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Un viaje
largo exige una serie
de tareas previas para no
llevarnos sorpresas de
tiltima hora o durante las
vacaciones. Antes de salir
conviene revisarlas
todas. Grres

Todo a
punto para
el verano

Los calores de mayo y junio han hecho
pensar que ya estamos en época estival.
Pero todavia queda un largo ritual:
comprar ropa, el viaje, vigilar la casa...
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Lgs sectores con un alto
omponente estival coin-
ciden: son optimistas de ca-
raal verano que entra en unos
dias. Los meses de calor in-
vitan a disfrutar, lo que impli-
ca consumo y muchos secto-
res concentran entre un 30y
un 40% de sus ventas de to-
do el afio entre junio y sep-
tiembre. Ya empieza el ritual y
parece que deja atrdsla triste-
za de afios anteriores. Asilo
esperan los comerciantes.
Elbuen tiempo aumenta el
ocio callejero —las terrazasy
heladerfas reviven—y hay que
lucir palmito. Las rebajas son
un poderoso reclamo para es-

Los helados, fuera
y dentro del hogar

Marta Vazquez de Nielsen des-
tacala recuperacion en las ven-
tas de helados, «aunque esta
muy sujeta a la meteorologia>,
matiza. Pero pinta bien. A fina-
les de mayo, el consumo habia
crecido un 4%, segiin datos de
Nielsen. La crisis ha desviado el
consumo de helado hacia el ho-
gar, aunque estan aumentando
las salidas por ocio.

trenar modelito; aunque, por
supuesto, el verano es sinéni-
mo de vacaciones. Al menos
para algunos, ya que el 45%
de los espafioles no pueden

salir ni una semana, segun el
INE. El resto prepara male-
tas y toma medidas para no
tener sobresaltos con la vi-
vienda ni el coche.

SEGURIDAD EN LA CASA

En 2014, se registraron en toda
Espana 121.873 robos con
fuerza en domicilio, un 4,4%
menos que en 2013, segtin los
datos del Ministerio del Inte-
rior. De ellos, algo mds de
29.800 se produjeron en ve-
rano, cuando el descenso fue
menor, del 3,8%. José Ignacio
Jiménez, director de Seguri-
dad de Securitas Direct, expli-
ca que en estos meses es
cuando se toma mas cons-
ciencia del ries- SIGUEEN PAG. 2>
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VIENE DE PAG. 1> go, pues se

abandonan las
casas por periodos largos. «Su-
be la demanda de instalacién
de sistemas de seguridad en-
treun 15yun 20%. Ademads, es
cuando mds se conectala alar-
mav». No obstante, esta cos-
tumbre de conectar la alarma
solo cuando se sale de casa es-
td cambiando. «La gente yano
quiere la alarma solo para pro-
teger lavivienda, también pa-
ra proteger a los residentes,
por lo que se conecta cuando
se estd dentro».

Es conveniente, si se tiene
en cuenta que 2 de cada 3 in-
tentos de robo se producen
porlanocheylas3.00 eslaho-
ramds peligrosa. Y el dia con
madsriesgo es el sdbado, segiin
los datos de Securitas Direct.
Pero, sobre todo, los ladrones
aprovechan el descuido.

Engaiiar al ladrén y ponérselo
dificil es imprescindible. Ji-
meénez confirma que las per-
sonas que asaltan las casas
cada vez son mds profesiona-
les. «<Hacen vigilancias y apro-
vechan las oportunidades y
las facilidades; los robos al
descuido estan subiendo mu-
cho», explica. Una ventana
abierta es una invitacion. «Yo
siempre digo que Spiderman
existe», comenta el directivo
de Securitas Direct.

Aunque se debe mantener
un delicado equilibrio. Por un
lado, no se pueden dejar ven-
tanas abiertas, pero por otro,
hay que evitar laimpresién de
que no haynadie en la vivien-
da.Y persianas y ventanas a
cal y canto es un indicio de

Casi una tercera parte de las visitas

ROBOS DE VERANO EN CAPITALES ESPANOLAS

Datos correspondientes a julio, agosto y septiembre
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FUENTE: MINISTERIO DEL INTERIOR

El agosto de
las gasolineras

Pura oferta y demanda. En
agosto todo sube, también los
carburantes. No espere al dia
de operacion salida para llenar
el depésito. Llene antes en la
gasolinera mas asequible de su
entorno (www.geoportalgaso-
lineras.es)y si tiene que repos-
tar en viaje, evite las de las au-
topistas. Planifique el lugar
mas barato en la pagina kom-
paring.com, que permite ver el
precio de todas las estaciones
de la ruta que se va a hacer. Si
dispone de tarjeta de fideliza-
cion, busque las de la ruta.

1,414

euros se pago el litro la tercera
semana de agosto de 2014
y 1,326 euros el gaséleo. No
obstante, el petréleo ha bajado

casa vacia. Por eso, ayuda de-
jar alguna ventana abierta
siempre y cuando no tenga
acceso posible.

Otra formula mas eficiente es
recurrir a la tecnologia. «Exis-
ten dispositivos que encien-
den y apagan las luces», de-
clara. Pero, sobre todo, no hay
que bajar la guardia. «Los la-
drones suelen llamar varias
veces al fijo para saber si hay
alguien, por lo que interesa
desviar las llamadas al mé6-
vil.Y, por supuesto, no dejar el
correo muchos dfas sin reco-
ger», recuerda. Aunque a su
entender, la medida mas efi-
ciente es contar con un sis-
tema de seguridad, que no es
una mera alarma. «Nosotros
realizamos un proyecto inte-
gral, pues mucha gente se li-
mita a reforzar las puertas,
cuando los accesos mas vul-
nerables son otros», aclara.

Pero, sobre todo, los siste-
mas de seguridad son disua-
sorios porque detectan y re-

al taller se efecttian en estos meses estivales, segtin los datos de Audatex. El coche se usa mas.
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gistran el robo. «Cuanto me-
nos rastro dejen y menos
fuerza usen, menor serd su
pena», explica Jiménez. Eso
significa que intentan entrar
sin forzar cerraduras y ya no
revuelven las casas, hasta el
punto de que el propietario
no se entera hasta que echa
en falta algtin objeto. Por eso,
sison grabados en las cdma-
ras, la Policia dispone de
pruebas que los jueces usan
en las sentencias.

COCHES, APUNTO

El vehiculo es otro de los ele-
mentos a cuidar en estas fe-
chas. No solo por el gran via-
je de vacaciones, sino porque
aumentan los trayectos cor-
tos. Y aqui nos volvemos a
acordar de Santa Bdarbara
cuando truena. Casi una ter-
ceraparte de lasreparaciones
serealizan en verano. El pasa-
do afo, llegé6 al 31,3%, segiin
datos de Audatex. El «descui-
do» de los coches por la crisis
ha provocado un fuerte des-
censo de las visitas al taller,
quede2011a2014 cayeron un
17,5%, segtin Audatex, que
prevé que en 2015 continte
descendiendo. Solo en 2016
aumentaran las visitas un dis-
creto 0,1%. Eso implica que
muchos vehiculos estdn bor-
deando ellimite y solo entran
en el taller de urgencia, pero,
también, que salen a la carre-
tera en malas condiciones.

Triangulo de seguridad. Enri-
que Santos, director de ope-
raciones de Midas, recomien-
da ser especialmente cuida-
doso con el SIGUEENPAG.3>

Consejos para evitar disgustos

durante las vacaciones

o)

VIVIENDA

Apariencia

_I habitada. Para
evitar que los
ladrones tomen una
casa como objetivo,
se debe aparentar
que esta ocupada
en ausencias
prolongadas, como
fines de semana o
vacaciones. Las
nuevas tecnologias
te permiten
programar el
apagadoy el
encendido de luces
y otros aparatos. Es
aconsejable que
alguien de confianza
recoja el correo con
frecuencia.

Cuidado con las
2redes sociales.
En la actualidad,
resulta muy comdn
hacer publicos los

planes en las redes
sociales. Comentar
una ausencia
prolongada del
domicilio por estos
medios puede
suponer un aliciente
mas para los
ladrones.

Objetos de valor.
3No guarde en
casa grandes
cantidades de
dinero, objetos o
documentos de
valor. En el caso de
que fuera estricta-
mente necesario,
utilice un cajén de
seguridad de manera
que sus pertenen-
cias queden a buen
recaudo.

Echar la llave.

Es importante
cerrar las puertas
con llave y muy
aconsejable que
estas tengan al
menos dos puntos
de cierre. Jamas se
deber dejar como
recurso una llave
extraen las

proximidades de la
casa. Es ahi donde
los ladrones van a
mirary podria
facilitarles el trabajo.
Puertasy
5ventanas
cerradas.
Aseglrese de que
todos los accesos a
su vivienda estén
correctamente
cerrados cuando no
esté. Los intrusos
deben encontrar las
maximas dificulta-
desalahorade
acceder a una casa.
Esto puede resultar
clave para que
fracasen en su
intento de intrusion.
Cambiar de
habitos. Varie
rutasy horas de
vuelta a casa desde
el trabajo. Revise
regularmente que
nadie le sigue. Fijase
en si hay coches o
personas desconoci-
das en la vecindad
durante varios dias
consecutivos.

EL COCHE

Amortiguadores.
Para verificar la
suspension, apoyar

todo el peso en el
capdy soltar de
golpe. Si el coche
sube, esta correcta;
si sube y rebota
hacia abajo,
conviene ir al taller.
En cualquier caso,
los amortiguadores
deben cambiarse a
los 50.000 km.

altura del dibujo
esté como minimo
en 1,6 mm, pero
también hay que ver
las llantas no tengan
golpes o deforma-
ciones, porque
puede afectar a la
suspension, los ejes
e incluso el motor.
Frenos. Verificar
3que el liquido de
frenos se encuentra
entre el minimo y el
maximo. Si esta por
debajo, no hay que
rellenarlo, sino
acudir al taller a que
lo vacie por
completoy lo
purgue. Los expertos

Otros niveles.
4Comprobar el
aceite. Si hay que
afadir, con el motor
en frioy nunca
alcanzar el maximo.
El liquido de
refrigeracion
también debe estar
entre el minimo y el
maximo, pero nunca
llenarse del todo.

Luces. La
5iluminacién es
fundamental para la
seguridad.
Comprobar el
alineado de los faros
y que todas las luces
iluminan correcta-
mente. Viajar

Neumaticos. aconsejan cambiarlo  siempre con un
2Revisar quela cada dos afios. juego de repuesto.
Ruta ‘shopping’  perfecto estado...y
Recuento de conservar todas las
tiendas que no se facturas.
quieren perdery de Invertir en un
LAS REBAJAS las que no se puede clasico. No
uno permitir. dejarse llevar por las
Derechos. tendencias en
Hacer una lista. 3Asegurarse de €xceso y apostar por

1Acordarse delo
que realmente
necesitamos sin
perder el rumbo
llevando todo bien
apuntado. Inventario
previo por orden de
necesidad a
capricho.

que las prendas
estan debidamente
rebajadas con su
etiqueta de precio,
que se pueden
cambiar, que
conservan las
mismas garantias,
que estan en

prendas y accesorios
inmortales a los que
no se tiene acceso
normalmente. Un
bolso best seller,
unos zapatos de
piel, el abrigo que va
con todo, algin
complemento...

FUENTE: SECURITAS DIRECT, ARVAL RENTING, VOGUE.ES
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Préstamo Personal

2Qué deseas comprar?

Tenemos la financiacion que necesitas

En Banco Pichincha, tenemos la financiacion que se adapta a tus necesidades.
Por eso te ofrecemos nuestro Préstamo Personal, con grandes ventajas que te
ayudaran a alcanzar tus suenos y proyectos.

Informate en tu oficina mas cercana o en nuestra web

Oferta valida hasta el 31/07/2015. 6,45% TIN (6,99% TAE) para clientes que cumplan las siguientes condiciones: Ingreso neto me,nsual de los prestatarios a partir de 3.000 € o nomina mensual a partir de 2.000€, némina domiciliada y 3 recibos domiciliados.
TAE calculada para un préstamo de 20.000€ a un plazo de 10 anos y comision de estudio y apertura de 1,50%; el importe total (incluye cuota, comisiones e intereses) es de 27.490,32 €; cuota mensual: 226,59 €. En caso de no cumplir condiciones: 8.90% TIN
{9,65% TAE) para prestatarios con ingreso neto mensual a partir de 2.000€ o ndmina mensual a partir de 1.200€; segun se cumplen condiciones se va reduciendo el TIN anual aplicable: domiciliacién de némina {(-0,50%); domiciliacién de 3 recibos (-0,25%). TAE
calculada para un préstamo de 20.000€ a un plazo de 10 anos y comision de estudio y apertura de 1,50%; el importe total {incluye cuota, comisiones e intereses) es de 30.572,53€; cuota mensual: 252,27€. Para resto de clientes, consultar condiciones en oficina
del Banco. Operacién sujeta a previa aprobacién por parte del Banco.

BANCO PICHINCHA 91 593 00 00
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VIENEDEPAG.2> conocido como

el «tridngulo de
seguridad»: amortiguadores,
freno y neumadticos. Arval
Renting insiste también en
estos tres elementos. «En eta-
pas de prevacaciones, la gen-
te es mas consciente de que
hay que revisar el vehiculo,
pero en realidad no sabe qué
debe revisar», explica Santos.
Por eso, en verano los talleres
de Midas tienen un 30% mads
de trabajo.

A su entender, la crisis ha
provocado un cambio de
comportamiento en el con-
ductor, que piensa en alargar
la vida de su vehiculo. Aun-
que debe hacerse con seguri-
dad. Por este motivo, Santos
explica que en sus talleres se
hace unarevisién gratuita de
seguridad en la que revisan
estos tres elementos, mads ni-
veles de aceite, refrigerante,
liquido de frenos o limpiapa-
rabrisas. «Luego, si detecta-
mos alguna anomalia, el
cliente eslibre de reparar con
nosotros, irse a otro taller o
dejarlo como estd. Pero noso-
tros le damos una prioridad
de las cosas que por seguri-
dad debe arreglar», declara.
Y la prioridad es el «tridngu-
lo». E insiste en que la revi-
sion se debe hacer alos viejos
y alos nuevos, pero también
alas motos.

REBAJAS ALA VISTA

Las rebajas, especialmente en
laropa, son otro clésico ine-
ludible de estos meses. Este
ano, la asociaciéon de comer-
ciantes del textil, Acotex, es-
pera un buen verano. Eduar-
do Vega, su director, calcula
que las rebajas aumentardn
las ventas entre un 3 y un 4%

“TOP 10’ DE VENTAS DE LIBROS EN ESPANA (HASTA MAYO)

1. La templanza, de Maria Dueiias (Editorial Planeta)

2. Hombres buenos, de Arturo Pérez-Reverte (Alfaguara)

3. El tesorero, de Francisco Ibafiez (Ediciones B)

4. El umbral de la eternidad (The Century 3), de Ken Follet (Plaza & Janes)

5. El gran libro del reino de la fantasia, Ger6nimo Stilton (Planeta)

6. El mundo azul. Ama tu caos, de Albert Espinosa (Grijalbo)

1. El guardian invisible, de Dolores Redondo (Destino)

8. Ofrenda a la tormenta, de Dolores Redondo (Destino)

9. Wigetta, un viaje mdgico, de Vegetta777 y Willyrex (Temas de Hoy)

10. After (serie After 1), de Ana Todd (Planeta)

KEN
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Las rebajas concentran hasta el 40% de las ventas anuales.

COMENTARIOS DE LOS LECTORES

El cuerpo atono
de cara al verano

Unas familias no tienen
para comer y otras gastan
porque comen de mas
innecesariamente. Lo que
queda claro es que en Espaiia
no es que haya pobres, es
que hay mucha gula por
parte de muchos. CHAcOLI

Los espaiioles ya han
gastado en lo que va de afio
mas de 8 millones de euros
en anticeluliticos y sustituti-
vos alimenticios de farmacia.
La gente tiene mucha pasta
para esas cosas y luego
lloramos por los sueldos.

iHaced deporte y dejarse de
tontas! SRTONY

Pymes, crecer para
sobrevivir

En Espafia se estan dando
casos de miles de pequefios
empresarios con 8 0 10
trabajadores que, espoleados
por la ‘genialidad’ de Mariano
de abaratar los despidos, se
estan deshaciendo de
empleados con 15 0 20 0 mas
afios de antigliedad, para
cambiarlos por empleados
precarios, sin experiencia ni
conocimientos para llevar sus
empresas adelante, eso si,
pagdndoles la mitad por el

doble de horas. Esos ‘Rajoys’
no quieren ver que estan
cavando la tumba de sus
propias empresas y las estan
convirtiendo en perdedoras,
condendndolas a morir por
falta de competitividad y
conocimientos. KATACRACK

Espafia esta creando
empleo basura bajando
sueldos gracias a la reforma
laboral del PP, orientada a
devaluar, empobrecery
abaratar a los trabajadores.
PAJARRACO BLANCO

Las empresas que crecen lo
hacen porque bajan sueldos
(los de los trabajadores,

ARCHIVO

Leemos,
pero no tanto

Tiempo libre y relax. Dos bue-
nos motivos que invitan a leer.
Sin embargo, las apariencias
engaiian. La consultora britani-
ca concluy6 en un estudio rea-
lizado en 2011 que los espaiio-
les son de los europeos que
menos leen en verano: 1,7 li-
bros, cuando la media europea
es de 2 libros. Ingleses, fran-
ceses y alemanes, los que mas
leen en verano. En Espaiia, los
que mas, nifios y mujeres.

3-4%

aumentaran las ventas de
ropa en rebajas este verano,
segun los célculos de los
comerciantes textiles

sobre 2014. De hecho, hasta
mayo han subido un 6,2%,
aunque el afio podria termi-
nar en un 4%. A pesar de que
laliberalizacion de las fechas
de inicio de rebajas las ha di-

Contacta
€ON NOSotros
WEB

3  @20mMiBolsillo
EMAIL | mibolsillo@20minutos.es

20m.es/mibolsillo

claro, porque los jefes siguen
con Mercedes en la puerta).
Al menos en las pymes (en el
caso de las micropymes

FUENTE: NIELSEN BOOKSCAN

luido un poco, sigue siendo
un buen reclamo. De hecho,
calcula que un 40% de las
ventas anuales se concentran
enlos meses de rebajas de ve-
rano e invierno. A pesar de la
recuperacion en el sector, Ve-
ga piensa que los descuentos
seguirdn pesando, pues va a
costar recuperar el precio, ya
que los clientes se han acos-
tumbrado a grandes ofertas.

Flecos, vestidos étnicos y
street runner. Hilario Alfaro,
propietario de la cadena Al-
faro, destaca estos tres pun-
tos en la moda para este vera-
no. «Mucho fleco, en bolsos,
cazadoras, en todo», dice. O
la version urbano-deportiva,
con zapatillas, licra y sudade-
ra. Pero también vuelve la piel,
enlaquesustiendas son espe-
cialistas. «Mezclade ante y na-
pa», dice Alfaro, que también
es optimista: «La gente ya no
quiere tanto trapo y estan vol-
viendo a cosas mas especia-
les con disefio y calidad». Las
ventas en sus tiendas han cre-
cido estos meses. «En junio se
ha parado un poco. La gente
yaesperaalasrebajas», indica.

Cervezas

y refrescos
contra

el calorcito

Verano, igual a calory calor,
igual a beber. Segun Jaco-
bo Olalla, de Cerveceros de
Espafia, en el tercer trimes-
tre se beben algo menos de
1.000 millones de litros de
cerveza en Espana. Por su
parte, Jaime Lecuona, ex-
perto de Nielsen, cifra en al-
gomadsde 1.000 millones los
litros de refrescos consumi-
dos en verano.

El optimismo se repite.
Olalla cree que aumentard el
consumo de cerveza respec-
to al pasado afo. Los ulti-
mos trimestres de 2014 lo
apuntan. Ademds, se ampa-
ra en las buenas perspecti-
vas de los turistas —especial-
mente alemanes e ingleses—,
que se beben 1 de cada 5
cervezas en verano, el buen
tiempo (mayo ha sido el
mds caluroso en anos) y la
recuperacion econémica.
Pero especialmente conten-
to estd Olalla por la recupe-
racién del consumo en los
bares. Los cerveceros llega-
ron a temer que la crisis aca-
base con la tradicién de la
«cafita». No es asi, pues se
ha recuperado el consumo
enlos bares que habfa caido
enlacrisis. E12013 supuso el
62% del consumo total y el
pasado afio subié al 64%.

Respecto al refresco, en
verano aumentan las bebi-
das de citricos con gas, las
de deportistasylas deté. ).F.

imagino que el empresario
serd el primero en apretarse
el cinturdn). Y con eso no
saben que se perjudican a si
mismos. Si la gente tiene
sueldos miseros, no consu-
me. Si no hay consumo, no
hay ventas. ATENTA

Se impone un rescate a
pymes y auténomos si
queremos que se cree
empleo, lo demas es sofiar
con imposibles. ACHOIG

Compras colectivas,
mejor, unidos

Cuando suben los precios,
por no dar valor al céntimo,
de forma desorbitada como
pasa en Espafia, que parece
que hay que hacerse rico en

dos dias, es normal que las
personas busquen la manera
mas barata de conseguir lo
mismo. Con la peseta se veia
la diferencia de comprar el
mismo producto en otros
paises con respecto a
Espafia. Ese mismo producto
a dia de hoy es mas barato en
otros paises que aqui, eso es
lo que trajo el euro, menos en
los sueldos. La gente no
compra porque no

puede y si los negocios caen,
que se pregunten por qué.
Esperemos que no supriman
por ley estas iniciativas.
CHAOLIP

Las subastas inversas son
un timo. Buscar opiniones en
lared y veréis. PAJARRACO
BLANCO
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#Movilizate

por unas garantias con garantia

Firma para reclamar mayor duracién de los periodos legales
de garantia y una ley mas clara y efectiva que proteja
realmente los derechos de los consumidores.

JEEEN
A
PN,

Entra en www.ocu.org/garantizate
Unete a la campaiia, y ponte en contacto con un especialista
de OCU en materia de garantias y soluciona tu problema.
Te ayudaremos de forma gratuita.
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CONSUMO ENTREVISTA

El presidente de Cepyme posa en la sede de la institu

cion, situada en una céntrica calle de Madrid, momentos previos a la entrevista.

JORGE PARIS

«Tenemos capacidad para generar
un millon de empleos en dos aios»

ANTONIO
GARAMENDI

Presidente de Cepyme

BEATRIZ P. GALDON

El presidente dela Confede-
racion Espafiola de la Pe-
quena y Mediana Empresa
(Cepyme) se muestra alo lar-
go delaentrevista convencido
de quelarecuperacién econo-
mica iniciada serd s6lida en
eltiempo y que habrd més ca-
pacidad de crear empleo. Aso-
ciacion, colaboracién y profe-
sionalizacién son palabras a
las que recurre con frecuencia

en sus respuestas. Es cons-
ciente de que se ha produci-
do un cambio de cicloy que
las pymes, los empresarios, los
politicos yla sociedad deben
aprender a adaptarse. Una de
sus mdximas preocupaciones
es la estabilidad del pais.
¢Estan notando las pymes la re-
cuperacion econémica?
Los datos macro apuntan a
que efectivamente la econo-
miava bien; el consumo inter-
no estd creciendo; se esta ven-
diendo mas fuera, se estd im-
portando también mads, lo
cualindica que hay mésinver-
sién, y eso al final va a ser mas
empleo.

Pero hay otrarealidad. Los
datos de Hacienda nos con-

firman que todavia el 60% de
las compafiias, es decir, las
pymes, estdn en nimeros ro-
jos, y el 70% atin estd com-
pensando pérdidas.
Tampoco debemos ser ca-
tastroficos. Vamos amejor, los
niveles de confianza de nues-
tros socios, los empresarios,
van creciendo, y es algo fun-
damental, pero larecupera-
cion en las pymes atin no ha
llegado. Todavia se tienen que
hacer cosas.
Acaba de firmar con los sindi-
catos un acuerdo de negocia-
cién colectiva con una subida
salarial del 1% en 2015 y del
1,5% en 2016. ¢Como valora el
resultado?
El didlogo es algo diario que

se produce en todos los dm-
bitos de la sociedad, no solo
en el politico. El resultado
creo que es un ejemplo que se
hadado de sociedad civil, que
desde intereses legitimos de
unay otra parte hemos sido
capaces de trabajar por el
bien comtin y de llegar a un
acuerdo.

Al margen de eso, consi-
dero que este pacto da una
estabilidad importantisima
al pais, alos mercados finan-
cieros y alos inversores ex-
tranjeros, que ademds lo es-
taban demandando. Tam-
bién proporciona estabilidad
al empleo futuro, alos em-
presarios... En definitiva, a
la paz social. Pero el resulta-

Emprendedor,
no; empresario

En opinion del presidente de
la Confederacion Espaiiola de
la Mediana y Pequeiia Empre-
sa (Cepyme), Antonio Gara-
mendi: «A la persona que em-
prende se la debe denominar
empresario». «Los empresa-
rios nacen, se hacen y crecen,
no porque vayan a clase a
aprenderlo», explica. Gara-
mendi considera que «es im-
portante ayudarlos y no poner
trabas, y que la sociedad pon-
ga en valor esta figura para que
reconozca su papel». Por otra
parte resalta que «se trata de
una formula de autoempleo>.

do es mucho més profundo.
En Espana hay 6.000 conve-
nios, y esto es labase, el para-
guas para que caiga en casca-
da. Es una gran noticia, y se
ha de tener en cuenta que
nos hemos preocupado por
el paro juvenil, la flexibilidad
de la empresa, en el buen
sentido, porla productividad
y por el crecimiento delos sa-
larios, l6gicamente.

¢Esa estabilidad conseguida
de la que habla puede verse
trastocada por los resultados
de las iltimas elecciones ce-
lebradas en Espaiia?

Los empresarios queremos
estabilidad. Hay cierta preo-
cupacion. Espana siempre ha
funcionado bien en este sen-
tido y creo que nos merece-
mos seguir en la misma linea
de equilibrio. Si estamos di-
ciendo que estamos saliendo
de la crisis, pues como deci-
mos los empresarios: si las
cosas nos van bien, jno las
cambiemos!

Lo que pedimos en este
momento ala clase politica es
responsabilidad para que no
se hagan aventuras y se siga
una senda de racionalidad. Es
lo que hemos demandado
siempre.

La reforma laboral esta crean-
do un alto porcentaje de em-
pleados temporales...

Bueno, el sector industrial
también estd creando em-
pleo fijo. Hay un dato funda-
mental. Lareformalaboral ha
conseguido que con creci-
mientos menores del 2% del
PIB Espana genere puestos
de trabajo.

Ademds, independiente-
mente de lo que nos parez-
ca, hay un hecho evidente, y
es que en este pais hay una
parte de empleo, como ocu-
rre en el sector turistico, que
es estacional, porque hay
épocas como el verano que
generan mayor demanda, y
eso va a seguir siendo asi.

Tenemos que asumir que
el cambio de ciclo también
supone una transformaciéon
de ciertas situaciones. Pero
nuestra vocacion es que los
trabajadores tiendan a ser
indefinidos. La realidad es
que calculamos que entre
este ano y el préximo pode-
mos generar un millén de
empleos.

El altimo informe de morosidad
empresarial que elabora Cepy-
me seiiala que 7 de cada 10 fac-
turas se pagan con retraso.
¢No se ha avanzado nada en
este sentido?

E180% de la financiacion que
obtienen las pymes va a cir-
culante, en lugar de a inver-
sién para mejores servicios
o productos o la creacién de
puestos de trabajo, y dicho
circulante lo que estad cu-
briendo es el efecto de la mo-
rosidad, que es tanto publi-
ca como privada. Los mds
grandes se aprovechan de los
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mads pequefios. ;Hay leyes? Sf,
pero no se cumplen.

Hay un problema impor-

tante: hemos llegado a detec-
tar que el efecto de la morosi-
dad en Espafia es como un
planteamiento cultural. Para
las pymes es uno de los ele-
mentos mds negativos que
tiene en su actividad diaria
porque no tienen posibilidad
de contratar amds gente o de
invertir.
¢Como era la pyme antes de
la crisis y como es hoy?
La empresa en si es la mis-
ma. Pero es cierto que los
tiempos han cambiado y los
empresarios sabemos que
tenemos que estar mds for-
mados y con mayor presen-
cia en el exterior. La pyme
tiene una dificultad muy im-
portante para salir fuera por-
que no tiene volumen o ma-
sa critica.

A partir de ahora también
vaa ser necesaria una mayor
capacidad de innovacion;
entender que estamos globa-
lizados y que tenemos una fi-
nanciacion diferente a la de
antes. Hay que ir a una capi-
talizaciéon mayor, a conse-
guir mds socios, a unirnos,
asociarnos... En definitiva, te-
nemos que profesionalizar-
nos mds; es una de nuestras
asignaturas pendientes.
éDe verdad los bancos han
abierto el grifo del crédito a
las pymes? ¢Hay suficiente
solvencia?

El nivel de apalancamiento
antes de la crisis era enorme.
Silo comparamos con otros
paises europeos, tendriamos
que ir reduciendo esto. Hay
que trabajar otras fuentes de
financiacién, aprovechar las
sociedades de garantia reci-

proca como apoyo, y tene-
mos los mercados alternati-
vos o las emisiones de deuda.
Elvolumen de crédito banca-
rio obtenido porlas pymes en
los dltimos 12 meses es de
150.000 millones de euros,
que distamucho delo que era
antes de la crisis, de 350.000
millones anuales.

Es verdad que el crédito
estd creciendo, pero el acceso
alafinanciacion no va a ser
como antes.
¢Co6mo valora los mercados al-
ternativos MARF y MAB?

Este tipo de mercados son
mas propios para pymes me-
dianas, y es positivo que estén
ahi. Desde Cepyme tenemos
un proyecto en marcha con
laBolsa de Londres, mediante
el cual estamos ayudando a
las pymes espafiolas media-
nas a que puedan acceder a
los mercados alternativos de
alli. Previamente lo hicimos
con la Bolsa de Mildn. Nor-
malmente llevamos entre 5y 8
empresas al afio.

&Y otras fuentes alternativas
como el crowdfunding?

Esta opcién la veo mds ade-
cuada para las pymes. Es un
tipo de innovacion mds para
la financiacién. Todo lo que
sea trabajar en esta linea es
positivo.

¢Son demasiado pequeiias las
pymes espaiiolas?

Hay ciertos aspectos que im-
piden que un empresario
muestre interés por crecer en
nidmero de trabajadores.

Tenemos que intentar
que algunas de las més pe-
queinas pasen a ser media-
nas, y un grupo de estas, aun
tamafo superior. Pero aqui
hay muchos mds obstaculos
que los propios de una em-

UN ABOGADO
CON VOCACION
EMPRESARIAL

B I OLicenciado en

Derecho y nacido en
Vizcaya. Antonio Garamendi
ocupa la Presidencia de la
Confederacion Espaiiola de la
Pequeiia y Mediana Empresa
(Cepyme) desde el pasado
mes de noviembre. También
desempeiia el cargo de la
Vicepresidencia de la CEOE y
es Tesorero de Confemetal.
Con anterioridad, fue

consejero delegado de
Bankoa Correduria de
Seguros; presidente de
Handyman y del Grupo
Negocios, y consejero de Red
Eléctrica, Tubos Reunidos y
Babcock & Wilcox Espaiiola,
entre otros. Es miembro del
patronato del Museo
Guggenheim de Bilbao.

presa, y una gran parte son
normas administrativas de
todo tipo.

Por ejemplo, el afio pasa-
do hubo 170.000 péaginas del
Boletin oficial del Estado y
830.000 de boletines de las
comunidades auténomas.
Ademds, las cotizaciones so-
ciales en Espafia son un 30%
mads caras que en el resto de
Europa. La energia, por cau-
sas ajenas a la generacion,
distribucién y transporte, es
la cuarta de mayor coste, y en
gas somos el nlimero uno en
el exterior. Todo esto son tra-
bas para competir fuera.

En definitiva, los espafio-
les debemos aprender a unir-
nos, a trabajar en equipoy a
aprovechar sinergias; es par-
te de la cultura que tenemos
que cambiar.

La formacion es uno de los pi-
lares fundamentales para el
desarrollo de la pyme. ¢Se ha
mejorado en esta area?

No compartimos la situacién
actual que se estd viviendo en
el tema de la formacién. Los
empresarios pagamos el
0,6% de las cotizaciones so-
ciales para formacién de per-
sonas en activo; el otro 1% lo
hacen los trabajadores. Eso
supone unos 1.800 millones
de euros, de los cuales nos
llegan 90 millones.

Los propios empresarios
son los que conocen el tipo
de formacién que se nece-
sita, no el SEPE [Servicio Pu-
blico de Empleo Estatal]. Ad-
mitimos que una parte, y
ademads muy importante, se
dedique a politicas activas
de empleo, pero partimos de
la base de que tiene que ha-
ber formacién desde las em-
presas con todos los contro-

les posibles, pero trazabili-
dad en dos temas, uno en
empleabilidad y otro en
competitividad y productivi-
dad. La formacién es defini-
tiva para que Espafa crezca
ysuba el niimero de emplea-
dos. Formacion e innovacion
van de la mano.

Y en Espafa tenemos un
gran drama social, no solo la-

LAS EMPRESAS EN ESPANA

tiempo, que cambia muy
répidamente.
éCuales son las necesidades
mas inmediatas de las pymes?
Hay que eliminar trabas y fa-
cilitar las situaciones de las
empresas. Con que mejora-
sen un poco habria un buen
resultado.

Los empresarios debemos
buscar formacién para traba-

EVOLUCION DEL N° DE EMPRESAS INSCRITAS EN LA SEGURIDAD SOCIAL
En miles de empresas con asalariados. Datos de abril de 2015.
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EVOLUCION DE LAS EMPRESAS SEGUN SU NUMERO DE ASALARIADOS
% de variacion interanual. Datos de abril de 2015.
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boral. Hay un montén de ciu-
dadanos sin ningin tipo de
formacién. Los empresarios
no podemos arreglar esto, pe-
ro larealidad es que quien no
esté formado no va a poder
trabajar.

El aprendizaje va a tener
que ser dindmico porque es
inviable no adaptarse al

jar mejor y aprender a inno-
var y a ser mds colectivos y
menos individualistas para
poder competir en el exterior.
¢Qué perspectivas tiene para
este aifio?

El afio suena bien, pero te-
nemos laincertidumbre dela
estabilidad politica; confio en
que se siga mejorando.

MOROSIDAD ECONOMIA POLITICA SALARIOS MERCADO EXTERIOR FORMACION

«El efecto dela «Larecuperacion | «Pedimosalos «Elacuerdocon | «Lapyme tiene «Laformacion
morosidad es atinno ha politicos que sindicatos da un problema es definitiva para
como un llegado alas esigaenla una estabilidad de tamatfio que laeconomia
planteamiento pymes. Quedan sendadela muy importante | queleimpide crezcay aumente
cultural» cosas por hacer» | racionalidad» al pais» salir al exterior» | el empleo»
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CONSUMO ORDENADORES TODO EN UNO

fenowas

Lenovo Horizon 2e Apple iMac MSI| Gaming 24GE 2QE

UNA MESA INTERACTIVA. Lenovo tiene una amplisima gama de PC con
disefios y funcionalidades tnicos. Entre ellos estd Horizon, el primer

ordenador convertible en mesa tactil. En vertical es un AlO; en horizontal,
una mesa donde interactuar con, por ejemplo, juegos. Precio no disponible.

Todos para uno, y viceversa

Los ordenadores evolucionan para adaptarse a los nuevos
tiempos con los ‘all in one’, una opcién idénea para su uso familiar

EL REFERENTE AIO. La primera marca en introducir el concepto de
‘todo en uno’ tal y como lo conocemos hoy. Espectacular en su disefio
y disponible con una ultranitida pantalla 5K es el referente del mercado.
Es el nico que no usa Windows. Precio: desde 1.279 euros.

GAMING TODO EN UNO. La gente de MSi ha acercado el mundo de los
videojuegos al formato mas familiar sin sacrificar la potenciay el disefio de
ambos mundos. Su procesador y una potente tarjeta grafica aseguran la
fluidez de los juegos para los mas fanaticos. Precio: 1.539 euros.

JUAN CASTROMIL / CLIPSET

D esde que Apple pusoala
venta su iPad, y las ta-

bletas arrasaron en el merca-
do, oimos hablar de la era
pos-PC, es decir, el final de
los ordenadores tal y como
los conocemos. Sin entrar en
detalles de si esto es de ver-
dad asi o no, lo que esté cla-
ro es que los fabricantes de
ordenadores han tenido que
buscar nuevas soluciones
para volver a entrar en los
hogares. Ahi es donde entran
en juego los equipos all in
one (AIO o todo en uno), or-
denadores que integran la
pantalla y los componentes
en la misma caja.

Estos equipos no son pa-
ra nada nuevos, pero ahora
aportan un valor anadido en
diseno y funcionalidades
que pueden volver a colocar
al ordenador como el rey de
la casa tecnoldgica gracias a
su atractivo en casi todos los
sentidos.

Los AIO tienen una serie
de ventajas con respecto a
los ordenadores mds tradi-
cionales. En la mayor parte
de los hogares el espacio es
un bien muy valiosoy, en es-
to, los All in One ofrecen su
punto mds fuerte. Al tener to-

dala electrénica en un mis-
mo espacio, no hace falta
contar con un escritorio en el
que quepa una engorrosa ca-
ja. Esto, unido a que cuenta
con periféricos inaldmbri-
cos, aporta disefio y funcio-
nalidad. Asi podemos permi-
tirnos tener un equipo que,
en caso de ser necesario, po-
demos hasta trasladar de un
sitio a otro comodamente.

Esta versatilidad los con-
vierte en ideales como equi-
pos multimedia, ya que ade-
mads tienen pantallas genero-
sas que hacen las veces de
centro de ocio. Y aqui, preci-
samente en la pantalla, es
donde convergenlos AIO con
el sistema operativoWindows
8 para sacar el maximo par-
tido. Las pantallas de casi to-
doslos all in one (excluidos
los Apple) son tactiles. Esto fa-
vorece su uso con la interfaz
de Windows para las tareas
creativas—como disefio—o de
ocio —como juegos- usando
una superficie tactil, que re-
sultacémoday muy intuitiva,
con fines educativos. Hasta
tal punto se puede aprove-
char esta caracteristica que
Lenovo cuenta con una ca-
tegoria de all in one que se
convierte en mesa para ser
usada en entornos colabora-

¢Qué tenemos
que mirar?

Antes de comprar un all in one
es mas que recomendable fi-
jarse en una buena pantalla y
que cuente con alta resolu-
cion, ya que las pantallas son
grandes y vamos a pasar mu-
chas horas delante de ellas. El
procesador, si fuera posible,
conviene que sea de la ultima
generacion, ya que optimiza
potencia sin calentarse en ex-
ceso. Por tiltimo, cabe desta-
car la conectividad. Por su
construccion las conexiones
son escasas. Asegiirate de que
tienes las que vas a necesitar.

25%0

de los equipos de sobremesa

que vende HP corresponden a

la categoria all in one, un 40%
en el mercado de consumo

tivos, lo que fomenta en el ho-
gar el aprendizaje yla coope-
racién entrelos miembros de
lafamilia, recuperando un as-
pecto comtun que se ha esta-
do perdiendo con el creci-
miento de los objetos uniper-

sonales, como smartphonesy
tabletas, incluyendo al orde-
nador portdtil.

Por contra, los all in one
son ordenadores que resul-
ta mds complicado actuali-
zar, asi que habra que pensar
qué caracteristicas son las
que vamos a necesitar en un
presente y futuro préximos,
antes de decidir la compra.
En este sentido, y por su
construccion, estan mds cer-
ca de un portatil que de un
PC cldsico. Los PC son sus-
ceptibles de ser ampliados
seglin los requerimientos de
los nuevos sistemas opera-
tivos y programas; los all in
one se quedardn en la ma-
yor parte de los casos sin es-
tos beneficios. Salvo excep-
ciones, tampoco llegardn ala
potenciadelos PC, por com-
ponentes y por refrigeracion
de los mismos. La misma
construccién hace que sea
realmente complicado obte-
nerunAIO que tengamucha
ventilacién para poder elimi-
nar el calor que se generaria
con un procesador y una gra-
fica potentes. Por eso son po-
cos los que se animan a
crearlos para gaming, y solo
alguna excepcién, como el
MSi que tenemos aqui, es ca-
paz de conseguirlo.

¢SABIAS QUE... el primer ordenador all in one de la historia fue el Apple Macintosh en 1984, con la
filosofia de que los ordenadores fuesen tan comunes como las tostadoras? «ee €l 29 de julio aterriza Windows 10,
la dltima version del sistema operativo para PC que impulsara el crecimiento de los all in one en 20152+¢e algunos
AlO, como los Lenovo Flex, incorporan una bateria que permite su uso sin necesidad de estar enchufado?

Acer Aspire Z3

ADAPTADO A LA ECONOMIA FAMILIAR. El equilibrio calidad/precio es
una de las caracteristicas basicas de este Acer. Con 23 pulgadas de pantalla,
el Aspire Z3 es ideal en prestaciones para aquellos que buscan funciones
basicas y multimedia pensadas para todos. Precio: desde 640 euros.

HP Sprout

UN FUTURO EN 3D. Un adelantado a su tiempo bien podria ser este
equipo inmersivo que cuenta con escaner 3D, un proyector y una
alfombrilla tactil para poder trabajar simultdneamente con objetos reales
y digitales. Su precio es su mayor obstaculo. Precio: 2.499 euros.
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ESPANA LIDIA CON LA ENERGIA

El sector ha optimizado sus niveles de produccion y ha mermado su dependencia
exterior. Pero la batalla contintia. Hay capacidad para seguir creciendo y mejorar

BEATRIZ P. GALDON

El diccionario de la Real
/Academia Espanola defi-
ne el término energia como
eficacia, poder, virtud para
obraryla capacidad pararea-
lizar un trabajo. Todo forma
parte de nuestra vida cotidia-
na. Encenderlaluz, la cocina,
abrir el grifo, repostar, dispo-
ner de calefaccion y de aire
acondicionado... unalarga
lista de servicios y beneficios
son los que nos proporciona
esa energfa. Y no solo a las
personas u hogares. Es un
factor elemental y estratégi-
co entodas las ramas de acti-
vidad econdémica.

Actualmente, el sector
energético alcanza sobre el
3% del PIB de Espaiia. Pero se
trata de uno de los paises con
menos recursos propios, lo
que ha obligado histérica-
mente a una dependencia
exterior, con consecuencias
directas sobre la balanza co-
mercial.

Segun los tltimos datos
publicados por la Oficina Es-
tadistica dela Comisién Euro-

Invertir en
beneficio propio

El Club Espaiiol de la Energia
calcula que las empresas del
sector energético del pais han
hecho inversiones por un va-
lor superior a los 130.000 mi-
llones de euros desde el aiio
2000. La Agencia Internacio-
nal de la Energia prevé que
entre 2010 y 2035 se reque-
rira un desembolso a nivel
mundial de 16,6 billones de
délares para la mejora de in-
fraestructuras y de capacidad
de produccion.

3%

del PIB representa el sector

energético espafiol. Genera
unos 420.000 puestos de

trabajo directos e indirectos

pea, Eurostat, la Peninsula ne-
cesita importar el 70,5% de la
energia que consume, muy
por encima del 53,2% de me-

dia comunitaria. No obstante,
el cambio ha sido drdstico en
los dltimos afios, ya que en
2005 se lleg6 a una cuota ré-
cord del 85,1%. Francia es el
principal productor de la
Unién Europea (el 17% del to-
tal), seguida de Alemania
(15%) y el Reino Unido (14%).

Espaiia, por su parte, ven-
de a otros mercados carbu-
rantes refinados y gas natu-
ral licuado. Ademds, se ha
convertido en el tercer pais
europeo, después de Alema-
nia y Dinamarca, de mayor
exportacion de tecnologia e6-
lica —principalmente aeroge-
neradores—, conmds de 2.230
millones en 2014, un 57% mas
que el ejercicio precedente.

Lider en productividad

El sector energético espafol
genera unos 420.000 puestos
de trabajo, tanto directos co-
mo indirectos o inducidos.
«La fuerza laboral se caracte-
riza por su elevado nivel de
productividad, 14 veces ma-
yor que el promedio dela eco-
nomia; es de alta calidad y
cualificacion, y de muy baja

temporalidad», segin Rafael
Villaseca, presidente del Club
Espafiol de la Energia.

Los tltimos afios han sido
claves para el mundo. El cam-
bio climadtico, el respeto al
medio ambiente, el envejeci-
miento dela poblacién, el de-
sequilibrio entre ofertay de-
manda y la escasez de recur-
sos han obligado a un
replanteamiento de las po-
liticas energéticas guberna-
mentales. En el caso de Espa-
fia, ha sido un goteo constan-
te de reformas. La actividad
también se ha visto afectada
por la crisis, que impacté a
gran escala en el consumo.

Sin embargo, el balance de
2014 yla trayectoria seguida
en los primeros meses de
2015 invitan a pensar en cam-
bios importantes.

El primero, a nivel econé-
mico. Labrusca caida del pre-
cio del petréleo, los nuevos y
revolucionarios métodos de
extracciény la devaluacién
del euro han supuesto un ali-
vio en la factura energética.

El pasado ejercicio, Espa-
falogré redu- siGuEeNPAG.TI>

ESTRUCTURA
ENERGETICA

ESPANOLA EN

2014

La energfa primaria se obtiene
directamente de la naturaleza.

Después se transforma

ENERGIA
PRIMARIA

ktep*

1,8

ENERGIA
FINAL

83.506

ktep*

23,4

utilizada, siendo la energia final.

118.234

paraser

50,7

PRODUCCION

ELECTRICA

277758

GWh**

Tipos de energia (%)

M Renovables
M Nuclear

M Gas natural
M Carbén

Electricidad
H. bombeo

42,9 3,

Productos
petroliferos

*Ktep: Energfa liberada por la combustién de una tonelada de petrdleo™ Gwh: Gigavatios/hora. FUENTE: MINISTERIO DE INDUSTRIA
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VIENEDEPAG.1> Cir en casi3.000
millones el défi-
cit energético—diferencia en-
tre exportaciones e impor-
taciones— hasta situarla cifra
total en 38.000 millones. El
petréleoy el gas se mantie-
nen como los dos productos
que mds se compran, Supo-
niendo el 21% del conjunto.
El segundo aspecto que
revela avances se encuentra
en el propio sector. Los datos
adelantados de actividad co-
rrespondientes a 2014, que
fueron presentados por el
Instituto de la Energia a fi-
nales de abril, concluyen que
la demanda energética total
y la eléctrica descendieron,
pero a tasas inferiores que el
afno precedente.

Lo mds destacable entre
todas las fuentes de genera-
cion es el aumento de la par-
ticipacién delas renovables,
que han llegado a suponer
el 16% del consumo final
bruto.

En el dmbito del gas natu-
ral, la demanda convencio-
nal (industria, hogar y co-
mercio) disminuyé un 10%
en 2014 debido, especial-
mente, alas altas temperatu-
ras. A pesar de ello, el nime-
ro de clientes ha seguido al
alza, alcanzando los 7,6 mi-
llones de puntos de suminis-
tro, segun cifras proporcio-
nadas por el Instituto.

En cuanto al consumo en
electricidad, sigue cayendo

70,5%0

de la energia que consume
Espaiia necesita importar. Es
uno de los paises de la UE con

menores recursos naturales

(1,3%), con las tecnologias
nuclear y eélica como prin-
cipales productoras (el 20,5%
y 18,6%, respectivamente).
Mientras, el carbén supu-
so aproximadamente el 16%
de la generacion eléctrica.

Los préximos retos

El devenir del sector tendrd
que discurrir por el mismo ca-
mino que ha seguido recien-
temente: adaptacion al nuevo
entorno econémico, de ofer-
taydemanda, eficiencia yres-
pecto al medio ambiente.

La consultora PWC consi-
dera que los desafios son im-
portantes ylos resume en los
siguientes puntos: optimiza-
cién inteligente e interac-
cién con los clientes; ener-
gias mds limpias y renova-
bles; gestion de fusionesy
adquisiciones para crecer;
gestion con éxito de proyec-
tos de capital e infraestruc-
turas; mejora del rendimien-
to y del dia a dia; maximo
aprovechamiento del entor-

LA ENERGIA EN ESPANA

CONSUMO DE ENERGIA SEGUN TIPO Y ACTIVIDAD

Datos expresados en %

M Electricidad Gas

Caucho y plésticos

Eléctrica, electrénica y éptica
Material de transporte
Metalurgia

Magquinaria y equipo mecanico

Textil, cuero y calzado

Industrias manufactureras, reparacijon
e instalacion de maquinaria y equipo

Madera, corcho, papel y artes graficas
Alimentacién, bebidas y tabaco
Industrias extractivas

Industria quimica y farmacedtica
Coquerias y refino de petréleo

Minerales no metélicos diversos

El consumo de energia se ha visto alterado el
del precio del petréleo, los cambios socioecondmicos y el desajuste entre la oferta y la demanda.

Productos petroliferos

Otros

o 20 40 60 80 100
FUENTE: MIN. DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO, INE

n los tiltimo

Datos expresados en %

M Electricidad

m Energia primaria*

N

EVOLUCION DE LA DEMANDA ENERGETICA

M Energia final**

En millones de €
B Electricidad
Cataluiia
Com. Valenciana
Andalucia
Pais Vasco

s afios a nivel mundial por la crisis, las oscilaciones

GTRES

*La obtenida de diferentes
recursos naturales

**La que se consume

2007 08 09 10 1 12 13

Galicia
Castillay Ledn
Asturias
Aragén
Madrid
Castilla - La Mancha
Navarra
Murcia
Cantabria
Extremadura
La Rioja
Canarias

Islas Baleares

POBREZA ENERGETICA Y
1,8 MILLONES DE CASAS

Segtn el centro de investiga-
cién Economics for Energy, en
Espaiia hay 1,8 millones de
hogares que tienen dificulta-
des para pagar el recibo de la
luz o del gas. La tasa se

ha triplicado en seis aiios.

La crisis y el paro son las

principales causas.
EN QUE USA EUROPA...
M Industria M Transporte M Hogar
Servicios ™ Agricultura = Otros
1,2
1,4 —_‘| ‘7 1,1
17,5
41,8
GAS NATURAL

PETROLEO

2 2

30

FUENTE: EUROSTAT. Datos expresados en %

Gas

CONSUMOS ENERGETICOS POR COMUNIDADES

Productos petroliferos Otros
2.331
1.347
1.208
1.172
943
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no regulatorio; adecuacion
de un mercado cambiante
tanto en oferta como en de-
manda; sostenibilidad, cam-
bio climadtico y seguridad del
suministro, y reclutamiento
y mantenimiento de una
plantilla cualificada. El esce-
nario que se presenta es
complejo, pero alavez, lleno
de oportunidades.

Mas empleo
La multinacional electrénica
Philips asegura que «Europa
podria doblar su capacidad
productiva al llegar a 2020
en base a una adopcién més
agresiva de las tecnologias
existentes». Asimismo, con-
sidera que «se podria reducir
la factura de los combusti-
bles f6siles en mas de 2 billo-
nes de euros y crear méds de
6 millones de puestos de em-
pleo para esa fecha a nivel
global, yanadirun 1,1% al PIB
de la Unién Europea».
Segin The 2015 Energy
Productivity and Economic
Prosperity Index, un estudio
encargado por Philips y ela-
borado porlas firmas de ané-
lisis Ecofys, The Lisbon
Council y Quintel, «xmejorar
la capacidad serfa también
clave paralareduccion delas
emisiones de gas, ya que
mantendria el aumento del
calentamiento global a un
madximo de entre 2y 3 grados
centigrados, ya previstos».
Sobre el sector en Espa-
fia comentan que «podria
obtener un beneficio «enor-
mev». «Las inversiones para
la eficiencia energética crea-
rian puestos de trabajo y po-
drian reducir la dependencia
de suministro exterior. El
ahorro conseguido podria
gastarse en otros bienes y
servicios para el pais. De for-
ma paralela, se aceleraria el
desarrollo de renovables e
incluso ayudaria a bajar el ni-
vel de inversiones», afirman
los analistas.
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Si tienes una pyme,
en Gas Natural Fenosa

te asesoramos con soluciones
energéticas para que puedas
mejorar su eficiencia y ahorres
dinero. Porque hoy las pymes
ya no quieren que les digamos
que estamos “a su lado’, quieren
que les ayudemos a ahorrar.

Porque lo importante no es
lo que dices, es lo que haces.

www.gasnaturalfenosa.es , -‘l-._+f “”
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PARA

PODER NATURAL
MOVER
L MUNDO

La participacion de distintas fuentes
generadoras de energia va en aumento.
Las renovables ganan peso en el proceso

B.P.G.

uede imaginar su vida

sin energfa? Seguramen-
te, no. El desarrollo tecnolo-
gico ha permitido quela ga-
ma de recursos naturales
que pueden ser utilizados
actualmente como fuente
de energia sea muy amplia.
Mar, tierra, viento, sol, agua,
fésiles... pueden participar
en el proceso de generacién
energética que es capaz de
mover el mundo.

En Espafia, el balance del
ultimo ano para el sector ha
tenido desigualdades. Pero
aun asf, desde el Gobierno
se contempla un punto de
inflexién que puede derivar
en una situacion a mejor.

ElMinisterio de Industria
certifica que todos los con-
sumos agregados de energia
final y primaria, asi como el
consumo final de electrici-
dad, registraron tasas nega-
tivas en 2014, aunque a un
ritmo inferior al de 2013.

En términos de energia
primaria, la que se obtiene
directamente de los recur-
sos naturales, frente a la fi-
nal, que eslaque yaha sufri-
do un proceso de transfor-
macién paraser utilizada tal
y como conocemos, lo mas
destacable para el Ejecuti-
vo es el aumento de la par-
ticipacion de lasrenovables,
con una presencia muy im-
portante en cuanto a gene-
racion eléctricay del consu-
mo bruto final, que ya alcan-
za el 16%.

En mayo de este afio, la
eélica fue la tecnologia que
produjo mads electricidad,
marcando una produccién
récord en el mes, segtin da-
tos de Red Eléctrica de Espa-
faylaAsociacion Empresa-
rial Edlica. En total, cubrio el

24,3% de la demanda eléc-
trica en la Peninsula.

En opinién de los exper-
tos, Espaia tiene potencial
para mejorar las instalacio-
nesylosrecursos actuales, e
implantar otras férmulas de
generacion energética.

Por ejemplo, segtin deta-
lla Iniciativa Pyme, hay tres
empresas gallegas —Carda-
ma, Magallanes Renovables
y CNV Naval Architect— que
pondran en marcha este ve-
rano un proyecto comun
tras ocho afos de investiga-
ciones. Intentardn obtener
energia eléctricaenlariade
Vigo mediante las corrientes
marinas. Una plataforma

24.,3%

de lademanda eléctrica
registrada en mayo la cubrid la
generacion producida por la
energia edlica

podria abastecer a unos
1.500 hogares.

También han surgido
emprendedores que pien-
san en aerogeneradores sin
aspas, que podrian instalar-
se en las propias ciudades.

Sobre el gasto de los ho-
gares espafoles en energia,
el mayor lo produce la elec-
tricidad, ydespués, el gasna-
tural. Los pisos tradicionales
duplican el consumo de la
vivienda aislada. Los servi-
cios centralizados de agua
caliente sanitaria y calefac-
cién gastan un 22% menos
quelosindividuales. El frigo-
rifico y el televisor son los
electrodomeésticos de mayor
coste. Son datos de IDAE,
Instituto parala Diversifica-
ciény Ahorro de la Energia.

EVOLUCION DEL CONSUMO DE ELECTRICIDAD

IMPORTACION Y EXPORTACION DE DERIVADOS DEL PETROLEO

% variacion respecto al afio anterior. *Datos provisionales.

7.4 7 7.1

CONSUMO TOTAL
1996: 154.928 mill. kwh
2014: 233.211 mill. kWh
VARIACION: A 50,5 %

ELECTRICIDAD
NECESIDAD

DE UN CAMBIO
MAS PROFUNDO

La Asociacion Espaiiola de la
Industria Eléctrica (Unesa)
recoge que en 2014 las
principales compafias
pertenecientes a dicha
asociacion, entre las que se
encuentran Endesa, Iberdrolay
Gas Natural Fenosa, tuvieron un
afio «marcado por el impacto de
la reforma eléctrica [iniciada en
el verano de 2013]». El beneficio

- -- Media del periodo

-5.8
1996197 198 199 |00/ 01|02/ 03/ 04/ 05/06/ 07 08 09 10! 1

FUENTE: REE, UNESA

12 [13 [14*

conjunto alcanzo los 2.605
millones, lo que supone
conseguir una rentabilidad sobre
activos, conocida bajo las siglas
ROA, del 3,6%. Estas cifras son
muy similares a las de 2013. La
potencia instalada en el parque
generador peninsular se ha
mantenido practicamente
estable, pero se han puesto en
funcionamiento nuevas lineas,
por lo que la red de transporte
eléctrico nacional alcanza los
42.760 km de circuitos. Para
Unesa seria necesario que en
2015 se completara la liberaliza-
cién del suministro, se revisara la
fiscalidad y se diera impulso a las
redes de distribucion.

Datos de 2014 (en miles de toneladas).

19.337
Importaciones Exportaciones
16.616

EXPORTACIONES NETAS

2013: 4.218 kt

2014: 2.72Wk¢35,5 %

VARIACION:

4.925
3.437
6.411
5.555
105 5.717
3.419
3.026
1.951
643 I* 95
( 425 339
GLP Gasolinas Querosenos Gaséleos Fueldleos Otros TOTAL

FUENTE: CORES

£ Petroliferos (AOP) considera que
PETROLEO eros (AOP) q

«el equilibrio entre la ofertay la
DESEQU”J BRIO demanda esta lejos de
ENTRE OFERTA alcanzarse en el corto plazo a
nivel mundial». La sobreproduc-

Y DEMAN DA cion actual ronda los 2 millones

El crudo fue el gran protagonis-
ta en 2014y lo estd siendo en
2015. El precio cay6 hasta
minimos en seis afios, por
debajo de los 50 délares,
cuando en la primavera de 2014
superaba los 100 délares el
barril Brent, el que se toma de
referencia en Europa. La
Asociacion Espafiola de
Operadores de Productos

de barriles al dia y el nivel de
inventarios estd en maximos de
cinco afios. La caida del precio
del petréleo, de mantenerse por
un periodo largo de tiempo,
tendrd indudablemente un
efecto muy positivo para la
economia mundial y, en
particular, para la espafiola. Sin
embargo, este retroceso no se
traslada en la misma proporcién
ala gasolina en Espaiia, ya que
un 54% se refiere a impuestos.

Espana, referencia en GNL

Espaiia es el pais con mayor niimero de terminales de descargay
regasificacién en Europa. La UE esta impulsando el uso del Gas
Natural Licuado (GNL) como combustible marino bajo el objeti-
vo de utilizar energias mas eficientes y menos contaminantes.
Enagas es una de las compaiiias de referencia internacional en
este ambito. A principios de 2014 su red estaba integrada por
10.183 km de tuberias y cuenta con infraestructuras, ademas
de en Espaiia, en México, Chile y Peril, entre otros paises.

—— N o o ¥

Las diferentes fuentes de generacién energética tuvieron comportamientos dispares en el pésado ejercicio. Las renovables van ganando peso,
que segun la propuesta de la Unién Europea deben suponer el 20% de la produccién total para 2020, frente al 16% actual. GTRES
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CONSUMO DE GAS EN ESPANA Y EUROPA

DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE LA PRODUCCION DE CARBON

INSTALACION DE ENERGIAS RENOVABLES EN ESPANA

% variacion.

2008 09 10
FUFNTEF: SFDIGAS. FUROGAS

GAS

MOTOR
ECONOMICO
ESPANIOL

Sedigas (Asociacion Espariola del
GAS) asegura que la industria ha
conseguido llegar al 78% de la
poblacion espaiiola. Se trata de
uno de los mayores motores

de la economia, que realiza una
inversion conjunta anual de
1.000 millones; representa el
0,5% del PIBy da empleo a
150.000 personas.

En cuanto al balance de 2014,

B Eu-28 M Espafia

hay que tener presente, de
antemano, que ha sido
considerado como el més calido
en la historia de Espaiia; algo
que también ha sucedido a nivel
europeo. Por tanto, la demanda
de generacion cay6 sobre un
10%. Sedigas opina que «el
sistema gasistico espaiiol es el
mas diversificado y seguro de
Europax. Puede importar
directamente gas de Argeliay
gas natural de cualquier parte
del mundo. «Tiene potencial de
crecimiento, retine unas
caracteristicas Unicas de
sostenibilidad, medioambienta-
les y de eficiencia, entre otras
ventajas», dice Sedigas.

ena

Datos de 2014 (en Mt).
ASTURIAS

CASTILLA
Y LEON

M Lignitos negros

M Hulla y antracita

ARAGON

CASTILLA
-LA MANCHA

FUENTE: CARBUNION

CARBON )
LA IMPORTACION
DEFINE LA ,
GENERACION

Carbunién (Federacion Nacional
de Empresarios de Minas de
Carbon) calcula que con esta
fuente se genero6 el 16% de la
electricidad en 2014, frente al
14% de 2013. De esta cantidad,
la mayoria, el 63%, se produjo
por las centrales que consumen
carbdn de importacion. Castillay
Ledn, Asturias, Castilla-La
Manchay Aragén son las

PRODUCCION TOTAL

2013: 4.371.910,1 t
2014: 3.891.000 t
VARIACION: ¥ =11 %

principales regiones productoras
del pais. Las mineras recibieron
ayudas a la produccién en el
pasado ejercicio que supusieron
una media de 25 euros la
tonelada obtenida y suministra-
da para las explotaciones de
interior, y una media de 0,5
euros para las de cielo abierto.
Elimporte global ascendi6 a 33
millones de euros, de los 27,4
millones de se han pagado en el
mes de enero de 2015. Los
precios del carbén internacional
y los niveles de stock existentes
en algunas centrales estén
haciendo que las compras de
carbdn autéctono sean
especialmente bajas.

Numero de instalaciones tipo.

578

479

La instalacion tipo representa una
instalacion estandar que agrupa las

que tienen caracteristicas comunes
(tecnologia, potencia, afio de autorizacion
de explotacién definitiva, etc.)

158

100

66 48
46

Fotovoltaica Cogeneracién Hidroeléc.*

Residuos

Biogds Biomasa Edlica

FUENTE: MIN. DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO, IDAE

RENOVABLES
CAMINO DE
SUPONER EL 20%
DEL CONSUMO

La contribucién global de las
energias renovables en la
generaci6n eléctrica fue en
2014 de casi el 40%, cuando
este porcentaje era del 35,5%
hace tan solo cinco afios. Las
principales fuentes fueron la
edlica (18,8%); hidraulica
(14,1%) y fotovoltaica (3%o).
El uso de las renovables ha
permitido mantener las

emisiones de CO, en los dos
ultimos afios en unos

60 millones de toneladas a pesar
del aumento de produccién del
carbén, mas contaminante.

En Espafia hay 1.495 instalacio-
nes renovables, seglin datos de
IDAE, y mas de 1.000 son de
tecnologia de cogeneracion y
fotovoltaica. En 2015 se prevé
una mayor utilizacion de las
renovables para la produccion
de electricidad en sistemas extra
peninsulares. Industria mantiene
el compromiso con la Unién
Europea de que el 20% del
consumo final bruto proceda de
fuentes de energia renovable en
2020. En 2014 se alcanzoé el 16%.

Son los hechos los que mueven el mundo. Por eso Enagas, Transportista y Gestor Técnico del Sistema
Gasista, dispone de su propio Modelo de Gestidn Sostenible. Un modelo muy exigente con el que

as

trabajamos cada dia. Gracias a él, es nuestro trabajo el que habla por nosotros de sostenibilidad.

Enagas en el Dow Jones Sustainability Index por 7° aiio consecutivo.

Dow Jones ) 3
Sustainability Indices &
In Collaboration with RobecoSAM "i

ki
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Los contadores inteligentes son necesarios para acogerse a la nueva tarlfa por horas. Mas de 10 millones de clientes ya lo tienen.

LA FACTURA SIGUE SUMANDO

[Lin (g 1os c o]

g

GAS NATURAL FENOSA

Espana es el cuarto pais europeo donde se paga mas por la luzy el gas. Enjulio
entrara en funcionamiento la nueva tarifa por horas, que pretende un mayor ahorro

B.P.G.

afactura delaluz supone

n quebradero de cabeza
para mds de un ciudadano
desde hace tiempo. Pero es-
te afo ha sido especialmen-
te duro para muchos que han
entrado en la denominada
pobreza energética al no po-
der hacer frente a sus gastos.

Durante meses se han
cruzado noticias que apunta-
ban asubidas ybajadas.Y pa-
ra acrecentar la confusion,
el recibo se ha convertido en
un galimatfas.

Elsector eléctrico ha sufri-
do un profundo proceso de
transformacion desde 1997,
ano en el que fue liberaliza-
do, para reducir el peso de la
Administracién en la gestién
e intervencion de los precios.
En los tdltimos afios el desa-
rrollo normativo se ha inten-
sificado, yla industria ha pa-
sado por un largo camino de
reformas encaminadas, se-
gun el Gobierno actual, a do-
tar de una mejor estructura al
sistema, adecuar los precios
al consumidor y reducir el
déficit de tarifa, producido al
no cubrirse los costes de pro-
duccién de las compaiias
conla factura de sus clientes.

Elresultado parece que no
estd contentando a todos. La
oficina estadistica de la Co-
misiéon Europea, Eurostat,
acaba de publicar un informe
en el que sitda a Espafia co-
mo el cuarto pais més caro en

’\_/

gasNatural
fenosa

ALrRELY

Canales para contaciar con Gas Nobural Fenosa

B i 18 et
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CLAVES PARA
ENTENDER
ELRECIBO

B

1Forma. Aunque
cada compaiiia
tiene un disefio
propio de factura-
cion, todas mantie-
nen, en lineas
generales, la misma
estructura. Puede
recibir un solo

impreso donde
figuran el concepto
y las cantidades de
pago o varios con
informacion mas
exhaustiva.
Datos. En la parte
de arriba figuran
las referencias
personales del
cliente, como su
direccién o su cuenta
bancaria, asi como el
periodo de factura-
cion, y las del propio
contrato.
Facturacion. Las
compaiiias
incluyen un resumen
del coste del servicio
contratado, junto
con el IVAy otros
impuestos.
Historial. Suele
utilizarse un
grafico de barras
para mostrar al
cliente como ha
evolucionado su
gasto medio en el
ultimo ario. Algunos
recibos afiaden una

estimacion del
consumo diario.
Lectura. Puede
haber dos tipos
de lecturaenla
factura: lareal y la
estimada. La primera
es la que ha leido la
compaiiia en el
contador correspon-
diente. La segunda,
se calcula conel
consumo histoérico.
Posteriormente,
cuando se lea el
contador se corrigen
las diferencias.
Tarifa. En la
informacion de
interés puede
aparece el tipo de
tarifa que ha
contratado y por la
que paga. Puede
ser fija, de discrimi-
nacion horaria, libre
o de precio volunta-
rio al pequefio
consumidor.
Contacto. Son los
datos de atencion
al cliente.

electricidad y gas en Europa;
solo superado por Dinamar-
ca, Alemania e Irlanda.
Segun Eurostat, el precio
de la luz se incremento un
4,1% en el segundo semes-
tre de 2014 sobre el mismo
periodo del afio anterior. Los
ciudadanos de la Unién Eu-
ropea han soportado un in-

0,70 euros por dia en electricidad

La consultora KPMG calcula que los espaiioles gastan una me-
dia diaria de 0,70 euros en electricidad; lo que supone el 2,18%
del gasto familiar. Tras un estudio realizado entre consumido-
res, KPMG concluye que los clientes tienen la percepcion de que
laluz es cara, y cada vez mas; que falta entendimiento en la for-
macion de los precios y que las compaiiias obtienen unos be-
neficios demasiado elevados.

cremento medio del 2,9%, y
los que se circunscriben en la
zona euro, del 2,7%.

De acuerdo con la oficina
estadistica de la Comision,
los hogares espafioles se gas-
tan unos 23,7 euros por ca-
da 100 kilovatios hora (kW/h)
de electricidad, frente a la
media de 20,8 euros de la UE.

Elascenso del gas en Espa-
na fue incluso superior al de
laluz, al situarse en el 7,5%.
Fue la segunda subida més
acusada de Europa, solo por
detrds delaregistrada en Por-
tugal, que fue del 11,4%.

En cuanto al coste por ho-
gar, se desembolsaron unos
10,5 euros por cada 100 kW/h
de gas, a diferencia de los 7,2
euros que hicieron los ciuda-
danos europeos.

LaAsociacion Espafiola de
la Industria Eléctrica, Unesa,
asegura que el coste del sumi-
nistro energético solo supone
el39% dela factura; el resto se
refiere a impuestos.

En breve, por horas

Si eran pocos los que podrian
tener dominada la factura
energeética, a partir del proxi-
mo 1 de julio puede que ten-
gan que volver a un nuevo
proceso de aprendizaje.

A partir de esa fecha, co-
menzard a funcionar el nue-
vo sistema de facturacién por
horas, que se aprob6 hace
mads de un afio, pero que ha
sufrido un proceso de retra-
so parasu aplicacion. No obs-
tante, las empresas tendran
un periodo de adaptacién
hastael 1 de octubre.

Este sistema serd efectivo
en los usuarios que dispon-
gan de contador inteligente, o
digital, y estén acogidos ala
tarifa oficial. El sector estima
que dicho contador se hains-
talado yaa mds de 10 millones
de clientes.

La facturacién por horas
recogerad el precio que tiene
laluz en cada momento del
dia dentro del mercado ma-
yorista. Asi, el usuario cono-
cerd en cada momento el
coste energético y podrd ade-
cuar su consumo alanueva
estructura para conseguir el
mayor ahorro posible.

Por lo general, los precios
mads bajos se centran en las
horas de menos demanda
(porla noche a partir de las
00.00 horas y hasta el medio-
dia), mientras que los mds
altos se alcanzan cuando hay
mads consumo (tarde ynoche
hasta las 23.00 horas).

Ademds de este sistema
de tarifa, los consumidores
pueden contratar, silo pre-
fieren, el servicio en el mer-
cado libre u optar por un pre-
cio fijo anual, dos opciones
que, segtn el Ministerio de
Industria, resultardn més ca-
ros que el procedimiento re-
gulado por horas.

PROMOCIONES
DELAS COMPARNIAS

A

"

gasNatural
fencsa

Tarifa Online: ahorro entre
12y 122 €al afio.

Tarifa Plana de luz desde

29 €/mes hasta 94 €/mes. Gas,
de 15 €/mes a 80 €/mes.
Tarifas Optimas al Consumo:
5% de descuento en luz.
www.gasnaturalfenosa.es

a IBERDROLA

Conecta Luz Vacaciones: 10%
de descuento sobre fijo de luz.
Plan Hogar: mantiene los
precios hasta el 30 de junio de
2018, salvo actualizacién de
conceptos regulatorios.
Conecta LUZ: 10% de
descuento en el consumo de luz.
www.iberdrola.es

@ hc energia

Gas: 20% de descuento en el fijo.
Luz: 2% de descuento en el
consumo.

Mantenimiento: 50% de
descuento.

www.edpenergia.es

-9

Tu Momento: 10% de
descuentoy precio fijo.

Adiés Sorpresas: precio fijo
durante 24 meses con un10%
de descuento en el término
de potencia junto al servicio
Tu Asistente 24 Horas.

Plan Gran Hogar: desde un
30% de descuento y precio fijo.
Tarifa de luz 100% ‘online’:
precio fijo durante 12 meses

y 5% de descuento.
www.eonclientes.com

© galp

Plan Estabilidad: mismo precio
por cada KW/h de consumo en
gasy electricidad hasta el 31de
marzo de 2017.

Promocién Confortgas: 30%
de descuento en el término

fijo del gas.

Promocion Confortclima: 25%
de descuento en cuota mensual
en revisién, reparacion

y mantenimiento.
www.galpenergia.com

EI endesa

Plan One luz+gas: 12% de
descuento en luzy 9% en gas
para siempre.

www.endesa.com
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ENERGIA

UN FUTURO

CON
AHO

DENADO AL
RRO DE HOY

El mundo necesita un uso razonable de la
energia para asegurar su abastecimiento

B.P.G.

ninforme elaborado por

KPMG para la Funda-
cion Gas Natural Fenosa y
publicado a finales de 2014
sobre el sector energético re-
coge en su primera pagina
un dato revelador para el
sector, la economia y la so-
ciedad en su conjunto. En
2050 se calcula que habra
9.000 millones de personas
en el mundo y se necesitardn
alimentos y energia para cu-
brir sus necesidades. «De se-
guir operando como hasta
ahora, harfan falta los recur-
sos de 2,3 planetas», dice la
consultora.

JosuJon Imaz, consejero
delegado de Repsol, describe
en un estudio del Circulo de
Empresarios de una manera
muy precisa lo que estd ocu-
rriendo: «Estamos en un con-
texto global tremendamen-
te cambiante a todos los ni-
veles, también en el campo
dela energia. Asistimos a es-
cenarios de precios muy va-
riables; varias potencias
emergentes que habian esta-
do aletargadas ahora des-
piertan con aspiraciones de
desarrollo y progreso, con-
centrando el crecimiento es-
perado de consumo energé-
tico en las préximas décadas;
asistimos a conflictos geopo-
liticos en cuyo eje se encuen-
trala energiay a una despro-
porcion en el reparto de la
misma que debe hacernos
reaccionar y pensar rdpido
tanto a empresas como a po-
liticos y sociedad».

Elmensaje de ambos anda-
lisis es claro: hay que hacerun
uso més eficiente de la ener-
gia tanto en su produccién
como en su consumo. El be-
neficio serd doble; se podra
cubrirlademanda existentey
se reducirdn las emisiones
contaminantes.

3549

afios es la franja de edad de los
espafioles a los que se los considera
mas comprometidas con la eficiencia
energética, segiin Gas Natural.

El Indice de prosperidad
economicay de productividad
energéticade 2015, de Philips,
indica que mds del 90% de to-
da la energia que se usa se
desperdicia. Y echa mano de
un ejemplo muy ilustrativo
para explicarlo: «Cuando po-
nemos a hervir un huevo, so-
lo el 2% dela energia utilizada
va a producir el huevo duro
que queremos».

El estudio concluye que
con el aumento de la utiliza-
cion de nuevas tecnologias,
como dispositivos de ahorro
energético, iluminacién LED
y aislamiento, los hogares eu-
ropeos podrian reducir sus
facturas de energfa un tercio,
y el consumo total de la UE,
un 35%.

Elinforme insta a los po-
liticos y gobiernos a fijar obje-
tivos mds ambiciosos para
mejorar la productividad, ya
que repercutirian favorable-
mente en el crecimiento eco-
némico mundial.

La UE ha impuesto como
objetivo una reduccion de
consumo energético del 20%
para 2020.

Los pasos de Espafia

En Espana, ocho de cada diez
edificios derrocha energia.
Segtin el Ministerio de Indus-
tria, el 84% de los inmuebles
obtuvo una calificacionE, F o
G-las de mayor gasto en una
escala que parte de la letra A
y concluye en la G- de los
1,14 millones de exdmenes
realizados hasta diciembre
de 2014. Este tipo de certifi-
cados son solo obligatorios
en viviendas que se van a
vender o alquilar.

Segliin la organizacién
mundial ecologista WWF en
Espafia se consume mads del
doble de energia que en 1975,
con unos incrementos me-
dios en la tiltima década su-
periores al 5% anual.

70%0

de los hogares tiene instaladas
bombillas de bajo consumo, frente
al29% que las tenia en 2004, con
gran inclusién de la iluminacién LED.

-
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-

BENIDORM, ANO 2100. Este podria ser, segtn Greenpeace, el aspecto de la turistica localidad alicantina dentro de menos de un
siglo. La misma suerte correrian todas las ciudades de nuestro litoral, que sufririan las consecuencias de un avance de las aguas hacia

el interior de hasta 700 metros, debido al aumento del nivel del mar producido por el calentamiento global.

Las claves del cambio. Las
actividades relacionadas con
la energia (procesado,
transformacién, consumo...)
representan el 80% de las
emisiones de CO, a escala
mundial, y la energia es clave
en el cambio climético, segin
detalla el Ministerio de
Industria.

Graves consecuencias. Los
efectos del cambio climatico
ya son evidentes. La
organizacién ecologista WWF
los resume en un aumento
gradual en el nivel del mar;
patrones de lluvias cambian-
tes; sequias prolongadas;
disminucién de los glaciares
de montana; derretimiento

de los casquetes polares y
una mayor incidencia de
huracanes, entre otros. Todo
esto pone en riesgo la

Un margen del 23% en el hogar

Elnoveno indice de eficiencia energética en el hogar elaborado por
Gas Natural Fenosa concluye que los hogares espaiioles tienen ca-
pacidad para ahorrar el 23,2% de la energia consumida mejo-
rando los habitos y el equipamiento de las viviendas. Segiin la com-
paiiia, ese potencial de ahorro sera de 47.500 GW/h, equivalentes
al doble de consumo eléctrico anual en Irlanda; 10,5 millones de to-
neladas de CO,, que son las emisiones que realizan al afio 3,3 mi-
llones de turismos, y 5.500 millones de euros, el 2,2% del PIB de Es-
paiia. Por comunidades auténomas, el estudio seiiala que los re-
sultados muestran que «se ha producido un descenso en los
habitos de eficiencia energética que parecian ya consolidados>.

3.500

millones de euros es el potencial
de ahorro energético en el
equipamiento de electrodomésticos
si se cambiasen.

1,4%0

de los hogares espafioles dispone
de sistemas de gestién de energia.
El control de calefaccidn, toldos y
persianas es el mas frecuente.

supervivencia de numerosas
especies, con graves efectos
para la biodiversidad, y tiene
consecuencias en practica-
mente todos los sectores de
la economia.

Enormes costes. La Uni6n
Europea calcula que el coste
de no emprender acciones
eficientes para contener el
cambio climatico supondria
entre el 5y 20% del PIB
mundial.

Repercusiones positivas.
La Comisidn Europea
sostiene que una reduccion
en la utilizacién de fuentes
de energia fésiles (en
particular, petréleo y gas)

Sin embargo, las empresas
son cada vez mas conscientes
de la situacion. Las inversio-
nes destinadas a reducir los
efectos de las emisiones con-
taminantes se incrementaron
un 145% el dltimo afio, hasta
los 14.500 millones de euros,
entre las principales entida-
des del sector espanol. Segin
la consultora PWC, esto supo-
ne un ahorro econémico de
unos 900 millones de euros.

290

es la presencia de las energias
renovables en las viviendas del pais
sobre el total. La solar térmica es la
mas habitual.

ARCHIVO

permitird disminuir los
costes vinculados a la
importacion de estos
recursos y reforzara
significativamente la
seguridad del abastecimien-
to energético.

Objetivos de la UE. Para
estabilizar el calentamiento
del planeta a solo 2 grados
centigrados es necesario que
las emisiones mundiales
disminuyan un 50% sobre las
de 1990, lo que supone
reducciones en los paises
desarrollados del orden del
60 al 80% hasta esa fecha,

y una implicacién progresiva
importante por parte de los
paises en desarrollo.

PWC alerta en un informe
de que la economia mundial
estd incurriendo actualmen-
te en costes inestimables de
capital natural en torno a 7,3
billones de délares al afio, que
eslo mismo que el 13% de la
renta mundial. «<Un hecho
irrefutable se esté filtrando a
las empresas ylos inversores:
la crisis ambiental amenaza
las bases de la economia»,
concluye la consultora.

350

del consumo energético es lo que
se podria reducir a nivel mundial
para el afio 2030 mejorando la
productividad y la eficiencia.
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CENTRO COMERCIAL

Nuevos productos y servicios que las marcas
lanzan al mercado del gran consumo

C.D.

Lgaga elverano, y con él to-
os estos productos que te
ayudardn a afrontar el calor y
a prepararte para disfrutar de
las mejores vacaciones: coge
una de estas mochilas y co-
mienza a recorrer el mundo.

1 GAFAS. Las nuevas gafas de
sol Carrera New Champion
combinan unas varillas de
acero con un frente de Op-
tyl, un material pléstico ter-

moadaptable que garantiza
su ligereza, adaptacion cli-
madtica, brillo y resistencia,
para un look deportivoy con
una fuerte personalidad.
También los coloresy acaba-
dos tienen un enfoque més
natural y ligero, que juega
con los tonos habanaybron-
ce, hasta negro, con lentes es-
pejadas del mismo tono.
wwuw.carreraworld.com
2HELADO. Lamarcade hela-
dos Magnum presenta de
cara a este verano Pink &
Black, sus dos nuevos hela-

BLONE 3N DL

dos. El Pink Frambuesa tie-
ne cobertura de chocolate
con leche bafiada derosay
remolinos de frambuesa en
su interior, mientras que el
Black Espresso esta relleno de
chocolate negro y remolinos
de café. www.mymagnum.es
3RELOJ. La coleccion de re-

lojes Premier de Seiko se
renueva con este modelo que
sigue una linea cldsica en su
disefo exterior y la maxima
tecnologia en el interior. For-
mal y elegante, con lineas
muy definidas, movimiento
Kinetic, funcién calendario
y una esfera en color azul co-
balto. Cuenta con un cristal
de zafiro resistente a rasgu-
nosyes resistente también al
agua hasta 10 bares de pre-
sion. www.seiko.es

4FLOTADOR. El jumper de
natacion AWT (Arena Wa-
ter Tribe) presenta un dise-
flo con manguitos en los bra-
70s'y panel pectoral, de mo-
do que el nifo puede
mantener la posicién en el
agua en cualquier momen-
to, una cuestion importante
para tomar confianza con
el agua. Dispone de 2 man-
guitos integrados y un panel
pectoral, 2 cimaras de aire en
cada manguito y unas vélvu-
las de seguridad que quedan
atrapadas en el interior, impi-
diendo que sean expulsa-
das. www.arenawaterins-
tinct.com

BEBIDAS. The Beer Expe-
5rience ofrece un recorri-
do en forma de cata por las
Cervezas Maestras de lamar-

ca Heineken Espaiia: la cerve-
za belga de abadia Affligem,
la cerveza alemana de trigo
Paulaner, la cerveza negra ir-
landesa Guinness y Hei-
neken. Con recetas artesana-
les, estas cuatro cervezas in-
ternacionales se caracterizan
por su origen e identidad,
con una historia que se re-
monta varios siglos atrds.
wwuw.thebeerexperience.es
RIZADOR. Babyliss Paris
lanza Curl Secret, el riza-
dor de pelo automatizado
que harevolucionado las he-
rramientas capilares. El rizo
se forma en cuestion de se-
gundos simplemente intro-
duciendo un mechén de ca-
bello dentro de la herramien-
ta, sin tener que realizar giros
de muiieca, ya que el me-

chén es au-
tomdtica-
3 ' mente enro-
- ﬁ' llado por el
—_ propio aparato.
Suma la Funcién I6ni-
ca, para eliminar la electrici-
dad estdticay dejar tu cabello
mads pulido durante més
tiempo. www.babyliss.es
CHAMPAN. Louis Roederer
pone a la venta en Espana
sunuevo champan rosado, el
Cristal Vintage Rosé. Se trata
de un Brut Nature, sin azticar
afadido, sin filtrado y de un
caracter menos cristalino,
que cuenta con una mayor
cremosidad. Con una crianza
en barricas de roble de 9.000
litros durante 18 meses, este
champédn de textura seca
mantiene el estilo elegante y
de maxima calidad de Louis
Roederer. www.louis-roede-
rer.com
PULSERA. La clésica pulse-
ra de Pandora se reinven-
ta con un nuevo cierre, elabo-
rado con piedras brillantes en
pavéy circonitas ctbicas. Li-
gera, flexible, artesanal y
montada en plata de ley, des-
taca por su disefo y el brillo
Unico de las circonitas en el
cierre. www.pandora.net
CREMA. Biotherm Homme
toma medidas contra la
piel reseca con un duo para
labios y manos que protege,
hidrata y regenera frente ala
sequedad ylas grietas provo-
cadas por el frio. Su balsamo
paramanos, enriquecido con
aceite natural, glicerina y
manteca de karité, protege
la piel de la sequedad y las
agresiones externasy regene-
ralas células cutdneas. Mien-
tras su par para labios, enri-
quecido con cera de abeja,
proporciona una sensacion
de frescor instantdnea con
un acabado mate y sin bri-
llo. www.biotherm.es/men
loMOCHILA. La mochila
Torong MBS de Millet
estd disponible en tres capa-
cidades (52 L, 42 Ly 32 L).
Cuenta con los materiales
mas resistentes y una mayor
comodidad gracias a la nue-
va ventilacion natural en la
espalda, que aporta transpi-
rabilidad y libertad de movi-
miento. Estd fabricada con
una espuma ecolégica, ino-
doray degradable que evita
alergias y garantiza un efi-
ciente conforty transpirabili-
tus productos
en esta pagina

dad. www.millet.fr

Envianos tu nota, acomparada
del material grdfico a:
centrocomercial@2ominutos.es

cQuieres ver
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CONSUMO COMPARADORES DE PRECIOS ‘ONLINE’

) hes

Los comparadores online dan la posibilidad de ver las ofertas de un mismo producto que aplican diferentes compafiias.

Busquey
compare antes
de comprar

Los espafioles cotejan los precios antes
de adquirir un producto; lo hacen 9 de
cada 10, ylaférmula de examinar por
internet se utiliza cada vez mas

B.P.G.

g horrar para muchos espa-
noles es dificil cuando la

tasa del paro permanece por
encima del 20% y los sueldos
se han reducido por la crisis.
Los datos del INE al cierre de
2014 indican que la cuota de
ahorro de las familias se situé
en el 9,8% de su renta dispo-
nible (67.489 millones de eu-
ros); es el segundo peor dato
de los ultimos 5 anos. Las in-
terpretaciones mas optimis-
tas sefialan que esta cifra hay
que contextualizarla en una
mejora del consumo, que ha-
ce que se gaste mds y se aho-
ITe menos.

En cualquier caso, las po-
sibilidades de reducir los
costes fijos y puntuales de
una familia son mds amplios
desde hace un tiempo conla
proliferacién de los compa-
radores en internet. Los hay
para todo: gasolinas, ali-
mentacion, ropa, seguros,
productos financieros, via-

La regulacion que
esta por venir

Europa lleva tiempo preparando
una normativa para regular los
comparadores online de seguros
de automavil, que son los que
estan teniendo un crecimiento
mas importante. El objetivo es
dotar de mayor transparenciaal
sector. «<Estamos deseando que
laley llegue a Espaiia, es una for-
ma de evitar malas practicas.
Las normas de juego seran igua-
les para todos>, explica Fernan-
do Summers, de Rastreator. Eu-
ropa también esta mirando apli-
caciones normativas para otras
actividades, como la telefonia.

jes, hipotecas, automoéviles,
luzy gas...

;Laprincipal ventaja? Que
de un solo vistazo, y de ma-
nera gratuita, se pueden es-
tudiar varias y diferentes
ofertas sobre el producto que
buscamos, asi como las ca-
racteristicas del mismo. «El

Mejor
Gompara 30 asegurad
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ARCHIVO
LOS COMPARADORES EN ESPANA
AHORRO MENSUAL DE LOS ESPANOLES
<200 €
Nada 34,8 %
33%
>1.500 €
0,8 %
1.100-1.500 € 4] 200-500 €
1% 19,3 %
800-1.100 € 500-800 €
3,4% 7,7 %
PRODUCTOS MAS COMPARADOS POR LOS ESPANOLES
En %
nve B Habitualmente Puntualmente Nunca
40,9 33,6 25,5
Viajes / hoteles
47,6 31,2
Seguros
38,4 44,2
Telefonia
. » 64,3
Alimentacién
60,4
Transporte
Coches (22 mano 65.6
alquiler)
Productos 64,1
financieros
64,2
Energia
73,5
Vivienda

TIPO DE CONTRATACION MAS REALIZADA MEDIANTE COMPARADORES

En %

50,1

325

Viajes/hoteles Seguros Telefonia
19,6 16,5 14,2
Alimentacién Energia Vivienda

FUENTE: RASTREATOR.COM

- |

H. DE PEDRO

boom de estas plataformas
en Espafia no estd necesaria-
mente ligado a la crisis. En
otros paises, como el Reino
Unido, han aparecido en
época de bonanza econémi-
ca. Lo que si es cierto es que
antes no existia ese porcen-
taje de publico que tenia ur-
gencia por comparar pre-
cios», explica Fernando Sum-
mers, director de producto
en Rastreator. «<Habia una
necesidad de aportar trans-
parencia alas ofertas de pro-
ductos [como financieros o
seguros] que son complica-
dos para el usuario comtiny,
anade.

Amplias posibilidades

Las opciones cada vez son
mads amplias. E incluso orga-
nismos gubernamentales es-
tdn creando herramientas de
este tipo, como la Comisién
Nacional de los Mercadosyla
Competencia, que permite a
través de su web comprobar
diferentes costes energéticos.

Rastreator acaba de ela-
borar un informe sobre el
Ahorro inteligente en Esparia,
en el que sostiene que el 35%
de las personas han dedica-
do mds tiempo en comparar
precios online en el dltimo
ano. La mayoria buscd tarifas
de viajes, hoteles, seguros
para la vivienda, telefonia,
ropay calzado. «Los princi-
pales descuentos se suelen
obtener en los gastos fijos,
como seguros o telefonia. En
viajes, por ejemplo, quiza el
ahorro sea menor, pero si ha-
ces varios al ano, la suma
puede resultar mayor», expli-
ca Summers.

Otra de las conclusiones
querecoge el estudio de Ras-
treator es que 9 de cada 10
consumidores comparan los
precios antes de comprar, re-
servar o contratar un servicio.
Y lo hacen utilizando las op-
ciones que brinda internet,
pero también acudiendo a
diferentes establecimientos.

Por edades, son los jéve-
nes de entre 18 y 24 afos
quienes mas se informan so-
bre los precios. Por comuni-
dades auténomas, las mas
activas en este sentido son
Extremadura, Galicia y Astu-
rias. Por formacion, las perso-
nas con niveles superiores
son las que mds cotejan las
ofertas. «Podemos sostener
que la practica de examinar
con cardcter previo a la de-
cision de compra se ha gene-
ralizado en todas las esferas
del consumo, y que las com-
parativas se incorporan de
manera natural a cualquier
proceso de adquisicién de un
producto», sefiala el estudio.

También hay diferencias
por sexo. Alas mujeres lesin-
teresa mas buscar alternati-
vas en hoteles, billetes de
avién, ropa, calzado, textil,
ocio, cine y teatro. Los hom-

LAS CIFRAS DEL AHORRO

67%

de los espaiioles tienen capacidad
para ahorrar algo al mes. El resto no
puede guardar ni un euro. Las
dificultades econémicas son el
problema principal.

200

euros 0 menos es o que pueden
destinar al ahorro cada mes el 35%
de los espafioles. Solo un 7,7%
puede reservar entre 500 y 800
euros.

34%0

de los ciudadanos opina que los
comparadores ayudan a ahorrar,
y son los viajes, los seguros y las
tarifas telefénicas lo que mas
contrastan.

18-24

aiios tienen quienes hacen un
mayor uso de las opciones online
para obtener informacién sobre
precios. La mayoria también tiene
estudios superiores.

40,90%

de los consumidores utiliza de
manera habitual las webs para
cotejar precios para preparar viajes
y reservar hoteles.

97.7%

de los extremeiios comprueban
precios de los productos. Son los
espafioles mas activos en este
sentido. Les siguen gallegos y
asturianos.

73.5%0

nunca utiliza una web para
confrontar precios que se refieran a
vivienda, y mds de un 64% tampoco
lo hace con la energia.

19,6%

de los usuarios que comprobaron
ofertas de alimentacion compraron
directamente a través de la web.
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COMPARADORES
DE PRECIOS

En los ultimos aiios ha
aparecido un gran
numero de paginas

online que cotejan
precios de productos
con el objetivo de que el
consumidor obtenga

el maximo ahorro.

et Rastreator

Chequea precios de seguros,
telefonia, finanzas, viajes,
energias, coches -en compra,
alquiler o neumaticos- e informa
sobre diferentes proyectos de
ONG para realizar aportaciones.
Dispone de guias informativas.
www.rastreator.com

acierto.com

Esta plataforma esta especializada
en presentar promociones de
seguros en todas sus variantes:
coche, moto, hogar, salud y vida.
Recoge precios de 41 compafiias
diferentes. Promociona un ahorro
de hasta el 50% para automdvil.
www.acierto.com

iAhorro

Analizar, simpdfica

Es un comparador financiero
distribuido en tres bloques: hogar,
bancosy seguros. Muestra precios
de luzy gas para vivienda, las
mejores cuentas o hipotecas,
tarifas en ADSL y moviles, e incluso
las gasolineras mas econdmicas.
www.iAhorro.com

BCNMC

El comparador de la Comisién
Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNMC) permite a
los consumidores comprobar las
tarifas existentes en luz y gas para
facturas individuales o de manera
conjunta.

WWW.

ofer gia.cnme.es

Se puede ahorrar hasta un 40% en
la compra, segtin calculos del
comparador. Coteja los precios en
tiempo real. Muestra articulos de
El Corte Inglés, Mercadona,
Carrefour, Alcampo, Dia, Caprabo
y Eroski, Condis e Hipercor.
www.carritus.com

..ES

Segun indica la web, se puede
obtener un ahorro de hasta el 60%
en el seguro de automdvil. Muestra
tarifas también de telefonia movil,
internet o electricidad; en esta
Ultima asegura que se puede
reducir la factura en 168 euros.
www.kelisto.es

il Bankimia

Es un comparador de productos
bancarios, donde el usuario puede
cotejar los mejores préstamos,
tarjetas, cuentas, depdsitos o
hipotecas, entre otros. Ofrece un
consultorio gratuito sobre finanzas
personales.

www.bankimia.com

TwenaGga

Tiene un amplio catalogo de
productos: audio, articulos para
bebés, electrodomésticos,
informatica, joyas, juegos, moda,
ocio, salud y belleza, telefonia, etc.
Rastrea los precios de mas de cinco
marcas por categoria.
www.twenga.es

bres se inclinan por buscar
diferencias entre productos
de electronica.

Los comparadores mues-
tran las ofertas de un determi-
nado producto, y algunos dan
la posibilidad de contratarlos
directamente. De hecho, mds
del 50% de los espaioles soli-
citaron un viaje o reservaron
un hotel a través de este tipo
de plataformas en 2014, y un
tercio formaliz6 algtin tipo de
seguro.

Indagar en profundidad
La Organizacién de Consu-
midores y Usuarios (OCU)
alerta de que hay que poner
especial atencion en el dmbi-
to de los seguros para auto-
moviles, ya que apunta que
en algunos casos no se inclu-
yen todas las posibilidades
del momento. Recomiendan
no solo quedarse con la pro-
puesta del comparador, si-
no visitar hasta la propia
compania.

«El consumidor es cada
vez mads critico y menos fiel a
marcas, busca informacion
de manera permanentey es-
ta dispuesto a cambiar de
proveedor si encuentra algo
que se adapte mas a sus ne-
cesidades. Esto supone sin
dudaunreto paralas empre-
sas y las marcas, que se ven
obligadas a innovar perma-

nentemente, a mejorar sus
ofertasy arevisar sus precios
para poder seguir siendo
competitivos y contar con la
confianza de sus clientes»,
dice Elena Betés, consejera
delegada de Rastreator.

En opinién de Betés, «gra-
cias alos comparadores onli-
ne, los consumidores pueden
localizar, administrar y ges-
tionar facilmente la informa-
cién que necesitan para to-
mar decisiones de compra,
y esto los sitta en una posi-
cién privilegiada en la rela-
cién que establecen con pro-
ductos y marcas».

Se puede concluir que
una de las caracteristicas
propias que tienen estas he-
rramientas online enfocadas
al ahorro es que disponen de
rebajas permanentes, ya que
conseguir el mejor produc-
to al mejor precio supondra
siempre un ahorro conside-
rable. En este momento, por
ejemplo, Acierto anuncia la
posibilidad de obtener un
descuento de hasta el 50% en
el seguro del coche, después
de analizar las tarifas en 30
aseguradoras.

En el caso de Kelisto, la
compaifia indica que utili-
zando su herramienta se
puede reducir 175 euros el
coste del seguro de moto;
200 euros el de hogar; 225

euros el de telefonfa mévil;
172 euros en internet; 240
euros en préstamos; 2.050
euros en la hipoteca, y has-
ta 168 euros en la factura de
la luz, entre otros.

El andlisis de precios que
realizan los comparadores va
mucho mds allg, llegando in-
cluso ala alimentacion. Ca-
rritus se centra en los princi-
pales supermercados espa-
noles por facturacién, como
El Corte Inglés y Mercadona,
donde el ahorro puede llegar
hasta el 40% sobre el importe
de la compra. Ademads tiene
promociones permanentes.

«Nos encontramos en un
nuevo entorno, caracteriza-
do por la transparencia y la
facilidad de acceso ala infor-
macion relevante; el consu-
midor detenta el poder como
nunca antes», asegura Elena
Betés.

Existen otras alternativas
para cotejar precios. Tiendeo
dala posibilidad de consul-
tar los catdlogos de ofertas de
establecimientos a través de
su pagina web y en diferentes
categorias.

Por otro lado, hay progra-
mas especificos para movil,
apps que ayudan a encontrar
la mejor tarifa. Es el caso de
GasAll, que localiza la gaso-
linera mds econémica de la
zona en donde vivimos.

Financiacion

Para tu coche

Préstamo

Desde

170¢"

Disfruta de un préstamo de hasta 60.000 €
y hasta 8 aiios de plazo. Consulta condiciones
en tu sucursal o en bancopopular.es

# bancopopular.es

Popular

Con paso firme

Cuota 169,99 €. Condiciones aplicables a préstamos de mas de 12.025 € hasta 60.000 €, plazo maximo 8 afios. Cuota calculada para un TIN del 8% TAE 9,06%, para un préstamo de 12.025 €
a 8 afos, importe total adeudado 16.619,97 €. Comision de apertura: 1,75% y gastos de Estudio: 90,15 €.
La concesion del riesgo estara sujeta a los habituales analisis de riesgo de la entidad. Oferta valida hasta el 30/06/2015
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EVOLUCION DEL IBEX 35

SEGUNDO MES CONSECUTIVO de
bajadas del selectivo espariol. El
IBEX 35 cerré mayo con una caida del

LAS QUEMAS SUBEN... ...YLASQUE MASBAJAN
Variacién mensual y precio de la accién (desde el 1 hasta el 31 de mayo) Fuente: BME Market Data
Gamesa 16,56% 14,01€ OHL -17,63% 17,1€

Tec. Reunid. 9,05% 45,32€ FCC -17,04% 9,51€

o— 11.178

1,4%. Este descenso en dos meses
seguidos es la primera vez que

sucede desde el afio 2013. Solo 13 de

los 35 valores consiguieron subidas
alo largo de este mes.

Iberdrola  5,34%
Abengoa  5,21%
Inditex 5,18%
Acciona 3,12%

2,86%

- }
Lt R

Los bancos venden... hasta jamén

Las entidades han desarrollado plataformas de compra ‘online’ donde se pueden adquirir
multitud de productos no financieros. El objetivo es conseguir una base de clientes fieles

BEATRIZ P. GALDON

La actividad financiera ha
sufrido una auténtica re-
volucién en el tiempo cau-
sada, principalmente, por
dos motivos. Uno, por la mo-
dernizacion y el progreso de
los sistemas tecnoldgicos, y
otro, derivado de la crisis.

El resultado es que banco
y cliente, y la relacién que
existia entre ambos, poco o

nada tienen que ver conlo de
hace una década, o incluso
en 2007, antes de la recesion
econdmica.

Internet ha enfriado las re-
laciones en muchos aspec-
tos, también en el financiero,
ya que cada vez se utiliza con
mayor frecuencia el ordena-
dor o el mévil para hacer ca-
si todo tipo de transacciones
connuestra cuentabancaria.
Y esa es la principal razén de

que la oferta online de las
mayores entidades espafio-
las esté creciendo de mane-
ra exponencial.

Dicha oferta, ademas, tie-
ne que ir adaptdndose a un
Nuevo entorno econémico y
social. Los tipos de interés es-
tdn en minimos histoéricos,
con lo cual, el depésito, que
era el producto preferido his-
téricamente por los espafio-
les, ha perdido atractivo por-

Seguridad, ante todo

La seguridad en cualquier operativa de internet es una de las ba-
tallas por las que mas han peleado los bancos ante la aparicion
de numerosos intentos de fraude. Actualmente, cualquier compra
online esta sujeta a unos estrictos controles de seguridad. Los pro-
ductos que se pueden adquirir en el hipermercado onlinede las en-
tidades se realizan mediante tarjeta de pago, aunque en algunos
casos puede ser via telefonica. El cliente recibe confirmacion por
correo electrénico o SMS. Normalmente, la utilizacion de la tar-
jeta requiere la introduccion de unas claves. Asimismo, el cliente
puede hacer seguimiento del pedido a través de la web.

30,16 €
69,81€

-16,48% 8,82€
=7,77% 36,91€
-6,88% 29,35€
-5,84% 17,34 €
-5,61% 1,17€

Indra
BME
ACS
Repsol
Bankia

6,29€
3,05€

7.69€

que las rentabilidades apenas
llegan o superan el 1%.

Para evitar la fuga de clien-
tes, entre una diversidad de
oportunidades en el sector y
la pérdida de atractivo de
productos de renta fija, los
bancos estdn comenzando
a crecer hacia otros segmen-
tos, como las plataformas
de compras de productos que
nada tienen que ver con las
finanzas.

LUIS F. SANZ
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Popular fue una de las en-
tidades pioneras, pero ac-
tualmente todas las principa-
les del sector lo recogen en
sus pdginas web. El objetivo
no es otro que conseguir y fi-
delizar clientes. José Antonio
Alvarez, consejero delegado
del Banco Santander, expre-
s6 laimportancia que tiene
esta politica comercial para
las entidades en el XXII En-
cuentro del Sector Financie-
ro, que se celebro el pasado
mes de abril. <No queremos
mds clientes, tenemos mu-
chos; queremos los mejores»,
dijo. El objetivo de esta enti-
dad esincrementarde 12a 17
milloneslos clientes con vin-
culacion hasta 2017, inclui-
das las pymes, y calcula que
esto podria afiadir a sus in-
gresos unos 3.000 millones de
euros.

Por su parte, Angel Cano,
consejero delegado del Gru-
po BBVA, manifesto en las
mismas jornadas que los
bancos espafioles tendran
muy dificil recuperar los ni-
veles anteriores a la crisis en
cuanto a su actividad al exis-
tir mayores presiones sobre la
rentabilidad. «Para afrontar
este reto es necesario que la
banca se transforme reinven-
tando laforma de relacionar-
se con clientes a través de las
nuevas tecnologias y una
transformacién digital», dijo.

Elhipermercado onlinees
una delas tltimas incorpora-
ciones al catdlogo de produc-

este sentido, es importante
tener en cuenta la TAE (Tasa
Anual Equivalente) que se
aplique, ya que definira el ti-
po de interés anual y las co-
misiones que se tendran que
abonar sobre el precio de
compra.

El principal requisito para
disfrutar de este tipo de pla-
taformas es hacerse cliente. Y
normalmente se requiere la
utilizacién de una tarjeta de
la entidad para operar. Aqui
es donde el usuario debe po-
ner especial atencion, ya que
esta férmula de pago suele
llevar acarreada una serie de
costes.

En casos concretos como
el de La Caixa, ademas de te-
ner que formar parte de su
base de clientes para poder
acceder a su sitio web de
compras, es necesario domi-
ciliar la némina o el pago de
algunos recibos mensuales
fijos, como la luz.

ING también requiere
abrir una cuenta, aunque
puede ser sin némina. Ade-
mds no tiene comisiones ylas
tarjetas son gratuitas. La en-
tidad aplica un descuento de
entre el 2y 25%, segin el arti-
culo que se adquiera.

Las condiciones son con-
cretas a cada producto. Por
eso, hay que leer la letra pe-
quena que aparece con total
trasparencia en todas las pla-
taformas de los bancos.

Aunque los hipermerca-
dos online de las entidades

3 . O O O millones de euros de ingresos es o que calcula el

Santander que le podria reportar un aumento de clientes con vinculacion

tos de los bancos. Contiene
articulos de todo tipo, aun-
que los mds habituales son
electrodomésticos para el ho-
gar, tecnologia y ocio.

Pero se puede encontrar
de casi todo, desde productos
gourmet hasta ropa para ha-
cer deporte, y suelen ser pri-
meras marcas, con las que ca-
da entidad financiera ha lle-
gado aun acuerdo comercial.

Siguiendo con Popular co-
mo ejemplo, su plataforma
online (www.popularcom-
pras.com) ofrece en este mo-
mento un jamén ibérico Cin-
co Jotas de entre 6 y 7 kilos
por 475 euros, o una paleta
ibérica, de la misma firma,
por 170 euros, con un peso
que oscila entrelos 4 y 5 kilos.

En el mismo sitio web, se
puede adquirir una bateria de
cocina, relojes, balones de
fitbol, bicicletas estéticas o
una camiseta de ftitbol de la
seleccion espanola.

Los productos que se pre-
sentan suelen tener un pre-
cio inferior al del mercado.
Algunas entidades también
dan la posibilidad de finan-
ciarlos a plazos de uno a dos
anos, sin comisiones, o con
unos costes ventajosos. En

estan abiertas a todo el publi-
co, hay casos como el de Ban-
kia que estdn restringidos a
los clientes que son meno-
res de 30 afios y con acceso
ala oficina por internet.

Ademds de las ofertas di-
rectas sobre determinados
productos, la mayoria de
los bancos facilitan cupones
de descuento. Es decir, se
da acceso a dichos cupones,
que después se aplican en
los establecimientos corres-
pondientes.

La Caixa acaba de lanzar
un nuevo paquete para los
clientes del programa Nomi-
na multiEstrella que recoge
rebajas por una cuantia de
mas de 800 euros anuales pa-
raaplicar en tiendas, inclusi-
ve de alimentacion.

Por otro lado, determina-
dos bancos, como Bankia y
también La Caixa, incluyen
promociones directas sobre
la compra de entradas de ci-
ne, teatro, parques de atrac-
ciones, musicales, alquiler de
coches...; se obtienen intro-
duciendo en el proceso de
compra el cédigo de promo-
cion. Solo hay que buscar pa-
ra encontrar lo que nos ofre-
ce nuestro banco.

EL HIPERMERCADO NO FINANCIERO DE LOS BANCOS ESPANOLES

& Santander

CONDICIONES PRODUCTOS A LA VENTA
Con el programa Ahorra con el Santander, » Viajes
los clientes pueden acceder a descuentos de | »Ocio

diferentes marcas. @ La rebaja se aplica
toda la semana, pero los miércoles se
incrementa. Precisa domiciliar némina.
www.bancosantander.es

» Libros
» Informatica

» Restaurantes

» Puntos descuento

Popula{

Posibilidad de financiacion en algunos
articulos con TAE del 0% y plazo maximo

» Electronica

» Electrodomésticos

de 36 meses. @ Tipo de interés nominal » Hogar

—_ 0%; comision de apertura de cuenta 0%, » Gourmet
y gastos de estudio, 0%. » Relojes
www.popularcompras.com » Deportes
Posibilidad de financiacion en algunos » Tecnologia » Motor
articulos hasta en 18 meses. TAE 0%. » Hogar » Salud
@ Sin comisiones y sin intereses. Mayor » Gadgets » Viajes
plazo con la tarjeta BBVA. » Joyeriay » Cupones

www.decompras.bbva.com

» Deportes

complementos

°Sabadell

Se pueden financiar algunos articulos de
venta con TAE del 0% y plazo maximo de

» Informatica

» Electrodomésticos

36 meses. @ Tipo de interés nominal 0%; » Gourmet
comision de apertura de cuenta, 0%, » Experiencias y viajes
y gastos de estudio, 0%. » Deportes y ocio '
www.sabadellandco.com » Perfumes / cosmética
ING "ﬁ;r. 'DIRECT Descuento directo de entre el 2y 25%, Descuentos en
seguin articulo, al efectuar la compra. » Motor
@ Se precisa la contratacion de una cuenta | »Ropay
con némina o sin némina. Sin comisiones. complementos
Tarjetas gratuitas. » Tecnologia » Hogar
www.ingdirect.es » Informatica »Ocio
n . n La entidad ofrece cupones de descuento Descuentos en » Actividades en
% Ia Calxa para ahorrar en la compra diaria hasta un » Vigjes familia
———— 50%. @ Precisa domiciliar lanéminay » Hoteles » Tecnologia

domiciliar pagos o uso de tarjeta. Tambiénse | » Espectaculos » Electrodomésticos
pueden comprar productos con descuento. » Cultura » Ocio
www.lacaixa.es » Moda
Tiene una promocion de descuentos Descuentos en » Hogar
aplicable solo a clientes menores de » Ocio »Belleza
30 afios. @ Es necesario tener acceso a la » Restaurantes » Libros
oficina por internet de la entidad. » Viajes » Groupon. Ahorro
En ocasiones hay rebajas adicionales. » Boutiques adicional del 5%
www.joven.bankia.es » Tecnologia

Llenar el deposito del coche sale mas
barato al pagar con la tarjeta financiera

Llenar el depésito del coche
hoy cuesta menos que hace
un aio. Pero atin asf, los espa-
noles siguen siendo delos que
mas pagan en Europa por car-
burante, tal y como indica la
Comisién Nacional de los
Mercados yla Competencia.
Cadahogar gastauna me-
dia anual de 1.300 euros en
comprar diésel o gasolina, lo
que supone un 5% del pre-
supuesto de gastos fijos, se-
gln estadisticas del INE.
Losbancos han encontra-
dolaférmula de aliviarla do-
lorosa factura de los conduc-
tores, y al mismo tiempo su-
pone una nueva via de ganar
clientesy comisiones. Es facil

encontrar descuentos al re-
postar si al pagar se utiliza
una determinada tarjeta.
Este tipo de promociones
estdn sujetas a estaciones de

£ 25
El descuento en carburante ronda el 2%.

|

ALTOPRESS

servicio concretas. En los
grandes bancos suelen re-
ferirse a Repsol, Campsay
Petronor. En las medianas, a
Galp y Shell, aunque las

ofertas son muy similares.
BBVA cuenta con una Visa
denominada Repsol y Mds
que al usarla aplica un des-
cuento directo de hasta 7
céntimos el litro al repostar
en gasolineras de Repsol,
Campsa y Petronor. Ofrece,
ademds, un descuento del
5% sobre el precio de venta
al publico en las tiendas de
dichas estaciones y el pago
aplazado durante un afo.

Popular también tiene
promociones en Repsol,
Campsay Petronor con la
tarjeta Repsol Mdxima. El
descuento en carburante es
del 2%y en articulos de tien-
da ylavado para automdévil
es de un 5%.

Tenga en cuenta, no obs-
tante, que el uso de la tarjeta
bancaria suele llevar apareja-
do unas comisiones y unos
intereses. B.P.G.
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INVERSION Y AHORRO LOS ‘BROKERS ONLINE’ BAJAN LAS COMISIONES

La guerra de tarifas

se traslada a la Bolsa

Los intermediarios estan reduciendo los costes para invertir
en los mercados nacionales e internacionales por internet
con un importante descuento sobre el precio estindar

Internet permite
invertir en todas las
Bolsas del mundo
desde cualquier lugar
y dispositivo mavil.
GTRES

BEATRIZ P. GALDON

perar en las Bolsas de to-

do el mundo desde cual-
quier lugar hace tiempo que
se puede hacer. El desarrollo
delas tecnologias de internet
permite seleccionar el pro-
ducto que responda a nuestro
criterio e interés no solo que-
déndose en la Bolsa espario-
la. La consultora Accenture
estima que hay més de 60 mi-
llones de inversores de este ti-
po en Europa.

Los brokersy las platafor-
mas de contratacion online
facilitan esa eleccién y han te-
nido un importante despegue
en los dltimos anos debido,
en gran parte, al progreso de
la cultura financiera entre los
particulares y al universo de
oportunidades al que es posi-
ble acceder. Los principales
bancos espanoles han desa-
rrollado sus propias herra-
mientas con la creacion de
brokers de marca.

El catdlogo de productos
es amplio y diferente: accio-
nes de compainias, deuda
publica o privada, oro, mate-
rias primas como el petréleo,
euro, délar y otros mds sofis-
ticados como futuros o ETF
(fondos cotizados), por
ejemplo.

Légicamente, este tipo de
intermediacién también tie-
ne un coste asociado que se
aplica bajo el mismo tipo de
concepto que cuando se rea-
liza a través de un asesor en
nuestra oficina bancaria; los
mads comunes se refieren a
mantenimiento, custodia de
valores, canon de la Bolsa 'y
cobro de dividendos.

En los ultimos meses se
ha abierto una guerra de ta-
rifas en los brokers online,
al igual que sucede en otras
dreas de actividad de consu-
mo. La entrada en Espana de
la plataforma holandesa De
Giro ha sido el detonante. El
objetivo para todos es el
mismo: mantener clientes,
conseguir nuevos y mejorar
los resultados.

En este momento, De Gi-
ro anuncia en su web su ser-

20 billones para
invertir en Europa

Accenture ha elaborado un in-
forme en el que analiza el com-
portamiento de los ciudadanos
en la era de internet. Denomina
Generacion D (de Digital) a ese
conjunto de personas para los
cuales la tecnologia forma parte
de su vida. La compaiiia asegu-
ra que casila mitad soninverso-
res online y suponen unos 22 bi-
liones de délares (20 billones de
euros al cambio actual) de opor-
tunidades para los principales
mercados europeos; es decir,
que estarian dispuestos ainver-
tir esa cantidad conjunta.

0%

en comisiones de custodia,
de abono de dividendos o de
mantenimiento es lo que aplican
la mayoria de las entidades

vicio de inversién por inter-
net sin comisiones de custo-
diani por pago de dividendo.
Tampoco exige tener un de-
posito minimo en la cuenta
de valores y facilita un servi-
cio de precios en tiempo
real a sus clientes de mane-
ra gratuita. Tampoco cobra
por apertura de cuenta.

Segtn célculos de la pro-
pia compaiiia, sus tarifas son
«hasta un 80% mds econémi-
cas» que la de otros brokers.

ING, otra firma holande-
sa, ha sido la primera en se-
guir sus pasos. El Broker Na-
ranja no cobra comisiones
de custodia si se realiza al
menos una operacion al se-
mestre, ni tampoco por abo-
no de dividendos, amplia-
ciones de capital o primas
obtenidas por asistencia a
juntas empresariales. El cos-
te para comprary vender ac-
ciones y fondos cotizados es
de 8 euros para cuantias de
hasta 30.000 euros; 20 euros
para el mercado europeo, y
20 dolares en los de Estados
Unidos.

Lamayoria de los interme-
diarios han ido adecuando
sus estrategias en la misma li-
nea. Hay quienes han ido in-
cluso mds alld y premian el
traspaso delas cuentas de va-
lores, un tipo de reclamo co-
mercial muy habitual en los
fondos de inversién o en los
planes de pensiones.

Por ejemplo, Sabadell tie-
ne una promocion vigente
hasta el 30 de junio porla que
bonifica con un 0,1% el tras-
paso de la cartera de valores
desde otra entidad a la suya.
Tiene otra modalidad de ser-
vicio con tarifa plana de 3 eu-
ros. Su broker Sabadell eBol-
sa es de los mds nuevos en el
mercado, ya que comenzo a
operar en octubre de 2014.

También hasta finales de
mes, Bankinter Broker rega-
la 500 euros a descontar en
las comisiones a los clientes
que contraten su servicio.

En general, todas las enti-
dades ofrecen rebajas de pre-
cios para invertir por internet
que dejan los costes mucho
mads atractivos que los que se
aplican en tarifa habitual. La
mayoria incluye servicios sin
suplemento adicional como
la posibilidad de ver las coti-
zaciones en tiemporeal, o in-
formes de mercado, empre-
sas o sectores elaborados por
profesionales.

Ante todo, precaucién

La Bolsa online tiene sus
riesgos, y aunque resulte mds
barata, conviene ser muy
cautos. Lo primero es saber lo
que va a costar la transaccién
en su conjunto. A veces, no
compensa sila rentabilidad
obtenida es muy baja.

Para iAhorro, comparador
de productos financieros,
existen tres variables bdsicas
que se deben tener en cuen-
ta si se quiere elegir el me-
jor broker online: «La calidad
dela plataforma tecnoldgica,
que se pone a disposicion pa-
ra invertir, los servicios de
asesoramiento que ofrece y
las tarifas que se aplican en
los diferentes mercados y
productos».

PROMOCIONES PARA INVERTIR PORINTERNET

BBVA

BBVA Broker Online
Desde 5 euros por
operacion. Informacion
sobre mercados y finanzas.
Club del accionista.

openbank &

Openbank Simplifica
Desde 10 euros por
operacién en mercado
nacional y 30 euros en
internacional.

K "laCaixa’

Caixa Bolsa

Desde 7 euros por operacion
en mercado nacional.

Sin comisién de custodia
para inversores activos.

©Sabadell

Sabadell eBolsa
Bonificacion del 0,1% por el
traspaso de la cartera de
valores desde otra entidad.

Tarifa plana. Hasta fin de mes.

Barkia

Bankia Bolsa

Comisién minima del 8% en
compray venta de valores
en la Bolsa espafiola.
Reduccién en otros costes.

Popular

Popular Broker
Descuento de hasta el 70%
sobre la tarifa general.
Comisiones del 1%y un
minimo de entre 7 euros.

Oficina Directa

Tarifa plana de 2,50 euros en
operaciones de la Bolsa
espafiola al hacerse cliente
o domiciliar la némina.

bankinter,

Bankinter Broker
Bonificacién de 500 euros
para nuevos clientes hasta el
30 de junio a descontar en
las comisiones.

ING 80 DIRECT

Broker Naranja de ING
Comisién de 8 euros por
operacion en la Bolsa
espaniola. Sin comisiones de
custodia en toda la cartera.

‘entak

Renta 4

Desde 1,5 euros por
operacion intradia, hasta

5 euros en intermediacion
realizada a través de internet.

LICK, /

TRADE.cs®

ClickTrade

Coste Unico de 0,08% todo
incluido, con minimo de

8 euros en acciones
espafiolas. Custodia gratis.

DE
GIRO

De Giro

Coste del 2% mas el 0,04%
en la Bolsa local. Sin comision
de custodia. Permite invertir
en fracciones de acciones.

Self
Bank

SelfBank

Sin comisiones de

custodia de valores gratis
hasta 2016. Cotizaciones en
tiempo real.

unoe *

Broker Unoe

Comision en la Bolsa
espariola entre el 0,10y 0,20;
custodia y administracion,
entre 3y 15 euros al mes.
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El Gobierno ha decidido desgravar el coche de empresa en la declaracion de la renta de los empleados.

GTRES

El coche, mejor de empresa

Las empresas no pagan siempre con dinero. Haciendalo sabe y hace
tiempo que exige tributar por ello. El coche estaba fuera, hasta ahora

JUAN FERRARI

Hacienda ha decidido fa-
vorecer fiscalmente a
aquellos empleados alos que
la empresa entrega un coche
parauso particular y aquellos
que lo utilizan para el traba-
jo pero también para su vida
privada. Laley del IRPF apro-
bada en noviembre del pasa-
do afo ya introdujo como no-
vedad la desgravacion de has-
ta un 30% para la retribucion
en especie (pagos no dinera-
rios que realizan las empresas
mediante otros servicios o ar-
ticulos) a través de la cesién
de un vehiculo. No obstante,
laley estableciala coletilla de
que la bonificacion fiscal se
produciria siempre que el co-
che fuese eficiente desde el
punto de vista medioambien-
tal, delegando en el Regla-
mento del IRPF en qué con-
siste «un coche eficiente».

La sorpresa proviene de la
amplitud de la medida al in-
cluir como «eficientes energé-
ticamente» una gran mayoria
delos coches que se matricu-
lan actualmente en Espana.
El borrador del Reglamento
de IRPE en tramite de consul-
ta, determina que podrdn

CONCEPTO

) Cesion de la empresa al
trabajador de vehiculos
eficientes energéticamente

) Entrega de acciones o
participaciones al trabajador

) Comedores sociales,
economatos, vales de comida

) Uso de bienes de la empresa
destinados a servicios
sociales o culturales
(gimnasios, guarderias...)

) Formacion del trabajador
exigida por la actividad

) Cuotas pagadas por la
empresa por seguro de
accidente laboral o responsa-
bilidad civil del trabajador

) Cuotas de seguros de
enfermedad de trabajadores
y familiares

) Prestacion de educacion
obligatoria a hijos de
trabajadores

) Abono transporte de los
empleados

ANTERIOR A LA REFORMA
No tenia

reducciodn fiscal

No renta en
especie

No renta en
especie

No renta en
especie

Renta en especie
exenta de
tributacion

ACTUAL TRAS LA REFORMA
Se aplica una
reduccidn fiscal en
funcién de la
modalidad del

vehiculo

Renta en especie
exenta de
tributacion

Renta en especie
exenta de
tributacion

No renta en
especie

Renta en especie
exenta de
tributacion

MODIFICACION

Novedad en el
reglamento. No se
recogia en la ley
de IRPF

Varia en
la ley de IRPF

Varia en la ley de
IRPF, pero no se
recoge en el
reglamento

No varia

No varia

FUENTE: ELABORACION PROPIA A PARTIR DE LA LEY Y EL BORRADOR DEL REGLAMENTO DE IRPF

desgravarse con un 15% sobre
el coste del vehiculo aquellas
unidades que sus emisiones
oficiales (las que marca el fa-
bricante) sean inferiores a 120
g/km y tengan un motor tér-
mico (gasolina o diésel) de
potencia inferior a 130 CV. Se-
gtin los datos de la consultora
TNS, el 70% delos coches ma-
triculados el pasado afo en
Espana estan por debajo de
los 120 gramos de emision.

En el caso de los vehicu-
los hibridos, la desgravacion
aumenta al 20% y los eléctri-
cos suben hasta el 30%. Si-
guiendo con las cifras de TNS,
en 2014 se matricularon en
Espana 8.500 unidades hibri-
das (un 1% del total) y 1.083
eléctricas.

Estos porcentajes se apli-
can sobre la valoracion que
la propia Hacienda determi-
na para contabilizar el uso y
disfrute del coche como ren-
dimiento en especie. Se dis-
tingue en funcion de en qué
consiste la «cesién del co-
che» por parte de la empresa
al trabajador. Si se trata de
una «entrega, es decir, se re-
gala al trabajador —general-
mente directivos y mandos
intermedios— para un uso
particular, el empleado ten-
dra que declarar fiscalmente
el equivalente al coste de la
adquisicion de vehiculo, im-
puestos incluidos el afio de
entrega. Si la cesién es por
«uso», es decir, el empleado
lo utiliza como herramienta
de trabajo pero puede hacer
uso particular de él -muy
frecuente entre comerciales,
visitadores médicos, etc.—, el
trabajador debera declarar
cada ano el 20% del coste de
adquisicion.

Sobre estas cantidades es
sobre las que se podré aplicar
la desgravacion, siempre que
el coche cumpla con los re-
quisitos energéticos estable-
cidos. Numerosas marcas
premium tienen modelos de
alta gama hibridos o versio-
nes con emisiones por deba-
jodelos 120 g/km, lo que abre
mucho el abanico.

Entrega de acciones

Otra modificacion relativa a
retribucién en especie de la
reforma es la entrega de ac-
ciones o participaciones alos
trabajadores. En la anterior
legislacion, la entrega de ac-
ciones no se considerabaren-
ta en especie y, por consi-
guiente, los empleados que
las recibfan no tributaban por
ellas. Con la reforma si son
renta en especie, pero quedan
exentas de tributacion, por
lo que en la prictica seguirdn
sin tributar. Lanovedad es que
para quedar exenta, la oferta
de acciones debe efectuarse
«en las mismas condiciones
paratodoslostrabajadores de
la empresar.

Los plazos
para declarar,
a punto

de vencer

El plazo paraladeclaracién
delarenta correspondiente
al pasado ejercicio fiscal de
2014 estd llegando a su fin.
E130 dejunio es el limite pa-
ra presentar sus papeles al
fisco, pero quizd su plazo fi-
nalice el 25 de este mes.

DOMICILIAR

La campaiia finaliza oficial-
mente el martes 30 de ju-
nio y hasta ese dia inclusi-
ve se puede presentar la de-
claracién de la renta. Sin
embargo, el plazo conclu-
ye el jueves 25 si se quiere
confirmar un borrador o si
se pretende domiciliar pa-
raque Hacienda abone o in-
grese el dinero mediante es-
taférmula. Generalmente la
domiciliacién se usa mds en
el caso de que salga a devol-
ver, pues se entrega el nd-
mero de cuenta corriente
del contribuyente y Hacien-
daingresa automaticamen-
te el dinero cuando lo haya
liberado.

A ingresar. Por este motivo,
sisale a ingresar y se abona
através de una entidad ban-
caria sin necesidad de do-
miciliar el pago, el plazo se
cierra el 30 de junio. Enton-
ces, Hacienda si permite in-
gresar una primera parte del
pago (generalmente el 60%)
y domiciliar el pago dela se-
gunda parte.

Multas y recargos. Si se in-
cumplen los plazos, Ha-
cienda incluye recargos y
multas que varian depen-
diendo de la situacién. Si se
ha presentado después del
30dejunioysale a devolver,
hay una sancién de 200 eu-
ros. Cosa distinta es si sale
a pagar. Si se presenta an-
tes de 3 meses y sin que Ha-
cienda haya reclamado el
pago, se salda con un recar-
go del 5% y del 25% si Ha-
cienda ha pedido cuentas.
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Bien

Alternativas de consumo respetuosas con el medio ambiente... y con el bolsillo

Los coches
se apuntan
al gas natural

En cinco anos se ha duplicado el
ntimero de vehiculos propulsados con
gas natural, un combustible alternativo
que destaca por su precio y rendimiento

F.R.

Ervl Espafia hay unos 4.600
ehiculos impulsados con
gas, mas del doble que en 2008.
Casi7 de cada 10 cumplen fun-
ciones de servicios municipales:
autobuses urbanos (40%) o ca-
miones de recogida de basura
(29%). Los préximos afios se
prevé un crecimiento impor-
tante de vehiculos domésticos
que funcionen con este com-
bustible. Tres razones lo expli-
can: las dos primeras tienen que
ver con la conduccidn; la ter-
cera, con el medio ambiente.

Desde el punto de vista de
laconduccién, el gas natural in-
teresa porque es mds barato. El
coste por kilémetro de un vehi-
culo a gas es del orden de un
30% menor que el de un kil6-
metro recorrido con diesel.
Comparado conla gasolina, re-
correr un kilémetro con un
vehiculo a gas natural puede lle-
gar a ser casi un 50% mds bara-
to.Yla autonomia delos vehicu-
los de gas es mayor. Un Fiat
Punto Grande de 70 CV, un hi-
brido equipado para funcionar
con gasolina o con gas natural,
consume 6,31/ 100 km con ga-
solinay3,81con gas natural. Un
Fiat comparable, aunque algo
mds potente, el Punto Easy Mul-
tijet 1.3 75 CV de gasdleo tiene
un consumo de 4,21/100 km.

Desde el punto de vista del
medio ambiente, los vehiculos

Combustible
alternativo

El gas natural es una mezcla de
hidrocarburos gaseosos que se
extrae de las mismas fosas
donde descansa el petréleo o
de fosas independientes, solo
de gas. Para que el gas pueda
ser utilizado como combustible
es necesario procesarlo para
que reduzca su tamaiio. Se
puede transformar en liquido,
con lo que se obtendria gas na-
tural licuado (GNL), o bien
comprimirlo, lo que da como
resultado el gas natural com-
primido (GNC). En ambos esta-
dos vale como combustible.

800.000

vehiculos de gas natural habra
en 2045, segun la Asociacion
Espafiola de Gas Natural para la
Movilidad (Gasnam)

de gas son menos contaminan-
tes que los de gasolina. Si se
comparan, aquellos reducen en
un 25% las emisiones de dioxi-
do de carbono y de monéxido
de carbono, un 80% las de 6xido
de nitrégeno, un90% las de par-
ticulas en suspension yun 100%
las de 6xido de azufre. Ademads,
son mads silenciosos. Estas ven-

ALAvA

» GNF-EUROCAM: N-I, km
342, Poligono Industrial de
Subillabide / Nanclares de
laOca/ Alava.

ALICANTE

» GNF-DISFRIMUR: C/ Del
Fidel, 29, Poligono
Industrial La Granadina /
San Isidro / Alicante.
BARCELONA

» GNF-BOTANICA:
Botdnica, 114 /
L'Hospitalet del Llobregat
/ Barcelona.

» GNF-MARENOSTRUM:
C/ Doctor Aiguader /

Pza. del Gas, 1. Cinturén
Litoral / Barcelona.

» GNF-URBASER Bon
Pastor ext.: C/ Fra Juniper
Serra, 75/ Barcelona.

» GNF Trans. Mariné:

C/ Guifré el Pelds, 10 /

Santa Perpétua de la
Mogoda / Barcelona.

» GNF - VILADECANS:
Avda. Progrés. 4E /
Viladecans / Barcelona.
CUENCA

» GNF-MONEGAS SA: C/ de
Don Tomas, 19. Ctra.
Albacete, km 72 / Motilla
de Palancar / Cuenca.
GIRONA

» GNF-SALT: Disseminat el
Sitjar, 1/ Girona.
GUADALAJARA

» GNF-J. SANTOS
(Alovera): N-1l,km 47,5/
Alovera / Guadalajara

» GNF Guadalajara: C/
Jalisco, s/n / Guadalajara.
LLEIDA

) Instalacién GNF Lleida
(Ros Roca): Avda.
Industria, Parcel-la 501
(Poligono El Segre) /

Lleida.

MADRID

» GNF-EMT Sanchinarro
exterior: Avda. Niceto
Alcald Zamora /

Madrid.

» GNF-CTM: Avda. Eje
Central, 7. Mercamadrid /
Madrid.

D GNF-SERPARLA:

Ctra. Parla Pinto, km 1,8
(Recinto Ferial) / Parla.

» GNF-SAN BLAS: C/ San
Romualdo, 13 / Madrid.
» GNF-VILLAVERDE:

C/ Pifiuécar, 30 / Madrid.
» GNF Megino:

C/ Ebanistas, 2, Poligono
Industrial Urtinsa /
Alcorcon.

» GNF - VICALVARO:

C/ Rivas, 14. Madrid.

» GNF - ARAVACA:

Rafael Boti, 5. Madrid.

Con el patrocinio de

Y mas estaciones de gas natural. Gas Natural Fenosa gestiona un total de 27 estaciones de uso publico en toda Espafia.

MURCIA

» GNF-DISFRIMUR:

Ctra. Era Alta.
Nonduermas / Murcia.
NAVARRA

D GNF-ANAIZ EZCABA:
Ctra. Pamplona-Irun,

km 4/ Villava.

OURENSE

» GNF-SAN CIBRAO:

C/ Ricardo Martin
Esperanza, 12 / San
Cibrao das Vifias.
SEVILLA

» GNF-TUSSAM exterior:
Avda. Andalucia / Sevilla
VALENCIA

» TAXCO: Gremis, 10
(Poligono Vara de Quart)
» GNF - DISFRIMUR: C/
Pedrapiquers / Ribarroja.
» GNF - CAMPILLO:

Poligono Fuente del Jarro.

Paterna. Valencia

| 731 i
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tajas medioambientales son
importantes en las ciudades 'y
por ello es comtin ver autobuses
urbanos con este combustible
(el42% delos de Madrid; el 39%
en el caso de Barcelona).
Adquirirun coche de gasna-
turalno es tan sencillo como en
Francia oItalia, pero hay mode-
los que se estdan comercializan-
do, ya sean 100% gas natural o
hibridos gasolina/gas natural.
Una alternativa a comprar uno
nuevo es instalar un tanque de
gas natural en el maletero, una
operaciéon homologada que
puede hacerse en un taller espe-
cializado por unos 1.500 €.
Segtin un informe de Deloit-
te parala Asociacion Espafola
de Gas Natural para la Movili-
dad (Gasnam), que preside Gas
Natural Fenosa, en 2045 pue-
den superarse los 800.000 vehi-
culos a gas natural en Espana.
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