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TODO SOBRE EL MUNDO DEL MOTOR
Nl

Entrevista con Marc Marquez. «Tuve que dejar los n inut 0S

i : * . estudios porque mi prioridad era el Mundial de Motociclismo.

Los nuevos modelos. El sector se reactiva yenlos MOtOS. El scooter si que triunfa, en ventas y como alternativa a
proximos meses tendremos un aluvién de novedades. los atascos de las grandes ciudades y a la contaminacion.

Unreto
al futuro

Es el momento de superar el parén del sector
automovilistico y mirar hacia adelante con
optimismo. La innovacion parece la estrategia de
las marcas para impulsar de nuevo el mercado
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CARACTER CONCENTRADO

El Nuevo Picanto acaba de llegar a la ciudad. Es el que menos ocupa v el que menos gasta,
pero con el caracter y el aspecto que tiene, pronto se va a hacer respetar.

= 3y 5 puertas = 6 airbags de serie = Ordenador de a bordo = 7 afios de garantia Kia
= Y ahora, llévate de regalo un navegador Tomtom @)

Lider de su categoria en:
arantix|  EMisiones de CO: (gr/km): 99-105.
KIA| Consumo combinado (/100 km): 4,2-4,5.

PVPR KIA Picanto 1.0 CVVT Basic 3p (incluido impuestos, transporte y accion promocional). Oferta valida limitada para vehiculos en stock hasta fin de mes en concesionarios de Peninsula y Baleares. Modelo
visualizado no corresponde con el ofertado. Unidades limitadas. *Consultar manual de garantia Kia.




LOS MAGACINES DE 20 MINUTOS

Nuevos modelos para
combatir la apatia del mercado

I segundo semestre de este afo y

todo 2012 va a ser unas etapa muy
activa en la renovacion de los mode-
los que las distintas marcas tienen en
el mercado. Tras un largo periodo
de frenazo parece que hallegado
el momento de superar las
dificultades con nuevos
planesy estrategias.
Ya no vale solo el mejor
precio, hay que dar valor
afiadido, en el acabado, en
los extras, en la garantia... Y en eso
estdn los fabricantes y los concesio-
narios. En este magacin repasamos
las estrategias que han puesto en
marcha las empresas, lo que ofrecen
y los beneficios que pueden obtener
los compradores segtin el modelo
por el que se decidan.

Aluvién de novedades. Tras estos
afos de apatia, en unos meses
empezaremos a ver aparecer las
nuevas apuestas de las marcas, que
tienen la esperanza de que supongan
un revulsivo a este largo periodo de
estancamiento de las ventas. En
algunos casos seran modelos revolu-
cionarios, en otros se aventuran a
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sectores a los que hasta ahora no
habian accedido. Nadie quiere
quedarse atrds y todos otean el
horizonte en busca de nuevas opor-
tunidades. Como el coche eléctrico,
muy minoritario por el momento,
pero con grandes perspectivas de
futuro, sobre todo después de las
subvenciones que ha aprobado el
Gobierno para incentivar la
compra de estos vehiculos.

En motos, los scooters son los que
menos han padecido la retencién del
mercado. Han ganado un hueco
importante en las grandes ciudades,
como alternativa a los atascos y la
pérdida de tiempo para aparcar, son
mas rapidas y los ayuntamientos las
eximen de las tasas de aparcamiento.
Y, sobre todo, mucho mas baratas en
compra y mantenimiento. Por ulti-
mo, en cuanto a los seguros, también
las compaiiias han agudizado el
ingenio para atraer a los clientes. La
realizacion de los tramites por Inter-
net yla pdliza ala carta son las
novedades que hay que tener en
cuenta para que nuestro contrato nos
salga a un buen precio.

mlnu’cos
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Volkswagen,
lider en abril

La marca alemana encabeza el
ranking de matriculaciones en
Espafia, con 7.513 unidades
(un 5,4% menos que en el mis-
mo mes de 2010), segtin datos
de las asociaciones de fabri-
cantes (Anfac) y vendedores

(Ganvam). Seat se coloca en
segunda posicién, con 7.175
matriculaciones (-12,3%), pe-
rosigue siendo la primeraen el
computo general del afio. Peu-
geot, en tercer lugar, matricu-
16 5.537 vehiculos (-42,9%).
Llaman la atencién Hyundai,
que entre la caida generaliza-
da consigue datos positivos,
3.495 vehiculos (33,9% mas),
como Mercedes y BMW (27,2%
y 12,7%, respectivamente). En
total, en abril se matricularon
71.808 unidades, un 23,3% me-
nos que en el mismo mes de
2010.

Los Aston Martin
de James Bond

Manana dia 21 se subastan en
Gales las réplicas de los dos
Aston Martin que aparecen en
las peliculas de James Bond
007 al servicio de su majestad
y 007 alta tensién, ademas de
otros objetos relacionados
con el conocido agente brita-
nico. El primero de los vehicu-
los saldrd con un precio inicial
de 55.745 a 78.000 euros; y el
segundo, de 78.000 a 111.000
euros. Esta es la duodécima
subasta dedicada a los Aston
Martin que organiza la casa
Bonhams y, segln su direc-
tor gerente, James Knight,
desde la primera, en 2000, su
interés ha aumentado consi-
derablemente.

200.000 personas
piden el limite a 140

El denominado Movimien-
to140.com, una plataforma
ciudadana que pide que el li-

EFE

La feria mas
grande
en Europa

4

éLe harias esto a una Harley Davidson? Aunque no lo parezca es

un modelo tuneado de la mitica motocicleta. Su propietario la
ha bautizado como Big Red Lady y la ha mostrado durante la
Feria Mundial del Tuning Lago Constanza, en Friedrichshafen,
Alemania, que se ha celebrado hasta el pasado 8 de mayo. Es
uno de los eventos europeos de tuning mas importantes de
Europa y en él han participado 235 expositores, que han
presentado mas de 1.000 vehiculos.

mite de velocidad en autopis-
tas y autovias sea de 140
km/h, ha superado las
200.000 firmas de apoyo en
su web (www.movimien-
to140.com), donde se puede
rubricar on line el apoyo a es-
tainiciativa. Esta plataforma

mensuales de pension vitalicia
tendrd que pagar Mutua
Madrilefiaaunanifiade 7 afios
que quedo tetrapléjica trasun
accidente cuando tenia 2 aiios

justifica su reivindicacién en
que «140 es una velocidad le-
gal en muchos paises de Eu-
ropay, desde luego, mucho
mads coherente con los actua-
les trazados y las capacida-
des de los automoviles, y
permite un mejor uso de los
recursos publicos». En su
ideario asegura que el 72,8%
de las victimas mortales se
producen en carreteras con-
vencionales, no en autopis-
tas o autovias, y es, sin em-
bargo, en estas vias rapidas
donde estan colocados tres
de cada cuatro radares en
, Espana.

Seat da el salto
hasta China

La firma espanola Seat quiere
hacer negocio en Chinay ha
utilizado el Sal6n del Automé-
vil de Shanghdi para su de-
sembarco. Alli ha presenta-
do algunos de sus modelos,
que llegardn a los concesio-
narios chinos a partir de 2012.
Concretamente serdn los mo-
delos Ibiza y Ledn los que se
comercializardn en el pais
asiatico a partir del afio proxi-
mo, aunque la marca no des-
carta incluir nuevos modelos
progresivamente. De momen-
to, los que se vendan en Chi-
na estardan fabricados en la
factoria de Seat de Martorell
(Barcelona), a la que la com-
pafia quiere sacar el maximo
rendimiento.



EN RENAULT (s
NO TENEMOS MEDIDA

a la hora de ayudarte a ahorrar.

Al cambiar los neumaticos de tu coche, sea cual sea la medida que elijas, te descontamos:

AL CAMBIAR DOS NEUMATICOS: AL CAMBIAR CUATRO NEUMATICOS:

Minimo 20€ por cada neumatico y 30€ adicionales al realizar Minimo 40€ por cada 2 neumaticos y 60€ adicionales al realizar
cualquier otra operacion de mantenimiento y desgaste cualquier otra operacion de mantenimiento y desgaste

- TOTAL AHORRO = TOTAL AHORRO
OPERACION OPERACION
RENAULT RENOVE RENAULT RENOVE

20€ T 20 * 30€ 70€ a0€ * a0e T 60€ 140€

MiNIMO MiNIMO MINIMO MiNIMO MiNIMO MINIMO

jHasta el 30 de junio, ahorra sin medida con la Operacion Renault Renove!

RENAULT &
SERVICIOS

Promaocion vigente del 16 mayo al de 30 junio de 2011, para neumaticos de las siguientes marcas: Goodyear, Michelin, Dunlop, Continental, Pirelli y Bridgestone. Por cambio de dos neumaticos, descuento minimo de 40€ sobre el precio maximo recomendado Y,
ademas, 30€ de descuento al realizar otra operacion de mantenimiento y desgaste con piezas y mano de obra, en una Unica factura. Por cambio de cuatro neumaticos, descuento minimo de 80€ sobre el precio méximo recomendado y, ademas, 60€ de descuento
al realizar otra operacion de mantenimiento y desgaste con piezas y mano de obra, en una dnica factura. Oferta de neumaticos no acumulable con el Libro de Precios ni compatible con otras ofertas de neuméticos de la Red Renault - Dacia. Descuento en operacion
de mantenimiento y desgaste compatible con los precios del Libro de Precios pero no acumulable a otras ofertas de la Red Renault — Dacia. Consulte condiciones particulares de la promocion y ofertas en www.renaultservicios.es y/o www.daciaservicios.es

[ asicnesm) > poNLOP Feeis
RED RENAULT
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Cien aiios
del ‘Espiritu
del éxtasis’

Uno de los iconos del
mundo del motor, el
emblema de la marca
britanica Rolls Royce,
cumple 100 afios, por lo que
la compaiiia lo esta
celebrando con exposicio-
nes y desfiles conmemora-
tivos. El escultor Charles
Robinson Sykes se inspiré
en la fisonomia de su mujer
para crear la figura alada
que fue bautizada como
Espiritu del éxtasis. Rolls
Royce tiene su fabrica en
Goodwood, al sur de
Inglaterra, y solo fabrica
dos modelos, el Ghost y el
Phantom, y todos se
construyen manualmente.

hasido el beneficio de General
Motors en el primer trimestre
de 2011, un 261% mds que en el
mismo periodo del afio pasado

Los nuevos taxis
de NY, de Nissan

Las autoridades de Nueva York
han elegido el modelo NV200
de lamarca japonesa para con-
vertirlo en el «taxi del mafa-
na», que reemplazara alos ac-
tuales sin perder el tradicional
color amarillo. El proceso de
seleccion ha durado mas de
dos afios y Nissan superé a la
estadounidense Ford y a la tur-
ca Karsan en la fase final del
concurso. Este modelo ha sido
disefiado especificamente pa-
ra esta funcion, tiene el techo
transparente para que se pue-
dan observar los rascacielos

Un deportivo gallego
de 500.000 euros

Tiene forma de tiburén y un
poderoso motor V10 de 520
CV. Se trata del Y2, un coche
que la marca gallega Identity

REUTERS

NOTICIAS

y dispone de muiltiples puntos
de carga para mdviles. Se cal-
cula que mas de 600.000 perso-
nas utilizan el taxi cada dia pa-
ra sus desplazamientos por la
Gran Manzana. El respeto al
medio ambiente, laamplitud y
la seguridad han primado a la
hora de conseguir el contra-
to, de 1.000 millones de ddlares
(673 millones de euros).

fabricara en la localidad
coruiiesa de Carballo, de
donde partiran 60 unidades
el aiio préximo. Un modelo
preserie de esta firma fue
presentado en el Salén Top
Marques de Ménaco, cuna
del lujo, aunque estara al

REUTERS

Mas requisitos para
el distintivo ‘eco’
Renault ha endurecido los re-
quisitos de su distintivo eco,
con el que distingue a sus
vehiculos menos contaminan-
tes. A partir de ahora, para
que sean aceptados bajo esa
denominacidn, deberan emi-
tir menos de 120 gramos de
CO, por kilémetro recorrido,
frente a los 140 fijados hasta
ahora, o bien funcionar con
biocombustible. Ademas, de-
berd contener como minimo
un 7% de plastico reciclado,
frente al 5% que se exigia an-
tes. La compaiiia francesa

alcance de bolsillos muy
exclusivos, pues su precio
rondara los 500.000 euros sin
impuestos. El citado motor
V10 lo firmara la alemana
Audi. El

-

'

mantiene que el 95% de su
masa sea reciclable. El aban-
derado de esta campana se-
rd su vehiculo 100% eléctri-
co, el Twizy, que contard con
una gama de cuatro opciones
antes de mediados de 2012.

Un gigante del
transporte pesado

Volkswagen anuncio que este
mes presentaria una oferta
publica de adquisicion (OPA)
formal sobre su filial de MAN
tras rebasar el 30% del accio-
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nariado. El primer consorcio
automotriz europeo, que es-
pera pagar 95 euros por ac-
cion, quiere aprovechar las si-
nergias a nivel de compra, de-
sarrollo y produccién, con la
actividad de sus filiales MAN
y Scania, la sueca de la que
Volkswagen ya tiene la ma-
yoria accionarial.

Un 18% mas para
recuperar los puntos

Durante el primer trimestre de
2011 ha aumentado un 18% el
numero de personas inscritas
en cursos de recuperacion de
puntos del carné de conducir
con respecto a 2010, la mayo-
ria de ellas con 6 0 mas pun-
tos perdidos. Estos cursos pa-
rarecuperar 6 puntos duran 12
horas y tienen un precio de
194,57 euros, mientras que pa-
ralograr la totalidad, 12, el de-
sembolso es de 366,25 euros
y 24 horas presenciales de cur-
s0, al margen de las tasas que
hay que pagar para hacer un
examen en la Jefatura Provin-
cial de Tréfico.

interior es de piel de vaca,
pero las puertas estaran
tapizadas con piel de tiburén.




SALON DEL AUTOMOVIL

Barcelona,
capital
del motor

Hasta el pr6ximo domingo
22 estaran abiertas las puer-
tas del Sal6n del Salon Inter-
nacional del Automdévil de
Barcelona. En esta 36 edi-
cion, la capital catalana se-
ra el centro mundial del mo-
tor, ya que precisamente el
domingo se celebra el Gran
Premio de Esparia de Formu-
la 1. Este afio el sal6n estara
marcado por la crisis: han
acudido 35 marcas, muy por
debajo del medio centenar
de la edicion anterior. El pro-
tagonismo lo tienen en es-
ta ocasion los coches ecol6-

35

gicos, los eléctricos y los hi- marcas

bridos concretamente, que han acudido al certameny
cuentan con un pabellén los organizadores calculan
propio en el que estan insta- un mill6n de visitantes

SEMINUEVOS, NUEVOS.

Coches de todas las marcas buscan una sequnda oportunidad. La que esperabas
para tener la mejor seleccion de vehiculos de ocasién revisados y garantizados por expertos.

Vehiculos revisados en 93 puntos.

Garantfa minima de 12 meses.

Extension de Garantfa y Contrato de Mantenimiento.
Financiacion a tu medida.

Asistencia en carretera 24 horas.

Vehiculo de Sustitucion.

Recompra de tu vehiculo anterior.

OPERACION ESPECIAL CITROEN SELECT DEL 21 AL 29 DE MAYO DE 2011.
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ladas las empresas dedica-
das a la infraestructura de
recarga eléctrica, recambios
y otros accesorios. Los orga-
nizadores del certamen es-
peran que la cifra de visitan-
tes se aproxime al millén de

afos anteriores. En la parte
negativa, la ausencia de
Honda, Mitsubishi, Suzuki y
Subaru, marcas japonesas
que no han podido acudir a
causa del terremoto del pa-
sado mes de marzo.

=
L
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minutos

www. citroenselect .es

CITROEN fselect,

VEHICULOS DE OCASION
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Laindustria su

Py

Las marcas de automaviles se han puesto las pilas y han agudizado el ingenio. La apuesta
conlleva miras renovadas y nuevos planes estratégicos y retos de futuro. ror Luis M. Garcia

za a ver la luz tras haber equipa-
rado sus ventas con las de hace ca-
si dos décadas, situandose a niveles de
1995. A pesar de todo, el sector en ge-
neral ve el futuro con optimismo. «Los
dos ultimos afios han estado apoyados
por el Plan 2000E, que no evité que el vo-
lumen de ventas descendiese por de-
bajo del millén de vehiculos, con lo que
cerramos la década volviendo a los nive-
les de matriculaciones de hace veinte
afios», asegura Germdn Lopez Madrid,
presidente de Aniacam (Asociacién Na-
cional de Importadores de Automéviles,
Camiones, Autobuses y Motocicletas),
en su valoracion de la evolucion del mer-
cado del automdvil en Espafia en la ulti-
ma década. En su opinién, «no volverd a
tener su habitual volumen de mercado
hasta 2015».
Pese alas dificultades, el inicio de ese
despegue lo quieren alcanzar los princi-
pales fabricantes cuanto antes y uno de

I aindustria automovilistica empie-

sus recursos son las ofertas en vehiculos,
que deben repercutir directamente en
los compradores.

Al margen de quienes buscan dar sa-
lida a sus stocks con las rebajas en mode-
los nuevos, la apuesta se centra mas aho-

73%

delos coches
que se matriculan en Espaiia son diésel y en
solo 7 provincias se venden mds de gasolina

ra en los vehiculos de gasolina, puesto
que los diésel ya no son tan atractivos
por la paridad que précticamente existe
entre el precio del litro de gasolinay el de
gasoil. Con ambos combustibles por las
nubes, ahora para que un diésel resulte
mads rentable que uno de gasolina habria
que hacer muchos kilémetros cada afio.
Ya no compensa el menor consumo de
un coche de gasoil.

Pese a ello, la mayoria de las firmas si-
guen teniendo entre sus oportunida-
des coches diésel, aunque los compra-
dores ya estdn empezando a inclinarse
por los modelos de gasolina, que son to-
davia mds baratos en lineas generales. La
tendencia, silos precios de los combus-
tibles se siguen incrementando como
hasta ahora, es que empiecen a vender-
se mds vehiculos de gasolina que diésel,
lo que, l6gicamente, alterard los pre-
cios de unos y otros.

Enlaactualidad, el 73% de los coches
que se matriculan en Espana son diésel,
seglin Aniacam, que apunta que tnica-
mente hay siete provincias donde se
venden mds de gasolina que diesel: Bar-
celona, Tarragona, Gerona, Castellén,
Alicante, Las Palmas y Tenerife, ademads
de las ciudades auténomas de Ceuta'y
Melilla. En el otro extremo, Céceres, To-
ledo, Cuenca o Zamora tienen ventas de
vehiculos diésel que superan el 80% (el
85% en el caso de Toledo).
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Solo los monovolimenes aumenta-
ron sus ventas en el anodino afio 2010,
hasta un 5%, y los compradores volvie-
ron a elegir mayoritariamente los mode-
los de gasoil.

La innovacion es otra de las conse-
cuencias de la crisis. El equipamiento se
ha ampliado en la mayoria de los casos
en lugar de verse reducido; nunca se ha-
bia dado tanto por tan poco.Y también
ocurre con las facilidades de compra o
con las garantias ante posibles eventua-
lidades, sobre todo después de que se fi-
niquitasen las subvenciones para la
compra de automdviles.

Un claro ejemplo de ingenio a favor
del cliente nos lo deja Hyundai. KIA ya
ofrecfa siete afios de garantia, pero aho-
rala también surcoreana Hyundai ha
ampliado la suya a cinco anos, con la po-
sibilidad, ademads, de recomprar el mo-
delo al mes de haber sido vendido o
bien alos 2.000 kilémetros.

Las compaiiias se han apretado
el cinturén, han comprendido que los
madrgenes deben ser mucho menores
si quieren seguir vendiendo vehiculos, y
que estos deben ser mejores que los de
sus competidores, puesto que ya no bas-
ta, simplemente, con lanzar ofertas.

«El crecimiento no es ttil si no se ha-
ce con rentabilidad. La guerra de des-
cuentos no beneficia a nadie, ni al con-

Peugeot ha puesto en marcha una
innovadora campaiia denominada
Rider o Driver, en la que ofrece un
scooter Peugeot Satelis RS 125 (se
puede conducir con carné de coche)
por la compra de un RCZ. El comprador
debera financiar como minimo 15.000
euros en plazos a 48 meses 0 mas y
pagar Ia segurldad Plus Peugeot
durante ese tiempo. La
campaiia termina el 31
» de mayo. Precio: desde
28.450 euros.

sumidor, porque dafa el valor residual
de los vehiculos, lo que afecta a la ima-
gen de las marcas», mantiene German
Lépez Madrid.

Las rebajas se ven mds en los mode-
los de pequena cilindrada, los de por si

1. Citroén C5. 2. Fiat
Panda. 3. Opel
Insignia. 4. Detalle
exterior del Ford
S-Max. 5. Opel Astra.
6. Renault Twingo. 7.
Dacia Duster. 8,
Citroén C5 Tourer. 9.
Fiat 500. 10. Interior
del Toyota Prius. 11.
Audi A8.

mads econémicos, pero son en estos mo-
mentos mayores que nunca, de hasta
3.000 euros de media el pasado afio, te-
niendo en cuenta todos los segmentos y
modelos. Nunca un comprador habia te-
nido tantas oportunidades para adqui-
rir un vehiculo a un buen precio.

Audi

MUCHO POR MENOS. Al igual que la mar-
ca alemana Volkswagen, Audi apuesta
por la calidad y por mantener sus dos
afios de garantia, con la posibilidad de
ampliarlos a dos afilos mds. Audi tam-
bién rebaja sus precios finales, pero no
su equipamiento, que se incrementa.
Asi, el A4 se ofrece rebajado con moto-

res 2.0 TDI por 31.600 euros y por
29.900 euros en el caso del 1.8 gaso-
lina de 120 CV. La diferencia de con-

sumo si es en este caso notoria a fa-

vor del diésel: cinco litros a los 100
kilémetros por mds de siete dela otra
version. E1A5 estd en 35.000 euros en su
version gasolina de 160 CV'y en 36.000
euros en el modelo TDI de 143 CV. Un
escalén mads arriba, encontramos el A6,
a47.000 euros si hablamos del 2.8 FSI
y a48.000 euros si es el 3.0 TDI de 204
CV. Al igual que Volkswagen, que re-
baja su berlina de lujo, el Phaeton, Au-
di hace lo propio con su A8, atin asi a
precios solo para bolsillos w Sigueenpdg.10
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Vienedepagina9m bien armados: 82.960 eu-
ros cuesta ahora el 3.0 gasolina, mien-
tras que el 3.0 TDI se vende por 78.860.

Citroén

PASEN Y VEAN. Citroén comenzo antes
que Renault la renovacién total de su
parque, que ya estd culminando y ofre-
ce modelos nuevos a precios méds bara-
tos. E1 C3 se vende por 10.000 euros en
suversion 1.1 de gasolinay por 11.400 el
diésel de 70 CVy un consumo ponde-
rado de solo cuatro litros cada 100 kil6-
metros. El C4 Picasso se ha rebajado sus-
tancialmente hasta los 16.700 euros de
su version de 120 CV gasolina y nos cues-
ta 18.600 euros el HDi de 110 CV diésel.
Elnuevo C5 cuesta 20.700 euros si se tra-
ta del diésel de 110 CV y 400 euros me-
nos si es el de gasolina de 120 CV.

Fiat

PEQUENAS REBAJAS. La firma italiana no
ha andado tan fina como otras marcas
alahora derebajar sus modelos, aunque
los nuevos salen a precios més conteni-
dos ylos rebajados tienen precios real-
mente competitivos. Un claro ejemplo es
su cldsico Panda, por 7.750 euros en el
caso del gasolina de 69 CV'y por 10.700
euros si se trata del diésel de 75 CV. Uno
de los modelos que mads alegrias estd
dando a Fiat, el 500, estd disponible aho-

rapor 10.750 euros con 69 CV diésel y por
13.000 euros el 75 CV gasolina.

Ford

CON PASO FIRME. Ford ha bajado sus-
tancialmente sus precios y ha ampliado
sus garantias. E1 KA lo encontramos des-
de 10.750 euros en su version 1.2 gaso-
linay desde 12.550 el 1.3 TDCi. El ve-
terano Fiesta con motor diésel de 1.4 se
vende ahora por 12.100 euros, mientras

fuelamedia delarebajaen el
precio de los coches durante el afio pasado

que su competidor de gasolina de 60 CV
se ofrece por solo 10.500. El modelo es-
trella de la marca de EE UU en estos mo-
mentos, el Kuga, ha visto rebajado su
precio a 22.600 euros en el caso del TDCi
de 140 CV, mientras que el potente gaso-
lina de 200 CV cuesta ahora 28.800 euros.

Hyundai

LIDER. E1i10 es uno de los vehiculos que
mds se venden gracias a su bajo precio
(desde 7.990 euros). Ahora, con el nuevo
130, a 11.495 euros, ofrecen un descuento
de 500 si se solicita una prueba previamen-

—
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~

1. Seat Leon.

2, Renault Megane
GT. 3. Peugeot 308.
4, Renault Scenic.
5. Ford Fiesta.

te. También ha lanzado la Triple Garantia
Hyundai: 5 afios de garantia sin limite de
kilémetros, otros 5 de asistencia en ca-
rreteray 5 mds de control preventivo.

Opel

TRES ESTRELLAS. Opel es otradelas compa-
fifas que oferta sus tres modelos mds com-
petitivos a precios mds bajos que hace so-
lo unos meses. El Corsa se vende desde tini-
camente 9.000 euros con 65 CV gasolinay
un consumo de cinco litros a los cien, casi
tan poco como los cuatro litros y medio a
los cien del modelo diésel de 75 CV, que sa-
le por 11.000 euros. El Astra ha bajado has-
talos 14.700 euros en su modelo 1.4 de 100
CVgasolinaya 17.600 sihablamos del 95 CV
diésel. El Insignia se vende a 19.900 euros
con 140 CV de potencia gasolinay a 22.500
sise trata del diésel de 110 CV.

Peugeot

CASI TODO ES NUEVO. Peugeot renueva
sus modelos y pone en oferta los que
van a cambiar en apenas un aiio, ade-
mads de algunos vehiculos de nuevo cu-
no. El modelo 207 de tres puertas 1.4
HDi de 70 CV sale por 12.000 euros,
mientras que el 1.4i de gasolinay 70 CV
cuesta 10.800 euros. El 308 de cinco
puertas 1.6 diésel se oferta por 16.400
euros, mientras que el 1.4 gasolina se

queda en 14.500 euros. wm Sigue en pdg. 12
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1. Toyota Aygo. 2. Volkswagen Touran. 3. Seat Ibiza.

Vienedepaginalom  El monovolumen 5008
también estd de oferta, a 22.300 euros
el 1.6 HDide 112 CVy 19.900 el VTi de
1.6. El deportivo RCZ sigue teniendo un
precio un tanto elevado para la mayo-
ria de los bolsillos, pero estéd rebajado a
30.900 euros en el caso del 2.0 HDi de
163 CV, el mismo precio que el modelo
de gasolina, el 1.6 HTP de 200 CV.

Renault

REVOLUCION FRANCESA. La compaiifa
francesa en manos de la japonesa Nissan
estd haciendo ya una verdadera revolucion
y cambiard la totalidad de sus modelos
en apenas dos anos. Para ello cuenta con
un nuevo disefiador que ya ha comenza-
do el reto. Por ello, Renault quiere despren-
derse de sus viejos modelos apostando por
precios muy contenidos. Es el caso del
Twingo, que se puede adquirir desde 8.845
euros en su version gasolinade 75 CVy
desde 10.215 elmodelo diésel dela misma
potencia. ElMegane DCI de 90 CV se ven-
de por 14.800 euros frente a los 13.300 del
1.6 16vde 100 CV. El Megane Scenic de
95 CV diésel lo encontramos por 17.200
euros, mientras que el gasolinade 110 CV
sale por 16.500 euros.

Seat

APUESTA DECIDIDA. Tras varios afios de
pérdidas, Seat empieza a renacer para

DATOS PARATLAVENTA

2000 2010
Poblacion (millones de habitantes) 40 47

PIB per capita (euros) 1556 2.257
Tasa de paro (% poblacién activa) 13,9 20
Déficit Adminis. Publicas (%) 1 111
Parque (turismo + todoterreno) 17,6 24
Antigliedad (% + 8 afios) 53 60
Parque por mil habitantes 442 510
Fuente: Aniacam
anos
haretrocedido el nivel de matriculaciones,
segtin el presidente de Aniacam

ofrecernos desde 2012 nuevos modelos,
aunque ya nos adelantan cosas con el nue-
vo Alhambra y la apuesta es total por el
nuevo Ibiza, que vuelve a ser lider de ven-
tas en su segmento. Seat, como Volkswa-
gen, solo rebaja precios, no equipamien-
to, que amplia en casi todas sus ofertas.

Seat mantiene sus diésel a precios
mucho mds altos que sus modelos de ga-
solina. El Ibiza se sigue vendiendo mads
en sus versiones diésel, aunque la mds
rebajada esla de gasolina de 60 CV, a tan
s0l0 9.400 euros por los 13.300 del TDi de
75 CV. Otro de los platos estrella de la fir-

COCHES LA INDUSTRIA

ma espanola, el Ledn, se ofrece desde
12.900 euros con 85 CV y versién gaso-
lina, mientras que su par diésel, el TDI
de 90 CV sigue siendo mucho mds ca-
ro: 15.750 euros. El Exeo, que Seat quie-
re convertir en su berlina estrella, por
delante incluso del Toledo que vendr4,
lo encontramos con 120 CV gasolinay
motor 1.8 TSi por 18.800 euros. Su equi-
valente diésel, con el potente motor
Volkswagen de 140 CV 2.0 sale por 22.050
en su version menos equipada. El Altea
también ha bajado, hasta los 12.400 eu-
ros en su modelo de gasolina 1.4y a
15.000 en el diésel 1.6. Por dltimo, el nue-
vo Alhambra también ha contenido su
precio y hay menos diferencia entre el
diésel y el gasolina: 30.300 euros en el
modelo gasolina de 150 CV por los
31.800 euros del TDi 140 CV.

Volkswagen

SIEMPRE CALIDAD. La firma alemana si-
gue apostado por la calidad con reba-
jas solo enlo econémico, no en equi-
pamiento, que no se reduce en sus mo-
delos. Volkswagen ofrece su Golf TDI 1.6
de 105 CVy tres puertas por 20.300 eu-
ros, mientras que oferta el vehiculo de
gasolina de 105 CV (1.2 TSi) por 18.600.
En cuanto a su berlina mds vendida, el
Passat, Volkswagen da mds caro su 105
CVTDide 1.6 que el gasolina de 122 CV
y motor 1.4: 24.000 euros el diésel por
23.300 del TSi.

El nuevo Touran también tiene sus
ofertas, y algunas sorprenden: 21.800 eu-
ros para la version TDi de 90 CV por los
21.400 del 1.2 TSi de 105 CV. El Tiguan
vale ahora 29.300 euros en su version 2.0
TDi de 140 CV, el mejor motor de dos
litros de los tdltimos tiempos, por 27.900
del gasolina de 150 CV. Finalmente, in-
cluso laberlina de lujo de Volkswagen, el
Phaeton, estd ahora rebajada, aunque
lejos de la mayoria de los bolsillos:
80.000 euros cuesta el V6 TDi y 85.340
el V6 gasolina.

Otros

BATIENDO RECORDS. El Toyota Aygo es
uno de los vehiculos que bate récords en
su segmento por tener los precios mds
baratos, lo que le ha convertido en uno
de los lideres de ventas, algo que tam-
bién ha ocurrido con el pequeno Smart
Fortwo, que encontramos a 9.800 eu-
ros en el caso del gasolinaya 11.800 en
el diésel. Entre los econémicos destaca
también el Dacia Duster, desde 13.900
euros, y de entre los todoterrenos sor-
prende el recorte en el Toyota Rav4, des-
de solo 22.000 euros ahora. Otra firma no
demasiado acostumbrada a las rebajas,
BMW, tirala casa porla ventana con sus
modelos X1 y serie 7. Al final, ahora es
larebaja en los precios, por encima del
equipamiento o la seguridad, la razén
principal que lleva a un comprador a ha-
cerse con un nuevo automavil en la ma-
yoria de los casos, a excepcion, claro,
delos modelos de alta gama, donde pri-
man otras cuestiones, como la dispo-
nibilidad o la exclusividad.
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Modelo (unidades) Fiat Panda (6.325) Fiat 500 (5.145) Ford KA (4.711) Smart Fortwo (2.600) R. Twingo (1.606)
ok - L - H - — -
- -

Opel Corsa (224 Citroén C3 (1.606)
 — 4% e N H?p

VW Golf (24.915) Seat Le6n (25.573)
<o

s

Opel Insignia (13.025)

Opel Astra (22.963)

=zg 4

Citroén C5 (8.283)

R. M. Scenic (1

BMW X1 (6.049) VW Tiguan (6.020)

i i .g e

halégenos, piso plano, maletero para dos cascos, toma 12V son algunos de sus atributos. Citystar tiene un consumo rebajado a 3,5L para una
autonomia excepcional de 250 km

El Citystar PEUGEOT concentra todas las cualidades de un scooter GT con unas dimensiones compactas sin sacrificar nada: estilo moderno, faros
Citystar* como su nombre lo indica (*estrella de la ciudad).

peUGEOT CITYSTAR 125i P coorena
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El futuro
llegafiel
a su cita

Este ano y el proximo, las marcas renovardn sus apuestas
por la innovacion con modelos que quieren dar unavuelta  Einuevo Audi A8, arriba. Sobre estas

. . lineas, el Cruze de Chevrolet. Debajo, el
de tuerca aun mercado demasiado tiempo parado. rorLme.  poenage

-

ste aioy el préximo, las firmas au- | delos que programaron hace tiempoy en - m )@ d
tomovilisticas se seguirdn apretan- | los que confian como revulsivo a varios ] “ =
do el cinturén por seguridad, pues | afos de estancamiento en las ventas. ‘ - pre

la industria del motor no atraviesa su mo- De hecho, 2011 nos deparard en breve 4 : :

mento mds boyante, pero ya sin renun- | modelos muy esperadosy 2012 pretende L g

ciar a poner en el mercado los nuevos mo- | ser parala mayoria de fabricantes un afio '

L




de despegue, en el que nadie quiere que-
darse atrds y perder fuelle con respecto a
sus competidores.

Volkswagen, Audi, Seat, Opel, Ford, Re-
nault o Kia desafian a la crisis con mode-
los en ocasiones revolucionarios, como el
Polo monovolumen deVW o el nuevo A3 de
Audi, que comenzard a rodar apenas unos
meses después de haber lavado la cara en
profundidad a su vehiculo anterior.

Seat quiere su primer todoterreno y se
ha puesto manos a la obra, aunque su co-
che de calle basado en el IBX no verd la
luz posiblemente hasta2014. Eso s, segui-
rd apostando por los dos que mejores re-
sultadosle han dado hasta ahora, el Ibizay
el Ledn, que serd completamente nuevo el
afio proximo.

Estos son algunos de los nuevos coches
que serdn presentados a lo largo de este
2011, y sobre todo a comienzos de 2012,
donde el mercado vivird un auténtico boom
de lanzamientos:

Audi. La alemana Audi, como la mayoria
delos fabricantes punteros, sigue apostan-
do por larenovacion de los modelos que
mas éxito le han dado, en ocasiones re-
mozdandolos por completo. Es el caso del
nuevo A3 Concept, que serd un compac-

to con apariencia de tres cuerpos ysolo 4,4
metros de largo, con lo que pretende des-
ligarse por completo del Golf o el Le6n. Es-
te modelo llegard a finales de afio o prin-
cipios de 2012 con motores muy poten-
tes, aunque quiza no con el anunciado de
408 CVy 7 marchas; detalles revoluciona-
rios, como las 6pticas o los retrovisores, y
estard disponible en tresy cinco puertas. El
Q3,que se fabricard en Barcelona, también
saldrd en 2012, como los nuevos A6 -inclui-
do un modelo hibrido—, A8, Q5 y RS3.

Chevrolet. La firma norteamericana nos
trae varias novedades en 2011, pero también
tiene ya planteados lanzamientos en 2012
y 2013 dependiendo del mercado al que
vayan orientados, pues la compafia estd
presente en todo elmundo con modelos di-
ferentes. Este ano ven la luz el nuevo Aveo,
el Cruze, el Vela o el Volt y en 2012 llegardn
el esperado nuevo Captivay el Sedan.

En el mercado americano esperan con
anhelo el nuevo Camaro o el Corvette Z06,
un lujo solo para coleccionistas por parte

Sera el que mas novedades nos deje en
los préximos meses. La nueva furgoneta
de VW ya es una realidad que llegara al
mercado casi como fue presentada en el
Salén de Ginebra. Su nombre es Bulli y
promete ser un primer plato de 6rdago a
juzgar por el interés que esta despertan-
do su prototipo, aunque quiza no lo
veamos rodar hasta 2013. Tras
incorporar al mercado su berlina mas
generosa, el Phaeton, este 2011, VW
también prepara la ampliacion de la
gama de su coche mas pequeiio, con
el Polo monovolumen, que competi-
ra con el modelo similar del Ibiza,
ademas de su nuevo Polo Coupé,
ambos con el techo totalmente
acristalado. Pero, sin duda, el
vehiculo que esta condenado a
convertirse en un superventas en su
segmento es el nuevo Golf Cabrio, que
estara en los concesionarios antes de
que llegue el verano con cinco motores
de gasolina y un tinico diesel, un TDi 1.6
de 105 CV. El nuevo Golf convencional
llegara en 2012,
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de una de las marcas de mds renombre en
el mercado estadounidense.

Citroén. Ha cambiado radicalmente ya to-
dos sus modelos en apenas cinco afos, y
ahora, en el segundo semestre de este afio,
anuncia el segundo modelo de lalinea de
vehiculos DS, el DS4, con un novedoso di-
sefio yunas prestaciones mejoradas respec-
to al coche sobre el que se ha desarrollado,
el C4. Contard con dos motorizaciones dié-
sel, el HDi de 100 caballos y de 160, y tres
de gasolina, de 120, 155y 200 caballos. Pa-
ra un futuro mdslejano prepara el Metropo-
lis Concept, anticipo del DS6. Podria ser una
berlina de lujo y estard condicionado a la
evolucion del mercado en el préximo afo.

Dacia. La firma rumana, filial de Renault,
ha dado en el clavo con su pequeiio todo-
terreno Duster, que vende desde este ano a
un precio «escandalosamente asequible»,
como sefiala la marca en su promocién.
El Dacia Duster Laureate 1.6 105 CV pue-
de adquirirse desde 11.900 euros e inclu-
ye seguro a todo riesgo gratuito, ademads de
garantia de dos anos sin limite de kilome-
traje o bien tres afios o 100.000 kilémetros,
segun la promocion. Tiene un consumo
mixto de 5 a 8 litros cada 100 kilémetros.

Ford. La marca estadounidense ha toca-
do el cielo con su Focusy derivados, co-
mo el Kuga, un todocamino con el que ha
alcanzado un éxito mayor del previsto. Por
eso, yaestd pensando en larenovaciony sa-
card un nuevo Kuga, ain por rebautizar,
que como Concept ya ha recibido el nom-
bre de Vertrek. Llevard motores de gaso-
lina de 150 y 203 CVy un diésel de 163 CV.
Otra delas novedades serd el B-Max, un pe-
queflo monovolumen 11 centimetros ma-
yor que un Fiesta. Sus enormes puertas de-
jan al descubierto casitodo el interiory
las dos de atrds se abrirdn mediante rieles.
Saldrd a la venta a principios de 2012.

Hyundai. Uno de los modelos mads espe-
rados de la marca surcoreana, el Veloster,
verd laluz en junio. Lo mds curioso de es-
te coche es que dispone de cuatro puer-
tas: unaesla del portén, pero ademads tiene
dos en el lado derecho y solo una en el iz-
quierdo. Su tamano es similar al Peugeot
RCZy se pone en el mercado con un tni-
co motor, inicialmente, de 1.6 gasolinay 140
CV. Tras el verano, estard disponible el i40
Wagon, con cinco afios de garantia frente a
los siete de su competidora local Kia. El
vehiculo montard motores potentes de 160
y 140 CVy uno mds modesto de 105.

Kia. La entidad surcoreana prevé varias no-
vedades desde septiembre, cuando lanza-
rd el Rio 5, algo maslargo que el modelo ac-
tual. Habrd también una versién 4, con ma-
yor espacio tanto en su interior como en
el maletero. Estardn disponibles en tres y
cinco puertas con motores que irdn de los
69 alos 85 CV.

Mazda. La compaiiia japonesalanzala ca-
saporlaventanaen 2011y seremozaacon-
ciencia, aunque en 2012 tam- w Sigue en p4g. 16
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Viene de pagina 15w bién lanzard al mercado va-
rios modelos que completardn su nueva ga-
ma. Este afio pone enla calle las nuevas ver-
siones de los Mazda 2,5 y 6, incluyendo en
este tltimo también la actualizacién de la
versién Wagon. Posiblemente a principios
de 2012 tendrd disponible en sus conce-
sionarios el nuevo modelo de Mazda 3.

Nissan. La firma japonesa estd empena-
da en reducir sus emisiones y el Micra ha
sido uno de sus bancos de pruebas. En
Francia (Nissan es la propietaria de Re-
nault), comprar un coche que produzca
menos de 110 g/km tiene una bonificacion
del Gobierno de 400 euros y las medidas
empiezan a extenderse por otros paises. En
Holanda, por ejemplo, coches como el fu-
turo Micra estdn exentos de algunos im-
puestos, lo que supone un ahorro cerca-
no alos 1.000 euros.

Opel. Lanzard en octubre su nuevo Zafira,
que mantendrd sus 7 plazas convertibles en
solo 5. Su techo estard casi totalmente acris-
talado, como es ya norma en vehiculos simi-
lares. Dispondrda de Tablet PC en las plazas
traseras, que amplian su espacio.

Peugeot. Tras los lanzamientos en 2011
del pequeno Ion y el espectacular RCZ, en
2012 Peugeot apostard por la renovacién
del 308 en todas sus variantes, desde la con-
vencional ala SW pasando por el modelo
CC. También lanzard su nuevo modelo del
monovolumen 3008.

Renault. Renault ha presentado su mono-
volumen R Space como anticipo de inno-
vadores elementos en futuros modelos del
Scenic, como las puertas que se abren en
sentido contrario. LaurensVan der Acker es
el nuevo disefiador de la firma y su estilo
se plasma tanto en este R Space,como en el
Clio que saldrd en 2012. Renault pretende
renovar toda su gama en tres afios. Basa-
do en el Kuke de Nissan, la propietaria de
Renault, saldrd ala venta un pequeiio SUV
de momento bautizado como Captur.

Skoda. La marca checa comenzé en 2010
su particular revoluciéon cambiando su Su-
perBy el cldsico Octavia, y apostando por

un modelo 4X4 por primera vez en su his-
toria, el Yeti. Ahora, con nuevo logotipo
incluido, prepara para 2012 su Vision D,un
automovil entre el Fabia y el Octavia.

Toyota. En verano, Toyota amplia sugama
Prius con la version Plus, para familias nu-
merosas. Dispone de dos motores, uno de
gasolinay otro eléctrico, que ofrecen en to-
tal una potencia de 136 CV. El lanzamien-
to mds notorio delamarca japonesa serd su
nuevo Celica, a principios de 2012.

Estrenara plan estratégico a finales de
2011 con un nuevo modelo del Toledo,
otra vez tipo berlina, equivalente al
Jetta de Vokswagen; es decir, por
debajo del Exeo en cuanto a concepto,
pues este pretende ser rival del
Passat. Tras varios aiios, el Exeo
podria convertirse en el modelo con
mas solera de la firma espaiiola, que



plantea una revolucion a gran escala
de aqui a pocos aiios. El plato fuerte
de la firma de Cornella sera su nuevo
Ledn, espectacular si nos basamos en
el prototipo IBe que ya se ha dejado
ver. El nuevo Ledn podria salir al
mercado a comienzos del préximo aiio
y, por primera vez, tendra versiones
de tres puertas, lejos de la filosofia
del ingeniero Walter Da Silva, que
antes ha trabajado para la italiana
Alfa Romeo.

20 DE MAYO DE 2011 EN MARCHA | 17

minutos

1. Mazda 3. 2. Dacia Duster. 3. Peugeot RCZ. 4. Hyundai Veloster. 5. Volkswagen

Tiguan. 6. Renault Space.

El despegue
delos coches
eléctricos

Hasta ahora su presencia era casi tes-
timonial en nuestras calles, pero des-
de finales de afio, y sobre todo alo lar-
go de 2012, el coche eléctrico va a re-
cibir un impulso importante. Hace
unas semanas el Gobierno aprobé
destinar 72 millones de euros para in-
centivar su compra, con una subven-
cion de hasta 6.000 euros por vehicu-
lo. Uno de los modelos més esperados
es el pequefio Twizy, un biplaza que
Renault fabricard en Valladolid y que
saldrd ala venta por unos 7.000 euros
afinales de este afio o principios del
que viene. Aunque la marca france-
sa también comercializard en el ulti-
mo trimestre su version eléctrica de la
Renault Kangoo y el Fluence ZE.

Citroén no se queda atrdsy su fa-
brica deVigo va a empezar a producir
15.000 furgonetas de los modelos
Partner y Berlingo, que estardn listas
para el mercado a finales de 2012.

Uno de los principales problemas
del coche eléctrico es su autonomia,
algo que las marcas estdn tratando de
resolver a marchas forzadas. El Think
City ya va por su quinta version, con
fuertes inversiones en los dltimos
anos que le han llevado a un modelo
que alcanzalos 120 km/h y 203 kil6-
metros de autonomia, segtin la ficha
técnica.

También a finales del afio que viene
estardn disponibles el Chevrolet Volt
y el Opel Ampera, disefiados para via-
jar, por lo que dispondrdn de una bate-
ria que permite recorrer 60 kilémetros.
Cuando estas se agotan empieza a fun-
cionar un pequeno motor de gasolina
que acttia como generador.

Por su parte, Kia present6 en el ul-
timo Salén del Automévil de Gine-
bra su modelo eléctrico Venga EV,
aunque todavia no ha facilitado la fe-
chaenlaque se pondrd alaventa. Por
dltimo, desde Barcelona, Seat trabaja
a contrarreloj en sus prototipos de
vehiculos eléctricos.
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Reales pero
inalcanzables

Son vehiculos reales, pero inalcanzables, bien porque
fueron creados como prototipos, bien por su precio o
porque, ;dénde vamos a ir nosotros con eso?

MAYBACH EXCELERO. Se podrian decir muchas cosas de
este vehiculo, pero se pueden resumir en un concepto: 700
cv. Calza los neumaticos mas anchos del mercado y rezuma
lujo por sus cuatro costados. Aleman tenia que ser.

nnnnnnnn

La seguridad es importante, sobre todo de noche y los
disefiadores del Edag Light lo tenian claro. Este prototipo tiene mas luces que una feria,
incluyendo un panel trasero capaz de ‘publicar’ sefiales para ser vistas por los vehiculos que
circula por detras. Ademas, aparca solo, funciona con baterias de litio y es ecoldgico.

No todos los Lotus son
deportivos, aunque con este seguro que
pasabamos un buen rato. Se trata de un
vehiculo disefiado para ‘convertir’ el hielo en
una suave pista deslizante con seguridad.
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Ya desde hace mas de La exclusividad absoluta
una década los hecha vehiculo ciudadano. Seis metros de giro
principales fabricantes nos da su volante. Lo que no se acaba de

d_el mundo tienen entender son las puertas tipo alas de mariposa
siempre presentes los en un vehiculo que pretende ahorrarnos

pegueﬁos vehiculos espacio a la hora de aparcar.
urbanos. Pero este

microcoche japonés no
tiene parangén. Es como
un elefante de juguete,
aunque por detras
parecen dos Vespas
fusionadas.

FEREL T,

Todo sobre ruedas, y si
es sobre seis, mejor que sobre cuatro. El
Codini CSW Spider es un deportivo de pelicula
en el que cambiar un juego de seis ruedas nos
puede salir por mas de cuatro mil euros.

YES. El CC de Yes es un coche mezcla
de otros coches. Recuerda al
Escarabajo de Volkswageny al TT de la
firma alemana, pero nos saldra algo
ma4s caro.

Mas que un coche, es
una maquina de correr;
tanto que fue capaz de
alcanzar el récord
mundial de velocidad y
entrar en el Libro
Guinnessal llegar a los
431 kildbmetros por hora.

Exclusivo
caros del mundo, pues puede adquirirse desde la médica cantida
lo quieren, encérguenlo en Estados Unidos, pues sera la Ginica manera de hacerse con uno.

Lotus adapté un vehiculo
de Férmula 1 para que pudiera rodar por las
calles: el Exige, inspirado en el monoplaza de
F1 mas exitoso de todos los tiempos, ganador
de 20 grandes premios entre 1970y 1975.
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Elmei‘.or aliado

Las firmas de automdviles, mientras se afanan por recuperar el nivel de ventas,
han encontrado una inesperada ayuda: las empresas de alquiler de vehiculos.

72.000 vehiculos en toda Espaiia, el

23,3% menos que el pasado afio, que
tampoco fue bueno, segtin datos de las aso-
ciaciones Anfac y Ganvam. Pero fueron
las empresas de alquiler de vehiculos las
que paliaron en parte un retroceso en las
ventas que en el primer cuatrimestre halle-
gado al 26,3% conrespectoa2010.Y es que
estas empresas han matriculado enlos cua-
tro primeros meses del afo 68.632 vehi-
culos, un 13% mds que el afio pasado.

Elsector del alquiler de coches empezé
a caer en picado en 2009. Ese afio, la flota
seredujo entre un 25y un 40%, hasta el
punto de que hubo dias que era impo-
sible encontrar un vehiculo pararentar. Las
razones entonces fueron la disminucién
delos créditos por parte delabancaylare-
duccién en la venta de coches de segun-
da mano que se utilizaban para alquilar.

Estas reducciones afectaron al sector
turismo, pero también a las empresas que
utilizaban el alquiler de vehiculos para sus
actividades, y en menor medida las com-
paiiias aseguradoras que ofrecian un auto-
movil de sustitucion cuando el del asegu-
rado se encontraba en el taller. Este ano, las
ventas a empresas han aumentado un
8,6% las matriculaciones.

La Federacion Nacional Empresarial de
Alquiler de Vehiculos (Feneval), con 500
asociados que representan al 80% del to-
tal, se marcé este 2011 como el afio de su

En el mes de abril se matricularon

BUENAS PERSPECTIVAS

Feneval espera que el verano sea el punto
de partida hacia los buenos datos en el
sector y que la afluencia de turistas tenga
un efecto positivo después de la
importante adquisicion de flota que se ha
vivido en nuestro pais. «Este negocio
necesita una buena provision de flota para
tener coches de cara a los picos de
demanda», asegura Miguel Angel
Saavedra; como pasé en Semana Santa
cuando, a su juicio, la demanda fue
«suficiente> para los datos que esperaba
la patronal del sector turistico. Segiin
Saavedra, las buenas cifras que ha dejado
la Semana Santa «van ligados>, sin duda,
ala dinamizacion del sector, que ha
estado estancado los dos ultimos aiios.

despegue, y entre sus previsiones prevefa
un crecimiento del 2 o el 3%, inicio de una
recuperacion a largo plazo.
Tradicionalmente, las empresas de al-
quiler de vehiculos han representado un
punto de desarrollo muy destacado tanto
paraelsector turismo como para el indus-
trial, pues siempre ha sido el primer com-
prador de coches de los fabricantes de au-
tomoviles. Esa tendencia se vio reducida
en 2009 y 2010, pero se hareactivado en

ALQUILER RENOVAR LA FLOTA

2011, lo que ha incentivado las ventas de
vehiculos y ha maquillado que la crisis si-
gue afectando poderosamente a quienes
viven de las ventas de automdviles.

Ademds, para este 2011 el objetivo era
ampliar y renovar las flotas para lograr
ese despunte, como ha quedado plas-
mado tras conocerse los datos del pri-
mer cuatrimestre, y ponerse al dia incor-
porando vehiculos hibridos de escasas
emisiones e incluso coches eléctricos.

Las patronales que agrupan a las em-
presas de alquileres de coches siguen
en conversaciones con la Administracién
paraprocurarse ayudas del denominado
Plan Movele para la adquisicién de co-
ches eléctricos, hecho que ya ha sido
aprobado para el ptblico en general, y
lo que atin deberan conseguir las firmas
querentan automéviles es su aspiraciéon
de equiparar el IVA con el sector turis-
tico, del 8%, la exencion de impuestos de
matriculacién yla eliminacion de tra-
bas ala hora de alquilar vehiculos in-
dustriales.

Feneval mantiene buenas relaciones
con el Consejo de Turismo dela CEOEy
esa equiparacion del IVA del 8% es ya
casiunarealidad, algo que el portavoz de
esta asociacion, Miguel Angel Saavedra,
califica de «alivio para el alquiler sin con-
ductor», y seimplantard amedida porque
«el sector atin sigue sufriendo larecesién
econdmica en primera persona»,.
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La ciudad es nuestra

Con lallegada del buen tiempo se disparan las ofertas entre los ‘scooters, que
han pasado a ser para muchos el vehiculo de referencia en el medio urbano.

culo de moda en las ciudades por
muchas razones: el precio, el aho-
rro de combustible en relacién con un co-
che por muy econémico que este resulte;
larapidez, el escaso mantenimiento y el
hecho de no tener que buscar un sitio pa-
ra aparcar ni pagar las zonas vigiladas.
Ademds, se trata del iinico vehiculo en el
sector de las dos ruedas que halogrado pa-
liar en parte las consecuencias de la crisis,
hasta arrojar incluso cifras positivas.
Hasta marzo se habian vendido en Es-
panaenlo queibade afio un 5,01% menos
de motos (9 meses seguidos de bajada) con
respecto al mismo mes de 2010, segtin la
Asociacién Nacional de Empresas del Sec-
tor de Dos Ruedas (Anesdor). Hubo un to-
tal de 25.131 matriculaciones de motoci-
cletas en este primer trimestre de 2011,
un 9,02% menos que en el ejercicio pasa-
do, segtin Anesdor, propiciado por proble-
mas con los créditos yla finalizacion de
las ayudas del Plan Moto-E.
Sin embargo, el scooter fue el afio
pasado el tnico vehiculo de dos
ruedas que dejo porcentajes posi-
tivos, un 9,6% mads de ventas, lo
que contrasta con el 4,7% de cai-
da en vehiculos de dos ruedas en
general.Y es que desde que se em-
pezo anotar la crisis, las ventas de
motos han caido hasta ahoraun 57,2%.
Pero el scooter se situ6 en 2010 co-
mo la primera opcién de dos ruedas
para el publico, segtin confirma el

9,6

por ciento '
mads de scooters se vendieron hasta marzo
en relacion con el mismo periodo de 2010

El scooter se ha convertido en el vehi-

secretario general de Anesdor, José Maria
Riafo, que advierte de que este afio segui-
ré siendo complicado, aunque admite que
los niimeros que nos dejan las ventas de
scooterstanto en 2010 como enlo que lleva-
mos de 2011 son esperanzadores.

Riafo justifica la defensa de los vehi-
culos de dos ruedas: «Las necesidades en
materia de movilidad urbana hacen cada
vez mads necesaria la adopcion de politi-
cas que estimulen las compras de vehicu-
los de dos ruedas. Las motocicletas alivian
el trafico, ocupan poco espacioy favorecen
lareduccion de contaminacién.

Conlallegada del buen tiempo, las mar-
cas buscan dar salida a sus modelos conim-
portantes rebajas y las ofertas llegan sobre
todo enlosde 125 cc,1os méds demandados,
aunque hay firmas que ofrecen scooters
de més cilindrada e incluso de menos a pre-
cios también muy rebajados.

1. Portaobjetos de
la Peugeot Tweet
12 cc. 2. Vista
frontal de la
Daelim S3 125 cc.
3.AEON 125 cc
Urban. 4. Keeway
Outlook 125.

CAMBIOS EN LA NORMATIVA

Las ventas de ciclomotores se han reducido espectacularmente en marzo, un 24,91% con
respecto al mismo mes de 2010 y sélo 1.788 ventas. Anesdor basa los malos datos en el sector
de los ciclomotores en los cambios normativos «injustificados>», como la elevacion de la edad
minima para poder conducirlos a los 15 afios, lo cual ya fue previsto por la patronal hace un
afio. Entonces, Anesdor ya recelaba de esta reforma y aseguraba que ponia en riesgo el 14%
de los empleos directos que genera la industria espaiiola y el 22% de los empleos que genera
de forma indirecta, unos cinco mil trabajadores. Una de las medidas alternativas a la ley que
se propuso entonces fue la prohibicion de circular con pasajero en ciclomotor.

Casi todas las marcas coinciden con si-
milares condiciones en su oferta estrella: el
seguro gratis. Los grandes beneficiados son
los mayores de 25 afos con dos o tres aflos
de carné, que obtendran el seguro sin tener
que pagar ni un euro adicional, mientras
que paralos menores de esa edad o me-
nos afos de antigiiedad en el carné se dan
ventajosas posibilidades para adquirir un
seguro auspiciado por la marca.

Estas son las mejores ofertas para scoo-
ters nuevos que ofrecen las principales
compaiifas asentadas en nuestro pais:

AEON

La firma taiwanesa recorta sus precios a
2.998 euros en el caso del 125 Elitey a3.970
en el del 350i. También sus modelos Urban
estdn ahora rebajados. El 125 cuesta 2.987
eurosy el 350i, 3.960. s Sigue en pdg. 22
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1. Yamaha Cygnus
125 cc. 2. Peugeot
Tweet 125 cc.

3. Kymco 125 cc.
4, TGB-X-Motion
250 cc. 5. Suzuki
Burgman 400 cc.
6. SYM-GTS 125 cc.
7. Piaggio MP3. 8.
Detalle del Kymco.
9. Aeon 125 Elite.

Viene de pagina 21
DAELIM

Promocién. Los modelos $3 125 Fi (2.649
euros), S1 125 Fiy S2 125 Fi estan de pro-
mocién hasta el 30 de junioy se regala el se-
guro alos mayores de 25 afios con dos anos
de carné. Para menores de esa edad o sin
carné de mds de dos afos, el seguro sale
mads barato, pues se rebaja a 36,74 euros.
Existela opcién de ampliarla cobertura del
seguro con cargo al cliente.

HONDA

Financiacién. El Scoopy SH125i puede
comprarse ahora desde 3.299 euros, con
posibilidad de financiacion al 0% con un
maéximo de 2.800 euros a 12 meses. Se tra-
ta de un nuevo modelo que estrena panel
de instrumentacién, nuevos colores y que
ha sido rebajado 520 euros.

KEEWAY

Seguro. El Silver Blade 125 EFi ve reba-
jado su precio hasta los 2.449 euros, mien-
tras que el Outlook 125 (ambos de refri-
geracion liquida) pasa a costar 1.799 euros.
Seguro gratuito a mayores de 25 aflos y con-
diciones ventajosas paralos menores de esa
edad desde el pasado 1 de abril.

KIMCO

La también taiwanesa oferta sus modelos
Like 50/125, que se venden ahora con el se-
guro incluido y condiciones similares a las
de otras firmas.

En Japon, Suzuki ha revolucionado el
mercado de las dos ruedas al apostar
hace tres aiios por un vehiculo cuyo precio
ronda los 60.000 yenes (unos 350 €) que
permite moverse comodamente por las
ciudades. Se trata de su modelo Choi Nori,
un mini ciclometor con lo basico que

consume como un mechero. Su precio y
versatilidad son sus virtudes. Pesa sélo 40
kg y tiene un motor de cuatro tiempos de
2 cv que no pasa de 40 km/h. De momento
sélo se comercializa en el pais del Sol
Naciente, donde arrasa en ventas. Eso si,
al tratarse de un vehiculo tan econémico,
no dispone, por ejemplo, de suspension
trasera. En Japén ya catalogan al Choi
Nori como el nuevo Honda CUB, una moto
de cuatro tiempos con motor de 50 cc que
es la mas vendida de la historia, con mas
de 60 millones de unidades fabricadas.

PEUGEQOT

Fin de existencias. Peugeot tirala casa por
laventana enlo que abajadas de precios se
refiere en uno de sus modelos de mayor éxi-
to. Asi, el Tweet 125, que costaba antes 1.899
euros, pasa ahora a costar 1.599 euros. La
promocion estaba vigente hasta el 30 de
abril o fin de existencias, porlo que es posi-
ble seguir encontrandola todavia en algu-
nos concesionarios.

PIAGGIO

El grupo italiano Piaggio, lider de ventas en
nuestro pais, estd de promocién durante
mayo yjunio en todas sus marcas de lama-
no de su promocion 2RX- (dos ruedas por
menos), que conlleva descuentos de has-
ta el 20%. En cuanto a Aprilia, las rebajas
van delos 400 euros del Sport City One 125
(1.599 euros) alos 600 del potente Shiber
750 MY 10ABS (7.249 euros). Otra firma del
grupo Piaggio, Gilera, descuenta 600 eu-
ros en el Nexus 125 IE (3.399 euros) y casi
500 en el 300 IE (4.099). Por su parte, la mi-
ticaVespallega alas puertas del verano ofre-
ciendo un clasico, el LX125IE, por 2.799 eu-
ros, cuando su precio anterior era de 2.999.

SUZUKI

Los ‘scooters’ Burgman 125,200 o0 400 tie-
nen de regalo la péliza de seguro a terce-
ros, incendio y robo durante un afio siem-
pre que los compradores sean mayores de
25 aflos con mds de cinco de carné B, para



el 125, y mds de dos del A para el 200. Tam-
bién pueden beneficiarse dela oferta de ac-
cesorios originales Yamaha en la adquisi-
cién. Suzuki regala complementos por va-
lor de 300 euros, 400 si se trata del scooter de
400 cc o descuento equivalente.

SYM

Esta marca lanza su campana de primave-
ra, que nos permite adquirir hasta el 31 de
mayo un GTS 125 EVO por 3.099 euros con
seguro de regalo si el comprador tiene més
de 25 anos y 3 de carné. Ha sido rebajado
400 euros. También estdn de promocién los
modelos GTS 125 EFi, que pasa de 3.599 eu-
ros a 2.999 e incluye seguro de regalo, y el
GTS 300i, rebajado 500 euros.

TGB

Regalo del seguro por la compra de los
modelos X-Motion 125, 250 y 300 hasta el
30dejunio si se trata de mayores de 25 afios.
Los compradores menores de 25 afos pue-
den contratar el seguro por una prima de
36,74 euros.

YAMAHA

Recortes y ampliaciones. El Cygnus 125
(500 euros de rebaja,) X-City 125 (550 eu-
ros), Xmax 125/250 (entre 400 y 600 me-
nos), Majesty YP 400/ABS (recorte de 400
euros y ampliacion del seguro un tercer
afno). Todoslos modelos Yamaha de mas de
125 cc tienen un mes de seguro a todo ries-
go gratis hasta el 30 de junio.
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Las motos, fieles
alainnovacion
Las grandes firmas siguen revolucionando el

mercado pese a las malas cifras, pero este afio habra
una buena muestra de nuevos modelos.

do tantas motos como en afios ante-

iores, habrd menos modelos, pero

los que estdn a punto de llegar o lo ha-

rdn alo largo de este afo y principios de
2012 siguen fieles a la innovacion.

El sector de la moto mantiene su
apuesta por avanzar, independientemen-
te delas ventas. Los modelos mds conoci-
dos serdan remozados nuevamente, como
sesuele hacer cada aiio o cada dos, y tam-
bién tendremos algunas apuestas de fu-
turo con motos totalmente nuevas.

Lo favorable de lareduccién de ventas
deberd repercutir directamente en el
cliente, pues las motos que se renuevan
apenas verdn incrementado su precioy
las nuevas llegaran con tarifas de venta
muy contenidas y grandes ofertas.

Por ejemplo, Honda no subird los pre-
cios en los modelos que acaba de lanzar,
caso dela CBR 125R y la CBR 250R, dis-
ponibles ahora en cuatro nuevas gamas
de colores. La dosymedio llega como una
moto muy atractiva, como la principal no-
vedad de Honda en este 2011. A pesar de

I as marcas no pondrén en el merca-

Los modelos mas conocidos
se renuevan, como suelen
hacer cada dos o tres ailos

ser una R, una moto muy deportiva, es
también muy cémodayversdtil yestdala
venta por 3.999 euros. Ademds, ha pues-
to en el mercado la nueva CB 600 F Hor-
net, por 8.329 euros. El cuadro ha sido
redisenado y dispone de tacémetro digi-
tal ademds de nuevo colin.

Suzuki tampoco se queda atrds con
sus propuestas. La firma japonesa ha
apostado porla GSR 750 y permite pro-
barla previa cita en el concesionario.

Pero su apuesta mds rotunda para es-
te 2011 es el nuevo modelo de la GSX-R
750, estrenada recientemente en el circui-
to de Jerez. Su chasis ha sido compac-
tado y mantiene una excelente frenada y
un magnifico perfil de trazado en curva,
ademads de contar con una carroceriamas
ligeray ergonémica. Cuesta 13.499 euros.

Yamaha, por su parte, pone en el mer-
cado la nueva Diversion XJ6, desde 5.999
euros, con un mes de seguro a todo ries-
go gratis y con la posibilidad de limitar
la moto mediante kit para que pueda ser
conducida con carné A2.

Fuera de Japodn, la firma taiwanesa
Sym contintda con su apuesta fuera del

1. Suzuki GSX-R 750 cc. 2. Motus MTS 01.
3. KTM Duke 125 cc.

mundo de los scootersy espera alcanzar
buenas cifras con las nuevas Wolf 125 y
250, que llegardn en breve con motores de
15y 25 CV, respectivamente. La 125 ya es-
td ala ventayla 250 estard en los conce-
sionarios hacia el mes de junio.

Varios escalones mads arriba, acaba de
ser presentada la nueva Buell EBR 1190
RS, que llega con dos versiones, mien-
tras que en otofio estard en las tiendas la
nueva MV Augusta F3, una superdepor-
tiva con motor de 675 cc de 135 CV.

Deberemos esperar hasta 2012 para ver
la nueva propuesta de BMW, su Moto-i
con motor R 1300, ademds de dos mode-
los eléctricos de la firma alemana, el re-
visado C1-E, un modelo capotado que
puede usarse sin casco y que ya vio la luz
en 2009 y una nueva moto de cardcter ur-
bano pero con una velocidad punta que
superard los 100 km/h.

Novedades son también este afio la
Motus MTS 01, una aerodindmica moto
estadounidense de carretera; la precisa
KTM Duke 125 o la Triumph Custom,
por citar otros segmentos dentro de las
dos ruedas.
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«La prilmera vez que me subi
a una moto tenia cuatro anos»

Marc Madrquez fue el piloto revela-
cién la pasada temporada en el
Mundial de 125 cc, que gané contra to-
do prondstico tras iniciar la tempora-
dalesionadoy superar a Nico Terol y Pol
Espargard, pilotos mds experimentados
yque asumian, en principio, todo el pro-
tagonismo.

Este afio, este chaval de Cervera (Llei-
da) quiere afianzarse en Moto 2 mientras
mantiene vivo el suenio de estar algtin dia
en Moto GP con los més grandes.

Marcse hasacado en carné de coche
nada mds cumplir los 18 afios y asegu-
ra que aveces le cuesta respetarlos limi-
tes de velocidad. Sucocheideal es el Re-
nault Clio Sport. Las motos, de momen-
to, solo en los circuitos.
¢Pensabas el aiio pasado por estas fechas
que serias campedn del mundo, como fi-
nalmente ocurrié?

Sabfamos que podiamos hacerlo bien,
porque la pretemporada fue muy bue-
na, pero en Catar nos costé un pocoy
aesas alturas estaba recuperdndome del
hombro que me disloqué en Jerez. Te-
nfamos mucho trabajo por delante yno
sabfamos qué podia pasar.

¢Qué sensaciones tienes en la nueva cate-
goria?

Buenas, aunque todavia tengo que aca-
bar de adaptarme del todo. Es una cate-
gorfa muy competida, donde todos es-
tamos muy juntos, y se tiene que tra-
bajar muy bien para poder marcar la
diferencia. Me he adaptado bien, pero
todavia me falta un poco para domi-
nar perfectamente la motoy evitar erro-
res como el de Catar.

¢Cual es tu objetivo?, éesta muy lejos el ti-
tule?

Mi objetivo es acabar de adaptarme y lu-
char por estar entre los més rapidos. Pa-
ra competir por el Mundial se tienen que
dar muchas circunstancias y nosotros
ahora estamos centrados en seguir tra-
bajando bien y empezar a sumar pun-
tos. Luchar por la victoria ahora mis-
mo no es nuestra guerra.

¢Pronostico final en las tres categorias?
Eso nunca se sabe. En 125 cc Nico [Te-
rol] estd muy fuerte yya demostré el afio
pasado que luchard hasta el final de la
temporada. En Moto 2, ya se vio en pre-
temporada y en las dos primeras carre-
ras que hay muchos pilotos que pueden
estar delante, como Bradl, Iannone,

Marc Marquez junto con Dani Pedrosa, su
piloto favorito.

¢Piloto favorito? Dani Pedrosa
¢Ni Valentino ni Lorenzo? Pedrosa
¢Alguien a quien admires al margen de
las motos? Leo Messi b cHobbies?
Scalextric, Xbox, mountain bike
¢Tienes pareja? No » éUna pelicula?
Las de Will Smith » éActor y actriz?
Will Smith y Scarlett Johansson » éQué
ves en la tele? Deporte » ¢Un libro? No
suelo leer mucho » éTu plato favorito?
Canelones » éUna moto de calle? No
tengo carné, asi que no me he fijado en
ninguna » ¢Un coche de calle? Renault
Clio Sport b ¢Un pais? Australia.

Luthi, Simén, Takahashi, Redding...Yen
Moto GP también estd muy abierto, por-
que Lorenzo estd delante, pero Stoner
estd muy fuerte y Dani [Pedrosal, a pe-
sar de no estar bien fisicamente, tam-
bién ha hecho buenos resultados.
¢Hasta dénde esperas llegar en el mo-
tociclismo, siendo atin tan joven?

Mi suefio es poder llegar algtin dia a Mo-
to GP, con los mejores.

¢Te ves algiin dia compitiendo fuera de las
motos (coches, por ejemplo)?

De momento no.

¢Como te mueves fuera de los circuitos?
En coche o en bici.

¢No tienes carné de moto?

No, el de coche, el permiso tipo B (des-
de hace unos meses).

¢Respetas las normas de velocidad en
las carreteras?

Si, siempre intento hacerlo. A veces
cuesta, pero siempre se tiene que ser
prudente.

¢Qué piensas de la reduccion a 110 km/h
del limite de velocidad?

Se supone que asi se contamina menos,

aunque me parece muy restrictiva. Con
los coches de hoy en dia, yendoa 110
km/h es muy facil despistarse.

&Y de la propuesta de una plataforma de
ampliar el limite a 140?

Yo votaria a favor.

¢A qué edad te subiste por primera veza
una moto?

Alos cuatro afios. Le pedi a los Reyes
Magos una moto de gasolinay mela tra-
jeron.

¢Cuando empezaste a competir?

Con cuatro afios, casi cinco.

¢Quién era o es tu idolo, en quien te miras?
Siempre me he mirado mucho en Da-
ni [Pedrosa], porque cuando yo empe-
céenlavelocidad, él empezaba a desta-
car en el Mundial. Ademds, yo siempre
he sido muy pequefio y me fijaba en lo
técnico que es, en como levanta la mo-
to al salir de las curvas.

¢Qué otros deportes te gustan?

El fiitbol me gusta mucho.

¢Qué otros deportes practicas?
Mountain bike, piscina, motocross, su-
permotard...

¢Qué haces entre carrera y carrera?
Entreno. Voy al gimnasio, en bici, ala pis-
cina, y si se puede, hago algo de moto-
cross o supermotard. A veces también
toca cumplir con los compromisos con
los patrocinadores, la prensa y, eviden-
temente, intento descansar y aprove-
char para ver a mis amigos.

&Coémo llevas los estudios?

Hasta el ano pasado bien, pero cuan-
do me lesioné y empezaron a venir
mds carreras, tuve que dejarlo un po-
co de lado, porque mi prioridad era
el Mundial y tuve que faltar a muchas
clases. Espero poder volver a cogerlo
en el futuro.

¢Tu mejor anécdota en el Mundial o en
competicion?

No sabria decirte la mejor, en el Mundial
pasan muchas cosas. Pero por ejem-
plo, en Australia nos pasé que fuimos a
hacer turismo con todo el equipoy qui-
simos ir a un casino, porque no habfa
ido nunca. Pero como que era menor,
no nos dejaron pasar y tuvimos que
marcharnos.

éVolvera Alonso a ganar un Mundial?
Este afio lo veo dificil, pero es un gran pi-
loto y seguro que lo intentara.

¢Por qué hay tan buenos pilotos espaiioles?
Creo que la clave es que la Federacion
Espanolay otras, como la Catalana, es-
tan haciendo un gran trabajo. Estan pro-
moviendo mucho el esfuerzo enlabase
y eso hace que lleguen muchos pilotos
ala élite. Luis M. GARcCIA
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«Cuando me lesioné tuve que dejar los estudios porque mi prioridad era el Mundial»
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Masingenio
en los talleres

Las empresas de reparacion tratan de recuperar su
espacio después de que cerca de dos mil talleres
cerraran sus puertas el pasado afo en Espana. rorLm.c.

I sector de reparacién de automévi-

les sigue agudizando su ingenio pa-

ra aumentar el compromiso con sus
clientes y solventar la complicada situa-
cién que atraviesa.

Los talleres de coches han visto cémo
los potenciales clientes agotan las ga-
rantias con los concesionarios y despre-
cian después la calidad para ahorrarse
unos euros, lo que ha repercutido de ma-
nera muy negativa en el sector.

En 2010, cerca de 2.000 empresas del
sector de mantenimiento y reparacion de
vehiculos cerraron sus puertas en toda Es-
pafia por motivos econémicos o por jubi-
lacion de sus gerentes, segtin datos de la
Federacién Espafiola de Empresarios Pro-
fesionales de Automocién (Conepa), un
4% del total de empresas.

Eso si, Conepa también admite que un
50% de esos cierres se vieron compensados
por la apertura de nuevos talleres. De esta
manera, entre cierresy aperturas, el sector,
con cerca de 50.000 talleres en toda Espa-
fa, ha sufrido una reduccion cercana al 2%.

La principal causa de las dificultades
en los talleres de coche viene dada por
unareduccién de entre un 7% y un 12% de
su actividad en 2010, aunque Conepa es
optimista, pese a todo, pues afirma que se
ha frenado una caida que se venia produ-
ciendo préxima al 25% en 2009. Atin asi,
el primer trimestre del afio pasado fue
de los peores que recuerda este segmen-
to en su historia, aunque empezd6 are-
gistrar «una sensible mejoria» durantelos
meses de abril y mayo.

Tendencia al ahorro
Conepaapunta una tendencia al ahorro de
sus potenciales clientes, sobre todo en las
reparaciones periddicas programadas, y
alerta de que esa apatia puede llegar a re-
percutir en el parque automovilistico espa-
fol, «cada vez mds antiguo», y propiciar
problemas afiadidos en la seguridad vial.
Dentro del sector, quienes han capea-
do mejor los efectos de la crisis son los
talleres de reparacion de carrocerias,
mientras que los dedicados a la elec-
tromecdnica fueron los més castigados,
segin Conepa debido también al cre-
ciente intrusismo en el sector por par-
te de talleres que no cumplen la legali-
dad como por trabajadores en paro que
han realizado labores de reparacién por
su cuenta «incluso en la calle», aseguran
desde la Federacion.

del sector de reparacion y mantenimiento
cerraron sus puertas en 2010 en Espana

El46% de todaslas reparaciones de vehi-
culos realizadas en Espaia en vehiculos
con un méximo de diez afios durante 2010
sellevaron a cabo en talleres oficiales delas
marcas vendedoras, segtin el Observatorio
del Mercado de la Postventa (CAP), lo que
evidencia que las reparaciones en talleres
oficiales se redujeron en cuatro puntos por-
centuales en comparacién con 2009, afio
en que las reparaciones en talleres oficiales
llegaban al 50%.

El 57% de los coches con tres y cuatro
anos visitaron un taller oficial, mientras
que los de cinco y seis afnos llegaron al
43%, al 35% los de siete y ocho afios y al
31% los coches de nueve o diez anos, lo
que deja patente que los clientes con-

La creacidon de
nuevos servicios y las
ofertas parecen una de
las mejores vias para
que los talleres superen
la situacion. JorGe PARIS

fian en sus concesionarios cada vez me-
nos a medida que el coche va sumando
afios y las garantias se agotan.

Grandes superficies

Entre los talleres no dependientes de con-
cesionarios de venta, son las grandes su-
perficies las que nos ofrecen precios mas
econdmicos y rapidez en el servicio y es-
tan avaladas por una ampliared de insta-
laciones, quienes menos han notado los
efectos de la crisis.

Desde Conepa apuntan también que
la causa principal del retroceso del sector
viene dada por la reduccion de las ven-
tas de automdviles, lo que ha propiciado
un cambio de hédbitos en lo que al mante-
nimiento de los vehiculos se refiere.

Los grandes talleres de reparacién ra-
pida han incrementado notablemente
el volumen de facturacién, sobre todo
enrepuestosy pequefas reparaciones. Es
el caso de Tiendas Aurgi, Midas, Norau-
to o Tiendas A, ademds de las grandes



superficies comerciales que ofrecen ser-
vicios para el automdvil, como el cam-
bio de aceite, de lunas o sustitucion de
neumaticos, como es el caso de Carrefour
o Alcampo. Estas tiendas lanzan ofertas
periddicas en todos sus productos e im-
portantes garantias que avalan la cali-
dad de su servicio.

Y es que se observa en el mercado una
tendencia al ahorro a toda costa que esta
repercutiendo también en que segundas
marcas o marcas econémicas hayan vis-
to incrementar considerablemente el vo-
lumen de sus ventas. No prima tanto la ca-
lidad como antafio, sino la reparacién ur-
gente, a pesar de que los accesorios de
primeras marcas garantizan a priori mas
durabilidad que el resto, lo que también
supone un ahorro a largo plazo.

Los desguaces, por su parte, han mul-
tiplicado su actividad. Segtin un traba-
jador de Desguaces Latorre de Madrid, «si
antes vendfamos diez, ahora vendemos
cien; hay sdbados que tenemos que for-

Entre las medidas planteadas por las
distintas asociaciones de reparacion de
vehiculos cabe destacar la ampliacion
de los horarios de apertura y cierre, el
ofrecimiento al cliente de vehiculos de
sustitucion, crear nuevos servicios de
reparacion rapida, tanto en mecanica en
general como de chapa y pintura; el
lavado del vehiculo antes de su
reintegro al cliente, agilizacion de los
tramites o acuerdos entre los talleres
para compatibilizar sus funciones. Son
medidas que, en su mayoria, entran por
los ojos y no requieren desembolsos
altos, pero si ingenio y dedicacion. Estas
acciones estan enfocadas a lograr una
mejora global en el sector, cuya tinica
arma en los tiltimos tiempos ha sido
tirar de imaginacion, que no es poco.
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mar filas entre nuestros clientes para que
esto funcione, porque la demanda es al-
tisima en todo tipo de piezas y modelos».

Plan Renove de neuméticos

El producto estrella en breve en nuestro
pais serd el neumatico, gracias al nuevo
Plan Renove aprobado el pasado mes de
abril y que entrard en vigor a partir del
préximo 10 de junio, aunque hay ya en-
tidades que se han adelantado y ofrecen
importantes descuentos.

Es el caso de Carrefour, donde el se-
gundo neumdtico se ofrece a mitad de
precio, o Tiendas Aurgi, que oferta un
descuento de 20 euros por cubierta cam-
biando las cuatro ruedas o de 15 si se
cambian dos.

Las tiendas recibirdn ayudas para in-
centivar las ventas, que deben repercutir
enlamejorasustancial de las condiciones
de rodaje del parque automovilista espa-
nol. Lamedida cuenta con un presupues-
to de 4,8 millones de euros.
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SEGUROS A LA CARTA

que te interesa

La apuesta de las aseguradoras es ahora la personalizacion de las pdlizas para cada
cliente, que tiene asila opcion de pagar inicamente por los servicios que le interesan.

nido que reciclarse para afrontar la

fuerte competencia en un momen-
to enel quelaoferta esamplisimaylas con-
diciones no son las mejores. Han bajado
sensiblemente sus tarifas en los tdltimos
tiempos, pero se muestran reticentes a dis-
minuir las prestaciones por menos dinero
yapuestan por la personalizacién delas p6-
lizas como medida que ayude a dar a ca-
da cliente exactamente lo que busca.

Elpasado mes de marzo, el precio de las
polizas registré unaleve reduccién en lo
que a tarifas se refiere, segin un estudio
delafirma Direct Seguros. Labajada se no-
t6 especialmente en lamodalidad de terce-
ros ampliado, con un descenso global del
2% y reducciones de incluso un 10%.

«Los datos de Direct Seguros arrojan que
los precios de los seguros a terceros cues-
tan de media 406 euros frente alos 411 de
febrero», afirma la compafifa asegurado-
ra. Lamodalidad de todo riesgo con fran-
quicia también baj6 de mediaun 1%, y el

E] sector delos seguros de coche ha te-

todo riesgo sin franquicia, una de las mo-
dalidades mds habituales, situ6 su precio
medio en 1.086 euros en marzo, frente alos
1.098 del pasado febrero.

Las compaiifas de seguros de automé-
viles tienden a personalizar las pdlizas de
cada cliente para poder ofrecerles espe-
cificamente lo que buscan. Por esta razon,

Lamayoria de las empresas
disponen de un simulador en
Internet para calcular el precio

la mayoria cuenta con un simulador para
calcular el precio de las pdlizas en sus webs,
ademads de existir también cientos de com-
paradores enlaRed, donde, de manera gra-
tuita, con el modelo de nuestro cochey
varios datos bdsicos mds se nos da en unos
minutos la mejor opcién de seguro.

Dos cldsicos en lo que a comparadores
globales de seguros en la Red se refiere los
encontramos en las paginas www.segu-

ros.es 0 en www.km77.com: hitp:/fcompa-
rativaseguros.km?77.com

No obstante, las compaiifas de seguros
mantienen ofertas especificas que ofre-
cen mejores condiciones en momentos
puntuales. Estos son 20 ejemplos de los ser-
vicios mds exclusivos de las principales
compaiifas aseguradoras de Espafia:

ALLIANZ. Asegura que puede ofrecer p6-
lizas con descuentos de hasta 500 euros
enrelacion con otras companias, lo que po-
dremos calcular rdpidamente en su web,
donde ademads de ver el precio de nuestro
futuro seguro podremos darlo de alta direc-
tamente on line. www.allianz.es

ARAG. Ofrece tanto asistenciajuridica, que
garantiza la proteccion legal independien-
temente del coche en el que circule el ase-
gurado, como una nueva modalidad ase-
guradora que avala la pérdida de todos los
puntos del carné de conducir. La modali-
dad ARAG Carnet por puntos garantiza una



cantidad mensual por retirada o revocacion
del carné de conducir y ayudas para pa-
gar los cursos de recuperacién. El Arag Con-
ductor Plus cubre una amplia asistencia ju-
ridica en situaciones de detencion, juicios
por delitos o faltas e indemnizacién por da-
fios corporales.

AXA. Apuesta por la clara personaliza-
cién delos seguros de coche ynos dala po-
sibilidad de hacer el nuestro totalmente a
la medida de nuestras necesidades, tra-
mite que podemos gestionar on lineen la
web delaaseguradora partiendo de tres ni-
veles medios de proteccion. www.axa.es

BALUMBA. Promete descuentos sustan-
ciosos para sus clientes, independiente-
mente de su edad, y asegura que el ahorro
medio en relacion con otras compainias
esde 211 eurosy de hastaun 26%. También
nos dala opcién de ampliar la péliza con
varios tipos de asistencia en viajes. www.ba-
lumba.es

CASER. Esta compania se oferta como un
seguro barato de calidad y basa su com-
petitividad en una «escala de bonus mas
agresiva» para conseguir descuentos de
hasta un 20%. También plantea asistencia
enviaje desde el kilémetro O eilimitada des-
de cualquier lugar de la Peninsula hasta el
domicilio del asegurado o cobertura de pin-

chazos, pérdida dellaves yfalta de combus-
tible. www.caser.es

DIRECT SEGUROS. Direct Seguros afirma
que tiene las pdlizas mds econdmicas del
mercadoy ofrece durante 2011 pagar el do-
ble de la diferencia si contratamos la p6-
liza con ellos y después encontramos uno
mads barato. Tiene servicio de recogiday en-
trega del vehiculo a domicilio, reparacion
delunas a domicilio, asistencia en viaje des-
de el kilémetro 0, inclusién del cényuge
en la poliza y no variar las bonificaciones
paralareparacion si esta se realiza en un ta-
ller concertado. www.directseguros.es

FENIX DIRECTO. Como la mayoria, dispo-
ne de un calculador del precio del seguro
en suweb, pero se distingue de algunas al
ofrecer «precios especiales» si el seguro
se contrata on line. Todas sus polizas inclu-
yen asistencia en viajes 24 horas y ase-
soramiento en multas de tréfico en todo ti-
po de vehiculos de cuatro ruedas. www.fe-
nixdirecto.com

GENESIS. Presume también de las mejo-
res coberturas y ofrece un vehiculo nuevo
en caso de siniestro total, gestion gratuita
de multas de trafico y asistencia en carrete-
ra desde el kilémetro 0 las 24 horas del dia.
Las ventajas de esta compafifa no lo son
tanto paralosmenoresde 21 s Sigueen pdg.30
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POLIZAS
ANTES DE FIRMAR
UN CONTRATO

La oferta de seguros del automdvil es tan
amplia como las necesidades de los
propietarios de los casi 29 millones de
vehiculos asegurados. El seguro de
responsabilidad civil, seguro obligatorio
conocido como a terceros, es el punto de
partida. Este es igual en todas las
compaiiias y no discute su oportunidad,
porque circular sin seguro puede acarrear
terribles consecuencias personales y
patrimoniales. A partir ahi, las coberturas
mas habituales, que no las tnicas, suelen
ser todo riesgo, que incluye todos los
dafios que podamos provocar (seguro
obligatorio) mas los dafios a nuestro
propio vehiculo, incluso si somos
culpables de accidente, y el robo del
mismo. Sin duda este es el mas completo,
aunque luego cada compaiiia suele
anadirle coberturas adicionales, como
compromiso de asistencia rapida en
carretera, vehiculo de sustitucién o

parle Eu00ed
de heciden®

defensa juridica especializada, entre
otros. Entre el obligatorio y el todo riesgo
existen ofertas para todos los bolsillos y
necesidades. Ademas del obligatorio, las
garantias mas contratadas suelen ser
asistencia en viajes, la rotura de lunas y el
robo del vehiculo. Para facilitar la
comparacién entre compaiiias, ocho de
cada diez aseguradoras utilizan el mismo
modelo de nota informativa previa a la
contratacion, es decir, uno puede pedir
varias ofertas a tres o cuatro compaiiias y
vera la informacion ordenada de la misma
manera en torno a 10 puntos basicos:

1. Identificacion de la aseguradora.

2. Nombre del producto.

3. Informacion basica requerida para
contratar ese seguro.

4. Necesidad de actualizacion si cambia el
riesgo.

5. Descripcién detallada de las garantias
que se ofrecen en esa oferta.

6. Exclusiones de la cobertura.

7. Definicion del siniestro.

8. Condiciones, vencimiento y plazo.

9. Instancia de reclamacion.

10. Legislacion aplicable.

El mejor consejo que podemos dar es
comparar a fondo las ofertas y, si son de
compaiiias adheridas a este modelo de
nota informativa previa, poner el acento a
los puntos 5y 6, que son los mas
relevantes y donde encontraremos las
principales diferencias entre las ofertas.

JAVIER FERNANDEZ, director de Comunicacion
de Unespa (Unién Espariola de Entidades
Aseguradoras y Reaseguradoras).
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Viene de pégina 29w af10s 0 para los que tengan
carné desde hace menos de dos anos, aun-
que este hecho es casi una constante en-
tre las compaiias. www.genesis.es

INTERAUTO.COM. En un sector en el que
Internet esla estrella desde hace tiempo, In-
terauto.com se desmarca al asegurar que
ofrece el mejor precio de la Red. Afirma
ser la mejor alternativa precisamente por-
que todos los tramites se efectiian de ma-
nera on line. www.interauto.com

LIBERTY. Entre las ventajas que plantea es-
tanla consideracion del «valor a nuevo» del
vehiculo en caso de «pérdida total, incen-
dio o robo» durante los dos primeros afios,
cobertura de accidentes para el conduc-
tor con indemnizacion y rentas mensuales,
asistencia en viaje 24 horas, asistencia en
carretera desde el km 0, libre eleccién del
taller y hasta 300 euros en danos o desper-
fectos en el interior del coche asegurado.
www.libertyseguros.es

LINEA DIRECTA. Apuesta porque las ges-
tiones se hagan por teléfonoy ofrece respe-
tarlos descuentos ylas bonificaciones has-
taun 55% ala hora de cambiarnos a esta
compaiifa. Entre sus principales reclamos
estd la peritacion del vehiculo en menos de
24 horas, lalibre eleccion de taller o la de-
volucion del coche en el lugar indicado por
el cliente. También facilita el traslado del
cliente a su domicilio en taxi, entre las 00.00
ylas 7.00 horas si este se encuentra indis-
puesto, incluso si ha bebido en exceso.
www.lineadirecta.com

MAPFRE. Descuentos de hasta el 30%
por el cambio de compania a Mapfre y
un préstamo para la reparacién del au-
tomovil de hasta 3.600 euros sin intere-
ses, ademds de simplificar los tramites.
Su nueva pdliza Diez, a terceros, inclu-

El parte amistoso agiliza los tramites y evita equivoct

0S y molestias. JORGE PARIS

La aseguradora Pelayo ha lanzado la
Péliza Auto Nosotras tras elaborar un
estudio entre mujeres conductoras.

La compaiiia mantiene que pretende
premiar la prudencia de las féminas al
volante. Se fija especialmente en la
seguridad de los menores que
acompaiien en el coche a la conductora
y amplia las indemnizaciones por
fallecimiento o robo, ademas de un
extenso servicio a la hora de circular
por carretera. Con esta péliza, las
conductoras tienen a su disposicion la
posibilidad de pernoctar gratis en un
hotel en horario nocturno en el caso de
que viajen con niiios, un servicio de
instalacion de cadenas o cobertura

de robo de sillas infantiles y objetos
personales del interior del vehiculo.
Esta modalidad de seguro esta vigente
desde el mes de abril y en su campaia
de publicidad han participado
exclusivamente empleadas de la propia
empresa asguradora.

ye la opcién de un coche de sustitucion.
www.mapfre.com

MUTUA MADRILENA. Seguro atodories-
go al 50% de su precio si se produce un
cambio con destino ala Mutua Madrile-
fia. Dispone de multitud de servicios que
nos permiten confeccionar un seguro ala
medida. www.mutua.es

PELAYO. Se compromete a regalarnos un
afo de seguro sino cumplen con las condi-
ciones pactadas, ademds de servicio de gria
con una espera maxima de una hora, peri-
tacion en solo 24 horas y desplazamiento
del vehiculo al taller en caso de siniestro
en un maximo de 72. www.pelayo.com

RACC. Tres tipos de seguros (Basic, Glo-
bal y Plus) yla posibilidad de calcular on
line cudl se adapta mds a nuestras necesi-
dades. Conllevan asistencia personal en
viajey asistencia en carretera, reparacion
de dafios propios o cursos de recuperacion
de puntos. www.racc.es

RACE. Oftrece el 40% de descuento al con-
tratar el seguro yla posibilidad de disponer
de asistencia gratuita en taller durante un
ano. Presume de su buena relaciéon con
otras compaiiias, que le permite darnos re-
paraciones en taller que no ofrecen otras
compaiifas, como en el caso de averias
eléctricas y electrénicas. www.race.es

REALE. Reale da tanto asistencia en via-
jes como asistencia juridica y la posibili-
dad de resolver eventualidades con una
llamada de teléfono. Entre los servicios te-

lefénicos estan la solicitud de gria, la sus-
titucién de rueda, parte de accidente o so-
licitud de peritaje las 24 horas todo el afio.
www.reale.es

SEGURO JOVEN. Seguros mds baratos pa-
ra uno de los sectores de poblacion ‘mas
castigados’ por las aseguradoras. Tratdndo-
se de este sector no es extrafio que todos los
trdmites puedan gestionarse por Internet,
ademds de darnosla opcion del pago men-
sual. www.segurojoven.com

VERTL. Se compromete a no variar el pre-
cio durantelos tres primeros afios si se con-
trata por Internet. Eso si, una de las con-
diciones es que no se produzca en ese tiem-
poun parte con contrarios. Para mantener
el precio durante ese periodo «se hard un
reembolso con la diferencia de precio del
primer aflo y sucesivos», que se recibe tras
pagar el primer recibo. www.verti.com

ZURICH. Su producto estrella es el segu-
ro Zurich Motor Pack, que permite com-
binar distintas opcionesy confeccionar
nuestra péliza a medida, eligiendo cober-
turas basicasy afiadiendo las opciones que
deseemos. www.zurich.es
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Conducir un Hyundai por 1€ al dia es posible.

COMPROMISO HYUNDAI
€/d |’a 84 cuotas. Entrada: 5 2 TR
(30 €/mes) || restantes: | ;5,240 | TAE 7,82% » 5 anos de garantia sin limite de km.
36 primeros meses || 87€/mes g » 5 afos de asistencia en carretera
Oferta valida 10 1.1 GL Classic con AA = 5 anos de Control Preventivo
Por 1€ al dia puedes llevarte todo un Hyundai. Porque acceder » Si tu Hyundai no te convence
a la maxima calidad, por fin esta al alcance de todos. nos lo devuelves con toda confianza

5 CONFIANZA m

www.hyundai.es

Gama i10: Emisiones de CO, (g/km): 114-129. Consumo mixto (/100 km): 4,8-5,5.
Gama i30: Emisiones de CO, (g/km): 115-152. Consumo mixto (/100 km): 4,3-6,5.

*Sujeto a las condiciones del “Compromiso HYUNDAI” disponible hasta el 31 de diciembre de 2011. Consulta en tu Concesionario y en la web www.hyundai.es. Plan Triple Confianza
disponible para todos los vehiculos de la gama excepto Santa Fe e ix55. 5 estrellas Euro NCAP concedidas a i30. **Financiacion para modelo Hyundai i10 1.1 GL Classic AA Incl. IVA,

transporte, impto. matriculacién, dto. promocional, aportacién de concesionario, Plan de Fidelizacion Hyundai, ofrecida por Santander Consumer EFC, SA, PVP 7.990€. Entrada 2.343,04€,
36 cuotas de 30€ y 84 cuotas de 87€. Plazo 120 meses. Comision de apertura contado (1,50%): 84,70€ y comision de estudio contado (1,50%): 84,70€. TIN ANUAL: 6,97%. TAE: 7,82%. Precio
total financiado de 10.900,44€. El TIN y la TAE podran variar en funcién del dia de la firma del contrato y de la fecha de pago de las cuotas. Oferta sujeta a la aprobacién de la entidad de
crédito. Modelos visualizados: Nuevo i10 Comfort e i30 Style. Oferta valida hasta 31 de julio de 2011.
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