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Masde21.000eurosde

diferenciaentrelosharrios
onmasymenosrenta

LAAGENCIATRIBUTARIA ELMAsRIicoeseldela  secTorsur yPoligono  ENSEVILLA, el masrico
analizalosingresos =~ Malaguetay Monte del Guadalquivir,en  eselcentroyzonasde
medios delas Sancha, en Malaga, Cordoba,estanenel  Nervion;y en Granada,
ciudades mas conunarentamedia  extremoopuesto,con LaMagdalenayla
pobladasdelaregion  de 36.001euros 14.730 euros plaza de Gracia
B.RODRIGUEZ Madrid, lacomunidad conel menosrecursos, el SectorSur- guo-Este-Nervidon-Sur, con

beatriz.rodriguez@20minutos.es / @Bbitrix

Andalucia vuelve a situarse
alacolade Espafia, en esta
ocasion, en lo que a renta se
refiere. Asilo refleja la esta-
distica de IRPF por codigos
postales que ha publicado la
Agencia Tributaria, en la que
se recogen datos correspon-
dientes a 2016 de los barrios
de municipios con mas de
200.000 habitantes, més de
100.000 declaraciones pre-
sentadas o unarenta bruta
agregada de mas de 2.200 mi-
llones de euros.

Segun este informe, la co-
munidad andaluza registro
en el periodo analizado una
renta disponible media de
18.376 euros, por los 21.367 de
medianacional ylos27.288 de

dato mas elevado. Fue la ter-
ceraregion con la renta mas
baja, solo por detrds de Cas-
tilla-La Mancha (18.202) y Ex-
tremadura (16.562).

Las diferencias entre unas
zonas y otras no se producen
exclusivamente a nivel nacio-
nal, sino que también se apre-
cian dentro de la propia re-
gién y entre los barrios de las
diferentes capitales més po-
bladas de Andalucia -Sevilla,
Malaga, Cérdoba y Granada-.

Los barrios mas ricos de es-
tas cuatro ciudades son la Ma-
lagueta y Monte Sancha, en
Malaga, con una renta me-
dia disponible de 36.001 eu-
ros, lo que supone 21.271 eu-
ros mas (2,5 veces mas) que lo
registrado en el barrio con

Poligono del Guadalquivir, de
Cérdoba, con 14.730 euros.
SEVILLA

Laciudad de Sevilla tiene una
renta media disponible de
22.822 euros, segun los datos
de IRPF. Los barrios mds ricos
son los correspondientes al
codigo postal 41004, que in-
cluye calles de Casco Anti-

unarenta media de 32.954 eu-
ros. Esta cifra supone algo
mas del doble que la registra-
da en los barrios con menos
recursos, los ubicados en Be-
llavista-La Palmera-Cerro-
Amate-Este (C. P. 41016).
MALAGA

Madlaga destaca por ser, de en-
tre las cuatro principales ca-

La Moraleja, el mas rico de Espafia

Elbarriode LaMoraleja,en Alcobendas (Madrid),es
elqueregistralamayorrentapor contribuyente en Espa-
ila,con113.642 euros. Y multiplica porocholadelbarrio
conmenosingresos disponibles, el de Carrtis-PlazaBar-
celona,enElche, queregistraunarentamediadisponible
de13.286 euros. Entrelos masricos, figuran también el de
Vallvidera-TibidadoiLesPlanes (Barcelona) y Somosa-
guas-Humera (Madrid). Y entrelos mas pobres, Altami-
ra-ElToscar (Elche) y Garrapilos (Jerez delaFrontera).
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ANDALUCIA

pitales de provincia andalu-
zas, la que presenta la mayor
diferencia entre las zonas mas
ricas y las mds pobres. Con
unarenta media de 36.001 eu-
ros se encuentran los barrios
dela Malagueta y Monte San-
cha (C. P. 29016), mientras
que los menos afortunados
tienen una renta de 15.980 eu-
ros, es decir, 20.021 euros de
diferencia. Estos ultimos son
los de Campanillas y Puerto
La Torre (C. P. 29591). La ciu-
dad tiene una renta media
disponible de 20.980 euros.
GRANADA

La capital nazari cuenta con
larentamedia més altadelas
ciudades mas pobladas de la
comunidad, con 22.856 euros.
Pero, al contrario de lo que su-
cede en Mdlaga, en Granada
seregistran las menores dife-
rencias entre un areay otra.
La zona del centro con el c6-
digo postal 18002 (La Magda-
lenay la plaza de Gracia) tie-
ne unos ingresos medios de
26.909 euros, porlos 17.029 de
Norte-Beiro (C. P. 18011). La
diferencia es de 9.880 euros,
es decir, 1,5 veces mas la pri-
mera zona que la segunda.
CORDOBA

L0s20.590 euros de renta me-
dia disponibles de la ciudad
de Cordoba sitian a esta co-
mo lamas pobre de las cuatro
ma4ds pobladas. En cuanto a
sus barrios, El Brillante-Qui-
tapesares (C. P. 14012) registra
unos ingresos medios de
29.520 euros, lo que lositiaen
cabeza. En el otro extremo
se encuentra el Sector Sur-Po-
ligono del Guadalquivir (C. P.
14013), con 14.730 euros. ®

Susana Diaz
defiende
unaconsejeria
de Turismo
independiente

La expresidenta de la Junta,
Susana Diaz, defendid ayer
que las competencias de Tu-
rismo deben tener «un papel
preferente y una consejeria
nitida de promocién de An-
dalucia», y no estar «dentro
deunrevuelo de consejerias»,
con relacion al macrodepar-
tamento dirigido por Juan
Marin (Cs), que gestiona, ade-
mas de Turismo, Vicepresi-
dencia, Regeneracidn, Justi-
cia y Administracion Local.

Aunque la socialista dijo
respetar el disefio del nuevo
Ejecutivo del popular Juan-
ma Moreno, afiadio, en el
marco de Fitur, que el turismo
es «una parte muy importan-
te de lariqueza» de la comu-
nidad, donde «hay mucho
empleo y tiene que seguir cre-
ciendo».

Diaz se refirié también a la
polémica por el articulo de
la consejera de Igualdad, Ro-
cio Ruiz, en el que criticaba
hace cinco afios la Semana
Santa. «Soy cofrade, me en-
canta la Semana Santa», ase-
gurd la secretaria general del
PSOE-A, que sefial6 que esta
celebracion, ademads de una
manifestacién religiosa, es
también «una de las fortale-
zas turisticas» que tiene An-
dalucia, que genera «riqueza
y mucho empleo». ® R.A.

Lagripesiguesu
ascensoysedan
ya98 casos por
cada100.000
habitantes

La actividad gripal se mantie-
neenascenso en Andalucia, de
maneraque enlatercerasema-
nadeenero el numero de casos
se situd en los 98,4 por cada
100.000 habitantes, frente los
45,4 de la semana anterior,
aunque el nivel de intensidad
sigue siendo bajo. Asi lo refle-
janlos datos dela Red Nacional
de Vigilancia Epidemioldgica
del Instituto de Salud CarlosIII,
que determinan que en Espa-
faseregistran ya205,3 casos de
gripe por cada 100.000 habi-
tantes, frente alos 1094 dela
semana anterior. La tasa acu-
mulada de hospitalizacion a ni-
vel nacional desde el inicio de
latemporadaesde 9,7 casos por
cada100.000 habitantes, conla
mayor proporcion entre mayo-
res de 64 afos (56%). ® R.A.

)

Absueltos los acusados
de dar perros y gatos
vivos a su piton
Unjuzgadode Granada haab-
suelto de un delito de maltra-
toanimalaunhombreyauna
mujer acusados de alimentar
auna pitén con cachorros de
perrosy gastos vivos. Seguin la
sentencia, aunque hay una fo-
to en la que se aprecia a la pi-
ton «aplastando un cachorro
de perro para su consumo», no
queda acreditado que el pe-
rro estuviera vivo.

EITSJA pide refuerzos

en Campo de Gibraltar

El presidente del Tribunal Su-
perior de Justicia de Andalu-
cia (TSJA), Lorenzo del Rio,
alertd ayer en Algeciras (Ca-
diz) de la necesidad de un re-
fuerzojudicialen el Campo de
Gibraltar para compensar el
incremento de casos de narco-
traficotras el refuerzo policial
de los ultimos meses.

Gaspar Zarrias, a su llegada alos juzgados de Sevilla al inicio del juicio de 10s ERE. arcrivo/ere

HISTORIAS CON FOTO

Gaspar Zarrias
demandaala
Junta por no
abonarle su
defensa

Elexconsejero de Presidenciay
exvicepresidente de la Junta
Gaspar Zarrias ha demandado
alaJuntaanteel TSJA pornore-
conocerlesuderechoaquesele
reintegre en su totalidad el im-
porte delas minutas de honora-
rios profesionales de su defen-
sa durante el juicio de los ERE,
que ya ha quedado visto para
sentencia. Zarrias, procesado
porun presunto delito de preva-
ricacion, se enfrenta a diez afios
de inhabilitacion. Mientras, el
exchofer de Francisco Javier
Guerrero ha entrado en prision
paracumplir 20 meses, al no po-
der pagar la multa de 660.000
euros que le impuso el juez. ®
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SONDEOMETROSCOPIAHUELGADELTAXI
Mas apoyo
altaxienla
izquierda que
enladerecha

E159% delos afines
aUnidos Podemos ve
motivos paralahuelga.
Entrelos espafioles, un
47% cree que no los hay,
frente aun 41% que si

FCO.PELAYO

actualidad@20minutos.es/ @20m
Lahuelgaindefinida de estos di-
asconvocada por los taxistasen
Madrid y Barcelona reclaman-
dounaregulacion paralos vehi-
culosde transporte con conduc-
tor (VTC) ha generado gran de-
bate enlasociedad espafiola por
larepercusién social y economi-
caquetiene el sector. Segun un
sondeo realizado por Metrosco-
pia para 20minutos, entre los

esparfioles hay division de opi-
niones sobre si el sector del ta-
xi ha tenido motivos para con-
vocar los paros en las dos prin-
cipales ciudades de nuestro
pais, aunque este colectivo reci-
be més apoyo y comprension
por parte de votantes de los par-
tidos de izquierda, como PSOE
y Unidos Podemos, que de vo-
tantes y potenciales votantes de
formaciones de derecha, como
PP, Ciudadanosy Vox.

En concreto, el 47% de los es-
pafioles cree que los taxistas no
tienen motivos para convocar la
huelga, frente al 41% que opi-
naquesusreivindicaciones son
legitimas. Hay un 8% que hade-
claradoque desconoce los argu-
mentos para convocarla. E1 4%
restante no sabe o no contesta.

iCreeud.que ' si
los taxistas

tienen motivos

No

ara convocar
la huelga
indefinida en
Madrid No sé cual es Total Espaiia
Barcelona? el motivo Desconozeo Nofte
(en %) de la huelga o
3 4 8 88
e | No

Potenciales votantesde: @ PP @ PSOE @ UP @ Cs @ Vox

20MIN

En funcidén de su orientacion
politica, los votantes de izquier-
daapoyan mésladecision delos
taxistas. Los que mads aseguran
que los conductores de taxi tie-
nen motivos pararealizarlos pa-
ros son las personas que se de-
claran mas cercanas a Unidos
Podemos. E159% de los votan-
tesdelaformacién que encabe-
zaPablo Iglesias estd con el taxi,
frente al 31% que se muestra
contrario. Estos datos concuer-

dan con el apoyo que el parti-
dolehadadoal sector.

De hecho, el miércoles, su por-
tavoz en el Congreso, Irene
Montero, defendid alos taxistas
frente alas VTC, alas que se re-
firid como «buitres financieros»
que acumulan licencias, en re-
ferencia a las multinacionales
Uber y Cabify, que dominan el
negocio. No es mayoritario el
apoyo entre partidarios del
PSOE, aunque su porcentaje es

mayor que el de cualquier parti-
do de derechas. Asi, el 40% de
los socialistas cree que los taxis-
tas si tienen razones parairala
huelga, mientras que el 45%
piensaque no. Enesteasunto, el
Gobierno de Pedro Sdnchez se
ha ofrecido a mediar, dejando
claro que la competencia para
regular el transporte urbano es
local, como dijo el ministro de
Fomento, José Luis Abalos.

Entre los votantes y potencia-
les votantes de los partidos ubi-
cados a la derecha es mayorita-
rialaopinion de que el sector del
taxi no tiene motivos para con-
vocar los paros. El mayor por-
centaje en contrallegade afines
del PP: el 63%, frente al 32%. Pre-
cisamente, el presidente de la
Comunidad de Madrid, Angel
Garrido, apeldalalibertad delos
madrilefios paraelegir mediode
transporte y no ceder ante todas
las pretensiones de los taxistas.
«No estoy dispuesto a legislar
para acabar con las VTC», afir-
mo el dirigente popular sobre el
tiempo minimo de precontrata-
cién que quierenincluirenlaley
los taxistas madrilefios y que si
han logrado los catalanes en su
negociacién con el Govern.

Por detrasdelos del PP, sonlos
potenciales votantes de Vox los
que menosentienden las causas
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Mas huelga en
Madrid; tregua
en Barcelona

La4.?jornadadeparo
delostaxistas madrileiios,
atrincheradosenIfema,de-
jabaanocheunsaldode14
heridoslevesy2detenidos.
ImagendiferenteenlaGran
ViadeBarcelona,queama-
neciéayerdespejadadeta-
xis, mientraslos VTCvolvie-
ronalaDiagonal parapedir
ladimisiondelconsellerde
Territori, Damia Calvet, tras
supactoconlostaxistas.

de las movilizaciones: el 61%;
frente al 31% que silo hace. Des-
de la formacién de Santiago
Abascal han apostado por una
liberalizacion del sector del taxi
compensando primero econo-
micamente a los taxistas.

De los votantes de Cs, el 57%
opina que el taxi no tiene razo-
nes de peso para protestar con-
tralas VTC, frente al 37% que di-
fiere. Su lider, Albert Rivera,
también es partidario delaliber-
tad de eleccion «Formo parte de
esoslocos que creen quelos ciu-
dadanos pueden elegir como
compratr, como consumir cultu-
ra o cdmo transportarse». @

“Para tener
una carrera solida,

hay que tener un

pensamiento flexible”

Natalia Lara.
Beca de Doctorados Industriales de la Comunidad de Madrid 2017.
Doctoranda en Ciencias de la Educacién de la UCJC.

En la Escuela Internacional de Doctorado de la

Universidad Camilo José Cela creemos en la flexibilidad como
uno de los pilares de la excelencia académica. Por eso
acompaiamos a cada alumno en la consecucion de sus propios

objetivos.

Creemos que tu éxito es un trabajo conjunto, y no
dejamos de evolucionar para cumplir nuestra parte. Ahora,
plantéate la tuya: éQué es lo que realmente quieres hacer?

CUANDO NO QUIERES HACER LO DE SIEMPRE,
ACABAS HACIENDO ALGO AUTENTICO.

@® Universidad |
A/ Camilo José Cela

www.ucjc.edu

Escuela Internacional de Doctorado
y Programas de Postgrado.
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CRISISENVENEZUELADESAFIO ALCHAVISMO

#Venezuela

EIEjercitoblindaaMaduromientras
aGuaido

laUESeInclinaporied

APOYO INTERNO L.0S
altos mandos militares
ylosjueces respaldan
al chavismo y hablan
de «golpe de Estado»

E.O.

actualidad@20minutos.es/ @20m

«Estamos ante un golpe de Es-
tado». Ese fue el mensaje lanza-
do por los altos mandos mili-
tares de Venezuela para mostrar
su apoyo a Nicolds Maduro. No
reconocen aJuan Guaidé como
presidente del pais y califican
ala oposicion de «violenta». E1
ministro de Defensa, Vladimir
Padrino, acusé a «factores des-
quiciados» de la oposicién ve-
nezolana de querer «irrumpir
de una manera violenta, esqui-
zofrénicar al intentar propiciar
lo que para él es un gobierno
defactoque, augurd, «<novaasa-
lir victorioso». Acompariado por
otros militares de alto rango, Pa-
drino advirtié que no va a tole-
rar «actos terroristas».

Ademads del respaldo militar,
Nicolds Maduro buscé también
ayer el apoyo de losjueces. Elli-
der chavistaacudid alasededel
Supremo, donde el magistrado
Juan José Mendoza, presiden-
te de la Sala Constitucional,
exhortd ala Fiscalia a «tomar
medidas» de «manerainmedia-
ta» ante la «conducta delicti-

O
JOMNUTOSCON.

Lester
Toledo
«Estoesel fin
del chavismo,
no tengo
ninguna duda»

ESPANA Sanchez
apoyael periodo
transitorio en el pais
haciala convocatoria
deelecciones

va» de la Asamblea Nacional,
controlada por la oposiciény
presidida por el propio Guai-
do, y que no reconoce a Maduro
como presidente. El propio Ma-
durosedefendié culpandodela
situacion al «intervencionismo»
de Estados Unidos. «El Gobier-
no sigue gobernando y prote-
giendo a los venezonalos», S0s-
tuvo, y agradecid el apoyo de
Vladimir Putin. Ademas, avisé
de que elmovimientodelaopo-
sicién podria ser tomado co-
mo «un chiste» si no fuera «pe-
ligroso».

El presidente del Gobierno es-
pafiol, Pedro Sanchez, siguid los
acontecimientos desde Davos.
Eljefe del Ejecutivo charld con
Guaidd y le trasladé el mensa-
jede que unaselecciones demo-
craticasy transparentes son la
salida «idénea y natural»alacri-
sis. En esa conversacién, San-
chez le preguntd al lider oposi-
tor por sus planteamientosy le
comunico el apoyo ala Asam-
blea Nacional, segtin explicaron
desde Moncloa. Ademds, San-
chez reconocio el «coraje» de
Guaido. Eso si, no le reconocid

Lester Toledo es el
portavoz internacional
del Frente Amplio de
Venezuela, partido de
Juan Guaidé

i

explicitamente como presiden-
te porque quiere esperaralares-
puesta unitaria europea.
Desde Bruselas el discurso si
fue mucho mas rotundo. «El
presidente Juan Guaidd es el
Unico interlocutor institucional
en Venezuela, porque es el que
tiene la legitimidad democra-
tica», sentencié el presidente
del Parlamento Europeo, Anto-
nio Tajani, en un comunicado.
Asimismo, la Eurocdmara con-
firmdé que celebrard enlasesion
plenaria de la préxima sema-
naun debate sobre la situacion
en Venezuelay aprobard unare-
solucién de urgencia. Serd lano-
vena resolucion sobre el pais

Lester Toledo es una de las vo-
ces mas autorizadas dentro de
la oposicién venezolana, y
atiende a 20minutos después
de los acontecimientos ocurri-
dos estos dias en el pais.
¢{Como definiria la situacion en
Venezuela? Pues Venezuela vi-
velamayor crisis social y econd-
mica de su historia, pero tam-
bién politica. Sehallegadoaes-
te punto porque el Gobierno
chavistano convoco elecciones
en un clima democratico du-
rante 2018, y el movimiento del
presidente Guaido ha consisti-
do en asumir el mandato de la
ciudadania como jefe de la
Asamblea Nacional.

¢Estamos ante el fin del chavis-
mo? Si, notengo ningunaduda.
Yesolovemosenlahuida hacia
delante que ha iniciado Madu-

[timar

Elministro de Defensa venezolano, Vladimir Padrino (centro), en rueda de prensa. mcueL cuTiErrez /e

La posicion
comundela
UE, sin fecha

ElGobiernoseciieal
comunicadodelaUEquere-
conocelalegitimidaddela
AsambleaNacionalypide
elecciones. Perolas postu-
rasmasexplicitasdeLon-
dresoParisenfavordeJuan
Guaidopodrianobligaraun
nuevo pronunciamiento,
aunsinfecha.Sinoantesde
formaextraordinaria,los
ministros de Exterioresten-
dranunareunioninformal
enBucarestel 31deenero.

ro. Hadecidido enfrentarse con
Estados Unidos y no tiene al
pueblo de su lado.

¢Qué les diria a los que lo til-
dan de golpe de Estado? El gol-
pe de Estado es el que dio Ma-
duro el pasado 11 de enero. Es-
tamos ante un usurpador que
no ha recibido ninguin manda-
to democratico.

¢Temen una posible reaccion
violenta por parte de Maduro?
Yahubo reaccion violenta. Este
miércoles hubo 20 muertos, y
sorprende que no se dé tanta
importancia entre la lluvia de
noticias que estd habiendo. Ma-
duro cuenta con el respaldo de
una policia corrupta.

¢Tendra Venezuela una transi-
cion pacifica? Esaes nuestrain-
tencion. Venezuela es un pue-
blo pacifico. En esa transicion

desde el principio de la legisla-
turaen la Eurocamara, que en
2017 otorgd su premio Sajarov a
la oposicidn venezolana con el
apoyo principalmente de popu-
lares y liberales europeos.

La Comisién Europea, por su
parte, adopt6 una posicion algo
mastibia. «Por principio, no re-
conocemos gobiernos, sinoalos
paises», indico la portavoz co-
munitaria Maja Kocijancic en
rueda de prensa. Sobre esto, la
alta representante de la UE pa-
rala Politica Exterior, Federica
Mogherini, mostrd, en nombre
de todos los estados miembros
delaUnidn, «total apoyo» ala
Asamblea Nacional. ®

caben todos. El presidente
Guaidd y la Asamblea aproba-
ron hace dias el decreto para el
perdéndelaPoliciay delos mi-
litares, y también incluimos a
Maduroy asu familia. Pero pa-
raesotiene que haber voluntad
de didlogo.

£Qué opina del respaldo inter-
nacional a Guaid6? Agradece-
mosaquienes se han posiciona-
dodellado delademocracia,
pero extendemos ese llama-
miento ala UE. Necesitamos
que se coloque de forma clara
denuestrolado. Solo asi serd po-
sible el cambio en Venezuela.
&Y en el caso de Espaiia? Deci-
mos a Sdnchez que no se pue-
deandar con medias tintas; hay
que posicionarse con el manda-
todemocrdtico o con el Gobiet-
no ilegitimo de Maduro. ® E.o.

CRONOLOGIA

Casi dos afos
de conflicto

@®— 6dediciembrede
2015. Hito historicoen
la Asamblea Nacional.
La oposicidonconsigue
112 escafios de los 167
disponibles en el Parla-
mento. Esto no ocurria
desde 1995.

@ — 1demayode 2017. Ni-
colas Maduro convoca
elecciones auna Asam-
blea Constituyente que,
sin ser reconocida por
lacomunidadinterna-
cional, el presidente rei-
vindica como el Unico
organo legislativo legi-
timo en Venezuela.

@ — 20de mayode 2018.
Maduroreivindicaun
nuevo triunfo electoral.
Gana las presidenciales

2025. La oposicién con-
sidera que los comicios
son fraudulentos y no
reconoce la legitimidad
del chavismo, ni partici-
paenlaselecciones.La
comunidad internacio-
nal también da la espal-
daaMaduro.

@ — 5deenerode2019.El
jovendiputado del par-
tido Voluntad Popular,
Juan Guaidé, toma po-
sesion como presidente
de la Asamblea Nacio-
nal.Se convierte de es-
tamaneraenlacabeza
visible de la oposicion,
tomando el testigo de
Leopoldo Lépez y Hen-
rique Capriles.

@ — T1deenerode2019. Ni-
colds Maduro toma po-
sesién como presidente
de Venezuela paraini-
ciar susegundo manda-
to.Frente aeso, laopo-
sicion sigue sin recono-
cerle.

@ — 23deenerode2019.
Juan Guaidd se procla-
ma presidenteinterino
de Venezuelaante lacile-
gitimidad» de Maduro.
«Esun usurpador», de-
clara.Recibe el respaldo
degran partedelaco-
munidad internacional.
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Precios “desde” por persona y estancia en habitacion/camarote doble interior y régimen indicado, valido para determinadas salidas de los periodos publicados (Tourmundial: hasta el 31 de octubre) reservando del 25 enero al 3 febrero 2019. Productos con avion incluyen: vuelos en clase turista salida desde Madrid y/o Barcelona, tasas aéreas y traslados. Gastos de gestion (16€

por reserva) no incluidos. Tasas de entrada o salida del pais no incluidas (consulta cada touroperador). Servicio Fast Track, Acceso a salas VIP, Traslados exclusivos, atencion personalizada al llegar al hotel: consulta condiciones. Cruceros: Tasas de embarque incluidas (salvo indicacion contraria). Servicio a bordo y no incluidos (salvo indicacion contraria). Todas las promociones

publicadas como exclusivas son vélidas para nuevas reservas efectuadas entre el 23 de enero y el 3 de febrero de 2019. Hasta 5%/300€ de descuento en tarjeta regalo de El Corte Inglés, aplicable sobre el valor de solo crucero a descontar del precio total de su reserva, excluyendo cualquier otro servicio adicional. Crédito a bordo por camarote. Consulta condiciones especificas

de cada promocion, barcos, salidas e itinerarios a los que aplican. Promociones sujetas a disponibilidad. Pago en 3 meses: financiacion ofrecida por Financiera El Corte Inglés, E.F.C., S.A. y sujeta a su aprobacion. Consulta condiciones y planes de financiacion en Viajes El Corte Inglés. Plazas limitadas. TI: Todo incluido. Plazas limitadas. Consulta condiciones. C.I.C.MA.59,

HERMOSILLA 112 — MADRID

9 dias | 7 noches

Punta Cana
Republica Dominicana X

Now Larimar 5*

925¢

Salidas del 15 de septiembre al 15 de octubre
Producto Jolidey

Riviera Maya | Mexico X

Bluebay Grand Esmeralda 5*
De Luxe Vista Jardin

1.040e

Salidas del 15 de septiembre al 31 de octubre

Producto Wamos

La Habana | Varadero X

La Habana: Hotel 4* AD
Varadero: Hotel 4* TI

1.040e

Para determinadas salidas hasta el 31 de octubre
Producto Tourmundial

Nueva York | Riviera Maya X

Nueva York: Hotel 4* SA
Riviera Maya: Hotel 5* TI

1.370e

Para determinadas salidas hasta el 31 de octubre
Producto Tourmundial

CRUCEROS

Bahamas desde Puerto Canaveral
Disney Cruise Line
Buque Disney Dream

4 dias | 3 noches 657€

Salidas de febrero a septiembre
Hasta 250€ descuento exclusivo » Tasas de
embarque incluidas * Toda la Magia Disney
* Bebidas sin alcohol

Escapada Caribena desde Miami
Carnival Cruise Line
Buque Carnival Victory

5 dias | 4 noches 349€

Salidas 11, 18 y 25 febrero, 11, 18
y25marzo, 1, 8, 15y 22 abril

5% descuento exclusivo » Tasas de embarque
incluidas « 5% Tarjeta Regalo

Bahamas y Perfect Day at CocoCay
desde Miami
Royal Caribbean
Buque Mariner of the Seas*™

3 04 noches 449€

Salidas de enero a abril

5% tarjeta regalo « Tasas de embarque incluidas
* Precios especiales para familias

Puerto Rico y Antillas desde Fort
Lauderdale X
Celebrity Cruises | Bugue Celebrity Edge

8 dias | 7 noches 1.939€

Salidas de febrero a abril

5% tarjeta regalo « Tasas de embarque incluidas
* Vuelos y traslados incluidos

Posibilidad de contratar vuelos y traslados

Pago en
3 meses

Cayo Santa Maria | Cuba X
Valentin Perla Blanca 5*

1.185¢m

Salidas del 25 de junio al 24 de septiembre

Acceso a salas VIP » Traslados exclusivos
* Pre-Check in en el hotel

Producto Bitakora

Nueva York | Punta Cana ¥

Nueva York: Hotel 4* SA
Punta Cana: Hotel 5* Tl

1.470e

Para determinadas salidas hasta el 31 de octubre
Producto Tourmundial

EXCLUSIVO VIAJES EL CORTE INGLES

Samana | Republica Dominicana X
Grand Bahia Principe El Portillo 5

1.231em

Salidas del 30 de junio al 1 de septiembre

Acceso a salas VIP - Traslados exclusivos
« Atencion personalizada a la llegada al hotel

Producto Soltour

Riviera Maya | Mexico X
Grand Bahia Principe Coba 5*

1.305¢m

Salidas del 29 junio al 24 de agosto

Servicio Fast Track « Acceso a salas VIP
» Traslados exclusivos * Atencion personalizada
a la llegada al hotel

Producto Soltour

902 400 454

viajeselcorteingles.es

f Ao ) ©

VIAJES GnCorIe&ng%

Una sonrisa de ida y vuelta
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Guaido busca el apoyo militar para
convocar comicios en un mes ante una
posible respuesta violenta de Maduro

EMILIO ORDIZ
emilio.ordiz@20minutos.es/ @EmilioOrdiz
El pulso a Nicolds Maduro es
mas intenso que nunca por par-
tedelaoposicion. Dossemanas
después de que el lider chavis-
tainiciarasusegundo mandato,
eljefe dela Asamblea Nacional,
Juan Guaidé, se proclamo pre-
sidente interino de Venezuela,
elevando asi las tensiones en el
pais. Ese movimiento, respalda-
do por Estados Unidos, Cana-
dé ybuena parte de los paises
iberoamericanos (salvo Méxi-
o), abre una nueva etapa. Guai-
dé, consideradoel delfin de Leo-
poldo Lépez, ha desafiado al
chavismo respaldado porlos mi-
les de personas que se mani-
festaron estos dias en las calles
de Caracas. En frente, Maduro
avisa de que responderdy des-
de Miraflores (sede del Gobier-
no) el mensaje es de resistencia.
El Ejecutivo de Maduro estd
afrontando el que quizas sea el
momento de mayor presion por
parte delos opositores. Hay que
recordar que, ademds, Guaido
recibié desde el primer momen-
to el apoyo de la Organizaciéon
de los Estados Americanos, de
laque Venezuelasolicitd saliren
2017 -tendria que ser efectiva
este mismo afio-. De momento,
en palabras de la organizacion,
«el reloj se ha paradon.

EL PAPEL DEL EJERCITO

Esel eje fundamental para el fu-
turo de Venezuela. «Hasta el
momento hasidoel garante del
régimen de Maduro, yélesenlo
que se apoyavr, explica Carlos
Malamud, investigador princi-
palde Elcano, a20minutos. Pe-
ro la clave no estd tanto en ese
movimiento de los chavistas, si-
no en «cOémo va a reaccionar el
Ejército». Tanto Malamud co-
mo Anna Ayuso, investigadora
del Cidob, argumentan que «los
altos mandos estdn del lado de
Maduro», pero eso no esta tan
claro con las bases. «Veremos
silos soldados rasos son capa-
ces de ir contra su pueblo»,
cuenta el experto. Ayuso vamas
alla: «<Ahora mismo la oposicion
no cuenta con una fuerza com-
parable, pero hay algunos sec-
tores» que se alinearian con
Guaido «silo vieran como un
buen lider».

NUEVAS ELECCIONES

Es el objetivo primero de Juan
Guaid6 como presidente transi-
torio. Seacoge al articulo 233 de
la Constitucion venezolana, y
tendria que convocar elecciones
en el plazo de un mes. Pero ha-
cerlo de forma unilateral seria
arriesgado. Carlos Malamud
aclara: «<Es necesario un acuer-
do entre el chavismo y la opo-
sicién paralacelebraciondelas

LA SITUACION DE
VENEZUELA, EN FOTOS

El mundo,
atentoalos
pasos de Guaido

Concentraciones en

Madrid. Los venezola-
nos en Espafia se concentra-
ron ayer en el Congreso de los
Diputados (en la foto) yen el
Senado para respaldar al
presidente interino. Estuvie-
ron acompafiados por
representantes de Cs.

Sanchez hablacon

Guaido desde Davos.
El presidente del Gobierno,
Pedro Sanchez, charld con
Juan Guaidé y valoré su
«coraje». En la foto, un
momento de la conversacion.

Yavan 26 fallecidos

enlas marchas. Al
cierre de esta edicion (23.00
horas) eran 26 los muertos
durante las marchas oposito-
ras. En la foto, un cadaver
tapado con una manta.

k

20M.ES/VENEZUELA

La informacidn sobre la crisis politica
en Venezuela, permanentemente
actualizada, en 20minutos.es

presidenciales». Si no se alcan-
za ese pacto, «el procesoy por
tanto los resultados no darian
ningtin tipo de seguridad».
SIGUIENTES PASOS

DE LA OPOSICION

Venezuelavive un choquedele-
gitimidades. «Es una situacion
atipicar, coinciden los analistas,
yMalamud afiade que «no pue-
de durar muchotiempo». Anna

Ayuso, por su parte, cree que
el error de la oposicion puede
ser generar «expectativas muy
altas», y apunta ala necesidad
de organizacion. «No sé hasta
qué punto todo esto estd prepa-
rado, pero parece que al inicoal
que ha pillado por sorpresa es
a Maduro», sentencia. En este
sentido, las proximas 72 horas
definirdn el devenir.

Leopoldo Lopez padre llama ala paz

LeopoldoLdpez, padredel dirigente preso del mis-
monombre,hapedido queun nuevo gobiernodemocra-
tico «seacapazdesertoleranteyseatolerado». Eloposi-
torvenezolano declaré a20minutos quelos préoximos go-
bernantes tienen que «ser capaces de arropar» al pueblo
que «<haestado desamparado» y destacaque «jamastie-
nenqueserodiosos»conlos queles causarondesgracias.
Lopez ve potencial paraque el pais vuelva aserun pais ri-
coypueda «olvidar»lasrevanchas.

LAIMPORTANCIADELA
MEDIACION INTERNACIONAL
Enunescenariotan abierto, en-
traenjuegola mediacién in-
ternacional. «Solo una media-
cién efectiva hard posible el
acuerdo entre los bandos»,
cuenta Carlos Malamud, que
ademds da importancia al he-
cho de que los sectores «méas
dialogantes» asuman el lideraz-
go delas conversaciones. No
es tan optimista Ayuso. «Dala
sensacion de que el paso dado
por Guaido estaba pactado»,
sostiene. Por eso, el resto de pai-
ses tendrdn que asumir la eti-
queta de «protectores». Asi, se
tornaran importantes los pasos
que pueda dar la Unién Euro-
peaalahoradelegitimarlade-
cision de Guaido. Solo asi su ju-
gada podrd salir bien.

EL LIDERAZGO DE GUAIDO

Y es que el propio Juan Guai-
dé haasumido un riesgo que
otrosintentaron antes. Pero pa-
raMalamud, juega con unaven-
taja que no tenia, por ejemplo,
Leopoldo Lépez en su momen-
to. «<Ha conseguido generar cier-
tadivision en el chavismo, y eso
esalgo que hastaahoranohabia
ocurrido», comenta. Ayuso cree
queellider opositor «estd reclui-
do en alguna embajada» para
evitar ser encarcelado; «el Go-
bierno ya ha avisado de que le
tiene preparada una celda»,
aclara. «Va a tener problemas»,
peroelapoyo de otros paises «le
puede sostener». Ademas, Ni-
colas Maduro recibe presiones
tanto desde el exterior como
desde dentrodel pais, y eso pue-
de dar aire a Guaido. @

Venezolanos en
Espaiia ven el futuro
con esperanza

«Guaidd asumio la presidencia
al usurpar el cargo Maduro.
Siento esperanza

por salir de este horror»
PATRICIA ROSAS-GODOY

Estudiante universitaria

«Esperabamos algtin apoyo
internacional, pero hemos
recibido mucho mas apoyo
del que estaba previsto»

SALVADOR PIMENTEL
DirectordeunaONG

«Tengo mucha emocion, he
visto a venezolanos por la
calle que no conocia y nos
hemos abrazado»
KATHERINE ALVES

Terapeuta ocupacional

«Se abre una pequefia
ventana, al final va a ocurrir,
la dictadura va a caer, lo que
no sabemos es cuando»
ALEX CANDAL

Periodista deportivo

«El inico cuerpo legitimo que
tenemos es la Asamblea de
Guaidod, ya que fue el que se
eligié democraticamente»
AINOA LANDER

Estudiante de comunicacién social
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#Totalan

«Ningunminerose
quedaenlamina,yJulen
ahoraesunminero»

Los técnicos de Hunosa comenzaron a trabajar ayer en el pozo
y si no hay nuevos imprevistos hoy podrian llegar hasta Julen

LARAMONTOTO
ENVIADAESPECIAL ATOTALAN (MALAGA)
lara.montoto@20minutos.es/ @LarusMG_12

La fase més critica del operati-
vo de rescate de Julen arrancé
por fin ayer en Totaldn. Tras 11
dias deincansable trabajo basa-
doenremoverlatierraenel Ce-
rro de la Corona (con la finali-
dad decrearun pozo paralelo al
de Julen), ayer entrd en vigor un
nuevo foco de actuacion: el des-
censodelosochoefectivosdela
Brigada de Salvamento Mine-
ro de Hunosa a 72 metros bajo
tierra para abrir una galeria ho-
rizontal que dé acceso ala que

contiene al pequeiio. «jYa era
horal», se escuchaba comentar
alosvecinos de Totaldn, que
aguardaban impacientes la en-
trada en escena de los asturia-
nos, quienes se han converti-
do en unasuerte de héroes que
sejuegan la vida para rescatar
«al nifio de todos».

El primer descenso se produ-
joalas17.33 horas, segun confir-
maron fuentes dela Subdelega-
cién del Gobierno en Méalaga.
Pocas horas antes habian termi-
nado los trabajos de acondicio-
namiento de la plataforma ne-
cesarios para acceder al pozo
vertical. Para prevenir cualquier
riesgo, hay desplegado un dis-
positivo adicional de 10 guar-
dias civiles (8 especialistas de
Montafiay2de Actividades Su-
bacuaticas); y 8 bomberos del

Consorcio Provincial. También
hay un helicéptero de la Guar-
dia Civil, dotado para volar de
manera auténoma, y espacio
para otra nave medicalizada.

El trabajo que los asturianos
llevan a cabo desde la tarde se
ayer se desarrolla de la siguien-
te manera: bajan de dosen dos,
enturnos de 30-45 minutos, se-
gun explico dias antes el de-
legado del Colegio de Ingenie-
rosde Minas del Suren Mdlaga,
Juan Lopez-Escobar. Van equi-
pados con piquetas mineras por
si el material es suelto'y, por si
no fuera asi, también cuentan
con martillos neumaticosy otro
tipo de herramientas de arran-
que minero mds complejas. El
uso de microvoladuras solo se
realizara pararomper la piedra,
pero el excavado horizontal se

Maniobras para colocar lajaula de los mineros en el tuinel. e

Vigilia para «dar
fuerza» a Julen

Avyer por latarde también
tuvo lugar una vigiliade
oraciéon en Totalan para
«dar fuerza» a Julen.Se
celebré al aire libre,en el
mismo sitio donde se con-
vocan las ruedas de pren-
sa parainformar de los
avances. A ellaacudieron
los padres del pequerio,
que estuvieron arropados
por otras 200 personas.

s i
h 1
e g

hard amano, segtin afirméel co-
ordinador del operativo, Angel
Garcia Vidal. Ademas, cargan
conbombonas de oxigeno para
poder trabajar a 72 metros me-
tros de profundidad. Lopez-Es-
cobar se encargd ayer también
deespolear los &nimos. Adecud
ellema delos mineros alasitua-
cion: «Ningtin minero se queda
enlamina, yJulen en estos mo-
mentos esun minero». El porta-
voz de la Guardia Civil, Jorge
Martin, aseguro que «hay un
gran optimismo en el grupo de
rescate paraencontrar a Julen».
Si se cumplen los plazos, de-
berian haber terminado de pi-
car la pasarela esta tarde. ®

ElSupremo
avalaquelos
astosdela

ipotecavan
amedias

El Tribunal Supremo ha acor-
dado que los gastos de notaria
deben dividirse entre el banco
y el cliente, una decision simi-
lar ala que ha adoptado para
el registro delahipotecaque en
el casodelainscripcion debera
serabonadaporlaentidad, yen
la cancelacidn, por el presta-
tario. El plenodelasaladeloCi-
vil ha establecido ademaés que
esel cliente el que debe abo-
nar el impuesto de Actos Juri-
dicos Documentados (AJD) en
todas aquellas hipotecas susctri-
tas antes de laentrada en vi-
gor del real-decreto aprobado
por el Gobierno el pasado no-
viembre, con lo que rechaza
que se aplique con retroactivi-
dad. En cinco sentencias cono-
cidas ayer, el Alto Tribunal fija
doctrina sobre otras cuestiones
relativas a clausulas abusivas
en contratos con consumidores
sobre las que aun no se habia
pronunciado, como la comi-
sion de apertura, la cual entien-
deque «noesajenaal precio del
préstamo» y que solo debe ser
controlada a nivel de transpa-
rencia. ®

Enviar a imprenta

Final-ok-2-definitivo-3

okok-asd.pdf da el
mismo vértigo que

asomarse a la planta

37 de Torre Sevilla

25 de enero 2019. Sevilla.

Palabra de #SanPublicito

Dia de la mejor profesion del mundo
en la mejor ciudad del mundo

San Pablo Converso. Dia de la Publicidad.

)~

AEPSS

ASOCIACION de EMPRESARIOS
PUBLICIDAD de SEVILLA

www.aepsevilla.org
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Laportavozadjuntade
Unidos Podemosenel
Congreso ve «dificil»1a
alianza con Mas Madrid;
Carmenano contaricon
suapoyoparalaAlcaldia

CLARAPINAR
clara.pinar@20minutos.es/@Clara_Pinar
Apesar dela «deslealtad» de Ifii-
go Errejon, Ione Belarra dice
que Podemos trabaja para fre-
nar el preciodel alquiler y apro-
bar los Presupuestos. A nivel in-
terno, se buscacandidatoocan-
didata a la Comunidad de
Madrid, que no se integrard en
Maés Madrid, el proyecto «perso-
nal»y «secreto» de Errejon.
¢{Coémo ve lo que pasa en Ve-
nezuela? Es gravisimo que
Trump, que no respetalos dere-
choshumanosy ni haapostado
por el didlogo, haya reconoci-
doun golpe de Estado. Lo que
mas me preocupa es que los hi-
jos de Aznar, Casado y Rivera,
parece que pretenden seguir los
pasosde Trumpy que Venezue-
la se convierta en Irak 2.0.
¢Nicolas Maduro puede seguir
en el poder? La UE tiene que
promover el didlogo y una sali-
da pacifica. Hay una crisis po-
liticay econémica de primer ni-
vel, pero Trump lleva desde sep-
tiembre promoviendo golpes de
Estado en Venezuelay final-
mente se ha producido.

¢lfigo Errejon sigue siendo de
Podemos, como él dice? Hemos
vuelto a hablar demasiado de
Nnosotros mismos, por una deci-
sién que tomé Ifligo Errején en
un proyecto politico personal,
que nocomunico nialosinscri-
tos nialadireccién. Estamos
trabajando mucho para sacar
adelante los Presupuestos. Yo
dedico el 100% de mi tiempo a
intentar quelavidadelosespa-
fioles y espafiolassea mejoryla
mayor parte de Podemos estd
en eso. Me preocupa que haya
personas que se han dedicado

Ione Belarr:
«Carm¢na se
haequivocadog

embarcandose}
con Errejony»

mds a pensar en si mismasy en
un proyecto politico personal
queatrabajar para mejorarla vi-
da de los espafioles.

¢Lo considera una traiciéon? Lo
considero una deslealtad. Me
siento parte de un proyecto co-
lectivo, feminista, quetiene que
ver con que se toman las deci-
siones en comun. A veces vie-
nen bien dadas, como cuando
echamos aRajoy dela Moncloa,
y otras, mal dadas, como cuan-
doledijimos que noal gobierno
de Rivera presidido por San-
chez. Tomar decisiones colecti-
vas nos hace fuertes. Hacerlode

Suplente cum
laude de Montero

Belarra (Pamplona, 1987)
es psicologa comoIrene
Montero, a quien suplié en
su baja de maternidad. Di-
cequelaeché«muchode
menos» pero paso la prue-
baconnotaygandel pre-
mio Diputada Revelacion
dela Asociacion de Perio-
distas Parlamentarios.

ELENA BUENAVISTA

manera unilateral pervierte el
proyecto de Podemos.

¢Como estan los animos des-
pués de la ultima semana? Lo
dijo muy bien [el lider de Po-
demosenlaComunidad de Ma-
drid] Ramoén Espinar: ha sido
un golpe duro. No pasanada por
reconocerlo. Ha sido un golpe
duro para el proyecto pero li-
derar tiene que ver con la res-
ponsabilidad, no con el capri-
cho. Yo me levanto todos los
dias con el animo muy optimis-
ta porque creo que estamos
siendo mas titiles que nunca.
¢Quién vaaencabezar lacandi-
datura de Podemos a las auto-
nomicas madrilefias? Precisa-
mente porque ha sido un gol-
peduroesprematuro hablarde
nombres. Lo que puedo garan-
tizar es una candidatura de
cambio. Podemos ya dijo que
noaun Gobierno de Rivera pre-
sidido por Sdnchez e hizo que
Rajoy salierade la Moncloa. Va-
mos a hacer posible que el PP
también salga de Madrid.
¢Podemos se integrard en la
candidatura de Mas Madrid en
laComunidad? Es dificil porque
cuando has construido un pro-
yecto en secreto, cuando has
trabajado en un proyecto po-
litico que es personal y que no
has compartido con tus compa-
fieros de Podemos, no ya con
ladireccién, sino con los inscri-
tos que te eligieron, has roto
muchos puentesy muchas con-
fianzas que son muy dificilesde
reconstruir. Lo veo dificil.
¢Pediran el voto para Manuela
Carmena? Lasituacidon escom-
pleja. Carmena se ha equivo-
cado embarcandose en este pro-
yecto politico de Ifiigo Errejon.
Perobueno, nosotros nos echa-
mos a un lado en el Ayunta-
mientoy les deseamos suerte.
Esunamalanoticiaque Carme-
na, quellegdalaalcaldiaimpul-
sada porunaoladeilusiony por
actores que nunca se habian
puesto de acuerdo, ahora no
cuente con esos apoyos, de Po-
demos odeIU.

Las opciones de izquierda ala
Asamblea de Madrid han pa-
sado de dos a tres. ¢La frag-
mentacion sera perjudicial? No-
sotros no desedbamos esta si-
tuacion. Esa pregunta hay que
hacérsela a Errejon.

Tras rechazar el decreto de vi-
vienda, ¢ha habido contactos
con el Gobierno? Ayer mismo
intenté retomarlos, esperamos
tener una pronta respuesta por-
que laburbuja del alquiler es
uno de los problemas mds gra-
ves de la gente. El Gobierno so-
lo se mueve sile empujasylo
que tiene que ver con los privi-
legios de bancos, fondos bui-
tre o eléctricasle cuestamucho.
¢Cree que va a haber un nuevo
decreto? Estoy convencida de
ello. Esla condicion paraquese
aprueben los Presupuestos.
¢Apoyarlos esta en el aire? Te-
nemosunacuerdo queyaesin-
termedio. Hay que cumplirlo in-
tegro, no basta el 80%.

¢Coémo pueden no asegurar aliin
su apoyo y pedirseloaERCy
PDeCAT? Serd una contradic-
cion que tiene que ver con que
el Gobierno no tiene una pro-
puesta para Espafia. Quien esta
impulsando es Podemos, pero
desdelaoposicion, lo cual es di-
ficil. ;Por qué le cuesta tanto
cumplir con el acuerdo? Porque
hay poderes que le influyen mu-

«La UE tiene que dar una
salida pacificaen
Venezuela. Hay crisis
politica y economica, pero
Trump promovié el golpe»

«Cuando has construido
un proyecto secreto, has
roto una confianza que es
dificil de reconstruir»

«Estoy convencida de que
habra un nuevo decreto
[sobre el alquiler]»

cho, dela UE y la propia [mi-
nistrade Economia] Nadia Cal-
vifio, el caballo de Troya de las
élites.

¢Siguen apoyando la protesta
del taxi, que haderivandoenal-
tercados con heridos? Lo man-
tenemos porque es defender los
servicios publicos. Defienden
que se cumplalaley. Exijoala
Generalitatyala Comunidad de
Madrid que se pongan del lado
de la gente. Queremos garanti-
zar también las condiciones de
los trabajadores de Uber y Ca-
bify, pero las multinacionales
nos van a tener enfrente.

ElSupremo acuerda que Rajoy
testifique eneljuiciodel ‘procés’

El Tribunal Supremo tiene pre-
visto citar al expresidente del
Gobierno Mariano Rajoy como
testigo en el juicio contralos 12
lideres soberanistas del procés,
perono al expresident de la Ge-
neralitat Carles Puigdemont por
estar procesado en la misma
causa, ni tampoco al rey Felipe
VIalestar exento por ley. Fuen-
tesjuridicas han informado de

que el tribunal que preside Ma-
nuel Marchena estd dispuestoa
acceder a la peticién plantea-
da por algunas defensas y la
acusacion popular que ejerce
Vox, quienes solicitaron lacom-
parecenciade Rajoy en el juicio.

Afaltadel autode admisién de
prueba, que estd ultimando el
tribunal, la intencion es citar a
Rajoy porque el expresidente

envid una carta a Puigdemont
enlaquele preguntabasi habia
declarado o no laindependen-
ciade Catalufia, una misiva que
fue respondida por el exdirigen-
te cataldn, huido actualmente
delaJusticia. Las mismas fuen-
tesaseguran que el tribunal cree
que existe base suficiente para
citar aRajoy en el juicio, que
todo indica que comenzard la

primerasemana de febrero, en-
treel 5yel 6, porque aparece
en el relato de hechos que con-
tienen los escritos de la Fiscalia,
la Abogaciay Vox. Se tratariade
lasegunda vez que el expresi-
dente del Gobierno declara co-
motestigo en unjuicio después
de haberlo hecho el 26 de julio
en 2017, cuando testifico en la
vista oral de la Giirtel.

Por otro lado, las defensas ha-
bian planteado que Puigde-
mont —-considerado el lider del
procésjunto a Oriol Junqueras—
testificara por videoconferen-
cia, como también se planted

para la secretaria general de
ERC, Marta Rovira, alaqueel
tribunal tampoco citard por os-
tentar la misma condicion que
Puigdemont: procesadaen la
causay huida de lajusticia.

Losnueve dirigentes indepen-
dentistas que se encuentran en
carceles catalanas de forma pre-
ventiva (Junqueras, Turull,
Rull, Forn, Romeva, Sanchez,
Cuixart, Forcadell y Bassa) se-
rdn trasladados a centros peni-
tenciarios de Madrid el proximo
martes 29 de enero, segin ade-
lantd ayer elnacional.cat, para
asistir al juicio. ®

LaComision
Europeallevaa
Espanaal TJUE
por desproteger
Donana

LaComisién Europea ha deci-
didollevar a Espafia ante el
Tribunal de Justicia dela UE
por no haber tomado las me-
didas necesarias para proteger
las masas de agua subterranea
que alimentan el humedal de
Doifiana (Huelva), conforme
requiere lalegislacion europea
sobre este recurso recogida en
la Directiva 2000/60/CE. Ade-
mas, Espafia tampoco ha
adoptado medidas paraevitar
el deterioro de los habitats pro-
tegidos en dicho humedal, lo
que supone unainfraccion de
lalegislacion de la UE en ma-
teria de proteccion de la na-
turaleza, segtin sefiald el Orga-
nismo denunciante en un co-
municado. ®

)

Feijoo pide las mismas
competencias que
Cataluiia y Pais Vasco

El presidente de la Xunta, Alber-
to Nuiiez Feijoo, critico ayer la
«discriminacion» que sufre Ga-
licia y reivindicé que su comu-
nidad tiene el <mismo derecho»
que Catalufla y Pais Vasco a re-
cibir competencias del Estado,
ya que el «techo estatutario» y
«constitucional» es «el mismo»
para estas tres comunidades.

Torraseiria de Cataluiia
sino hay independencia
El presidente de la Generali-
tat, Quim Torra, aseguro ayer
que su objetivo es convertir a
Catalufia en un pais indepen-
diente y que si no lo consigue
dejard la Presidencia, descar-
tando asi presentarse a futu-
raselecciones. «Siyollegaraa
la conclusion de que no pue-
dollevar a este pais a la inde-
pendencia, yo me marcharia».

Nuevos datos sobre el
ERE de Vodafone
Vodafone mantuvo ayer su
planinicial de despedir a al-
rededor de 1.200 personas en
Espafia en su primer contac-
to con los sindicatos para ne-
gociar el ERE anunciado este
mes, el tercero quelleva a cabo
enlos ultimos 6 afios. Les ofre-
cen 32 dias por afio trabajado.

Alertan del <caumento
delos rumores» sobre
los migrantes

El presidente de Caritas Regio-
nal Andalucia, Mariano Pérez
de Ayala, sefial6 ayer la «<necesi-
dad» de concienciar sobre la
«desinformacién y el aumento
de rumores» que se estdn asen-
tando sobre los migrantes.
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— Cruceros 2019 —

B de
crucero
yviajaa
lo grande

=
b y disfruta de una experienci
increible abordo deun crucero
y en cada destino. nc i

Te ofrecemos cruceros unicos con
itinerarios exclusivos que te haran
disfrutar del viaje como nunca,
durante todo 2019.

Y si con esto no tienes suficiente,
liévate un paquete de bebidas gratis
por reserva valorado en 406€.

Yalo ves, aqui se trata de
disfrutar o disfrutar.

#ViajarempiezaconB

Y VUELOS EXCLUSIVOS valorado en 406€ de 300€

. . . ﬂ
% et |sital fas cludades s6lo con D the travel brand
mas importantes al completo.

ITINERARIOS PAQUETE BEBIDAS GRATIS @ CHEQUE REGALO

Y muchas mas ventajas, Nifos gratis. Reserva por 50€. Cancelacién sin gastos. Asesor personal a bordo.

Paga en 3 meses sin intereses TAE 0%, con nuestra tarjeta B the travel brand emitida por BBVA. Tarjeta Visa emitida por BBVA y sujeta a criterios
de aprobacién del banco. Consulta condiciones de financiacidn. Pago tres meses sin intereses TAE 0%; supuesto que el limite de crédito que se ha dispuesto es
de 1.200€, mediante una compra realizada en cualquier agencia de viajes B the travel brand, el importe total a pagar.seria.de 1.200€ (400 euros cuota/mes). Q§a§)

Promociénes validas reservando hasta el 28 de febrero 2019. Consulte condiciones de estas promociones. Avoris Retail Division S.L. CIF B07012107 - BAL 005 M/M. g Patrocinador del

C/ José Rover Motta, 27 - 07006 Palma. === Equipo Olimpico Espafiol

Contactanosen E ALY E S Mas de 700 tiendas bthetravelbrand.com 902 200 400

™

the travel brand
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#LluviaYNieve LaFiscalia Revocanunade
- pidelaprision | las5condenasa
nt m r I r mlt h permanente cadenaperpetua
paraAnaJulia | dictadasen
Quezada Espaia

tlejadmuertos enAsturias

R.A.
actualidad@20minutos.es/ @20m
Cuatro muertos. Cinco heridos
leves. Desbordamientos, cor-
tes de carreteras y suspension
de clases. Es el balance que al
cierre de esta edicion (23.00h)
dejaba ayer el temporal de nie-
veylluvia que azota ala mi-
tad norte peninsular. La Agen-
cia Estatal de Meteorologia
(Aemet) prevé una mejoria pa-
rahoyy el fin de semana.
Tres de los fallecidos en el
Principado, todos ellos varo-
nes, perdieron la vida en acci-
dentes de trafico. Un hombre
de 70 afios cayd por un desni-
vel de 50 metros en el vehiculo
que conducia por el hundi-
miento de la carretera en Mie-

res. Un desprendimiento fue
igualmente la causa de la
muerte de otro vecino de 62
afios que se encontraba en el
interior de un coche en Lloreo.
En esesiniestro resultaron he-
ridos otros dos hombres, de
65y56afios. Ylaintensa niebla
fue la responsable del falleci-
miento de un conductor de 42
afios que se salié de laviaen
una pista forestal y se precipi-
té por un desnivel de unos 500
metros en el concejo de Salas.

Lacuartavictima murié al ca-
eraunrio coincidiendoconun
episodio de crecidas fluviales.
Elhombre, de 41 afiosy vecino
de Pena, desaparecié al inten-
tar cruzar para comprobar el
estado de un prado.

Heripos Dos hombres
en el Principadoy tres
alumnas delaESO en
Navarra sufrieron
lesiones leves
cANTABRIA Revilla
hablade «<una
auténtica catastrofe»
enlacomunidad
MeJoria La Aemet
rebajalos avisos

para hoy, con diez
provincias en alerta

Las consecuencias de las fuertes precipitaciones

Asturias

JOSE LUIS CEREIJIDO / EFE

Enlaimagen se puede ver el estado en el que quedd el vehiculo siniestrado ayer en Lloreo,enel
concejo de Laviana, tras un desprendimiento de tierras que causé lamuerte a un hombre de 62 afios
que seencontraba ensuinterior. Los otros dos ocupantes, de 65y 56 afios, resultaron heridos leves.

Navarra
Un esquiador realiza una travesia por el cami-
no de Santiago a su paso por el Alto de Ibarie-
ta.Lanievey lalluvia obligarona cortar carre-
teras secundarias y desbordaron el rio Arga.

INAKI PORTO / EFE

Cantabria

ROMAN G. AGUILE.é/:\

Lalocalidad de Santa Cruz de Iguiia,inundada
tras el desbordamiento del Besaya a causade
lasintensas lluvias registradas desde el martes.
Lacrecidadelos rios obligd a evacuara vecinos.

En Navarra, el vuelco de un
microbus que transportaba a
estudiantes alos institutos de
lacomarca de Pamplonase sal-
do con tres alumnas heridas. E1
vehiculo se accidento a causa
delanieveenlaNA-150,alaal-
tura de Ibiricu.

En Cantabria, la Unidad Mi-
litar de Emergencias (UME)
desplazd a120 efectivos para
ayudar al operativo regional
que trabajaba en las zonas
inundadas, dondelasintensas
lluviasy el deshielo desbor-
daron lamayoriadelosrios. La
Iluvia provoco problemas en
centros educativos, como el
Leonardo Torres de La Serna
deIgufia, que fue desalojado, o
el Pero Nifio de San Felices, cu-
ya planta baja se anegd y hu-
bo alumnos que no pudieron ir
aclase al no circular las rutas.

Ante esasituacion, el Gobier-
no autonémico declaré el nivel
uno del plan especial por el
riesgo de inundaciones, que
dejaron «un panorama como
quiza no se ha conocido nunca
en Cantabria, unaauténticaca-
tastrofe», segun afirmo ayer
el presidente regional, Miguel
Angel Revilla.

La nieve fue también prota-
gonista en amplias zonas del
Pirineo catalany el aragonés,
asi como en Castillay Leon,
donde unos 3.900 alumnos
tampoco pudieron llegar has-
ta sus centros educativos por
hielo y nieve en las calzadas.

Parahoy, la Aemet ha rebaja-
do los niveles de avisos y solo

3900

alumnos del Pirineo catalan,
elaragonésyde Castillay Ledn
no llegaron ayer a sus colegios

continuan en alerta naranja
-riesgo importante- Girona,
Mallorcay Menorca. Enlastres
se prevé mala mar y olas en-
tre los cuatro y los cinco me-
tros. El resto de provincias ca-
talanas, Castellon ylastres ara-
gonesas amanecen en alerta
amarilla por vientoy tempera-
turas minimas. Navarra pre-
sentariego por aludes en el Pi-
rineo. De caraal findesemana,
desde la Aemet estiman osci-
laciones y muchos contrastes
en los termometros. «Prepa-
rate para pasar mas frio y mas
calor de lonormal, segin zo-
nasy momentos», advierten. ®

La Fiscalia de Almeria ha soli-
citado prisién permanente re-
visable por el delito de asesina-
to con alevosia parala acusa-
da Ana Julia Quezada, autora
confesa dela muerte del peque-
fio Gabriel Cruz el 27 de febrero
de 2018 en Rodalquilar (Alme-
ria). El escrito provisional de
la calificacion del Ministerio
Publico hasido remitido al Juz-
gado de Instruccion numero 5
de Almeria, previo a la apertu-
radeljuicio oral en la Audien-
cia Provincial ante un tribunal
con jurado, segtin informd la
Fiscalia Superior de Andalucia.
Endicho textotambién formu-
la acusacién por dos delitos de
lesiones psiquicas producidas
alos padresy pide 10 afios mds
de prision y la prohibicion de
comunicacién o aproximacion
alkm durante 30 afios. ®

i)

El Supremo urge alos
delincuentes sexuales
atratarse medicamente
El Tribunal Supremo ha alerta-
do del «peligro» que supone la
falta de tratamiento de aquellos
delincuentes o potenciales de-
lincuentes sexuales que dicen
actuar por un deseo irrefrena-
ble, y les ha instado a que pon-
gancotoasutrastorno contera-
pias. En Espafia, hay 2.761 per-
sonas encarceladas por delitos
sexuales, de los que solo 230 (el
8%) participa de formavolunta-
ria en programas terapéuticos.

El Tribunal Supremo ha revo-
cadolacondenade prision per-
manente revisable dictada por
la Audiencia de Tenerife para
un hombre que asesind con en-
saflamiento, en 2016, al abue-
lo de su exnovia en esa ciudad.
Alegalaaplicacionindebida de
unagravante. Lohahechoenel
primer recurso que llegé al Al-
to Tribunal de una condenade
prision permanente revisable,
estavez del segundo caso en
el que en Espaiia se aplicé di-
chapenay que ahoralaSalaSe-
gunda revocay sustituye por 24
afios de cércel por un delito de
asesinato con alevosiay ensa-
flamiento. El Supremo justi-
fica el cambio de criterioen que
la Audiencia de Tenerife tuvo
en cuenta la vulnerabilidad
delavictima paraaplicarle dos
agravantes distintas. ®

Identificado, tres meses
después, el inglés que

se ahogo en Coin
LaGuardia Civil ha confirmado,
tres meses después, que el cada-
ver hallado en una playa de Ca-
sares (Malaga) esel deun ciuda-
danodel Reino Unido que desa-
parecidlosdias9y10de octubre
tras las intensas lluvias caidas
en lalocalidad malaguefia de
Coin. El cadéver fue hallado el
dia 23 de ese mes en avanzado
estado de descomposicién. Lo
identificaron tras cotejar el per-
fil genético de sus familiares.

«Hay que despegarse de
suelos pegajosos que frenan
las justas aspiraciones de las
mujeres»

FERNANDO GRANDE-MARLASKA
Ministro de Interior

AN
Piden 15 afios de Evitanla colision de
prision paraLa Manada | un buque contrauna
de Collado Villalba pateraen el Estrecho

LaFiscalia mantiene su peticién
de 15 afios de cdrcel para cada
uno de los tres acusados de
agredir sexualmente en grupoa
unajoven de 18 afios el pasado
13 de marzo de 2015 en Colla-
do Villalba (Madrid). La Fiscalia
considera que el testimonio de
lavictima, principal prueba de
cargo en el caso, es «suficiente,
sincero, coherente y emotivo».
Asitrascendio ayer en la ter-
cera sesion del juicio.

Un helicdptero del Servicio Aé-
reo de la Guardia Civil de ser-
vicio en la operacion Indalo de
la Agencia Europea Frontex evi-
t6 ayer que un buque carguero
portacontenedores embistiera
auna patera en la que viajaban
1linmigrantes subsaharianosa
unas once millas al sur de la
puntaCamarinal, en el Estrecho
de Gibraltar. El helicéptero dio
elavisoalaCentral Operativade
la Guardia Civil a tiempo.
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.ig?‘amética repite como favorita y la voz

ab anueva oportunidad en el mercado
DESARROLLO DE FORMATOS

Los contenidos y el video, grandes apuestas

de laindustria para conquistar al publico

Ry,

\



PRUGRAMAI
Y GUNTENIDU
GRANDES FAVORITAS
JE LAINDUSTRIA

VIDEC

Este afio estara
marcado por la
adaptacion de

los anunciantes ala
nueva regulacion de
datos. Lavoz se
perfilacomo una
gran oportunidad
para el mercado

M.T.

Cuando en 1969 el Departa-
mento de Defensa estadou-
nidense desarrollé ARPA-
NET para reforzar sus comu-
nicaciones militares, jamas
penso que estaba creando la
herramienta que cambiaria
el futuroyalo que hoy cono-
cemos como internet.

En la actualidad, mas de
4.000 millones de personas
tienen conexion alared, o
lo que es lo mismo, un 53%
de la poblacién mundial,
porcentaje que alcanza el
85% entre los espafioles. Asi
lo reflejala plataforma Hoot-
suite en su estudio Digital
2018sobreinternety redes so-
ciales, en el que se pone el
acento en los smartphones
como los dispositivos mds
utilizados para acceder ala
red, en un 68% del total.

El auge de los altavoces in-
teligentes como Alexa, la
apuesta de Amazon, o el mo-
delo de Google hardn que las
empresas comiencen a dife-
renciarse por una identidad
de audio unicay facilmente
reconocible para el cliente.

Ante este panorama, las
marcas han transformado
sus estrategias publicitarias,
otorgandoles un enfoque di-
gital. Esindudable que el fu-
turo de los anunciantes esta
enlaredy, ante todo, en sa-
ber adaptarse alos rapidos
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Lapublicidad digital es una de las grandes protagonistas este afio. La innovacion en formatos y la ‘data’ no dejan de crecet. arcrivo

cambios del mercado para
mantener la conexion con los
potenciales clientes. El creci-
miento, que se situara en el
total de publicidad en Espa-
fia entre un 1y un 2%, segun
Carat, verd en la vertiente on-
line su mayor pico.
Comoresultado delaactual
situacidn, la publicidad di-
gital se ha convertidoen la
gran protagonista del sector,
evolucionando de su prime-
raversion de display basico
alanovedosa programatica.
Los datos de IAB Spain ava-
lan estatendencia: en2013,1a
participacion de publicidad
programatica supuso un12%,
mientras que en 2019 se espe-
ra que esta cifra se duplique.

PROGRAMATICA

La publicidad programati-
ca o también llamada Real
Time Advertising (RTA) va
ganando protagonismo en el
mercado frente ala contrata-
cién tradicional de formatos
display. Mientras la estrate-
giatradicional utiliza videos
y banners en la red como
anuncios en ventanas emer-
gentes, hovers o de conteni-
do, la programatica se distin-
gue por utilizar un procedi-
miento especial. El modelo
RTA lleva a cabo una subas-
taentiemporeal enlaquese
puja por inventario publici-

02%

del trafico online mundial
serealiza desde el movil

80%

delos espafiolestiene ac-
cesoalared

84

mil millones de ddlares
seinvertirdnen progra-
maticaen 2019

80%

detodo el video publicita-
rio serd programatico

b

segundos duranlos vi-
deos de Google, los llama-
dos Bumper Ads

40%

delasempresas
contara con chatbots

tario en determinadas pagi-
nas web, un proceso que no
dura mas de 100 milisegun-
dosy que ocurre sin que el
usuario lo perciba.

Un elemento clave del mer-
cado RTA son los DSP (De-
mand Site Platform), los cua-
les funcionan como un algo-
ritmo interno que rastrea las
impresiones mds baratas pa-
ralos banners del anuncian-
te a cada segundo dentro de
una plataforma que alberga
todo el inventario disponible
de varios intermediarios.
Asi, el DSP compra impresio-
nes en los espacios que ha-
yan obtenido mds conversio-
nesy asuvezofrezcan un
precio competitivo, un pro-
ceso de aprendizaje conti-
nuo que permite a esta tec-
nologia mejorar sus resulta-
dos cada vez que se pone en
funcionamiento.

Por otro lado, los SSP (Sell
Side Platform) son platafor-
mas que automatizan la ges-
tion comercial de miles de
medios digitales para lograr
que los editores obtengan el
mayor beneficio posible,
ofreciendo banners o videos
de marcas interesadas en sus
clientes y usuarios.

EL CONTEXTO

Enrespuesta ala nueva Ley
General de Proteccion de Da-

tosenvigor ylaactual norma-
tiva ePrivacy,la publicidad ha
desarrollado unaserie de he-
rramientas que marcaran el
camino del negocioalolargo
del 2019. Estas innovaciones
sebasan en crear untargeten
funcién del contenido donde
el usuario ha interactuado
con el anuncio, evitando asi
usar sus datos.

Estasituacion ha propicia-
dola aparicion de las llama-
das publicidad contextual y
mood targeting. Este ultimo
se centra en la correlaciéon
entre los momentos en los
que se consume de manera
onliney su engagement con
el anuncio. De esta forma, las
ultimas innovaciones en-
cuentran a los usuarios que
se muestran mas receptivos.
Como apuntan desde OMD,
esatecnologiaesvitalala
hora de crear relevancia ha-
ciala marca.

MOVILY TV

La publicidad programatica
evoluciona en paralelo a los
avances tecnoldgicos del
mercado, que se desarrollan
através de lainnovacion en
distintos soportes como tele-
vision inteligente, periddicos
digitales o redes sociales.

PASA A PAGINA SIGUIENTE
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VIENE DE PAGINA ANTERIOR

Los smartphones son la
principal fuente de acceso a
lared delos usuarios de me-
dio mundo. Asi lo reflejan los
datos: el 92% de los internau-
tas accede a diario alared
mediante un teléfono mo-
vil, tal y como recoge el baré-
metro de Google Consumetr.
De este porcentaje, nuestro
pais destaca por ser uno en
los que su uso estd mas ex-
tendido: de media, cada es-
pafiol utiliza 3,2 dispositivos
para conectarse a la red.

En cuanto alatelevision,
el auge de los operadores
OTT, el bigdatay la automa-
tizacién estan ampliando el
espectro del uso de la Inteli-
gencia Artificial enla TV Co-
nectada. Esta permite una
publicidad especializada en
cada usuario mediante la
addressability, que se ajustaa
los intereses de cada cliente.

VIDEO

De acuerdo con las predic-
ciones de IAB, la implanta-
cién del 5G hard de los
smartphones unos dispositi-
vos més rapidos, por lo que
las grandes plataformas du-
plicardn el uso del video de
alta calidad. Las marcas co-
menzaran a dar mayor re-
levancia a este formatoy a
publicitarse teniendo en
cuenta los ratios de visio-
nado interactivo, donde el
usuario es el protagonista.

Ademads, se espera que mas
del80% de todo el contenido
audiovisual publicitario de
2019 sea programatico, de
acuerdo con IAB. Otra de las
tendencias serdn los Snack
Ads, videos de menos de diez
segundos, y los Bumper Ads
de Google, de seis segundos.

E-COMMERCE

En cuanto al comercio elec-
tronico, este estard marcado
por los nuevos altavoces y los
sistemas operativos por voz,
que seran protagonistas, jun-
to alasredes sociales, de la
compra online.

GPMENDATA

Effective On-Target CPM es el
nuevo indicador que busca
mejorarlacalidad deladatay
cuya funcion es mostrar el ver-
dadero precio que los anun-
ciantes pagan por impactar a
un publico objetivo. Con este
meétodo, se gana mas relevan-
ciaque con el CPM tradicional.

Aunque enun principiotan-
to anunciantes como agen-
cias pagan inicialmente un
precio premium para activar
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data de calidad en sus dife-
rentes campaiias, este coste
se verd mas que compensado
por lareduccion de impresio-
nes fuera del target.

BRANDED

En cuanto al branded content,
los contenidos especializados
ganan terreno 2019. La ten-
dencia se mantiene en alzay
el objetivo seguira siendo el
de generar informacién re-
levante para el target de las
marcas, que aporte un valor
afiadido al usuario final. Su
efectividad es alargo plazo,
mas lento respecto a otros for-
matos.

Lacompra programatica
de publicidad nativa se per-
fila como una de las claves
determinantes para que las
empresas logren mejores re-
sultados, tanto en articulos
como en video. El modelo de
pago sera CPM.

TEGNOLOGIA

Las innovaciones tecnolégi-
casafectaran dellenoalapu-
blicidad y a como las mar-
cas se adaptan a los cambios
en este 2019. Una de las ten-
dencias que continuara desa-
rrolldndose serd el uso del

blockchain, que pasaran a se-
llar en el sistema digital los
acuerdosy laverificacién de
los datos.

Ademas, IAB aseguraqueel
Visual Search continuard en
alzaatravés delos motoresde
busquedagraciasaquelosre-
sultados que obtienen cuen-
tan con una mayor precision.
Por ello, los anunciantes de-
beran tener en cuenta labus-
quedadeimdgenes dentrode
suinventario web, otorgando
unamayor relevanciaaloses-
timulos visuales.

Junto alasimagenes, los
augmented chatbots seran las
grandes renovaciones del
aflo. IAB estima que el 40%
delasempresas contaran con
estos programas conversa-
cionales de ayuda paralos
usuarios, los cuales mejora-
ran sus prestaciones gracias
alalnteligencia Artificial,
que les hard simular con ma-

-

yor precision el lenguaje na-
tural.

REDES

El auge de las redes sociales
combinado con la rapidez
que permiten a la hora de
realizar compras online es-
tda cambiando la forma de
consumir de los usuarios.

Plataformas como Face-
book, YouTube e Instagram
son perfectas para desarro-
llar estos nuevos canales de
venta con herramientas que
innovan el formatos como el
video, convertido en un re-
clamo directoy de corta du-
racion en ejemplos como los
stories. De acuerdo con es-
ta tendencia del mercado
del mobile, 1a industria de-
berd adaptar su oferta a los
millennialsy alageneracion
Z, principales usuarios de las
redes. ®

¢c6o

Atender los patrones de consumo en
medios, segun Dentsu Aegis Network

La publicidad cada vez
cuenta con mayor nivel de
andlisis y estudio, tanto on-
line como offline. Patrones
como el tiempo, los dias y el
perfil de usuario son aspec-
tos basicos alahoradeim-
plementar cualquier tipo de
: ~  campaiia.Segun el estudio
La prensa como soporte informativo y publicitario (2017)
de Dentsu Aegis Network, la mayor parte de exposiciéony
consumo de informacidn en periddicos sucede por las
mafianas. «En general se hace a primera hora del dia, so-
bretodo de radio y de prensa, principalmente en el trans-
porte de camino al trabajo o bien en casa los fines de se-
manan», detalla el informe. Segun lainformacidn facilitada
por lamuestra, el lunes es el dia de lasemana en el que
mds atencion se presta para estar informado. A través de
estas tendencias, agencias y marcas dibujan sus planes
publicitarios parallegar a su publico objetivo.
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2018 1Ilegd a su fin con un crecimiento del
2,2% enlas inversiones publicitarias, una
ciframayor a la esperada, y se estima que
este afio alcance el 29%

BEALANGREO

Larecuperacion delainversion
publicitaria vaticinada desde
hace dosafios es yaunarealidad
constatable, aunque con mati-
ces. Asisereflejaenlosdatos del
ultimo informe Zenthinela, pu-
blicadoen diciembre de 2018: el
afio cerr6 con un crecimiento
del 2,2% en el mercadode anun-
ciantes en Espafia, dos décimas
por encima de lo sefialado un
par de meses antes.

El panel de expertos de Zenith
auguraun crecimiento toda-
viamayor para este afio: su esti-
macidnsesitiaenel 29% de ca-
raa2019, en gran parte graciasa
los nuevos formatos.

Aunque el optimismo todavia
esmoderado, laesperanzareca-
laenlasredes sociales, en las
que se estima que el incremen-
to roce el 11%, con un pico del
2,3% entansolo dos meses. Au-
mentatambién laconfianzaen
internet, con unasubida previs-
ta del 8,7% y una protagonista
clara: la publicidad programati-
ca. En Espaifia, esta estrategia
supondrd el 25% del total de gas-
toenlaindustria digital, segin
datos de eMarketer.

Latendencia mundial en es-
tesentido alcanza cotas mucho
mads altas, en parte graciasala
inversion de paises como Es-
tados Unidos, el mercado pro-

El192,1% de los espaiioles accede a internet desde el teléfono movil; en escritorio, 1a cifra baja hasta un 77,5%. arcrivo

gramatico mas grande por enci-
made China, Reino Unidoy Ca-
nadd. Enuna media global, se
calcula que este modelo repre-
sentard el 65% del gasto total en
medios digitales durante este
afio, como adelantaron en di-
ciembre las previsiones del Pro-
grammatic Marketing Forecast
deZenith. En dolares supondra
un desembolso de 84.000 mi-
llones, frente a los 70.000 con
los que cerrd 2018.

ORIENTADOS AL ‘MOBILE’

Elformato mévil, con redes so-
ciales como Instagram o Face-
book como aliadas, podria cre-
cer el proximo afio con un

207

del gasto de publicidad
digital en Espafia se des-
tinard ala programatica

69%

es el porcentaje estima-
dodeinversion mundial
en medios digitales du-
rante este afo. Estados
Unidos sera el pais que
mas aporte

11,3%, segtin datos de Zenith.
Laplataformase ha convertido
yaen el centro de la actividad
online: seglin la vigésima edi-
cion delaencuesta Navegantes
en la red publicada por 1a Aso-
ciacion paralaInvestigacion de
Medios de Comunicacion
(AIMC), €1 92,1% de los espa-
fioles accede a internet me-
diante el teléfono moévil; que-
dan por detrds los portatiles
(77,5%) y los sobremesa (67.4%).

Ese uso del espectro online
tiende también a la acogida de
formatos nativos: un 88% de los
panelistas que componen
Zenthinela creen en el creci-
miento del branded content en

comunicacion en 2019, siguien-
do la tendencia que ya estudio
IAB Spain, donde establecio
que, durante 2018, un 66% de
los anunciantes aumentaron
las partidas presupuestarias di-
rigidas a publicidad nativay
branded content como respues-
taal creciente rechazo del usua-
rio hacia la publicidad online
tradicional.

Combinando programaticay
acceso movil, el informe
Zenthinela también establece
que, del total de inversién di-
gital en programatica, un 56%
se planteard y gestionard en for-
mato smartphone, frente aun
35% ideada para PC. @

Lanormativa evoluciona para proteger la privacidad del usuario

LaLey Organica

de Proteccionde
Datosy el reglamento
europeo marcanlas
lineas en seguridad

Publicidad personalizada,
pero no a cualquier precio.
Estoes loque parece sefialar
el Reglamento General de
Proteccion de Datos (RGPD),
elcual se plante6 en 2016 pe-
ro que cobro especial impor-
tancia cuando, a partir de
mayo de 2018, se establecid
como de obligado cumpli-
miento.

La normativa, aplicada en
todalaUnion Europea, hasu-
puestounalinearojaeneltra-
tamiento de datos de caracter
personal de agentes fisicos
por parte de empresas, y ase-
guralatransparencia en cuan-
to ainformacién y la capaci-
dad de decision del usuario.

Entre otras cosas, estable-
ce quelosinteresados pueden
solicitar que no se usen sus
datos personales, que se eli-
minen o que se recuperen pa-
rasu transmision a otra en-
tidad. Por otro lado, el con-
sentimiento de uso de los
mismos debe ser inequivo-
co, es decir, derivado de una

accion afirmativa (como ha-
cer clic en una casilla que no
esté marcada por defecto, por
ejemplo).

En nuestro pais, esa norma-
tiva se une a la reciente apro-

bacion de la Ley Orgdnica de
Proteccion de Datos, que entrd
en vigor el pasado diciembre.
Lacombinacion de ambas me-
didas hace esperar un cam-
bio de tendencias en 2019,

cuando ademas se espera un
reglamento e-Privacy que, de
ser aprobado, pondrd limitesa
las cookies en los navegadores.

También afectard ala publi-
cidad online otra normativa
dirigida de forma especifica
acombatir lainformacién fal-
sa. Sus principales objetivos
son la interrupcién de los in-
gresos por publicidad a porta-
les online que difundan desin-
formacion y hacer que los
anuncios politicos y portales
basados en estos temas ganen
en transparencia. Fijard tam-
bién el foco enlas cuentas fal-
sas para mejorar la fiabilidad
en el mercado de influencers.

CONCEPTOS A ADOPTAR

Mas alld de la normativa, ca-
da vez son més las empresas
que se adaptan a dos nuevos
conceptos: business ethicsy
data ethics, aplicados al eco-
sistema digital y destinados
afomentar y velar porla con-
fianza de los usuarios. Ade-
mas, estos principios estan li-
gados de formadirecta al an-
tes mencionado RGPD, que
presupone a las empresas y
agencias obligaciones como
laresponsabilidad proactiva,
laproteccidn de la privacidad
planteada desde el disefio del
sitey el principio de transpa-
rencia. ®
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Esta pagina es un homenaje a la campaiia “WE TRY HARDER” de Avis Rent a Car
y todas las compaiias que saben de la importancia de no ser el Numero 1.

OMD is only No 2 in Ranking Eficacia 2018.
So why go with us?

Because we try harder

Nos esforzamos mucho.
Cuando no eres el nimero uno ni el mas grande
tienes que hacerlo.

Simplemente no podemos permitirnos no dar lo mejor
de nosotros cada dia. O no ser eficaces, o clientes insatisfechos
de sus resultados. O equipos poco motivados, o ideas que no
son realmente ideas, o estrategias que no cambien o creen habitos.

Simplemente no podemos dejar de esforzarnos, o no
tomar decisiones que no sean las mejores decisiones.
O ser mas creativos que las mas creativas, o innovar sin innovar.

Aprendemos a mantenernos vivos, en movimiento.
Y hemos aprendido la diferencia entre el n°1y el n°2.

Mientras la actitud del n°1 se basa en “no hagas lo incorrecto,
no te equivoques, no cometas errores y todo estara bien”,
la actitud del n°2 se basa en “haz lo correcto
busca diferentes caminos y sobre todo esfuérzate,
esfuérzate mas y mas”.

We try harder.

OMD Spain. N°2 en el Ranking de Agencias de los Premios Eficacia 2018.

blog.omd.es

An OmnicomMediaGroup Company
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Los principales
participes del
panorama publicitario
seunieron para
analizar el futurodela
industria en el IIT Foro
de Publicidad e
Innovacionde
20minutos

y BlueMedia

)(

i
\
J

URL

B.L./M.T.

El ecosistema digital serd el
gran protagonista de la publi-
cidad en 2019, con una evolu-
cion marcada en vertientes
como la data cualitativa en-
focada a programaticayla
heterogeneidad de formatos,
que incluyen variaciones de
ventanas tradicionales como
laSmart TVenel caso de la
television. Estos fueron algu-
nos de los aspectos desarro-
llados ayer durante el IIT Fo-
rode Publicidad e Innovacion
del diario 20minutos y Blue-
Media, que contd con el pa-
trocinio de Carat, Equmedia,
OMD y Noddusy sirvié como
antesala al dia de la publici-
dad, que se celebra hoy. En él
participaron los principales
agentesimplicadosen el ana-

2

Minutos e
It

20

minutos

and innovation de Carat; Sagrario Carrasco, brand lead de

OMD:; Mikel Lekaroz, CEO de AdBido; Silvana Garcia, head
of digital and Innovation de Equmedia; y Gabriel Gonzilez,

director comercial de BlueMedia. e enapuenavista

l
GITAL

rales, heuumfdigimtT

Sentados, de izda.dcha., Al Mo

lisis, el desarrollo y la trans-
formacién de un mercado en
constante cambio.

Lo cierto es que hay motivos
paracelebrar, aunque en el ca-
so de nuestro pais, tal y co-
mo aclaré Alvaro Morales,
head of digital and innovation
en Carat Espafia, la prevision
es moderada. «El crecimiento
del mercado publicitario en
Espafia es m{nimo», apunto,
«entreel1yel 2% en las expec-
tativas mas optimistas».

Dentro de la evolucidn, su-
be de forma discreta la ver-
tiente programatica, que en
otros paises europeos alcan-
za cotas de inversién mucho
mas altas. Es cierto que el de-
sarrollo del sistema de data
estd algo mds ralentizado en
el territorio nacional, pero

Mikel Lekaroz, CEO de AdBi-
boy director general de OZ
Digital, apunt6 ademas que
las altas cifras de determina-
dos paises se sustentan, en
parte, en plataformas como
Facebook o Twitter, que en
nuestro pais quedan fuera de
la mediciéon. Ante la evolu-
cion del mercado en ese sen-
tido, sefalo, «los grandes ga-
nadores son Facebook, Goo-
gle, Amazon y Apple». Hay
salida para el resto del sector,
pero esta pasa por «adaptarse
para ganar terreno», explico.
«Adaptaciéon» estambién la
palabra que eligio Silvana
Garcia, directora de digital e
innovacién de Equmedia, pa-
ra referirse a las nuevas
apuestas. «Se esta reforzan-
do mucho el equipo de digi-
tal y de programatica, asi co-
mo los soportes, que se quie-
ren profesionalizar para
aumentar el 20% de Espafia a
cotas mas altas», sefiald. Mo-
rales, de Carat, puntualizo
al respecto que «uno de los
retos» a superar es «la trans-
formacion de capacidades»
dentro del equipo humano
en agenciasy publishers, al-
g0 que, apuntd, tiene que en-
trar en equilibrio con «la in-
corporacion de talento».

EVOLUCION Y NUEVOS ACTORES
Frente a la evolucion del di-
gital, son muchos los que se
preguntan donde quedan los
medios tradicionales. Sagra-

18/

creci6 el gasto publici-
tario en Espafia durante
elafo 2018, segun las
cifras de Dentsu Aegis
Network que toman de
ejemplo agencias
como Carat

0/l

es el porcentaje de es-
pafioles que cuentan
conuna‘Smart TV’ en
sudomicilio; de estos, el
85% lahan conectadoa
internet, convirtiéndola,
segun los expertos del
foro, en una nueva posi-
bilidad parala publici-
dad del futuro

1

de cadatres usuarios se
conectaainternet
unicamente

mediante dispositivos
mdviles, segun datos de
Ditrendia, por lo que
cobra especial
relevancia el plantea-
miento del formato
‘mobile’ de cara al
progreso en publicidad

20 i) noddus

minutos

#foropublicidad

" Ill FORO PUBLICIDAD E INNOVACION

rio Carrasco, brand lead de
OMD, se refirié en concreto a
la vertiente de video on de-
mand, que hace «evolucionar
alatelevision en su version
de pago». Cobran especial
importancialas Smart TV co-
nectadas a internet y, por lo
tanto, incluidas como un for-
mato mas dentro de la pu-
blicidad personalizada. «Las
campafias en Smart TV fun-
cionan muy bien», indicé Sil-
vana Garcia, de Equmedia,
que apunto esta vertiente co-
mo uno de los «posibles pun-
tos de desarrollo» durante
2019.

Pero ¢se adaptard bien la
publicidad a servicios como
Netflix, HBO o Amazon Pri-
me, que exigen al mismo
tiempo un pago previo por
suscripcion? Larespuestaala
cuestién que Gabriel Gonza-
lez, director comercial de
BlueMedia, puso sobre la
mesa fue clara. Segun Sagra-
rio Carrasco, de OMD, «el es-
pectador acabard asumiendo
este tipo de publicidad. Al
final, la suscripcion es muy
baja y se trata de contenidos
de calidad», aseguro.

Los cambios de entornoyla
evolucién en televisién no
son ajenos a las cadenas tra-
dicionales, tal y como de-
muestran los casos de éxito
destacados por Alvaro Mora-
les. «Hay programas como
OT -que, durante su tiempo
de emisién, cuenta con un
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canal 24 horas via YouTube—-
en los que se estan volcando
contenidos de forma no li-
neal, lo que permite mone-
tizar de otra manera». Ade-
mas, apunto, este tipo de en-
tornos tienen «muy buenas
salidas de cara al anuncian-
te».

CALIDAD COMO MANDATO

Si hace unos afios la tenden-
ciaseinclinaba haciala canti-
dad, hoy es cada vez més im-
portante virar haciala calidad
endiversos aspectos delapu-
blicidad. Mikel Lekaroz, de
AdBibo, hizo referenciaen ese
sentido a los huecos publici-
tarios en medios online. «Te-
nemos que tender a una evo-
lucién hacia menos espacios
mas premium», apunto, algo
en lo que coincidié Silvana
Garcia, de Equmedia, que in-
dicé ademds como 6ptima la
posibilidad de «acuerdo en
el mercado detrds de pu-
blishersy marcas» para poner
en valor cada uno de los for-
matos y establecer precios
acorde. «Creo que el merca-
do aceptaria de esa manera
una reduccién de inventario
que mirase por la calidad»,
apunto.

Esabusqueda de excelencia
también se extiende al conte-
nido patrocinado, que ha evo-
lucionado desde un formato
publirreportaje aun branded
content con mensajes rele-
vantesy de valor. «Frente a
una publicidad que se perci-
be como engafiosa, el bran-
ded bien trabajado es clave»,
apunto Silvana Garcia; sin
embargo, Alvaro Morales ma-
tiz6 que el contenido es im-
portante, pero también lo es
el retorno. «<Aunque el cliente
recibe una valoracién positi-
va, que no haya resultados a
corto plazo impide evolucio-
nar mas alld del discurso».

UN RETO FRENTE AL CLIENTE

Es precisamente esa confian-
za del cliente la que hay que
ganarse alahorade presentar
nuevos formatos, que pueden
suponer un riesgo frente alo
ya establecido en la publici-
dad tradicional. «Cuando
muestras algo innovador y no
tienes un histdrico de data,
esaaccion se convierte enuna
apuesta para el cliente», expli-
célaresponsable de Innova-
cién y Digital de Equmedia.
Su homoélogo en Carat apun-
16, ademas, al ejercicio de em-
patia necesario desde las
agencias. «No es solo hablar
de la zona de confort, hay
también comportamientos
adquiridos», apunto, «y hay
que explicar que las cosas que
han funcionado hasta ahora
tienen que cambiar». Frente a
esa evolucion, es necesario

DIADELAPUBLICIDAD FORO 20MINUTOS

Alvaro Morales

Head of digital and innovation de Carat

Trabaj6 en OgilvyOne,
Pixel&Pixel, CAVILA, Isobar

y Foxize, ocupando los pues-
tos de project managery digi-
tal account executive.

©

«El mercado debe crear
campaiias mas eficaces
conlatecnologia»

«Los consumidores
y las audiencias seran
quienes determinen
qué medios creceran»

«Es mejor pensar que
no estamos preparados
para no perder la
incentiva de aprender»

Y =

L

crear conciencia sobre los
nuevos datos y aportar ejem-
plos de éxito en innovacién
siempre que sea posible.
Pero ¢como se consiguen
esos datos positivos que ase-
guren una campana efectiva?
Segun la brand lead de OMD,

Silvana Garcia

Head of digital and innovation de Equmedia

Trabajo en Lebara Mévil, Ple-

nummedia, Avalony Accentu-
re. Esingeniera de Informética
y Sistemas por la Universidad
Tecnoldgica de Buenos Aires.

©

«La programatica
puede ser lagran
revolucion. Tenemos
que ponernos al nivel
internacional»

«El gran reto es como
alcanzar a los usuarios
no conectados»

«Los publishers deben
mejorar lo que ofrecen
alos anunciantes»

«es necesario llegar al con-
sumidor correcto con un
mensaje personalizado»,
también en el caso del con-
tenido. La combinacién entre
calidad y segmentos especifi-
cos pasa asimismo por la op-
cién de video, sobre todo en

Sagrario Carrasco
Brand lead en OMD

Trabajo en Adviti/Oxigeno
Creative Media, MindShare y
fue profesoraen ICEMD. Lleva
una décadaejecutando estra-
tegias multimedia en OMD.

O

«La tecnologia nos ayu-
dard a generar mensa-
jes personalizados»

«La innovacion pasa
por que la marca se
integre de una forma
mds activa»

«Debemos enfocar
nuestros esfuerzos a
generar contenidos en
la television de pago»

plataforma mévil, donde la
creatividad se perfila como
una caracteristicaimpresdin-
dible. Todos coindicen en al-
go: ladiversidad de forma-
tosy las caracteristicas de ca-
dauno hacen necesario que el
mensaje publicitario también

EQLIMEDILS,

Mikel Lekaroz

Director general de OZ Digital

Trabajo en PWC, Easynet
Group, Hi-Mediay fue presi-
dente de IAB Spain. Fundé

y dirigié Facilnet, el primer ISP
espaiiol,y es CEO de AdBibo.

O

«La informacidn que
aporta la reiteracion de
la visita es ideal para
segmentar campafnas»

«La calidad del First
Party Data es una
de las grandes claves»

«Los medios deben
unirse en una coalicion
para competir con las
grandes plataformas»

-

minutos

sea variado y se dirija de for-
ma directa al segmento rela-
cionado con cada medio de
difusion. No se trata solo de
recopilar datos; el siguiente
paso, como concluy6 Mora-
les, es avanzar hacia la «data
cualitativa». ®

ELENA BUENAVISTA
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Un contenido
diferenciado

paralacreciente
diversidad de
soportes

Si el afio pasado el futuro in-
mediato del mercado publici-
tario pasaba por diversificar
losanuncios en los smartpho-
nes en formatos como el vi-
deo, asi como una apuesta por
el branded content de calidad,
latendencia de este 2019 pasa
por generar un contenido es-
pecifico para la amplia varie-
dad de soportes en los que
puede implementarse la in-
dustria. Smart TV, anuncios
audiovisuales en mobiley al-
tavoces inteligentes son algu-
nas delasinnovaciones tecno-
légicas que han entrado con
fuerza en el mercado.

Esta ha sido una de las con-
clusiones que se ha extraido
del IIT Foro de la publicidad e
innovacion, en el que el direc-
tor general de OZ Digital, Mi-
kel Lekaroz, comentd que «las
empresas tienen que enten-
der que desde las agencias no
buscamos eliminar su idea, si-
no que debemos adaptarla a
los diferentes soportes». El
también CEO de AdBibo ase-
guro que encuentra dificul-
tades cuando intenta explicar-
le alos anunciantes que esta
eslanuevasituacion delain-
dustria.

Con estaidea coincidié Alva-
ro Morales. El head of digital
and innovation de Carat sub-
rayo que lo fundamental es
«destinar el presupuesto que
la creatividad se merece», sin
escatimar, en un momento en
el que «competimos con méas
soportes». «Diversificar el con-
tenido para distintas campa-
flas es una inversidon necesa-
ria», recalca Silvana Garcia,
head of digital and innovation
de Equmedia, quien ademas
esclarecid que, si bien los pu-
blishers «pueden adaptar los
contenidos a diferentes for-
matos, por ejemplo afiadien-
dodos franjas negraslaterales
alosvideos para que sean ver-
ticales, esta no eslasolucion».

De acuerdo con Sagrario Ca-
rrasco, brand lead en OMD, la
publicidad «debe tender auna
personalizacién, adaptarse al
medio donde va a visualizar-
se», yaque, tal y como ilustro
Mikel Lekaroz, «<no eslo mismo
modificar las creatividades
que utilizar herramientas de
optimizacion». Este resumio
conuna fraseel futurodelain-
dustria en distintos soportes:
«Debemos crear mas piezas,
generar contenidos especificos
queseadapten a esta nuevava-
riedad». @
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La programatica avanza y yadomina el
mercado ‘online’ en paises como EE UU
o Canada. En Espanfia, su presencia es
cada vez mayor, segiin Havas Group

B.L.

Anuncios de su tienda favori-
ta, de un articulo que ha bus-
cado o de un viaje al destino
queleatraiga. Anadiele pare-
ce ya extrafio que la publici-
dad queaparece ensunavega-
dor se adapte a sus intereses,
peromuchosno conocen cual
es la magia que lo hace posi-
ble. Se llama publicidad pro-
gramadtica y ha llegado para
quedarse.

«Hoy en dia, este tipo de pu-
blicidad supone un 22% de la
compra de medios digitales en
Espafia», explica Aritz Reyes,
responsable de la Unidad de
Programadtica de Havas Group.
«Ahora quelas principales tec-
nologias ya tienen presencia fi-
sicaen Espafiay que todos los
soportes ofrecen casi la tota-
lidad de posicionesy formatos
de forma programatica nos en-

contramos en el escenario 0p-
timo para alcanzar niveles que
ya existen en Estados Unidos,
con el 80%, 0 Reino Unido, con
el 72%». Ese pico de crecimien-
to, aclara, se dard a corto plazo:
«Estimamos que en no mas de
dos afios».

Latecnologia mencionada
por el experto pasa por una
mejora en la optimizacién de
los anuncios, que ganaran
también en rentabilidad y
transparencia. Aunque la pu-
blicidad programadtica pasa
por eluso de data, Reyes apun-
taaotros factores también im-
prescindibles: «Contar con
una gran base de datos, aun
siendo estos de calidad, no es
garantia de que podamos sa-
carles partido», explica. «La
unica forma de poder explotar
los datos para ser mas eficien-
tesen las acciones que realiza-

[
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Laindustria cambia su modelo en la red para proteger los datos de los consumidores. sorce paris

mos pasa por poner a trabajar
conjuntamente tecnologia, al-
goritmia y personas».

CUESTION DE SEGMENTOS

Tras la revolucion de las re-
dessociales, el crecimiento del
videoy delapublicidad mévil,
la cantidad de actores en el
mercado ha obligado a una
adaptacion de las tecnologias,
quetienden hacialabusqueda
de targets cada vez mas espe-

cificos. Las ultimas modifica-
ciones responden, entre otras
cosas, al Reglamento General
de Proteccion de Datos (GDPR,
por sussiglas en inglés), que li-
mita el uso de los mismos den-
tro de la Unién Europea, algo
que hahechovirar al mercado
programatico hacia un target
contextual. Sin embargo, ese
cambio no tiene por qué supo-
ner un problema: «Lo cierto es
que el GDPR ha afectado alas

Viernes,25deenerode2019 — 20MINUTOS
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campanas menos delo quees-
perabamos», sefiala el respon-
sable de Havas.

«Es una evolucion légica del
modelo en el que se debe basar
laindustria digital», cuenta. Al
finyal cabo, el avance éticode
lapublicidad pasa por el respe-
to alas leyes de proteccion de
datos. «Todos dentro del eco-
sistema digital debemos es-
taren un marco de transparen-
cia», apunta Reyes; «el usuario,

las agencias, las tecnologias y
los soportes».

Larecopilacion de datos no
eslaunicanovedad: IAB Spain
adelanta que, de caraa2019, se
desarrollard una evolucién del
machine learning con una au-
tomatizacion de las decisiones
de puja, ademds de un aumen-
to del targeting activo, que da
un peso mayor al contexto en
el que el usuario consume ca-
daanuncio. @

ENTREVISTA

Monserrat
Sanchez
«E12019 estara
marcado por la
automatizacion
en campanas»

ARCHIVO

MonserratSanchezesla
actual programmatic
connection manager
enPublicis Media

¢Como ve el panorama de la
programatica en 2019? Serd un
afio marcado por modelos de
automatizacion en laoptimiza-
cién de campafias, hay un avan-
ce tecnoldgico donde el apren-
dizaje va en beneficio de los re-
sultados. Hablamos de un
algoritmo que permite un and-

lisis individual del usuario, re-
emplazandola targetizacion ge-
nérica tradicional.

Ademés, el consumoylacom-
pra por movil seincrementaran.
Tiene que ser un afio de creati-
vidad e interaccién donde me-
jorenlacalidad y cantidad delos
impactos. Se seguird potencian-
dolatransparencia de datos,
elusuario estd mas involucrado
y sensible al uso de la informa-
cién que deja en internet. Los
anunciantes deben recoger in-
formacion limpia y util.
£Como ve laevolucion del video
y native ad respecto al display?
Este afio llegala TV conecta-
da, que busca hacerse un hueco
reforzando la coberturay lle-
gando a los usuarios que optan
por contenidos a la carta. Se-
guramente sea uno de los gran-
des en programadtica, aunque
aun hay poco inventario y los
costes encarecen la competiti-
vidad frente al video tradicional,
en los que se estima un consu-

mo del 70% de la inversion.
Por otrolado, los formatos na-
tivos cobran mayor protagonis-
mo, su integracion es mas es-
table, aligual que su interaccion
con el usuario, permitiendo un
trafico de mejor calidad. Los
anunciantes buscan mostrar un
interés real que dé lugar auna
accion tangible para el cliente.
¢Como valorael crecimientode
la programatica nacional res-
pecto a la europea? Espafia es-
tatodavia muy lejos dela ac-
tividad en el resto de Europa,
dondelainversiéon puede llegar
arepresentar un 65%, mientras
que aqui ronda un 20%.
Estorefleja el comportamien-
to dela compra, muy arraiga-
datodaviaenlainversion en di-
recto, yasea porladindmicadel
mercado o por la evolucién de
los anunciantes, que apostaran
por un crecimiento fiable via
programatica.
¢Cudles son los perfiles mas de-
mandados por los equipos de

trading desk? He tenidolasuer-
te de ser parte de distintos gru-
pos, cada uno con diferentes
tendencias en trading desk, pe-
ro con una misma constante:
lanecesidad de un perfildetra-
der. Sigue habiendo més de-
manda que oferta, se buscagen-
te que sepagestionar diferentes
DSPs.

Un traderperfectoescapazde
gestionar distintas plataformas
yun conocimiento de DMPs,
Analytics, Adservers, etc. Tam-
bién esimportante lacapacidad
deanalisisy gestién de informa-
cion, el conocimiento de dife-
rentestecnologias, que sepain-
terpretar, generar aprendizajes,
que detecte oportunidadesein-
cluso aproveche cada momen-
toeimprevisto en las campaifias.
Programatica es un medio que
evoluciona continuamentey es
necesario saber adaptarse a los
cambios.
¢Como ve la aparicion de nue-
vos agentes, entre ellos los

Third party data? El valor de
la data ofrecida por terceros
estdal alzadebido a que ofrecen
una gestion de informacion
mas efectiva, su capacidad de
rendimiento ha mejorado en
elultimo afio, concentrando di-
versas fuentes de data, sobre to-
do deterministica. Se han con-
vertido en un factor relevante
alahora de plantear una estra-
tegia, haciendo perceptible la
audiencia ala que se dirigen.
Y para cerrar, {qué dato des-
tacariadel 2018? El tema top fue
la GDPR, con algo de incerti-
dumbre, regulacién de players...
Los usuarios deben ser cons-
cientesde que dejan unahuella
digital y que su uso puede tener
distintas finalidades.

Por otrolado, la nueva ley nos
permite una mayor visibilidad
y confianza en el origen de los
datos que utilizamos. Aliarnos
con un partner transparente
nos ayuda a consolidar la con-
fianza del cliente. ®
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Solo cuando eres capaz de
ver las cosas de otra forma,
sorprendes.

Damm y Arena Media
juntos desde 2006.

Nos gusta profundizar en los
productos y en los servicios de
nuestras marcas para entenderlas
mejor. Arena es la compania
espafnola que mas destaca en
Branded Content segun el
ContentScope 2017 realizado por la
BCMA en colaboracién con Scopen,
vy ha sido tres veces galardonada
como la Mejor Agencia de Medios
del Afo (2010, 2011y 2016) en los
Premios Eficacia convocados por
la Asociacion Espanola de
Anunciantes (AEA).

Nuestro reto: sorprender dia tras
dia a los clientes y a sus audiencias.
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www.arenamedia.com
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La popularizacion de los asistentes digitales supone
una revolucion para los anunciantes, quienes deben
adecuar sus contenidos a las nuevas herramientas
orales, <chumanizandolas» con la ayuda del ‘smart data’

M.T.
Hablar con las maquinas era,
hasta hace muy poco, una
idea mas propia de la cien-
ciaficcion que algoreal. Des-
de que Stanley Kubrick nos
descubriese a la supercompu-
tadora HAL 9000, que podia
comunicarse de forma oral
con los astronautas de 2001:
Una odisea del espacio, mate-
rializar un asistente personal
por voz ha sido uno de los
grandes anhelos de lainnova-
cién tecnoldgica. Por suerte,
los altavoces inteligentes ya
estan aqui y con ellos se abre
un nuevo mercado paralain-
dustria de la publicidad.
Aunque todavia no estd cla-
ro, esta innovacion abre un
nuevo modelo de negocio pa-

ra los anunciantes, que pon-
drdn a lavoz como gran pro-
tagonista: IAB vaticina gran-
desoportunidades paralain-
dustria, las cuales pasan por
crearunaimagenbasadaenel
audio online.

Se prevé que en este para-
digma las compafiias desa-
rrollen su propia voz hablada,
creando una identidad oral
que las diferencie de la com-
petencia. Ademas, los consu-
midores cambiaran su forma
de comprarenlaredy, con
ello, su respuesta a los men-
sajes de los anunciantes.

En definitiva, lallegada de
los altavoces inteligentes abre
una realidad para la publici-
dad aun desconocida pero
con mucho potencial.

197%

seincrementaron las ventas
de altavoces en todo el mundo
eneltercertrimestre del 2018

ALTAVOCES INTELIGENTES

Losamplificadores inaldmbri-
cos mencionados pueden es-
cuchar, entender y responder
al usuario, unas caracteris-
ticas quelos han convertidoen
los objetos mds buscados de
las pasadas navidades. Asi lo
demuestran los datos recogi-
dos por Strategy Analytics,

Lallegada de los altavoces inteligentes cambiara las reglas de la industria. arcHivo

que aseguran que en 2018 los
envios mundiales de altavoces
inteligentes se incrementaron
enun 197%, lo que se traduce
enlaventade22,7 millonesde
unidades durante el tercer tri-
mestre del afio.

Este aumento, ademas,
coincide con la adaptacién de
los asistentes digitales al es-
pafiol entre quienes lideran la
ya conocida como ‘guerra de
los altavoces inteligentes’:
Google, Amazon y Apple.

BUSQUEDAS POR VOZ

Desde hacer la compra has-
ta cambiar la musica o res-
ponder correos, estos asisten-
tes prometen facilitar la vi-
da de los usuarios tan solo
con que estos se lo pidan. Ale-

xa, Siri y Google Assistant son
las nuevas voces de una revo-
lucion que también afectaa
las grandes compafiias y a sus
futuras estrategias publicita-
rias. Como consecuencia, las
marcas estan comenzando a
adaptar la forma en la que se
comunican con sus clientes,
centrandose en la vozy adop-
tando lo que se conoce como
voice marketing.

A nadie se le escapa que el
lenguaje escrito, con el que
rastreamos la web, no es el
mismo que usamos cuando
hablamos con otra personao,
en su defecto, con un asisten-
te virtual. Por eso, las mar-
cas deben optimizar su SEO y
adaptarlo alos mensajes ora-
les. Al final, gracias a la Inte-

ligencia Artificial, los alta-
voces se ‘humanizaran’ pa-
ra asemejar sus comandos a
un lenguaje natural.

‘SMART DATA!

Lavoztambién serd una nue-
vavariable a tener en cuenta
dentro del bigdata y su ana-
lisis. La informacion que los
asistentes virtuales recojan
delas peticiones de sus clien-
tes se traducird con smart da-
ta. Asi, las marcas aprende-
ran del tono y la forma de ex-
presarse de los usuarios para
crear campafas personaliza-
das en funcidén de sus bus-
quedasy suestado de &nimo,
pudiendo recomendarles
productos similares basando-
Se en sus gustos. @

LOS FAVORITOS

La veterana Alexa
presume de mas
funcionalidades

Hasta cuatro altavocesin-
teligentes halanzado Ama-
zon almercado: Echo, Echo
Plus, Spot y Dot. Todos se
conectanaalamismared
WiFiy Alexa, su sistema
operativo, destaca por

ser su eficacia. Ademas, dis-
ponen de 400 funcionalida-
des envarias categorias.
Precio: 99,99 euros.
Disponibleenamazon.es

Un mayordomo
virtual de disefio
impecable

El Assistant de Google

es perfecto paratodalafa-
milia, ya que reconoce va-
rias vocesy cuentacon
transmision de sonido por
Bluetooth. Sus funcionali-
dades seamplianal ser
compatible con Android

y permite enviar contenido
alatelevision.

Precio: 149 euros. Disponi-
ble enEl Corte Inglés

El mejor sonido
paralos mas
melémanos

Apple se sumaalaguerra
delosaltavoces con Siria
los mandos de suHomePod.
Su elevada calidad de audio,
gracias a sus siete micréfo-
nosy asu ajuste delos gra-
ves, lo hace mas un altavoz
que unasistente. Como
punto afavor, es el inico
que protege la privacidad.
Precio: 349 euros. Disponi-
ble en www.apple.com/es
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El ‘smartphone’ transforma la manera en la que vemos el contenido audiovisual. arcrivo
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El consumo M.T.

audiovisual en Los smartphones han cambia-

moviles se dispara go las regllas deljuego d? lain-
. . ustria y lamanera en la que

y la 1ndustr.1a adapta los usuarios interactian y

sus contenidos a las consumen publicidad. Este

pantallas erguidas 2019, uno de los formatos que

mas popularidad gana entre
las multiples posibilidades
que ofrecen estos dispositivos
son los videos.

En concreto, esta es la acti-
vidad en la que mds se con-
sumen datos en el mundo a
través de los teléfonos movi-
les, representando un 55% del

total, una cifra que para 2023
se espera que ascienda hasta
el 75%, segun el informe Hd-
bitos de consumo mobile en Es-
pariay en el mundo en 2018 fir-
mado por Ditrendia.
Conscientes de esta tenden-
cia, la mayoria de los players
del ecosistema digital estan
apostando por convertir el vi-
deoonlineenunade sus prin-
cipales herramientas paralle-
garalos clientes. E176% delas
firmas encuestadas por el in-
forme The State of Video Mar-
ketingin 2018 aseguraron que

implementar este formato en
su estrategia les ayudd aincre-
mentar sus ventas. Ademas, el
81% de los clientes se decidio
a comprar un producto o ser-
vicio tras ver el contenido au-
diovisual de una marca.

Los datosreflejan una delas
tendencias estrella para este
afio dentro delaindustria pu-
blicitaria. El video continta
creciendo yadaptandose alos
contenidos de los anuncian-
tes, cambiando aspectos co-
mo su tradicional formato en
horizontal por el vertical. Un
giro de 90° que promete trans-
formar los anuncios en los
smartphones taly como la co-
nociamos hasta ahora.

EL MOVIL, DE P

Sihace unos afios crear videos
en vertical era una de las
prohibiciones dentro del en-
torno audiovisual, ahorala
produccion de contenido
orientado ala pantalla del mo-
vil es una de las mayores ten-
dencias en cuanto a conteni-
do publicitario.

Las imagenes apaisadas se
mantenian como las tinicas
aceptadas por una cuestion
fisioldgica: nuestros ojos es-
tan colocados horizontal-
mente para ampliar nuestro
campo de vision. Sin embar-
go, el modelo vertical de los
smartphones ha transforma-
dola maneraen la que mi-
ramos los contenidos. De
acuerdo con el informe
MOVR Mobile de 2017, los
usuarios mantienen sus mo-
viles en esta posicion el 90%
del tiempo; es decir, no giran
el dispositivo aunque el con-
tenido esté ideado para vi-
sualizarse tumbado.

Snapchat fue la primera apli-
cacion que aposté por la po-
sicidn vertical, demostrando
que los anuncios verticales se
reproducian nueve veces mas.
Tras el éxito cosechado por la
plataforma, otras como You-
Tube, Google, Instagramy Fa-
cebook decidieron seguir el
ejemplo y ya cuentan con pu-
blicidad adaptadaalas panta-
llas de los moviles.

La principal ventaja de los
anuncios erguidos es que es-
tos ocupan toda la superficie
del teléfono, por lo que los
usuarios estaran mas dispues-
tosaverlapublicidad -yaque
no tendran que hacer el es-
fuerzo de girarlo-, y el forma-
to da pie a que puedan inte-
ractuar con el contenido.

Ademads, se recomienda
que los videos sean de muy
corta duracion. Asilo exigen
los llamados Snack Ads, que
no superan los diez segun-
dos, y los Bumper Ads que
ofrecen Google y YouTube,
de menos de seis.

ENLAS PLATAFORMAS

YouTube. La visualizacion a nivel mundial de la red social
mds importante en contenido audiovisual se realiza mas
del 70% a través de los teléfonos méviles. Como conse-
cuencia, la plataforma ha decidido apostar por los anun-
cios en formato vertical para que se adapten a las panta-
llas de los smartphones.

En un principio, YouTube ofrecia adaptar el formato afia-
diendo dos barras negras aambos lados del dispositivo,
una opcidén que han mejorado con sus Vertical Video Ads.

Google. La companiia ha creado sus propios anuncios
envideo vertical, bautizdndolos como Bumper Ads.
Estos tienen una duracion maxima de seis segundos,

por lo que silas marcas quieren promocionarse en Goo-
gle, deben crear un contenido breve pero de granimpac-
to. Dicha exigencia forma parte de una estrategia que
asegura alas firmas un mayor indice de efectividad, ya
que los usuarios no pueden saltarse el anuncio. Los Bum-
per Ads pueden aparecer en videos de YouTube.

Instagram. Si hay una red social que destaca por sus
videos de corta duracion, esa es Instagram. Sus stories,
contenido audiovisual que no excede los 15 segundos
de metraje, se generan no solo por los usuarios de la app,
sino por las marcas. Estos pueden aparecer de forma al-
terna entre las historias de los perfiles a quienes siguen
los usuarios, como un anuncio en mitad de un video.

Facebook. Tras lacompra de Instagram, la red social de
Mark Zuckerberg comenzé aimplementar sus propios
stories. Como novedad, estos amplian su duracion hasta
los 60 segundos. Los anunciantes pueden promocionar-
se através de estas historias de Facebook, las cuales, se-
gun aseguran, usan mas de 300 millones de personas.

Con este mercado, las com-

00%

esel porcentaje de tiempo que
los usuarios usan sus méviles
en posicion vertical

PARAEL CLIENTE

Como reflejo del auge del
contenido audiovisual, IAB
anuncia que para 2019 se es-
pera que el mas del 80% de to-
do el video publicitario sera
programatico.

pafiias obtienen mayores be-
neficios del contenido audio-
visualy crean un vinculo con
el cliente, al adaptar sus men-
sajes a sus preferencias.

De esta forma, se incremen-
taran los videos nativos en pa-
ginas web, con especial cala-
do en los smartphones, y los
de gran tamafio, estos ultimos
presentes en las Smart TV.

El objetivo de implemen-
tar este tipo de contenido es
que las firmas buscan ampliar
su target mediante el mayor
numero de visionados, algo
que se consigue en gran par-
te gracias ala continua adap-
taciéon de sus producciones
alaaudiencia. ®

ARCHIVO
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La publicidad
tradicional abre paso
ahistorias con sentido
enlas que el producto
es participe ademas
de protagonista

B.L.
Pensar en un posible cliente
0 usuario como receptor pa-
sivo de la publicidad es cosa
del pasado. La narrativa
transmedia, un proceso ba-
sadoendifundircontenidoa
través de multiples platafor-
mas, soportes y canales, co-
bra mads sentido gracias a la
normalizacién de las redes
socialesyotros medios de di-
fusién digital. En estos, lain-
teraccion es un proceso na-
tural que abre las puertas a
spots,complementoseinclu-
soaplicacionesbasadasenla
respuesta del usuario.
Dentro de las tendencias,
también cobra un sentido
creciente la utilizacion de di-
ferentes técnicas narrativas.
Las historias, los casos rea-
les o los personajes buscan
aportar un valor afiadido al
usuario. Atras quedan los pu-
blirreportajes enfocados di-

ALGUNOS EJEMPLOS

FAMILIARIZADOS

IKEA

Ademas de conseguir que su
spot fuese tendencia en You-
Tube durante varios dias con-
secutivos, lkea aporté6 con Fa-
miliarizados un gran ejemplo de
gamificacion: presentéuna
aplicacién moévil que simulaba
el concursode suanuncioy que
permitia al usuario conocer me-
jor a su familia durante las ce-
nas navidefias. De forma com-
plementaria, lanzd enredes un
hashtag acorde altema.

Viernes,25deenerode2019 — 20MINUTOS
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rectamente a un producto:
la publicidad complementa-
ria a medios escritos vira ha-
ciaun branded content muy
elaborado, tanto en el aspec-
to redaccional como en el
complementario, con foto-
grafiay videos trabajados por
profesionales que invitan al
disfrute del contenido. Ade-
mas, las propuestas nativas
encajan con la linea del me-
dioy suelen corresponder en

TENEMOS QUE

VERNOS MAS

RUAVIEJA

Lamarcade licor Ruaviejaestd
detrds del anuncio mds emo-
cionante de las Ultimas navida-
des. Elimpacto delacamparia
Tenemos que vernos mas, cen-
tradaeneltiempo que resta pa-
radisfrutar de nuestros seres
queridos, no se quedd soloen
unvideo viralizado; el engage-
ment se multiplicd gracias al si-
tioweb en el que el usuario po-
dia comprobar su propia cifra.

contenido a los intereses del
espectador o lector, por lo que
laaceptacion por parte delos
mismos es mds habitual.

El aprovechamiento de las
nuevas tecnologias permite,
hoy en dia, soluciones de lo
mas llamativas: ya es posi-
ble comprobar mediante rea-
lidad aumentada, por ejem-
plo, el aspecto de muebles
nuevos en tu salén un domi-
cilio o de un determinado

« 1l El.ll-l"\"“'.'.‘._

ENCERRADOENEL SUPER
CARREFOUR

Ungranejemplode storytelling
viaredes sociales vino el pasa-
doafiodelamanode Carrefour.
Sebas G.Mouret, un conocido
youtuber, protagonizé un hilo
de Twitterenelque narrabaa
tiempo real como se habia que-
dadoencerradoenunodesus
supermercados. La aventura,
que enganchd a miles deinter-
nautas, eraenrealidad una
campanade la Operacién Des-
cuento.

ARRATIVAS EDITOURIALES
Ut DAN VALOR ALAS MARGAS

corte o color de pelo. La ga-
mificacién —posible en mu-
chas ocasiones gracias a esa
misma realidad virtual y al
uso extendido de los
smartphones— genera unos
niveles de engagement hasta
ahora desconocidos, yla ve-
locidad ala que se transmite
la informacién obliga, so-
bre todo en canales online,
aencajar el mensaje en un
golpe de vista.

SIENTEEL SABOR

COCA-COLA

Larealidad aumentada ha pro-
piciado campafias tan curiosas
como laque desarrollé Coca-
Colaencolaboraciénconla
EMT el pasado verano.Laac-
cién conectd los datos de pre-
diccion con el andlisis de las ru-
tas de autobuses para detectar
enquémomento llegabanala
parada.Eneseinstante,enla
marquesina aparecian los per-
sonajes protagonistasinva-
diendo lacalle en cuestion.

CONSUMO DE ViDEO

El uso del audiovisual en las
campafias de marketing on-
line es otra de las tendencias
en alza: segin un estudio de
Hubspot, en 2018 el 81% delas
marcas habian optado por pa-
trocinarse con video. Eso si,
no deben extenderse mds de
unminuto, yaque enlasredes
sociales, la duracién perfec-
taoscilaentrelos 6 ylos 44 se-
gundos, apunta Cyberclick. ®

PAQUITASALAS

NETFLIX

Poca gente es ajenaala mana-
germas atrevida de Netflix,en-
tre otras cosas gracias al acier-
toenlapublicidaddeestay
otras series del serviciode
streaming.La publicidad dela
ficcion protagonizada por
Brays Efe ha dado vida a Paqui-
taenredes como Twitter, You-
Tubeeinclusolaapp de com-
praventa Wallapop, enlaqueel
personaje llegd a «vender»el
rétulo luminoso de su agencia.

ARCHIVO

«
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Porquéno
es ‘branded
content’

Fedra Valderrey
Product manager en
BlueMedia Studio

uela industria
cree en el branded
content es
innegable. Esta
afirmacién ha cobrado
especial fuerza en el
ultimo trimestre del
afio; tanto agencias
como grupos editoriales
hemos vivido una
importante concentra-
cion de contenidos de
anunciantes que han
confiado en ellos para
llegar a su publico
objetivo. Pero, como
se perfila una buena
estrategia desde un
medio editorial?
Escuchando in situ alas
marcas, consensuando
con agencias el plan de
accion, analizandoala
audiencia y haciendo
una prospeccion
periodistica para hallar
grandes historias que
de verdad interesen al
publico. El branded
content no son ‘remiti-
dos’, ni notas de prensa;
es ocioy entretenimien-
to en cualquiera de sus
expresiones narrativas.
Debemos ser rigurosos
con el espiritu del
formato, alejarnos de
los mensajes invasivos
para ofrecer contenidos
seductores. E1 2018 nos
ha servido para consoli-
dar grandes proyectos,
pero aun hay un
importante camino por
hacer y que empieza por
la evangelizacién dentro
y fuera de los medios.
El ‘popular’ branded es
contenido con creativi-
dad, data, innovacion,
desarrollo web y
engagement. Sentémo-
nos marcas, agencias
y medios y hablemos,
de una vez, sobre
branded content.
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DIADELAPUBLICIDAD PATROCINIOS

El patrocinio se mantiene como una
delas principales estrategias de las
firmas parareforzar su ‘branding’,

un formato que continua creciendo
gracias a la inclusion de las redes sociales

M.T.
Las relaciones publicasy el
mercado publicitario aunan
fuerzas con los eventos, una
de las herramientas funda-
mentales para que las marcas
refuercen suimagen a través
delaorganizacion de encuen-
tros especiales y, en muchas
ocasiones, alidandose con per-
sonajes de relevancia publica
para debatir sobre temas de
actualidad.

Este formato es una de las
mejores vias para dar difusion
dela actividad o filosofia de

un negocio, ya que supone
una oportunidad para gene-
rar popularidad entre el tar-
get potencial. A través dela or-
ganizacion de eventos, desa-
yunos informativos, entregas
de premios y foros, las firmas
aumentan su credibilidad y
prestigio, ala vez que refuer-
zan su imageny posiciona-
miento.

Sobre este tipo de forma-
tos trabaja BlueMedia Even-
tos, unadivision especializa-
da que lleva a cabo acciones
de gran relevancia profesio-

NUS Y FURUS:
S PREMIUM
D LASMARGAS

A
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“MUJERES Y ZWANZAS”

Foro ‘Mujeres y finanzas’ organizado por BlueMedia Eventos. Jorce raris

nal con enorme repercusion
medidtica para los medios
20minutos y La Informa-
cién. «Los anunciantes bus-
can cada vez mas el contac-
to con los medios, provee-
dores y clientes mediante
foros», afirma Paco Portela,
director de Patrocinios y
Eventos de la comercializa-
dora de Henneo. El afio pa-
sado, el departamento orga-
nizo 14 encuentros, en los
que colaboraron 24 patroci-
nadoresy medio centenar de
empresas.

628

billones de dédlares invirtie-
ron las marcas a nivel mundial
en 2017 en los patrocinios

RENOVACION EN LAS REDES

La presencia de marcas en
eventos ha experimentado
un incremento positivo en los

ultimos afios, tal y como re-
flejael informe dela EAE Bu-
siness School: el gasto mun-
dial en este formato ha creci-
do un 3% anual, pasando de
los 46,3 billones de ddlares a
los 62,8 en 2017.

Una de las claves que ha
ayudado a consolidarlo en la
era de internet son las redes
sociales. Gracias a estas pla-
taformas, los usuarios pue-
den compartir al minuto lo
que ocurre en cada encuen-
tro, por lo que las empresas
y organizadores cuentan ca-

da maés con estas herramien-
tas digitales.

«Nos interesa que los conte-
nidos generados se viralicen.
Los publicamos en los sopor-
tes de papel y web en cola-
boracién con nuestro depar-
tamento de Social Media», ex-
plica Portela. Cuanta mas
audiencia alcancen los conte-
nidos, mayor atencion reca-
lard enla firma, porlo que es-
tas centran sus esfuerzos en
colaborar con personajes pti-
blicos muy activos en las re-
des, como los influencers.

ALGUNOS EJEMPLOS

F cummue
MD'U"JU!E_J!}

FORO SOBRE MOVILIDAD SOSTENIBLE

Bajo el paraguas Movilidad
Sostenible,20minutosy
BlueMedia Eventos reunio a
personalidades de primer nivel
del mundo de las comunicacio-
nes. Elencuentro, que estuvo
patrocinado por el Ayunta-
miento de Madrid y Endesa,
contd con la participacion de
Inés Sabanés, delegada de Mo-
vilidad del Ayuntamiento de

ejecutivo de Zity; José Antonio
Ledn Capitdn, director de Rela-
ciones Institucionales y Comu-
nicacion del Grupo PSAenEs-
pafay Portugal; Antonio Cas-
tellanos, responsable de la Di-
reccion General de Sostenibili-
dad de Endesa; y Alberto Mar-
tin Rivals, socio responsable
del sector de Energiay Recur-
sos Naturales de KPMG en Eu-

Madrid; Javier Mateos, director ropa, Oriente Medio y Africa.

Sl
(" acciona

aoi busta
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TRANSICION ENERGETICA JUSTA

De la mano del periddico eco-
némico La Informacion, dis-
tintos agentes analizaron el fu-
turo del sector en el encuentro
Transicidn energética justa, el
cual contd con el patrocinio de
ACCIONA. Enlamesasesen-
taron a debatir Joan Herrera,
director general del Instituto
para Diversificacion y Ahorro
de la Energia (IDAE), del Minis-
terio de Transicion Ecolégica;

Arturo Pérez de Lucia, director
gerente de la Asociacién Em-
presarial para el Desarrollo e
Impulso del Vehiculo Eléctrico
(AEDIVE); Sergio de Otto, vi-
cepresidente de la Fundacion
Renovables; y José Lopez-Ta-
fall, director de Regulacion de
ACCIONA. El encuentro estu-
vo moderado por Daniel Tole-
do, director del periddico digi-
tal La Informacion.

PREMIOS 20 BLOGS

Premios 20 Blogs es una de las
citas mds emblemdticas de los
medios de comunicaciény la
red. El afio pasado cumplio su
duodécima edicidén y reunid a
mds de 300 invitados en un
evento al que asistieron repre-
sentantes de la sociedad civil,
del Gobierno y de los diferentes
partidos. La Ultima gala tuvo
lugar en el CaixaForum de Ma-
drid y estuvo patrocinada por

Movistar; también conté con la
colaboracion de Halcén Viajes,
Obra Social ‘la Caixa’, SM, Gran-
des Vinos y Audi Retail Madrid.
Los Premios 20 Blogs estan
considerados como unos de los
galardones mas prestigiosos en
habla hispana en lared. Los pre-
mios reconocen la labor de lain-
formacion veraz y cercana con
los ciudadanos, su calidad y su
valor social e informativo.
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UNNEGOUIO EN AUGE
DESUE LOSES

Cadaverano, los
festivales de musica
se convierten en el
mediadorideal entre
distintas marcas y sus
potenciales
consumidores

: Al

BEA LANGREO
Una pulsera en la mufiecay
un programa en lamano. Son
los primeros estimulos de un
festival de musica, pero una
vez dentro no dejan de suce-
derse: regalos, fotografias im-
presas, tokens —-moneda de
pléstico ideada para pagaren
lamayoria de eventos de este
tipo-y, por encima de todo,
distintos escenarios reparti-
dos en el recinto. Todos los
elementos mencionados tie-
nen algo en comun: suelen
estar acompafiados del patro-
cinio de una o varias marcas.
Que la presencia de las fir-
mas en estos eventos seacada
vez mas numerosay variada
no es extrafio si se tienen en
cuenta las cifras. El sector de
entretenimiento y medios en
Esparia estd en constante cre-
cimiento y las expectativas
continuan a la alza, al menos,
hasta2021. Asiloreflejael Ob-
servatorio de patrocinio de
marcas en festivales firmado
por Neolabels y Ticketea, que
apunta a una progresion del
2,9% en nuestro pais durante

f 2 s L
El Arenal Sound, con 300.000 visitantes anuales, es el festival con mayor niimero de asistentes en Esp

T o T8 Sy

GENARIOS

¢Como se posicionan las marcas?

WS

Distintos escenarios
Unaaccion comun es el apo-
yoagrupos emergentes.En
laimagen, el escenarioalter-
nativo Hirian de Heinekenen
el Bilbao BBK Live.

Experienciaafnadida
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Método de pago

Tuenti patrocina festivales
comoelVifiaRock o el Arenal
Sound poniendo sunombre
eimagenenlamonedade
cadaunodeellos.

Los stands de informacidn o experiencia son opciones por
las que optaninfinidad de marcas. En la foto, el espacio de
Adidas en el pasado Primavera Sound.

PIMPAM STUDIO

DIADE LAPUBLICIDAD FESTIVALES

15

firmas acumulan unterciode
los patrocinios en Espafia,
con Coca-Colaalacabeza

los proximos afios. En euros,
supone pasar de una factura-
cion de 23.963 millones en
2016 aun total de 27.629 millo-
nes previstos de cara a 2021.

En concreto, el mercado de
lamusica en directo también
vive afios de bonanza. Segin
el anuario que publicala Aso-
ciacion de Productores Musi-
cales (APM), este sector ha
acumulado un crecimiento
del 14,7% desde 2016; dentro
del formato live, el 50% de es-
pectadores prefiere los fes-
tivales frente al 30% que se de-
canta por conciertos, como re-
coge el Estudio StubHub 2017.
Entotal, los 50 festivales méas
importantes de Espafia acu-
mulan una afluencia de 3,52
millones de personas.

De forma afiadida a los datos
al alza, hay otro factor que jue-
gaun papel clave: la publici-
dad en estos eventos se per-
cibe de forma positiva en el
96,2% de los casos, segun
Ticketea; un 36,3% de los asis-
tentes apunta incluso que «las
firmas aportan valor» a este ti-
po de eventos, frente a un re-
chazo de tan solo el 3,8%.

Unavezdecididala presen-
ciade marca, llega el segundo
paso: establecer de qué ma-

19

Un mercado
rentable

Cifrasrécord.En 2016
Espafia acogio un total de
869 festivales, segunel
ultimo registro del Minis-
terio de Educacion, Cultu-
ray Deporte.

Unamarcaenelrecuer-
do. El 74% de los asisten-
tesaunodeestos even-
tos recuerdan alas firmas
presentes en el mismo,
segun el Observatorio de
Neolabelsy Ticketea.

Poramoralarte. El apo-
yoalamusicaendirecto
es unaapuesta segura:
segun AEG, el 83% de los
consumidores generan
una conexion emocional
positiva hacia marcas que
invierten en este sentido.

nera se mostrard al publico.
Seguin el anélisis de Neolabels
y Ticketea, las acciones mas
efectivas son los regalos di-
rectos de producto y los des-
cuentos, seguidos de la or-
ganizacidn de experiencias,
los concursos y los sorteos.
Ala cola quedan los patroci-
nios tradicionales sin genera-
cién de actividades.

La percepcidén de esas em-
presas presentes en festiva-
les, ademads, no se limita al
numero de asistentes; de he-
cho, y de forma exponencial,
se multiplica gracias ala difu-
sidn en distintos canales, en
especial en lasredes sociales.
Segun los resultados publica-
dos por Ticketea en 2018, mas
del 80% de los asistentes que
interacttian en estos eventos
conla propuesta de una mar-
catienden a compartir los re-
sultados en Instagram, Fa-
cebook o Twitter, por lo que el
impacto total, multiplicado
en funcion del numero de se-
guidores, puede resultar alta-
mente rentable.

Hablando de nombres pro-
pios, el patrocinio de festiva-
les en Espafia cuenta con 15
grandes protagonistas que
acaparan el 33% de los acuer-
dos. El primer puesto lo osten-
ta Coca-Cola, presente en un
total de 34 festivales, seguido
de Jigermeister (27), Damm
(19), Estrella Galicia (15) o Red
Bull (12). Mas alla del mercado
de bebidas destacan nombres
como Movistar, con presencia
en diez festivales; Tuenti, que
patrocina nueve; o Kia, pre-
sente en seis. ®
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#AbiertoAustralia

Nadal

desespera
a'Tsitsipasy
pasaala final

Elmallorquin arroll6 al prodigio griego
en tres parciales y esperarival para el
ultimo partido: Djokovic o Pouille

RAULR.VEGA

rrodriguez@20minutos.es

Los matices cuentan. No es
que Stefano Tsitsipas jugara
mal su primera semifinal de
un Grand Slam, qué va, es que
Rafa Nadal no le permitié ju-
gar bien. Lo reconocid, triste
yresignado él, en la rueda de
prensa, tras 75 minutos de lu-
chaenvano paraser barridoen
tres sets, 6-2, 6-4y 6-0. El ma-
llorquin accede asia su quinta
final australiana; al heleno,
idoloen su paisy al que le cam-
bid la vida hace cuatro afios
cuando su padre le salvo de
morirahogadoenlas aguasde

Creta, le queda subuen torneo
y una pizca de reflexion que
ayer no hallé.

«No tengo ni idea de qué
conclusiones puedo sacar de
este partido. Solo consegui
seis juegos. No sé, me siento
muy extrafio. Me sentien cier-
tamedida como con la men-
te en blanco, cosa que es muy
extrafia porque nunca noto
eso cuando estoy en medio de
un partido. Nadal tiene el ta-
lento de hacerte jugar mal».
Palabra de Tsitsipas.

Sélo en los inicios del pri-
mer set fue feliz el griego, ape-
nasunos intercambios de pe-

R

Nadal y Tsitsipas se saludan al final del partido. e

finales hajugado Nadalen
Australia, delas que solo ha
podido ganar una.

lota que se quedaban en el
campo contrario y una pizca
deilusion: ‘;y si puedo con
é1?°. No ha lugar, Nadal no lo
permitié. El de Manacor se
agencid rapido un breaky alli
murio su rival, del que ya no

hubo noticias en el resto del
partido. Literalmente, Tsitsi-
pas se fundid: intentd mover
a Nadal, forzarle con su re-
vés federiano a una mano,
moverle por la pista... pero ahi
se quedo todo, intentar todo
y conseguir nada. Querer,
contra Nadal, es no poder.

No hubo més partido que
contar, fue un mondlogo del
jugador espafiol, que se plan-
ta en la final sin conceder un
solo set y asombrando con sus
porcentajes en el servicio.
Ayer gand el 85% de los pun-
tos con el primer saque y el
71% con el segundo. Mucha te-
la. «No es de los mds rapidos
pero si es muy efectivo», con-
firmo Tsitsipas.

Elnumero dos mundial disec-
ciond su victoria: «Aparte de
que he sacado muy bien, esim-
portante que continue bien las
jugadas tras el servicio, es im-
portante que el rival vealejosla
posibilidad de lograr la rotura.
Ademas, tengo que mantener
este revés, que me ayuda a ser
mas imprevisible».

Y adescansar, y a esperar ri-
val. Estamafiana sejugaralase-
gundasemifinal (09.30 h), otro
duelo a priori decantado: Djo-
kovic contra Pouille. Las pre-
guntas a Nadal, obviamente,
fueron por su presumible en-
frentamiento el domingo conel
nimero uno mundial. «El tiene

que ganar su partido primero
pero, si fuera contra €él, seria
una final muy complicada por-
queesel nimerounoyelactual
rival a batir». Balones fuera.
Por lo que respecta al cuadro
femenino, Kvitovay Osakaavan-
zaron hacia una final en la que
estardlaprimera posicién mun-
dial en juego, tras vencer a la
estadounidense Danielle Collins
y la checa Karolina Kvitova.
Kvitova puso fin al recorri-
do delatenistarevelacion del
cuadro, Danielle Collins, des-
pués de que alcanzara la se-

«He sufrido mucho
en este torneo, pero
el deporte no te debe
nada»

«La verdad es que no
esperaba llegar hasta
aqui si miro como han
sido los ultimos meses»

RAFA NADAL
Nuamero dos del tenis mundial

mifinal en el que ha sido su
primer Abierto de Australia.
Por su parte, la tenista japo-
nesa, vigente campeona del
‘major’ estadounidense, ne-
cesitd de nuevo tres sets para
poner fin al recorrido de
Pliskova. ®

‘TIEMPO DESPUES’

souguin REVES

S JOSE LUIS D
ENTREVISTA,
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LA FAVORITA
EL VICIO DEL PODER
EL BLUES DE BEALE STREET
LO QUE ESCONDE SILVER LAKE
VENGADORES: ENDGAME
BEAUTIFUL BOY
STRANGER THINGS
JUEGO DE TRONOS
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NO TE PIERDAS EL
NUMERO DE ENERO

BRIE LARSON ES
CAPITANA MARVEL,
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Y ADEMAS, LA ENTREVISTA DE JOAQUIN REYES
A JOSE LUIS CUERDA, LAS MEJORES SERIES
Y PELICULAS DEL ANO Y NUESTRO CALENDARIO
CINEMANIACO DE REGALO
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Noche maglca se cierre el mercado de traspa- 0 notaen el programa corto de | safaka-Baskonia (18.15horas),
sos en febrero, y mientras Marc 20 los Europeos de patinaje artis- | Buducnost- Herbalife Gran Ca-

de Mal‘C GaSOl sigue a lo suyo. En la madruga- tico de Minsk, en los que se | naria (19.00 h) y Barca Lassa -
dadeayer, firmé el quintotriple i despide de la competicién. | CSKA Moscu (21.00 h).

conun ar.oma doble de su carrera con 22 pun- Un ar bitro corrupto . Las posiciones finales se deci- i .

a despedlda tos, 17 rebotes y 10 asistencias. sancionado de porvida | diranen el programalibredel | «Sentirabia»

Los Memphis Grizzlies estdn
abiertos atraspasarasugranes-
trella, Marc Gasol. La mala tra-
yectoria del equipo, penulti-
mo del Oeste, hace que la fran-
quicia de Tennessee quiera
sacaralgo por el espafiol, unode
los mejores pivots de la NBA.

Su salida, pues, parece que se
puede producir antes de que

Sin embargo, ni con esas gano
suequipo, que cayo con los Hor-
nets (107-118). «<Puede que cam-
bie mi relacién con los Grizzlies,
pero nunca con Memphis», di-
joenlo que suena a despedida.

Mientras, James Harden sigue
asombrando con sus actuacio-
nes individuales y ante los
Knicks hizo 61 puntos para dar
la victoria a los Rockets. ® R.D.

L ¥
> T, = ﬁa
Marc Gasol, en el partido
ante los Hornets. ere

La Comisién de Etica Inde-
pendiente de la FIFA ha sus-
pendido a perpetuidad al
exdarbitro nigerino Ibrahim
Chaibou, al que hallé culpable
de aceptar sobornos.

Javier Fernandez,
tercero de momento

El espafiol Javier Fernandez
obtuvo ayer la tercera mejor

préximo sabado.

Victoria del Real
Madrid enla Euroliga
El Real Madrid consolidd su
segunda posicion en la fase re-
gular de la Euroliga (16 victo-
rias y cuatro derrotas) tras ga-
nar ayer en un gran partido al
Anadolou Efes por 92-84. Hoy
se jugardn los partidos Darus-

Antonio Pefialver, subcam-
peodn olimpico de decatlon en
Barcelona 1992, relaté ayer que
cuando vio al que fuera su en-
trenador Miguel Angel Millan
sentado en el banquillo, acusa-
do de dos delitos de abuso se-
xual a menores, sintié «rabia»
y «ganas de que acabe todo pa-
ra que no haya posibilidad de
que toque a nadie mas».

Sergio Le6n abraza a Tony Sanabria (izquierda). Sergio Ramos celebra su gol de penalti ante Gorka Iraizoz (derecha). ere

#CopadelRey
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L
R.RIOJA/R.D.
deportes@20minutos.es/ @20mDeportes
Los partidos de ida de los cuar-
tosdelaCopadel Rey acabaron
ayer con el triunfo del Real Ma-
drid ante el Girona y el empate
entre Espanyol y Betis.
ESPANYOL 1-1BETIS
El Betis sac6 un interesante re-
sultado en el campo del Espa-
nyol en un partido en el que los
pericos lamentaron las ocasio-
nes que perdonaron cuando
iban porencimaen el marcador.
Eltanto de Borja Iglesias en la
primeramitad se quedd corto,y
enlasegunda parte unos minu-

tos frenéticos de los de Quique
Setién permitieron igualar el

NRESULIAL
| BETISEN oL
SITA AL ESPANYOL

partidoy dejarlo todo abierto
paralavueltaen el Benito Villa-
marin.

Alamedia hora de partido, el
Panda remato una gran jugada
delos locales tras dos fallos de
Darder y Piatti, que habian cho-
cado conunJoel pletéricoen es-
te partido.

Al cuarto de horadelasegun-
daparte, el VAR confirmdun gol
anulado al paraguayo Sanabria,
que remato en fuera de juego.
Pero el atacante verdiblanco,
que tiene pie y medio fuera del
clubsevillano, nose rindid. Pri-
mero rematd un gran balén que
obligd aRoberto a hacer una
gran parada, y después su insis-

Ungol de Sanabria
empato el partidode
idadelos cuartos de
la Copaen Cornella; el
Real Madrid remont6
anteel Gironaenel
Santiago Bernabéu

JUGADO MARTES
Getafe-Valencia 1-0

JUGADO MIERCOLES
Sevilla-Barcelona 2-0

AYER
Espanyol-Betis 11

Real Madrid-Girona 4-2

tencia tuvo premio cuando re-
matd alared una contra bien
trenzada por Carvalhoy Ser-
gio Ledn para poner el defini-
tivo 1-1 en el marcador.

REAL MADRID 4-2 GIRONA

El Real Madrid si quiere la Co-
pa. O eso al menos se despren-
dedel11quesacéayer Solari an-
te el Girona, con pocas rotacio-
nes y muchas ganas. Los
catalanes se pusieron por delan-
teyllegaron a empatar a dos,
pero el arredn final de los blan-
cos les da una interesante ven-
taja paralavuelta, lasemana
que viene en Montilivi.

Volvié Marcelo alatitularidad,
peroellateral tardé pocoen de-
mostrar por qué ha perdido el
puesto. Una buena jugada por
laizquierda de Raul Garciaaca-
bd con un centro que Lozano,
soloy con el brasilefio muy le-
jos,empujo a lared a placer.

AlMadrid letocaba remontar,
yenlabandaderechaencontrd
una autopista. Entre Odriozo-
la y Lucas Vazquez hicieron
mucho dafio, y un pase del vas-
co, que gand linea de fondo ya
en el rea, lo remato el gallego.

Eldominio de los blancos fue
total ante un Girona que espe-
raba, como sucedio en el Wan-
dalasemana pasada, continuar
con su efectividad a la contra.
Vinicius fue, de nuevo, delo me-

jordesuequipo, ylointentdsin
descanso. Tras levantar al Ber-
nabéu en un par de ocasiones,
el brasilefio controld al borde
del drea, Lozano le dio una pa-
tada a destiempo y el arbitro,
que habia decidido no pitar mi-
nutos antes un posible penalti a
Modric, esta vezsi sefial los on-
ce metros. Sergio Ramos, de
nuevo a lo Panenka, no falld.

Enun dia de regresos, reapa-
recieron trassuslesiones Kroos
y Marcos Llorente, y el cante-
rano no lo pudo hacer con pe-
orsuerte. Enun coérner del Giro-
na, su compafiero Nacho le de-
sequilibrdy el centrocampista,
con la mano levantada, tocé el
balén. No perdoné Granell, que
col6 el balén en la escuadra.

De nuevo se veia con un mal
resultado el Madrid, y de nuevo
sacd entonces su mejor version.
Otra vez fue Vinicius el deto-
nante, con una buenajugada
porlaizquierda para ceder a
Marcelo. Su centro lo rematd
Sergio Ramos, ese defensa con
espiritu de delantero que busco
el &rea con convencimiento pa-
ra conectar un gran cabezazo.

ElMadrid no se conformé an-
te un resultado que no era del
todo bueno, y de nuevo apare-
cié Vinicius, decisivo, cuyo cen-
tro encontrd esta vez a Benze-
ma, que hizo el cuarto. ®

Suspendida
labusqueda
delavionde
Emiliano Sala

Labusquedadel avion en el
que iba el futbolista Emilia-
no Salay que desaparecié el
lunes por la mafiana fue sus-
pendida ayer, segtin informo
lapolicia de Guernsey a través
de su cuenta de Twitter.

«Las probabilidades de su-
pervivencia son extremada-
mente remotas», puso en el
comunicado, dando por prac-
ticamente imposible que el ju-
gadory el resto de pasajeros
aparezcan ya con vida.

Las fuerzas de seguridad in-
formaron de que tres aviones
y cinco helicépteros llevaron
acabo 80 horasde «tiempo de
vuelo combinado» para bus-
car la avioneta, que despegd
de Nantes (Francia) con desti-
no a Cardiff (Pais de Gales).

«Dos botes salvavidas han
estado también involucrados
en la busqueda», dijo la poli-
cia, que pidio asistencia a «va-
rios barcos que atravesaban la
zonar, ninguno de los cuales
vio restos de la aeronave.

«Entiendo que la familia de
Sala no estd conforme con la
decisién (asi lo manifestaron
ayer la hermanay el padre-
del futbolista) de detener la
busqueday lo entiendo com-
pletamente. Estoy absoluta-
mente convencido de que no
podriamos haber hechonada
mads», declard alaBBC el capi-
tan David Barker, encargado
del dispositivo.

A pesar de que la busqueda
activa del futbolista se ha de-
tenido, la policia asegurd que
mantendré contacto con las
embarcacionesy aviones que
atraviesen la zona para tratar
delocalizarlaavioneta. ® R.D.

h
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Sigue toda la informacion sobre el
avion de Emiliano Sala y el resto de
actualidad en nuestra web.
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«Hay que estar loco para
dedicarse alamusica hoy en dia»

O
JOMNUTOS CON.

Elgrupodelos Carmona
vuelvealosescenarios
despuésdei4aiios.Ylo
hace consunuevodisco,
‘DeakiaKetama’ (Uni-
versal), que publicanhoy

BELEN SARRIA
belen.sarria@20minutos.es/ @20m

Ketama regresa «para que-
darse». Un anuncio que ha
vuelto «loca a la gente». Los
flamencos comienzan el 23
de febrero en Granada su gi-
ra, en la que reinterpretaran
sus clésicos.

¢Qué diferencia hay entre el
disco De aki a Ketama de 1995
y el de 2019? Josemi: Hemos
remasterizado el antiguo 4l-
bum y hemos afiadido el Ven-
te pd Madrid, junto a Jorge
Drexler, y El problema, con Pa-
blo Alboran. Después hemos
metido Angel caido, de Anto-
nio Vega, y Loko de amor, el te-
ma mads novedoso, junto a Ru-
bén Rada.

¢Las nuevas versiones supe-
ran a los clasicos? Antonio:
Son diferentes. El Vente pd Ma-
drid de 1995 lo cantamos con
Antonio Flores y nadie lo pue-
de hacer mejor. La antigua ver-
sion cuenta con unabanday
ritmoslatinos; la nueva es mds
recogida, tan solo con las dos
guitarras de Juany Josemiy
conlavozde Jorge Drexler, que

le aflade una letra nueva que
habla sobre Ketama, Madrid, y
todalagente que viene anues-
tro pais en busca de suefios.
Vuelven porque quieren, pero
alguna razén de peso habra...
Juan: La razoén principal vino
cuando mi hermano Antonio
cayé malo. Estuvoen comain-
ducido una semanay, cuan-
dosedespertd, nos reunioy di-
jo: «Oye Juan, Josemi, jtene-
mos que estar juntos!».
Antonio: Fue un momento
muy critico. Esas situaciones
te hacen recapacitar y pensar
en que necesitas estar con los
tuyos, abrazarlos e irte con
ellos de gira.

En una entrevista han dicho
que buscan «dar una version
diferente» a cuando seguian
juntos, ¢cudl es la novedad?
Juan:Lanuevaversidonesel re-
sultado del aprendizaje de es-
tos14 afios, enlos que cadauno
hemos hecho cosas por nues-
tro lado. Seguro que las letras
que hagamos en el préximo
discovanaestar mas cuidadas
por este aprendizaje.

¢Qué nuevos sonidos nos en-
contraremos en este lanza-
miento? Antonio: A quien ten-
gael discodel 951le vaaen-
cantar el nuevo. Porque,
primero, estd remasterizadoen
AbbeyRoady, segundo, suena
con un matiz muy calentito.
Ademas, hemos incluido cua-
tro nuevos temas. Después de
14 afios no nos apetecia meter-
nos asaco en el estudio para
componer un disco entero.
También afirman que el so-
nido de Ketama puede «ha-

cerle bien» ala musica de aho-
ra, ¢en qué sentido? Juan: Por
lo que veo, ahora en la mu-
sica es todo bastante pareci-
do. Antes se oia a Serrat, Sabi-
na o Antonio Vegay se les re-
conocia facilmente. Ahora
cuesta trabajo saber quién es
cadauno. Lo que hacemos no-
sotros es muy particular. Creo
quevaaabriralanuevagene-
racion otra manera de ver la
musicay llevarsela a otrositio,

«Venimos a quedarnos.
Queremos sentir el calor
del publico paseando
por nuestro pais»

«Nuestramusicanovaa
cambiar mucho, ni vamos
a cambiar nosotros para
salir en laradio»

«No nos tenemos que
readaptar porque no
hemos dejado de estar
adaptados»

como hicimos nosotros en
nuestro momento.

¢Con qué andan lokos de
amor? Josemi: Por la vida, las
sensaciones, nuestros nifos,
por lamusica...

Juan: Somos gente muy ena-
moradiza y muy romdnticos,
algo que puede ser un defecto
que yano se lleva.

Antonio: Hay que estar locos
paradedicarse ala musica hoy
endia. Nosotros lo hicimos en
sus mejores tiempos. Ahoraes
muy dificil entrar en el pano-
rama musical.

¢Alguien ha rechazado colabo-
rar en el disco? Josemi: No, a
quienes se lo hemos pedido
han estado encantados. Pablo
Alboran es un tio genial. Des-
de el primer dia, se impregno
con Ketamay queria hacer co-
rosen todo. Le tuvimos que de-
cir: «jCémo vas aestar en todos
los temas!» [se rie]. Jorge
Drexler, por su parte, es un per-
sonaje en peligro de extincién;
te hablay te mata.

ZY hay algun artista actual con
el que les hubiera gustado tra-
bajar y no han podido? Josemi:
¢Tulo que quieres que diga es
Rosalia, no?

No, pero podria haber sido una
buena forma de conectar con
la nueva generacion... Jose-
mi: A lo mejor algtin dia hace-
mos algo con ella. Pero las co-
sas no hay que forzarlas. Es
una pedazo de artista que ad-
miramos mucho. Aunquenola
considero una cantaora fla-
menca, para eso hay que vivir
dos veces. Ella es alguien que
se acerca con mucho talento,
respeto y que viene muy bien
a la musica y al flamenco,
en particular.

Disolvieron el grupo con éxi-
tos de los 90 y vuelven ahora
en el 2019. ¢Se han adaptado
a los nuevos tiempos? Juan:
Los Carmona no hemos de-
saparecido. En el camino cada
uno ha hecho su carrera. No-
SOtros no nos tenemos que
readaptar porque no hemos
dejado de estar adaptados.
Antonio: Mi musica yano va
acambiar mucho nivoy acam-
biar porsalirenlaradio. Yo so-
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Ketama

El grupo flamenco, que na-
ciéenlosafos 80, esta for-
mado por el cantante An-
tonio Carmona (1965) y los
guitarristas Juan José
(1960) y Josemi Carmona
(1971), su hermanoy primo
respectivamente. En 1995
lanzaron De akia Ketama,
discoque lesllevdal éxitoy
que hoy recuperan enuna
version remasterizada.

lo sé que sé hacer mi musica
y, si vienen quinceafieros a de-
cir: «Oye, tio, que buena mu-
sica», pues bienvenidas sean
todas las generaciones.

¢Qué esperan de este disco?
Antonio: Pasarnoslo bien. Te-
ner el calor de la gente y que
disfruten de todas esas cancio-
nes que hace tiempo que la
gente no escucha.

¢Buscan despertar a sus fans
por una noche o vienen para
quedarse? Antonio: Venimos
para quedarnos. Queremos
sentir al publico paseando por
nuestro pais. A mi me gusta
mucho Espafia. Yo soy espa-
fol, espaiiol, espafiol.

Juan: No sabiamos lo que iba-
mos a durar pero ahora es un
no parar,y eso sin haber sa-
cadoel disco. Lo masbonitode
todo es que la gente de 25 afios,
que no haoido la musica de
Ketama en directo, estd loca
por vernos.

Josemi: Vamos partido a parti-
do; concierto a concierto.

¢A qué escenario les apetece
mas subirse? Juan: Cada uno
tiene su magia. Lo curioso es
que, cuando nosotros empeza-
mos con Ketama, no nos die-
ron sitio en Andalucia porque
decian que no haciamos fla-
menco. En cambio, si nos die-
ron en el norte.

¢Qué recuerdos mas preciados
tienen como grupo? Juan:
Nuestra ilusién de jovenes era
llenar el Palacio de los Depor-
tes, donde hacia Camarén sus
conciertos. Cuandollegd el dia
[en 1995], vimos que habia
12.000 personasy se quedaron
fueraotras 4.000. Al terminar,
nos fuimos al bafio del cameri-
no y, nada mas vernos, nos
echamos a llorar los tres.
Josemi: Otra anécdota, del afio
pasado cuando decidimos vol-
ver, es de la primera vez que
ensayamos los tres solos sin
musica. Yo empecé con la gui-
tarra, Juan mesiguié conlasu-
yay Antonio comenzd a can-
tar.Y, sin decir palabra, em-
pezamos allorar también. @

h
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Puedes leer esta y otras entrevistas,
reportajes y noticias sobre giras

en nuestra pagina web.

Netflix estrena
hoy ‘Polar’,la
adaptacionde
‘Black Kaiser’

La plataforma Netflix estre-
na hoy Polar, una adapta-
cién cinematografica de las
historias de Black Kdiser, el
personaje creado por el dibu-
jante y guionista de cémic
valenciano Victor Santos.

Laserie Polar (que en Espa-
fla publica Norma Editorial)
esun impactante y ultravio-
lento thriller protagonizado
por un atormentado e infali-
ble asesino a sueldo creado
por Santos (Torrente, 1977).
Black Kaiser debe realizar un
ultimo encargo antes de al-
canzar una jubilacién que
prevé dorada, sin problemas
de dinero, gracias a la fortu-
na acumulada durante una
sangrientay fructifera carre-
ra. ® R.C.

)

Amaia Romero actuara
en otro festival

La cantante y compositora
Amaia Romero, ganadora de
Operacion Triunfo 2017, ha si-
do confirmada como cabeza
de cartel del Mallorca Live Fes-
tival 2019, que se celebrard en
Calvia el 10 y 11 de mayo. Jun-
to aella figuran Jamiroquai,
Two Door Cinema Club
y Vetusta Morla, entre otros.

El Sonar revela parte
de su cartel para 2019
El festival Sénar, en Barcelo-
nadel 18 al 20 de julio, con-
firmé ayer mas de 40 artistas
para su proxima edicion, en-
tre los que destaca la actua-
cién exclusivade Four Tety el
nuevo espectdculo del pro-
ductor y vocalista venezolano
Arca, ademads de Vince Sta-
ples, Underworld y Fennesz,
entre otros.

‘Fama’ reabrira su
academia el 1de febrero
#0 de Movistar+ cumplird tres
afios el 1 de febrero estrenan-
dolasegundaediciénenel ca-
nal del concurso Fama a bai-
lar, que se alargard durante 16
semanas. Con nueva acade-
miay final individual y por
parejas, estard presentado de
nuevo por Paula Vazquez.

‘La casa de papel’ habla
sobre sus mascaras
Laproductorade La casa de
papel, Vancouver Media, res-
pondio ayer a la reclamacion
de derechos de la Fundacion
Dali por el uso de laimagen
del pintor en sus mascaras.
Sostiene que es «una caricatu-
racreaday disefiada especifi-
camente para la serie».

-




20MINUTOS —Viernes,25deenerode2019

15

Javier Camara (izda.) y Adam Jezierski, en un fotograma de la serie. rr

‘Vota Juan retrata con
humor el lado humano
y ridiculo de la politica

Javier CAmara protagoniza estaficcion
de TNT, que se estrena hoy, sobre la cara

ocultadelos politicos y sus allegados

ISRA ALVAREZ

ialvarez@20minutos.es/ @ialvar

Sien algin campo o profesion
es cierta aquella maxima de
quelarealidad superaala fic-
cidén, ese campoes el delapo-
litica. Los reveses, intereses
y ambiciones que mueve ha-
cen que un reflejo de ese
mundillo en clave de comedia
resulte tan atractivo como lo
es la serie Vota Juan, del ca-
nal TNTy producida por 100
Balasy Turner, que se estrena
esta noche (22.00 h).

Se trata de una comedia pro-
tagonizada por Javier Cdma-
ra, que interpreta a Juan Ca-
rrasco, un ministro de Agri-
cultura con una ambicién
desmedida, un ansia por se-
guir escalando en el escalafén
casi tan grande como su fa-
cilidad para meterse en pro-
blemas. «Es una serie muy di-
vertida, donde los personajes
lo pasan muy mal», explica el
propio Javier Cdmara, que
afiade que han hecho «una
destilacién de muchos po-
liticos y hemos construido es-
te Juan Carrasco que es peri-
patético, perolleno de alman.

Segun Diego San José, guio-
nistay creador de la serie jun-
to con Juan Cavestany, «la po-
litica real seria una mala se-
rie». Y aunque esta se
ambienta en ese mundo, en
realidad habla més «del fac-
tor humano», como explicala
actriz Maria Pujalte, que se
mete en el papel de la jefa de
prensa de Juan Carrasco.

Tampoco es una historia
que trate de la politica real y,

Maria Pujalte

LaactrizinterpretaaMa-
carena,lajefade prensa

y personade confianza de
Juan, el ministrointerpre-
tado por Javier Camara
que protagoniza laserie.

¢A qué se dedica

Macarena? Ella
estd para salvar marrones
maquillando asuntos,
reorientando las pifias...

¢Se ha documen-

tado? Hablé con
personas que se dedican
a esto y algunas cosas de
las que me contaron me
sorprendieron. Son
puestos sin horarios, sin
fines de semana...y con
mucho estrés.

@ ¢Larealidad
supera la ficcion?
Lo que me encanta de
Vota Juan es que todas las
maravillas que estdn
escritas en los guiones
(que son fantasticos),

por muy bestias que sean,
parecen sacadas de un dia
cualquiera en la politica. ®

quizd por eso, esta comedia
4cida resulta muy universal:
«Todas las miserias de Vota
Juan las podria cometer tan-
toalguien de izquierdas como
de derechas. Los protagonis-
tas no se pueden ubicar en
ningun partido, lo que nos
permite disgustar a todo el
mundo», explica con sorna
Diego San José.

Con ocho episodios, la tra-
ma arranca cuando Juan de-
cide presentarse a las prima-
rias de su partido para des-
pués convertirse en el
candidato ala Presidencia del
Gobierno. Intrigas internas,
envidiasy crisis rodean al po-
liticoy su equipo, en el que es-
tan los actores Nuria Mencia
(como su jefa de gabinete)
y Adam JeziersKi (secretario
personal de Juan).

Eldmbito mds cercanoy fa-
miliar del ministro lo forman
Mona Martinez, como la em-
pleada de hogar de Juan; Yaél
Belicha, como Paula, la mujer
de Juan en ladistancia; y Esty
Quesada (Soy una pringada),
que interpreta a Eva Carrasco,
la hija adolescente y poco
normativa del politico.

La accion en Vota Juan
transcurre en despachos, sa-
las de prensa o platds de te-
levisién pero, ademads, «he-
mos incidido mucho enlahu-
manidad de los personajes,
en ver qué pasa detras del es-
cenario de la politica y como
se comportan estos persona-
jes cuando llegan a su casa»,
dice Javier Camara. ®

h
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Puedes leer el articulo completo,

una entrevista con Javier Cdmara y un
video del rodaje en esta direccion web.
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JORRENTE B EOTER
REVIVE'VEINTEr

ANOSDESPUES

Con motivo del 20.° aniversario de su

muerte, Alianza Editorial y Alfagura
publican reediciones de sus libros

ANDREA ABREU
andrea.abreu@20minutos.es/ @AndreaAbreul
Lacasadelainfancia de José
Miguel Torrente —corrector
yeditor —eraun desorden orde-
nado. Loslibrosbrotaban delas
esquinas como flores valiosas
que conviven consuentornoen
plena pazy armonia. J. M. To-
rrente cultivo un gran amor por
la literatura, pero no esta segu-
ro de si su padre, Gonzalo To-
rrente Ballester (Ferrol, A Coru-
fia, 1910-Salamanca, 1999), le in-
culco de forma intencionada
esa pasion por lasletrasosila
mera presencia de sus volime-
nes logré hacer su parte.

Este domingo, se cumplen
veinte afios de la muerte de To-
rrente Ballester y parece que
es un buen momento para le-
erle. Alianza Editorial lanza una
bibliotecade autor deunodelos
escritores mas unicos de la li-
teratura espafioladelsigloxx, el
primer novelista nacional galar-
donado con el Premio Cervan-
tes (1985), miembro de la Real
Academia Espafioladesde 1975
y Premio Principe de Asturias
de las Letras (1982), entre otros
importantes galardones.

Labiblioteca incluye titulos
como DonJuan, La Isla de los
Jacintos o Crdnica del Rey Pas-
mado (alaventael 31de ene-
ro). Ademas, Alianza publica
unaedicién del vanguardista La

saga/fugadeJ.B., ensu colec-
cién Alianza Literaturas (que
arrancael 21 de febrero). Ellibro
cuenta con un prélogo del gana-
dor del premio Herralde de No-
vela 2017, Andrés Barba.

También Alfaguarasesumaal
aniversario con una edicién
completa, yenunsolotomo ca-
sitan grande como la Biblia, de
unadesusobras masemblema-
ticas: Los gozosy las sombras
(compuesta, a su vez, por El se-
fior llega, Donde da la vuelta el
airey La Pascua triste), que ya
estd en librerias.

Para el hijo del escritor, el he-
chode que Alianza Editorial re-
edite ahoralas obrasde su padre
esunabuena noticiay unsigno
de que sus palabras ain siguen
interesando. Si J. M. Torrente
aprieta las ideas en un esfuer-
zo por recordar a su padre escri-
biendo, le resulta complicado.
«No era tan facil verle porque
élsiempre lo hacfaensudespa-
cho, enlabiblioteca, yeraunsi-
tioal que nose podia entrar. Pe-
ro, aveces, si se le veia escribir
y corregir», recuerda.

Ladiferencia entre progenitor
e hijo eraamplia: cincuentay
nueve afnos les separaban. Por
eso, para J. M. Torrente, la fi-
gura fisica de su padre era mas
parecida a la de un abuelo.
Cuenta que habiaun momento
en el que no entendialo quela

Retrato del escritor Torrente Ballester, de Damian Flores L1anos (1985). sisLi0TECA NACIONAL DE ESPARA

El franquismo
y suobra

ApesardequeTorren-
teBallester comenzod sus
andanzasliterarias afilian-
dosealaFalange,esonoim-
pidié que tuviese que pasar
elfiltrodelacensura.Enel
prologode Lasaga/fuga...,
AndrésBarbarecuerdael
informe del censorencar-
gadoderevisareselibro:
«Solounacensuratanab-
solutamente destartalada
como lanuestrapudodejar
colaruntextoplagadode
criticas politicas detodo ti-
po»,dice Barbadel texto.

profesién de escritor significa-
ba, porque era muy pequefio.
«Luego, cuando ya era cons-
ciente de lo que suponia, lo te-
nia tan metido en la vida coti-
diana que nodiferenciabaal es-
critor del profesor».

En palabras del mismo To-
rrente Ballester, sus obras inten-
tan «explorar, mediante la pala-
bra, mundos imaginarios». Co-
mo un nifio que juega a
esconderse, cuando escribia co-
rreteaba por los limites entre
larealidad y la fantasia. «<Es un
autor muy facil de enclavar en
unatradicion cervantinay cos-
tumbrista pero que, al mismo
tiempo, lleva esa literatura a
un lugar magico, imprevisible y

totalmente desmesurado», ex-
plica Andrés Barba.

ParaJ. M. Torrente puede que
el mayor logro de su padre haya
sido su capacidad para crear
una obra tan extensa a pesar
de las circunstancias. Porque
Torrente Ballester comenzd a
vivir durante el reinado de Al-
fonso XIITy desarrolld casitoda
su carrera dentro de la dicta-
dura franquista. «Era una épo-
cade dificultades econémicas
y politicas, censura, persecucio-
nes», dice su hijo.

Dentro de la extensa produc-
cién de Gonzalo Torrente Ba-
llester (que cuenta con mas de
unaveintena de novelas, un pu-
flado de obrasdeteatroyotrode

LOS EXPERTOS
RECOMIENDAN:

forrenle

Don Juan

Enestarecreaciondeuno
delos grandes mitos lite-
rarios, J. M. Torrente en-
cuentraunaensefianza
Unica:la visién que su pa-
dreteniadelamor como
un «sentimiento humano».

JOSE MIGUEL TORRENTE
Hijo del escritor, editory corrector

Lasaga/fugade J.B.

Barba piensa que se trata
dellibro masirrepetible
de su produccién.Unre-
trato de la sociedad es-
pafiola de posguerra «ex-
traordinariamente diver-
tidoy descacharrante».
ANDRES BARBA

Escritor y prologuista de La saga/fuga....

ensayos), elegir un solo libro es
muy dificil. Aun lo es mds para
su hijo: si J. M. Torrente tuvie-
seque decirun nombre, seria el
de DonJuan.

Por su parte, Barba reconoce
que puede que no sea la mejor
puertade entrada, peroqueel li-
broal quetiene méscarifioes La
saga/fuga de J.B., que conside-
rala pieza masirrepetible de
suproduccion. «<Me deslumbro
mucho cuandololei por prime-
ravez, en la facultad de Filolo-
gia», recuerda. «Teniaalgo com-
pletamente nuevoyalavez ab-
solutamente familiar». Barba
dice quesiabres La saga/fuga...
por cualquier pagina, encuen-
tras «una imagen brillante». ®

Falleceel
disenador
cordobés Elio
Berhanyer

El disefiador Elio Berhanyer,
el altimo gran nombre de la
historia de la moda espafiola,
fallecid ayer a los 89 afios en
suresidencia de Madrid. El
Museo del Traje acogio la ca-
pilla ardiente del disefiador
durante cuatro horas.
Distintos personajes lamen-
taban ayer su muerte. Entre
ellos, el ministro de Culturay
Deporte, José Guirao, le re-
cordaba como «sinénimo de
la alta costura espafiola» y lo

calificé como «absolutamen-
te contemporaneo». Tam-
bién, modelos y disefiadores
le homenajearon durante la
Mercedes-Benz  Fashion
Week de Madrid.

Elio Berhanyer fue uno de
los modistos espaifioles con
mas prestigio internacional y
vistié a la alta sociedad es-
pafiola y a muchas celebrida-
des, entre ellas, la Reina Sofia
y Ava Gardner. En 2011 reci-
bié un homenaje por sus 60
afnos dedicado ala moda. Un
afio antes se vio obligado a ce-
rrar su taller de alta costura
de Madrid y latienda de la
marca situada en la calle La-
gasca, como consecuenciade
la crisis econémica. @ R.c.

)

EE UU niega el visado
aunactor de ‘Roma’
ynoiraalos Oscar
Elactor mexicano Jorge Anto-
nio Guerrero, que interpreta
aFermin en Roma, tiene pocas
posibilidades de acudir a los
Oscar 2019: ha solicitado el
visado en tres ocasiones para
accedera EEUUYyle hasido
denegado todas las veces.

Altamira presentara

maiana nuevas figuras
El Museo de Altamira acogera
mafiana la conferencia
Handpas. Las manos dela cue-

vade Altamira, durantela cu-
al los ponentes dardan a cono-
cer nuevas figuras identifica-
dashalladasenlacélebre cue-
va con arte rupestre.

Laautorade 50
sombras de Grey’ lanza
nuevanovela erética
Laautoradelanovela 50 som-
brasde Grey, E.L. James, ha
anunciado el lanzamiento de
un nuevo libro erotico, The
Mister (Ed. Cornerstone), que
en esta ocasion se aleja de los
personajes del superventas ro-
mantico que hace ochoafiosla
encumbro al éxito. La nueva
obradelaescritorase publica-
rden Estados Unidos el pré-
ximo 16 de abril.

‘Los Girasoles’ de Van Gogh no viajara mas

El Museo Van Gogh de Amsterdam anuncié ayer que ya no podrd
volver a prestar a pinacotecas de otros paises el célebre lienzo Los
Girasoles del maestro holandés. El estado de la pintura es «esta-
ble pero vulnerable», explicd el director del museo. ouar kraak /ere
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Rocky Balboa (Sylvester Stallone) y Adonis Creed (M
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Jordan) preparandose para el combate. warner

EL o GUNDU ASALIU DEL

NUEYUROGKY

‘CREED Ii: LA LEYENDA
DE ROCKY’

Lasaga ‘Rocky’
ahondaenla
nostalgia y reivindica
a Shakespeare

en plan soviético

LAPELICULA
DE LA SEMANA

PorCarlos Maraiion
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=

I pesodelanostalgiayel

eco pugilistico del pasa-

do ayudan, pero el bo-

xeo moderno se ha con-
vertido en un hdndicap, o al
menos en un estigma, parael
cine. El deporte se horteriza
sin remedio, asolado por la
mercadotecnia que todoloin-
vade con sus oropeles y sus
metacrilatos; pero, en espe-
cial, hay que verlomal que ha
evolucionado estéticamente
el ring desde aquellos claros-

curos tenebristas de Cuerpo
yalma, Mds dura serd la cai-
day Marcado porelodio... tan
respetados y sabiamente apli-
cados después por Martin
Scorsese en Toro salvaje.

El mérito de Rocky (y el de
John Huston antes en Fat
City, ciudad dorada), un po-
quito antes de entrar de lleno
en el despiporre capitalista ci-
néfilo de los 80, fue ponerle
color al espiritu de aquello
que hasta entonces olia a lini-
mento y se alumbraba con
unabombilla colgando sobre
lalona. Hasta que les estalld
en los guantes por sobredosis
de bisuteria deportiva en las
sucesivas entregas y acabo
implosionando en Rocky V.

Sin embargo, poniendo el
foco en otro lado, las pelicu-
las del potro Balboa han sabi-
do superar el ahogo de la fran-
quicia original sustituyéndo-
lo por el toque shakesperiano
(coppoliano también vale)
que incluye la famiglia (aun-
que el apellido en liza tenga
origen galaico-leonés) en la
ecuacion de éxito.

No son Million Dollar Baby,
que aguantaba el tirén esté-
tico del boxeo chillén porque
salia poco del gimnasio; ni
tampoco The Fighter, que se
mantenia con Christian Bale
en las fronteras del universo

white trash; ni siquiera Reden-
cion (Southpaw), que jugaba al
drama sanguinolento con un
sorprendente Jake Gyllenha-
al. Pero funcionan con solven-
ciadramatica y un cierto aro-
ma (adiferencia del amanera-
miento de Cinderella Man)
a clasicismo sin infulas.

En el boxeo, como en
lavida, los perdedores
acaban siendo mucho
mas interesantes

Tras la crepuscular Rocky
Balboa y la neoadrenalinica
Creed, esta segunda entrega
de las andanzas del hijo de
Apollo es un chute de nostal-
gia apoyada en el retorno de
Ivan Drago: la pelicula apela
de manera muy directaeine-
quivoca, sin aspavientos, con
mecanismos simples pero
muy efectivos (banda sono-

2018. Director Steven Caple Jr.
Reparto Michael B. Jordan,

Sylvester Stallone

raquesuenaalaoriginal)ala
revancha del ruso derrotado
en pleno auge de la adminis-
tracion Reagan. El comeback
de Dolph Lundgren -muy
bien conservado-es el arma
mas poderosa (Brigitte Niel-
sen no anda lejos) para justi-
ficar la pelicula: el director
Steven Caple Jr. (realizador
del drama racial The Land)
se marco como referencia pa-
ra el encuentro entre los dos
antiguos rivales el cara a ca-
ra entre Robert De Niroy Al
Pacino que Michael Mann
bordd en Heat. Y pese alasdi-
ferencias de peso (interpreta-
tivo), no hasalido mal parado
en estareivindicacién de la
sangre en plan soviético.

Ante Lundgren y su estig-
ma, se agradecen los esfuer-
zos de Michael B. Jordan, jun-
to a ese eterno marcharse sin
acabar deirse de Stallone, yla
presencia del contrapunto fe-
menino de Tessa Thompson,
que ya no quiere esperar en
casa el resultado del comba-
te. Sucede que, en el boxeo,
como en lavida, los perdedo-
res acaban siendo mucho
mas interesantes. Atencion al
futuro de esta saga con Drago
y su hijo, porque solo en el
cine pueden los hijos del fra-
casollegar aser ganadores en
el futuro. @
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‘LA CASA DE JACK’

Las ultimas dos peliculas de
Von Trier, Nymphomaniacy
LacasadeJack,son demasia-
do conscientes dela facilidad
con la que se accede a la pro-
vocacion. Algunos pueden ver
perturbadoralabusquedadel
escandalo en detrimento de
una mayor ambicidn artistica.
Quedarse en este debate es
ignorar las virtudes de La ca-
sadeJack. Empezando porun
Matt Dillon soberbio, que
brinda fragilidad y chuleria a
un asesino en serie. Un perso-
naje que, gracias a su intérpre-
te, rodea de patetismo una
evidente misoginia y perver-
sidad para ofrecer una diver-
tidisima obra. Lo méas cohe-
rente es darle cinco estrellas
por lamismarazén porlaque
él hace cine: porjoder. ®s.A.
2018. Director Lars von Trier
Reparto Matt Dillon, Uma
Thurman, Riley Keough

‘EL BLUES DE BEALE
STREET’

Cuenta con las virtudes sufi-
cientes para deslizarse sobre
latemporada de premios. De-
jando apartelas interpretacio-
nes estratosféricas, las in-
fluencias (Wong Kar-wai) y las
muestras de una personalidad
que va camino de hacerse in-
confundible, el director no
miente cuando habla de los
maticesdeintrigaenlatrama.
Jenkins abre en El blues de
Beale Street unapuertaalaes-
peranza de la que Moonlight
apenas mostraba una rendija:
los esfuerzos del mundo pa-
ra hacerte creer que eres una
mierda pueden resultar inuti-
lessialguien atulado recuer-
da (y te recuerda) que eso no
esverdad. ®@v.c.
2018. Director Barry Jenkins
Reparto Kiki Layne, Stephan
James, Diego Luna

‘FAMILIA AL INSTANTE’

Mientras que Familia al ins-
tante aspiraaser una pelicula
paratoda la familia con men-
saje positivo, sus medios para
transmitir el mensaje prescin-
den muchas veces de los pa-
flos calientes y la moralina.
La cinta resulta muy disfru-
table cuando se regodea en los
aspectos mds bochornosos
que conlleva prohijar aun trio
de chavales creciditos. Pero
cuando trata de estimular
nuestra ternura, se hunde por
el peso de sus buenas inten-
cionesy por la nula quimica
entre Wahlbergy Byrne. ®Y.G.
2018. Director Sean Anders

cLADUS
RG]0
U RUBERT
REUFORD

‘THE OLD MAN AND
THE GUN’

orrest Tucker pasé 60
afios robando bancos,
entrando en prisiony es-
capandodeella, y Robert
Redford ha pasado 60 delasu-
ya ofreciendo interpretacio-
nesiconicas. Y The Old Man
and the Gun les rinde nostél-
gico tributo a ambos o0, méas
bien, al arquetipo que la hibri-
daciéon de personaje e intér-
prete encarna: alguien entre-
gado con pasion a su oficio.
Incluso sino acabasiendo el
ultimo papel en la carrera ac-
toral de Redford, es el mejor

Forrest Tucker, apasionado
del hurto. verTico FiLvs

Robert Redford ofrece
su interpretacion

mas magnética

en mucho tiempo

canto del cisne para él: una pe-
licula que celebra su carrera
con ma4s carifio que ninguno
de esos montajes visuales ha-
bituales en las galas.

El personaje funciona a mo-
do de amalgama crepuscular
de Sundance Kid y Johnny
Hooker y los otros forajidos
que Redford encarnd. No se
conforma con desempolvar
recuerdos de su carreray ofre-
cesuinterpretacién mas mag-
nética en mucho tiempo
mientras, en la piel del ladrén,
confronta su necesidad de ro-
bar con lo que corre el riesgo
de perder a causa de ella.

Lowery podria haberdadoal
filmela forma de unaviolenta
intriga criminal, pero es todo
lo contrario: derrocha encan-
to melancélico en todas esas
escenas en las que su héroe
conversay flirtea con Jewel
(Sissy Spacek) y hace balan-
ce. Probablemente, Redford lo
hace también. @ N.sALVA

2018. Director David Lowery

Reparto Mark Wahlberg, Rose
Byrne, Octavia Spencer

Reparto Robert Redford, Sissy.
Spacek, Casey Affleck
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El reportaje mas
revelador sobre
la pederastia

en Espana

‘Examende
conciencia’ esun
documental de
Netflix que arroja luz
sobre los abusos en
el senodelalglesia

R.C.

cultura@20minutos.es/ @20m

«Este era un tema que me
quemaba desde que vi la pe-
licula Spotlight [sobre abusos
sexuales en Estados Unidos],
consciente de que aquien Es-
pafia, y en general en los pai-
ses latinos, la incidencia del
abusoes muy superioralade
EE UU o Australia, donde la
Iglesia notiene tanto poder»,
explica Albert Solé, director
de Examen de conciencia,
una serie documental de
Netflixen torno alos casos de
pederastia cometidos por re-
ligiosos en Espafia.

En este trabajo han conse-
guido testimonios de adultos
que en su niflez sufrieron
abusos de profesores y sacer-
dotes de diversas congrega-
ciones e instituciones de en-
seflanza nacionales. Para es-
tas victimas de abusos
escalofriantes y sérdidos, la
entrevista supuso «reabrirun
trauma que para ellos esta-
ba cerrado, delo que no han

hablado en afios», aunque
también es «parte de la so-
lucién al estrés postrauma-
tico». Pero, ademas, han lo-
grado contactar con un pro-
fesor que ejercio esos abusos.
Examen de conciencia tiene
constancia de casos que se
han producido hasta2012.

«Lo mas dificil ha sido la
inexistencia de datos. Hay
muchisimas victimas, pero
muchos casos fueron tapa-
dosy los responsables estan
protegidos por las institucio-
nes o por la prescripcién de
los delitos», hace ver Solé. Pa-
raél, el testimonio del abusa-
dor -sinjustificarle ni alabar-
le-hasido «unactodevalen-
tia, porque otros con los que
hemos hablado se hacen los
locos o dicen que no recuer-
danotedanconlapuertaen
las narices», relata.

Segun el director, la trage-
dia de los abusos a menores
en lalglesia catdlica ha cam-
biado con lallegada del nue-
vo Papa, porque Francisco
«tiene un nuevo discurso»,
«buenas palabras» y «ha
abiertoel debate,loqueesun
gran cambio». Aun asi, Albert
Solé duda de que «sea capaz
de cambiarlo». ®

Cuéando y dénde
DESDE HQY, DISPONIBLE EN NETFLIX
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| QUE VERESTE FINDE SEMANA

‘Los olvidados’

LA2.2200H

Historia de nuestrocinellegaa
su pelicula900y homenajeaa
Luis Buriuel conlos filmes Los
olvidados, del cineasta arago-
nés, y Elevangelio de las mara-
villas,de Arturo Ripstein,con
fuerte influencia de Bufiuel.

:.__*:.n-_.r_
MUSICA
Tucaramesuena
ANTENA3.2210H

Mimi, en primera posiciénen
el ranking de puntos, se mete-
rden la piel de Junior esta se-
mana. Soraya serd Blondie,
Maria Villalon se convertird en
Nicky Jamy Manu Sanchez
interpreta a Bertin Osborne.

Los Goldberg

NEOX.22.30H

The Pina Colada Episode. Mu-
rray y Geoff se unen parasacar
aBeverly,BarryyEricadelatris-
teza compartida, yaque Lainey
haabandonado laciudad.Elen-
trenador Mellor se prepara para
susiguiente pasoensuvida.

ENTRETENIMIENTO
Volverteaver

TELECINCO.22.00H
Elactory humorista Pablo
Chiapelladara unadelas sor-
presas mas emotivas. Sera
complice de los padres de Da-
vid, un muchacho ejemplo de
fortalezatras nacer conuna
malformacién en un brazo.

ACTUALIDAD
Informe semanal
LA1.21.30H

Presentado por Pilar Garcia
Mufiz y dirigido por Oscar
Gonzélez, el programamas ve-
teranoy elmdsantiguodesu
género en Europa ofrece repor-
tajes de actualidad internacio-
nal, nacional, social y cultural.

T

CINE
‘Conspiracionenlared’
CUATRO. 1756 H

Milo (Ryan Phillippe), un genio
delainformatica, trabajaensu
garaje desarrollando tecnolo-
giadigital. Le proponen formar
parte de unaempresa millona-
riay derepente se ve involucra-
doenunatramade corrupcion.

e
INFANTIL
Pelopicopata
ANTENA3.0700H
Una visidninsélita del mundo
animal que muestra las rela-
ciones del hombre con sus
mascotas, las curiosidades
delos animales, sus enferme-
dades, el papel de los veteri-
narios y otros aspectos.

DOCUMENTAL
Lanochetemética

LA2.2350H

Ensuincesante busquedade
la pildora milagrosa que lo
convierta eninvencible, Hitler
iniciauna carrerade armas
farmacoldgicas. Esta Noche
se emiten Los yonkis de Hitler
y Las cobayas de la CIA.

CINE
‘Vivir esfacil conlos ojos
cerrados’

LA2.2230H
Antonio (Javier Camara)esun
profesor que utiliza las cancio-
nesde los Beatles paraensefar
inglés.Se enterade que John
Lennonestd en Almeriarodan-
douna peliculayvaaconocerlo.

-3 =
ENTRETENIMIENTO
LiarlaPardo
LASEXTA.1800H

Laactrizy humorista Silvia
Abril, que presentardlagalade
los premios Goya junto con An-
dreuBuenfuente, llegara pisan-
dofuerte al programade Cristi-
naestedomingo paracharlar
sobre suviday sus proyectos.

ENTREVISTA
Chester

CUATRO.21.30H

Margarita Robles, ministrade
Defensa,y Paula Echevarria, ac-
trizquedavidaalasargento
Martina Ibafiez en la miniserie
de Telecinco Los Nuestros 2, se-
ran las protagonistas delanue-
vaentregadel programa.

CONCURSO
Maestrosdelacostura
LA1.2205H
Losaprendicesrinden home-
naje al disefiador Pedro Rodri-
guez.Enlaprimera prueba,
confeccionaranun camisony
una bata a medida. Descubri-
ran el Disseny Hub Barcelona,
donde trabajardn por equipos.

HOROSCOPO

porAmaliadeVillena

Aries Tupoder seductor po-
dria provocar un efecto mégico
enalguien que siempre te habia
gustado pero que hasta ahora
no se habia fijadoenti.Noten-
gas prisa por nada:lo que tenga
que suceder, sucedera.

Tauro Te has propuestoincor-
porar ciertos hébitos saludables
atudiaadiayvasmuybien.En
un encuentro que se producira
hoy te sentirds algo perdido. Sé
fuerte, creeentiy note alejes de
loque mésteinteresa.

Géminis Podrasliderarunareu-
nién en laque tendras una opor-
tunidad paralucirte. Esimportan-
te que tomes una decision rapi-
damente para nocaerenel error
delasemana pasada.Unodetus
superiores te felicitara.

Céncer Losproblemasnodesa-
pareceran por mucho que mires
paraotrolado. Debes coger el to-
ro por los cuernosy tomar las
riendas de tu vida. Sino afrontas
lo que hay, no podras solucionar-
lo.Un buenamigo te ayudara.

Leo Tuparejatesorprenderd
con unareaccion que considera-
rasimpropiade él.Noseloten-
gasencuenta. Las aguas volve-
rdnasucaucey vuestra relacion
volvera a ser fluida siemprey
cuando evites discusiones.

Virgo Estasapuntodeiniciar
una etapa muy favorable en lo
laboraly en lo econémico. Pero
tendras que darlo todo para
seguir manteniendo a flote un
barco que, en ocasiones, se
tambaleard por la marea.

Libra Tendrasunmalentendido
conunser querido que nointer-
pretaré larealidad comotu.Note
ofusques y busca soluciones in-
termedias o podria crearse una
brecha demasiado grande. Sise
muestra distante, dale tiempo.

Escorpio Noactues hoy de for-
maimpulsiva o podrias cometer
errores caros. Intenta ser reflexi-
vo entodo momentoy asino
tendrds que lamentarlo. Alguien
tenotardalgoirascibley te lo di-
ra. Acepta las criticas.

Sagitario Una pequefia esca-
pada de finde semanateird de
maravilla para volver a conec-
tarte contigo. No importa sise
trata de mar o montafia, lo
esencial serd que te dejes em-
briagar por la naturaleza.

Capricornio Verasunapelicula
oleerds un libro cuyo mensaje ca-
lard hondo.Lavidateestden-
viando unrecadoy debes hacerle
caso. Nada volveraa ser como
antesy ahoraescuandovasa
empezar adarte cuenta.

Acuario Caerdsen latenta-
cién de juzgar aalguien por un
comportamiento puntual y no
seras consciente del error. De-
bes ser mas tolerante conla
gente. No todo el mundo tiene
que pensar como tu.

Piscis Encontraras el momento
de retomar un proyecto que te-
niasabandonadoy estavezlo
verds con una mayor perspecti-
va. Podrias colaborar conun
amigo o conocido en esta nueva
etapa:notecierres a nada.
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Carmelo Encinas

Carmena

vilaempanadilla

los resultados de las

elecciones andaluzas

les sacamos demasia-

das conclusiones. La

inmediata fue el ex-

trapolar sus resulta-
dos a otros escenarios autono-
micos y municipales, incluso a
nivel estatal. Un ejercicio algo
precipitado porque cada espa-
cioelectoral tiene sus peculiari-
dadesyelde Andaluciaestaen-
tre los que mas matices presen-
tan. Se dedujo también que la
fragmentacion deladerechaha-
biademostrado que lejos de res-
tar posibilidades aesaala del es-
pectro politico, comosiempre se
entendid, las habia ampliado,
dando por seguro que lacompa-
recencia de Vox permitid alcan-
zar una mayoria que, por si so-

El espacio electoral
de Andalucia esta
entre los que mas
matices presentan

los, no hubieran logrado PPy
Ciudadanos. Nunca sabremos
lo que habria ocurrido de no
concurrir la organizacion ultra
aesos comicios, pero me resul-
ta demasiado aventurado cre-
er que sus cuatrocientos mil vo-
tos, de andaluces cabreados con
Susana Diaz, no se los hubie-
ranrepartidolaslistas que enca-
bezaron Moreno Bonillay Juan
Mariny que, con la abstenciéon
queregistrélaizquierda, susdos
formaciones no hubieran alcan-
zado de igual forma la mayoria
absoluta para sacar al PSOE de
San Telmo.

Hago esta reflexion ante el
movimiento teltirico que ha
provocado en laizquierdala
decision de Ifiigo Errejon de
comparecer alaselecciones au-
tondmicas de Madrid no como
candidato de Podemos, sino
como el lider de 1a Plataforma
M4ds Madrid que propugna Ma-
nuela Carmena en el Ayunta-
miento de la capital. Una ma-
niobra que desata lasiras de
la direcciéon morada, que, des-
de el minuto uno, se ha des-
ligado de su compafiero de for-
macién asegurando que acudi-
ran alos comicios autonémicos
con marca propia y en abierta
competencia con Errejon.

Quien piense que unatercera
oferta que dispute el electora-
dodeizquierdasal PSOEya
Mas Madrid aumenta las po-
sibilidades de arrebataralade-
recha el gobierno regional creo
que se confunde. Es mds, esa
fragmentacion puede incluso
dejar auna de las tres formacio-
nes por debajo del 5 por cien-
todelossufragios quelaley exi-
ge para obtener escaflo e incli-
nar decisivamente labalanza al
otro lado del espectro politi-
co. Elriesgo que corre Podemos
en este trance es muy alto, y asi
debe haberlo entendido en los
comicios dela capital al «echar-
seaunlado» ynoenfrentarsea
Carmena a pesar de que dejo
fuerade su lista al exjemad Ju-
lio Rodriguez. Fue precisamen-
telaalcaldesa, enla famosa ce-
na de las empanadillas donde
se rompid el tobillo, quien to-
mo lainiciativa de atraer a Erre-
jon a Mas Madrid para que am-
bos formaran un tdndem elec-
toral, ala vista de los penosos
resultados de Adelante Anda-
lucia el 2 de diciembre.

Que Ifiigo Errején no es Car-
mena ya lo explicit6 publica-
mente Pablo Iglesias sin pudor
alguno, pero lo que no acla-
ran essien labatalla de Madrid
lo que realmente le importa a
la direccion de Podemos es
mantener abierta cualquier
posibilidad de que gobierne
laizquierda o prefieren que
€sos comicios sepulten politi-
camente asurival interno. Son
los personalismos frente al in-
terés politico, y laempanadilla
de Carmenase les atraganta. ®

Carmelo Encinas es director
de Opinion de20minutos
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Eurovision?

PorDavid Moreno

Periodista

atenemos cancion elegi-
da para representar a Es-
pafia en el proximo Festi-
val de Eurovision. Bueno,
claro, es que ahi comienza el pri-
mero de los problemas. El repre-
sentante espariol en el festival no
representa a Espafia, representa
aTelevision Espafiola. Esto, que
vaya por delante. Aclarado este
punto, vayamos al lio. El pasado
domingo, el publico de TVE eli-
gid al catalan Miki como el par-
ticipante espafiol en Eurovision
conlacancién Lavenda, untema
compuesto por Adrid Salas (del
grupo cataldn La Pegatina).

Hastaaquitodo bien, el proble-
masurge cuando en las redes so-
ciales comienza a circular una
imagen del triunfito con lo que
parece unabandera estelada en,
lo que también parece ser, una
manifestacion por laindepen-
dencia catalana. El ‘eurodrama’
estaservido, lapolémicaen ban-
deja, las burradas escritas bajo
el anonimato de Twitter no tar-
dan en proliferar: ;debe repre-
sentarnos un cantante que no
se siente comodo formando par-
te de Espana?

Laverdad es que, vista asi, la
cosasuena un poco absurda,
pero si volvemos al principio,
aesodequerepresentaa TVEy
no alosespafioles... Creo que no
hay debate.

Laeleccién fue publica, su de-
seo de participar notorioylacan-
cion, que esto es lo que mds nos
deberia importar, es un temazo
quesuenaaEsparia. ;Y siestaera
la mejor cancidn para represen-
tarnos? ;Por qué no?

Dejando allado el tema de la
independencia, la cancion con
la que Miki actuard en mayo en
Eurovision me parece genial. La
venda suena a verbena, a fiesta,
aalegriay esunacanciéon con
mucha mucha energia. Es par-
te de lo que alos europeos les
gusta de Espafia. Es lo que es-
peran de nosotros. Nos represen-
ta. Suenaa Alvaro Soler, y él arra-
sdenlaslistas de éxitos en Euro-
pa. Y sinos dejamos de tonterias
ynos centramos en la musica? ;Y
si ganamos? @

| DEMALAGA.

TENSION EN VENEZUELA

..AMalagéon

‘ ))) NOS DICEN LOS LECTORES

La administracion solo de unos

Heido al Departament de Treball a hacer un trami-
te. Me reciben dos grandes pancartas con el lema
«Llibertat presos politics» y un gran lazo amarillo.
Pregunté si disponian de algtin formulario para pre-
sentar una queja; me respondieron que no. En pri-
vado, un funcionario me comento que tampoco es-
taba de acuerdo pero que no podia hacer nada.
Como cataldn no independentista no me senti bien
recibido, sentimiento que, imagino, serd com-
partido por las personas que trabajen alli y no se-
an independentistas (alguno habra, supongo). Si pa-
go mis impuestos como el cataldn més independen-
tista, exijo ser tratado con el mismo respeto. ;Tan
dificil es mantener la imparcialidad politica en la
administracién publica de todos los catalanes? vdn

Robles, Barcelona

m Escribenos a lectores@20minutos.es

Las cartas no deberan superar los 800 caracteres (espacios incluidos).
20minutos se reserva el derecho de editar o extractar los textos.

Cuando pase todo esto no veréis
aninguin minero colgarse una
medalla. Aunque las merezcan
mas que nadie. @EmilioOrdiz
Lanecesidad de aclarar que no
te gusta el gobierno de Madu-
ro antes de condenar un golpe
de Estado, comodeaclarar que
no te gusta Valtonyc ni compar-
tessus letras antes de condenar
la represion politica es de pri-
mero de colaboracionista.
@MagdalenaProust

Llega un momento a final de
latarde en el que tienes que
aceptar de unavez que quizas
este diatampoco lo vasa apro-
vechar. Y ahi ya te relajas.
@soysori
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COMO SI FU
EL PRIMER H?M

Elige entre una de estas vueltas:

9 dias / 7 noches
PLAYA BAVARO - Republica Dominicana

Grand Sirenis Punta Cana 5* - Tl Now Larimar 5* - Ocean Blue/Sand 5* -

serse 9O 0€ desde990€ e 1.300¢€

RIVIERA MAYA - México

Bluebay Grand Esmeralda 5* - Tl Grand Sirenis Riviera 5* - Ocean Coral Turquesa 5* - Tl
desde 1 .O40€ desde 1 095€ desde 1 .1 50€
CUBA

VARADERO COMBINADO CUBA

3 noches La Habana en AD + 4 noches Varadero en Tl
Presidente 4* (La Habana) — Roc Barlovento 4* (Varadero)

e 900 .. 1.140¢ e 1.030¢

Precios desde por persona en habitacion doble validos para determinadas salidas de 2019. Incluye avién ida y vuelta desde Madrid, alojamiento en hotel de categoria y régimen indicado, tasas de aeropuerto, traslados y seguro basico de viaje. No incluye
tasas gubernamentales (a pagar en destino) ni visado para Cuba, consultar. AD: Alojamiento y desayuno; Tl: Todo Incluido. *Financiacién en 10 meses, consulta condiciones de financiacién sujeta a estudio y aprobacién por parte de Santander Consumer

Finance S.A. Gastos de gestion por reservar en Nautalia 11€.

ALMERIA | Méndez Nufiez, 14 Bajo. T. 950 25 11 33 | CADIZ | San Francisco, 16 (esq. General Luque). T. 956 10 80 24 | Algeciras | Alfonso XI, 21. T. 956 90 44 05 | Jerez de La Frontera | C/ Honda, 22. T. 956 10 54 89 |
CORDOBA | Av. de Barcelona, 7. T. 957 10 48 90 | Manuel Sandoval, 3 (paralela a Cruz Conde). T. 957 24 89 02 | GRANADA | Gran Via de Colén, 24. T. 958 56 09 82 | Martinez Campos, 14 bajo. T. 958 56 09 34 |
HUELVA | Berdigon, 34. T. 959 10 05 16 | JAEN | Navas de Tolosa, 10.T. 953 96 11 12 | Martos | Francisco del Castillo, 4. T. 953 20 82 35 | MALAGA | Hilera, 5 (edif. Santander). T. 951 50 96 26 | C. Cial. Larios, local B 404.
Av. de la Aurora, s/n,T. 951 21 02 62 | Arroyo de la Miel | Av. Tivoli s/n, Residencial Pueblo Don Lazaro - local 7. T. 952 56 26 58 | Mijas | C.C. Carrefour — local 19. Avenida de los Lirios, s/n. T. 952 59 27 07 |
Torremolinos | C.C. Carrefour, Ctra. Circunvalacién s/n. T. 951 57 35 33 | Isabel Manoja, 7, local 4. T. 951 21 09 51 | Vélez - Malaga | Canalejas, 5 bajo. T. 952 54 92 62 | SEVILLA | Maria Auxiliadora, 2. T. 955 12 48 54 | San
Pablo, 2. T. 955 26 01 06 |

Sol Sirenas 4* - Tl Melid Varadero 5* - Tl

200 oficinas

900 811 006

nautaliaviajes.com

C.I.C.MA 2468Mm
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