573 millones imprevistos para
' ‘ politicas sociales y de barrio

El Ayuntamiento de Madrid cerrd el ejercicio 2015 con un remanente de tesoreria que va a emplear en

mejoras de colegios, accesibilidad, vias ciclistas, parques, bibliotecas, centros de mayores, mercados...
y en comprar 200 autobuses. Ayer anuncid, ademas, que a los proveedores se les paga ahora en 26 dias. 8
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Detectado en Cataluiia el
primer caso espaiiol de
zika en una embarazada

Estd entre las semanas 13 y 14 de gestacion, y se le ha diag-
nosticado el virus tras volver de un viaje a Colombia. Ya hay
10 casos en Esparia; este es el primero en una mujer encinta. 2

Podemos superaba La UE teme

al PSOE y en voto que la incertidumbre
directo al PP enun politica agrave
CiISdehaceunmess | el déficitespariol 7

O ESPECIAL PUBLICIOND 225252

LLEGA ‘EL RENACIDO’, CON
UN DICAPRIO DE OSCAR 16

REVISTA

- ~A'UNPASO DE LA
CARCEL POR PROTEGER
A'SUHIJA'DEL PADRE
MALTRATADOR

Salvo indulto de ultima hora, Maria,
51 afios, sevillana, podria ingresar
hoy en prisién. Fue condenada

por no cumplir el régimen de visitas
a su hija (15 afos, al fondo

en la foto) del padre, condenado
por maltratar a la propia Maria. 6

TRES ATLETAS
ESPANOLES
LIDERAN ‘RANKINGS’
MUNDIALES

I]EP“H'I'ES EI_ mediofon-
dista Manuel
Olmedo en 1.000 metros, el va-
lista Orlando Ortega en 60 me-
tros vallas y el decatleta Jorge
Urefia en heptatldn lideran el
ranking mundial de invierno. 10

EL SEVILLA ENCARRILA
SU PASE A LA FINAL
DE LA COPA DELREY 10

PACO PUENTES
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FALSA ALARMA DE BOMBA
EN UN VUELO MADRID-RIAD

Un avién de la compaiiia Saudi Arabian Airlines fue desalojado ayer minutos antes de despegar del aeropuerto de Barajas (Madrid) tras un aviso de bomba que
resulté ser falso. La tripulacidn encontré a bordo un mensaje manuscrito en inglés y clavado con un cuchillo en el que se leia: «Tiene bomba, 11.30 h». El pasaje, 97
personas, y 15 tripulantes fueron evacuados e identificados en busca del presunto autor de la amenaza. El vuelo se dirigia a Riad, capital de Arabia Saudi. roto: k. H. /ere

Detectan en Cataluiia el primer
caso de zika en una embarazada

La mujer estd entre las semanas 13 y 14 de gestacion y ha regresado de un viaje a Colombia. En total hay
al menos 10 personas afectadas por el virus, aunque Sanidad solo confirma oficialmente siete casos

S.G./Y.M.
actualidad@20minutos.es / @20m

20minutos

Tres nuevos casos registrados
en Madrid y Catalufia eleva-
ron ayer a 10 el nimero total
de afectados por el virus del
Zika en Espaiia, todos ellos
‘importados’ —ya que se trata
de personas que viajaron a al-
glin pais de América Latina,
donde se contagiaron antes
de finalizar su estancia-—.

De entre todos ellos, el que
mads preocupa a las autorida-
des sanitarias —por las con-
secuencias que puede tener
para el feto— es el de una mu-
jer de 41 afios embarazada
(que estd entre las semanas 13
y 14 de gestacion) y ala que
acaba de diagnosticérsele el
virus tras su regreso de un via-
je a Colombia, uno delos pai-
ses mds afectados.

Se trata de la primera mu-
jer embarazada diagnostica-
daconelvirus en Espana, y ya
estd «bajo control asisten-
cial», seguin explicaron fuen-
tes de la Conselleria de Salut

dela Generalitat, que reporta-
ron un segundo caso, con lo
que en total son seis los resi-
dentes en Cataluiia alos que
se les ha detectado el virus.

También ayer se reporté el
primer caso registrado en
Madrid, el de unajoven de 25
anos que habia viajado re-
cientemente a Honduras. La
mujer acudi6 al hospital Ra-
mén y Cajal de la capital,
donde fue atendida de forma
ambulatoria por un cuadro
de fiebre y dolor de cabeza,
aunque no requirio ingreso
y permanece clinicamente
estable en su domicilio, se-
gln fuentes sanitarias de la
Comunidad.

Estos nuevos casos elevan
a 10 el total de afectados en
Espafa -6 en Cataluiia, la jo-
ven madrilefia, dos en Casti-
llay Ledn (en Valladolid y Sa-
lamanca) y otro en Murcia-,
aunque el Ministerio de Sani-
dad solo ha confirmado ofi-
cialmente siete. Sanidad reco-
noce que puede haber mas
casos detectados por las co-

munidades auténomas, pe-
ro que estos no serdn confir-
mados por el ministerio has-
ta que no lo haga el Centro
Nacional de Microbiologia.
A partir de ahora, se hard un
balance semanal de casos a
partir de las muestras confir-
madas y remitidas al centro
por los hospitales espafoles.

Las autoridades sanitarias
insistieron ayer en trasladar
un mensaje de «tranquilidad»
ya que el mosquito que trans-
mite el virus no es endémico
de Espafa y la enfermedad
evoluciona como una gripe.

El panorama es muy dife-
rente en el resto del mundo,
especialmente en América
Latinay el Caribe, donde ya
son 32 los paises y territorios
en los que el virus del Zika es
una «emergencia sanitaria de
alcance internacional» parala
Organizacién Mundial de la
Salud (OMS).

De hecho, dos delas com-
paiiias aéreas mds importan-
tes de Estados Unidos, United
y Delta, permiten desde ha-

ce unos dias a su tripulacion
elegir si desean volar o no a
destinos con casos de zika.

CLAVES DEL VIRUS DEL ZIKA

¢Qué es? Es un virus que se
anade ala familia del dengue,
fiebre amarilla o chikungu-
na, que hasta hace pocos afios
habfa permanecido ocultoy
remoto, causando reducidos
casos, probablemente en Afri-
ca, explica Antoni Trilla, por-
tavoz de la Sociedad Espano-
la de Enfermedades Infeccio-
sas y Microbiologia Clinica
(Seimc).

¢Como se contagia? La prin-
cipal via de contagio es la pi-
cadura del mosquito Aedes
aegypti, infectado con el virus.
Suele transmitirlo de una per-
sona a otra, o de un animal a
una persona. Este insecto so-
lo actia como transmisor
—también llamado vector—,
pero no sufre la enfermedad,
explica el experto.

¢Hay otras vias? Puede haber
otras vias de contagio, comola
transmision sexual y las trans-

Contagiados por
una transfusion

El Ministerio de Sanidad de
Brasil, epicentro de la
epidemia, confirmo ayer el
contagio de dos personas el
aiio pasado a través de sendas
transfusiones que tuvieron
lugar en Campinas, una ciudad
industrial al noreste de Sao
Paulo. Uno de los infectados
recibié varias transfusiones
en el hospital al ser atendido
de una herida de bala.

4.700

casos de microcefalia se han
registrado hasta la fecha en
Brasil, el pais mas afectado

fusiones de sangre potencial-
mente contaminada.

¢Es un virus mortal? No. Cero
muertes. Los casos del zika,
desde el punto de vista de la
enfermedad son casos muy

leves, no hay apenas ningu-
na complicacién asociada,
salvo los casos de embaraza-
das infectadas.

&Y por qué ha dado la voz de
alarma la OMS? La alertadela
OMS estd basada no tanto en
laenfermedad como enla po-
sible asociacién, no clara-
mente demostrada pero pro-
bable, conlos casos de micro-
cefalia grave en bebés, aclara
Antoni Trilla. Por ahora es di-
ficil detectarlos durante el em-
barazo. A dia de hoy no sabe-
mos en qué porcentaje lamu-
jer puede transmitir la
infeccién al feto, ni cuantos de
ellos van a desarrollar micro-
cefalia.

¢Qué es la microcefalia? Sig-
nifica que el cerebro sufreuna
dafnos que pueden provocar
desde que este 6rgano no se
desarrolle de forma normal,
hasta que un nino pueda te-
ner problemas neurolégicos o
defectos visuales.

¢Hay tratamiento o vacuna con-
tra el virus? Tratamiento espe-
cifico no hay. Es sintomatico.
¢Hay riesgo de epidemia en Es-
pafia? Es extremadamente ba-
jo, afirma este experto.
¢Puede llegar el mosquito
transmisor a Espaiia? En Espa-
na, sobre todo el litoral Me-
diterrdneo, tenemos un ‘pri-
mo hermano’ del Aedes aegyp-
ti (insecto que transmite la
enfermedad en América), que
es el mosquito tigre. Tedrica-
mente, el mosquito tigre si po-
drfa contagiar la enfermedad.




itinerarios segun fechas de salida. Precios exclusivos “Semana del Crucero”, descuentos por venta anticipada, aplicable sobre las tarifas maximas publicadas en catalogos 2016 de las compafiias navieras en determinadas salidas, buques y categorias (consulta el importe en

cada naviera). Descuentos ya aplicados. Visitas incluidas: consulta visitas incluidas para cada itinerario y compafiia. Consulta las promociones de cada compafiia naviera y sus condiciones especificas, pueden variar en funcion de la salida, categoria, barco, itinerario o fecha de formalizacion de la reserva. Reserva desde 60 € no reembolsables, pago desde 60 € por persona
a descontar del anticipo a efectuar 2 meses antes de la salida. Pago en 6 meses sin intereses. No aplicable sobre importes de tasas de embarque ni cuota de servicio / propinas. Financiacion sin intereses hasta 6 meses. Gastos de gestion fi nanciados 9€. Intereses subvencionados por Viajes El Corte Inglés, S.A. Financiacion sujeta a la aprobacion de Financiera El Corte
Inglés E.F.C., S.A. Recibo minimo 30€. Ejemplos de fi nanciacion a 6 meses sin intereses: Importe: 300€, 51,50€/mes, TIN 0%, TAE 10.71%, gastos de gestion: 9€, importe total del crédito/adeudado 309€. Importe: 3.000€, 501,50€/mes, TIN 0%, TAE 1,03%, gastos de gestion: 9€, importe total del crédito/adeudado 3.009€. Redondeo de decimales en la tltima cuota. Si el

precio baja te lo igualamos: si el precio de tu crucero baja hasta 30 dias antes de la salida, te devolvemos la diferencia, consulta condiciones. Tarjeta regalo de El Corte Inglés de hasta 10% de descuento del valor de solo crucero. Rogamos consulten el valor de la tarjeta en cada compaiiia naviera y condiciones. Plazas limitadas. C.I.C.MA 59, HERMOSILLA 112 - MADRID.

PARANUEVAS RESERVAS HASTAEL 17 FEBRERO. CONSULTA CONDICIONES DE LA PROMOCION SEMANA DEL CRUCERO. Precios “desde” por persona en cabina interior doble en régimen de pensién completa (salvo indicado), validos para determinadas salidas del periodo publicado. No incluye tasas de embarque (salvo indicado), cuota de servicio (salvo indicado,

consulta el importe para cada naviera) y gastos de gestion (9 € por reserva). Consulta cambios d

Semana del

Cruq_:eros
fluviales

Solicita nuestro folleto
de cruceros fluviales
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iReserva Ya!
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Si el precio baja
te lo igualamos

=]

Reserva por
solo 60€

@)

Visitas

Pago 6 meses
incluidas

sin intereses

Tarjeta Regalo
de El Corte Inglés

%

Gran Crucero de Bélgica y Holanda | Politours R.C.

M.S. Switzerland Il 4»
Barco exclusivo P.R.C en castellano 8 dias | 7 noches

Amsterdam - Rotterdam - Middelburg (Brujas) - Gante -
Amberes - Bruselas o viceversa.

Domingos de mayo a septiembre 1.080€
Hasta 8% de descuento ¢ Visitas incluidas

Tasas de puerto (38€ por persona) no incluidas.

Crucero por el Volga | Crucemundo

MS Rostropovich 5* 8 dias | 7 noches

Moscti (2 dias) - Uglich - Goritsy - Kizhi -Méndrogui - St. Petersburgo
(noche a bordo y desembarque por la mafiana) o viceversa.

De junio a septiembre 1.160€

2+2 noches de hotel y traslados gratis* » Tasas
de embarque incluidas ¢ Asistencia en espaiol
« Visitas incluidas

Visado a Rusia (85-150€ por persona) no incluido. *Promocién valida
reservando a partir de categoria C para determinadas salidas.

Gran Crucero por el Rhin | Panavision
A Rosa Aqua tv°

Barco exclusivo Panavision 8 dias | 7 noches

Amsterdam (2 dias) - Colonia - Coblenza- Roca Loreley -
Mannheim - Estrasburgo - Breisach - Basilea (o viceversa).

Julio y agosto 1.2 50€

Hasta 205€ de descuento por cabina
©J e Visitas incluidas ¢ Asistencia en castellano
Tasas de embarque (130€ por persona) no incluidas. Paquete

aeroterrestre opcional de la cia. naviera desde 295€, tasas aéreas
no incluidas.

Crucero por Danubio Azul | Panavision

A Rosa Riva v°
Barco exclusivo Panavision 8 dias | 7 noches

Linz - Salzburgo - Melk - Durnstein -Viena (2 dias) - Bratislava -
Estzergom - Budapest (2 dias y desembarque)o viceversa.

Julio y agosto 1.350€

Hasta 205€ de descuento por cabina ¢
° | Visitas incluidas  Asistencia en espaiiol
Tasas de embarque (50€ por persona) no incluidas. Paquete

aeroterrestre opcional de la cia. naviera desde 295€, tasas aéreas
no incluidas.

Paris, Castillos del Loira y los secretos de
Normandia | Croiseurope

MS France

Exclusivo en castellano

Paris - Honfleur - Rouen - Vernon - Paris.

8 dias | 7 noches

24y 31 dejulio 1.285€

Todo incluido en bebidas - Visita a los castillos
del Loira incluida « Wifi gratuito a bordo

Gran Crucero de Rusia | Politours R.C.

M.S. Kandinski Li° 11 dias | 10 noches
Moscu - Uglich - Goristy - Kizhi(Lago Onega) - Mandroga - San

Petersburgo o viceversa.
De mayo a septiembre 1.850€
o Hasta 8% de descuento « Asistencia en
°J castellano ¢ Visitas incluidas

Visado a Rusia no incluido.

Excursiones especiales
para clientes de
Viajes El Corte Inglés

O

902 400 454

viajeselcorteingles.es

VIAJES &Cﬁk&hﬁ%

Una sonrisa de ida y vuelta
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Podemos superaria al PSOE
tras el 20-D, segun el CIS

El PP ganaria otra vez con el 28,8% de votos. Podemos y sus aliados lograrian el 21,9% vy
el PSOE, el 20,5%. La encuesta se hizo antes de las rondas del rey y del 6rdago de Iglesias

R.A.
actualidad@20minutos.es / @20m
20minutos

Sise celebraran nuevas eleccio-
nes generales en Espafia—algo
no descartado del todo, pero
que nadie parece querer—el pa-
norama que arrojaron las del
pasado 20-D no cambiaria mu-
cho. Esla conclusién principal
del barémetro de enero del CIS,
que coloca de nuevo al PP co-
mo la fuerza més votada con
una estimacién del 28,8% (en
diciembre obtuvo el 28,72%).

EIPSOE, por su parte, sufri-
rfa unretroceso de 1,5 puntos,
hasta el 20,5%, y serfa superado
por la suma de Podemos y sus
aliados En Marea, Compromis
y En Comdj, que juntos alcan-
zan el 21,9% con unasubida de
1,24 puntos. Analizados de for-
maindividualizada, el que mds
apoyos ganaria es En Comu (de
3,7 a4,5%), seguido por la for-
macién de Pablo Iglesias (12,7
a13,2%). Los otros dos se que-
dan casi igual.

Ciudadanos mantendria la
cuarta posicién, con una esti-
macién de voto del 13,3%, 0,6
puntos menos. El podio a cua-
tro que sali6 de las urnas y que
afronta un escenario mds que
complicado para los pactos de
Gobierno, por tanto, sigue ahi,
intacto.Y casi con las mismas
posibles combinaciones y sin
liderazgos claros, teniendo en
cuenta que el margen de error
del estudio es del 2%.

Haymads: laencuestaserea-
liz6 entreel 2y el 11 de enero.
No habia comenzado la prime-
raronda de consultas del rey
(18 de enero) ni Iglesias habia
lanzado su propuesta (22 de
enero). Mariano Rajoy no habia
declinado atin y no habian es-
tallado los casos de corrupcién
de Acuamed y del PP de Valen-
cia. Tampoco se habfan forma-
do los grupos en el Congreso:
Compromis se desgajé des-
pués de Podemos y se fue al
Grupo Mixto. ;Repetirian hoy
candidatura conjunta?

Preocupados por
el clima politico

La preocupacion por el paro
baja, aunque sigue siendo el
principal problema para el
71,9% de los ciudadanos. El
segundo es la corrupcion, que
sube del 38,8% de diciembre al
39,2% de enero. Los problemas
relacionados con los politicos y
los partidos suben 8,6 puntos y
llegan al tercer puesto (23,4%)
por primera vez desde 2013.
Una vez mas, la incertidumbre.

Lo quesiestabade plenaac-
tualidad esos dfas era Catalufia,
aunque no habia Govern: fue el
9 de enero cuando el nombre
de Carles Puigdemontsalté ala
palestra. El CIS apunta una es-
timacién de voto para ERC del
2,8% —medio punto mds que
el 20-D—ydel 1,7% para DiL
(CDC), que pierde otro medio
punto. En cuanto al resto de
partidos, Unidad Popular (UP)

obtiene una estimacion de vo-
to del 3,7% (3,67%); PNV un
1,3% (1,2%); Bildu un 1%
(0,87%) y CCun 0% (0,33%).
Apesardetodo esto, esinte-
resante la respuesta directa de
voto de los encuestados —sin la
‘cocina’ del CIS-. Podemosylas
confluencias superarian, con el
18,4%, al PP (18,2%) y serfan
primera fuerza. El PSOE serfala
tercera fuerza conel 14,5%y
Ciudadanos tendria un 8,3%.
Por otra parte, segtin el CIS, el
PP tiene los votantes mds fieles.
El85,3% delos quelo votaronel
20-Dlo volverfan a apoyar. Por
encima del 80% se sitdan tam-
bién Podemos, las confluencias
y ERC. Después, PSOE (78,4%)
y Ciudadanos (70,4%). UP
(65,9%) y, sobre todo, DiL
(60,5%) sufrirfan mds fugas.
Alberto Garzén (UP) superd
enenero aAlbertRivera (3,92) y
se convierte en el lider mejor
valorado con un 4,68. Le sigue
Xavier Domenech (En Comu),
nuevo en lalista, con un 4,26.

-

Albert Rivera (izda.) y Pedro Sanchez, antes de la reunién que mantuvieron ayer en el Congreso. JAVIER LIZON / EFE

Sanchez y Rivera acercan
posturas para un pacto
que Rajoy nunca apoyara

Ellider del PSOE, Pedro Sdn-
chez, y el presidente de Ciuda-
danos, Albert Rivera, se reunie-
ron ayer en el Congreso para

iniciar las negociaciones te-
niendo como prioridad la crea-
cién de empleo, lalucha contra
la corrupcion, la regeneracion

democrética ylas politicas so-
ciales. En un ambiente de bue-
na sintonia, Sdnchez hablé de
«espacios comunes donde
PSOEy Ciudadanos se pueden
entender» y Rivera mostré su
«buena predisposicién» para
negociar un acuerdo.

Mariano Rajoy, no obstante,
insistid ayer en que el PP vota-
rd «no» ala investidura de San-

chez, cualquiera que sean los
apoyos que presente.

Por otro lado, los reyes han
pospuesto la visita de Estado
que tenfan programada al Rei-
no Unido entre los préximos 8
y 10 de marzo debido al pro-
ceso de formacion del nuevo
Gobierno, segtin anuncio ayer
el Ministerio de Asuntos Exte-
riores, Garcia Margallo.

20"

Grau (PP) dice que jamas
blanqued y cree que, si se
hizo, Rita Barbera lo sabria

«Preocupado, perplejoydo-
lido». Asi se mostro ayer el
que hastamarzo de 2015 fue
el vicealcalde y hombre
fuerte en el Ayuntamiento
de Valencia con Rita Barbe-
rd, Alfonso Grau (PP). En
una entrevista en el progra-
ma Mds de Uno, que dirige
Carlos Alsina en Onda Cero,
Grau manifesté: «Yonolehe
pedido jamads a nadie que
diera dinero. Cuando su-
puestamente sucedi6 eso, yo
ya no estaba en el Ayunta-
miento. Nihe dado, ni he te-
nido noticia de ningtin con-
trato amanado. Siempre pa-
saban por la mesa de
contratacion», dijo. Grau
también se mostré distante

50.000

euros fue la cantidad
supuestamente blanqueada,
segiin creen los investigadores

y dolido con la exalcaldesa.
«La senora Barberd, desde
aquel dia de marzo, nime ha
llamado, niyolahellamado,
laverdad». Cuestionado por
si Barberd tenia que conocer
los hechos, respondié: «Su-
pongo que si». En esta linea,
seguin Alfonso Grau, a él le
cuesta «mucho trabajo creer
que no se pueda conocer
una cuestion de esta enti-
dad, si es que eso sucedi6».

El Parlamento vasco
acepta tramitar

una ley de consultas

El Parlamento vasco
aprobd tramitar la ley de
consultas propuesta por
EH Bildu, con la que la
coalicién pretende facilitar
que los ciudadanos de
Euskadi puedan «decidir»
sobre su futuro politico,
econdmico y social sin
«imposiciones».

El tribunal que investiga
la ‘trama Giirtel’ rechaza
la testifical de Rajoy

El tribunal de la Audiencia
Nacional que juzgaré el
caso Giirtel ha rechazado
la testifical del presidente
del Gobierno, Mariano
Rajoy, y ha aceptado la de
la presidenta del PP de
Madrid, Esperanza
Aguirre, admitiendo asila
comparecencia de 300 de
los 400 testigos propuestos
por las partes.

La jueza cita al PP

el 12 de febrero por los
ordenadores borrados...
La jueza de Instruccién
numero 32 de Madrid ha
citado a declarar en
calidad de investigado al
representante procesal del
Partido Popular por el
supuesto borrado de los
ordenadores usados por el
extesorero del partido Luis
Barcenas.

.. Y la tesorera niega
que el partido borrara
los documentos

La tesorera del PP, Carmen
Navarro, declaré ayer ante
lajueza que el partido no
ordeno el borrado de los
ordenadores y que cuando
los abrieron no tenian
documentos de Bércenas.

Primera huelga general
del afio en Grecia
Grecia vivi6 ayer la
primera huelga general del
ano en contra de la
reforma de las pensiones.
El pequeiio comercio, los
taxistas y el transporte
paralizaron la actividad en
la mayoria de ciudades.
Fue la mds masiva de los
dltimos dos afios.

La ONU avala

la «detencidn ilegal>»
de Julian Assange

La ONU ha fallado a favor
del fundador de WikiLeaks,
Julian Assange, asilado en
la embajada ecuatoriana
de Londres desde 2012, en
la denuncia que plante6
contra EE UU y Suecia por
detencidn ilegal, segin
adelantd ayer la BBC.

Manos Limpias retira
su acusacion

al exsecretario de N6os
El sindicato Manos
Limpias, que ejerce la
acusacion popular en el
caso Noos, ha retirado los
cargos contra Miguel
Tejeiro, exsecretario del
instituto que presidieron
Ifiaki Urdangarin y Diego
Torres, para quien pedia 11
afos de prisién.
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Vayamos por partes

Hasta 30 meses Sin intereses
para tus compras (TAE 0%)*.

*Para productos de folleto.

5 % dto. en todos los Sobremesasy
Allin One L E N OVO

Allin One
LENOVO

22,63€/mes* b ..

Procesador Intel® Core™i3-5005U;
Memoria RAM 4 GB; Disco duro 1 TB;
Pantalla tactil Full-HD; Tarjeta grafica
Nvidia Geforce GF 820A con 2 GB

de memoria dedicada; Windows® 10
Ref: C50-30

*Cuota financiacion para 30 meses sin intereses.
TIN 0%-TAE 0%.

*PV.P. con 15% de descuento ya aplicado. PV.P. 679€ 799€

*Oferta vigente del 01 al 17 de febrero de 2016. TAE 0%, disponible en www.worten.es. Consultar otras promociones de financiacion en tienda.
Intereses subvencionados por Worten Espana Distribucion, S.L. Financiacion realizada mediante la Tarjeta Worten MasterCard emitida por Santander Consumer Finance, S.A. En caso de que la cuota mensual resultante sea un nimero con mas de dos
decimales, la primera cuota variara ligeramente con respecto a la Publicitada, a fin de igualar el importe total abonado y el importe financiado. Concesion sujeta a la autorizacion de la entidad financiera. Recibo minimo de 20€. Importe minimo de compra
200€. Disponibles otras opciones de financiacion, de 4 a 48 meses. Consultar condiciones en el departamento de crédito o espacio Worten Soluciona. Todos los precios incluyen IVA y RAEE (Reciclado de los aparatos eléctricos y electronicos)
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Maria Sa_lmer(m, aun
paso de ir a la carcel

Lleva un afio esperando el indulto y hoy tiene que entrar en prision por
«respetar>» que su hija no viera a su padre, condenado por malos tratos

BEATRIZ RODRIGUEZ
beatriz.rodriguez@20minutos.es / @Bbitrix

20minutos

Maria Salmerén podria entrar
hoy en prisién. Su delito: «res-
petar la voluntad» de su hija
de 15 afios, que desde los 12
se nego a ver a su padre en el
punto de encuentro estipula-
do por un juez. Pero, ;c6mo
hallegado hasta aqui esta se-
villana de 51 afios, auxiliar de
enfermerfa?

Salmeron se casé en 1999
yse separ6 en 2001 porque su
marido la maltrataba. Fue
condenado por ello a 21 me-
ses de prision, pero nuncain-
greso enla cércel. Pese a todo,
mantuvo la custodia compar-
tiday el magistrado determi-
né que la hija de ambos, Mi-
riam, tenia que someterse a
un régimen de visitas en un
punto de encuentro, al que
acudi6 desde los 6 afos. Pe-
ro alos 12, le dijo a su madre
que «no queria volver a ver a
su padre».Y Maria, aunque

acudia puntualmente a los
encuentros concertados, «no
podiahacer otra cosa que res-
petarla, no iba a obligarla a
entrar», relata a 20minutos.

Su decision le ha acarrea-
do varias condenas por in-
cumplir el régimen de visitas,
tras las denuncias interpues-
tas por su exmarido. Una de
ellas, de siete meses, podria
hacerse efectiva hoy. «Vere-
mos qué nos dicen en el juz-
gado», relata Maria, que reco-
noce que hay dias en los que
no se puede «nilevantar dela
camav». Su letrado, Estanis-
lao Lépez, concreta: «He de-
tectado una errata en el au-
to, que sefala que un delito
como el que se le imputa a
ella tiene una pena de tres
meses a tres afios de prision,
cuando en realidad es de tres
meses a un afio». Esta cues-
tion de sintaxis puede dejar
a Maria en libertad.

Esta condena es posterior
a otra de seis meses, dictada

Viuda, divorciada
y con pension

El Supremo ha concedido la
pension de viudedad a una
muijer divorciada, estado que
impediria obtener la prestacion,
por ser victima de violencia de
género. La mujer presenté una
denuncia y él fue absuelto, pero
el TS cree que la «existencia de
denuncias> de este tipo
«constituye un serio indicio» de
que ha habido violencia.

|

Maria asegura que su hija «esta
indignada».

por los mismos motivos, y
que se encuentra en «punto
muerto», después de que Sal-
merdn solicitara el pasado
afno al Gobierno central el in-
dulto. El ministro de Justicia
en funciones, Rafael Catala,
aseguré en marzo de 2015
que la peticion se estaba tra-
mitando y que tendrian «la
madxima sensibilidad para
poder encontrar las circuns-
tancias» que permitieran el
«otorgamiento del indulto».

Pero casi un ano después,
Maria asegura que «todo se
ha quedado en palabras»,
porque no ha vuelto a tener
«mads noticias».Y anade: «Co-
mo no tenemos Gobierno,
no sé a quién acudir. ;A Ra-
joy?, ;a Sdnchez? Espero que
pronto se conforme el Go-
biernoy que las cosas que en
su dia no se hicieron bien se
repongan». Porque, segiin
insiste, «<no es l6gico que un
maltratador esté libre y su
victima tenga que ir a la car-
cel». El secretario general del
PSOE, Pedro Sdnchez, y
otros miembros de su parti-
do, pidieron ayer al Gobier-
no en funciones que conce-
da el indulto a Maria. «Nos
ha conmovido a todos», ase-
guro6 Sanchez.

La Fiscalia y el tribunal
que la condend, en cambio,
han emitido sendos informes
desfavorables sobre el indul-

to, aunque no son vinculan-
tes. También lo hicieron con
Emilia Soria, la joven valen-
ciana condenadaaunanoy
diez meses de prisién por
comprar panales con una tar-
jetaque se encontro enla ca-
lle y que, finalmente, consi-
guié ser indultada.

Es lo que espera su hija.
«Estd indignada, no conside-
ra justo que su madre tenga
que entrar en prision. Y tie-
ne clarisimo que no va a vol-
ver a ver a su padre nunca
mds». Un progenitor con el
que nadie del entorno de Ma-
ria ha vuelto a tener contacto.
«Con un maltratador no se
puede hablar», asevera tajan-
te. Pase lo que pase hoy, este
no es ni de lejos el final de la
historia de Maria Salmeron,
porque atn «hay otra conde-
na pendiente que estd al caer.
Y con esta, que es de un ano,
se han cebado», dice. Pero es
que ademds de las penas de
prisién, Salmerén lleva afios
afrontando «multas millona-
rias» que paga «como puede»,
porque tiene la némina em-
bargada.

«Cadamazazo va en detri-
mento de mi salud», continda
estamujer, que reconoce que
«el miedo» a su maltratador
«siempre estd ahi». Pero, «uno
no puede vivir todos los dias
pensando en la muerte, asi
que hay que seguir adelante».

N'——

Anulan la
sentencia de
muerte aun
reo espafiol

ElTribunal Supremo de Flo-
rida (EE UU) anulé ayer la
condena a la pena capital
dictada en 2000 contra el es-
panol Pablo Ibar, que lleva
casi 22 afos preso, 15 de
ellos en el corredor de la
muerte de una cércel.

El dictamen implica la
celebracién de un nuevo
juicio contra Ibar, condena-
do porlos asesinatos de tres
personas, el duefio de unlo-
cal nocturno y dos modelos,
cometidos en 1994. El Tribu-
nal se pronuncié en contra
dela condena «ante la au-
sencia de pruebas fisicas
que conecten a Ibar con el
triple asesinato».

No habra manifestacién
Elimpulsor de las concen-
traciones de machismo
radical convocadas para
mafiana en 43 paises,
incluida Espaiia (Granada
y Barcelona), ha cancelado
la movilizacién por no
poder garantizar la
seguridad de los asistentes.

Precios "desde” validos en peninsula para 7 dias de alquiler (tarifa vacacional basado en un grupo A: Chevrolet Spark o similar) y determinadas fechas. Fines de semana, alquila 2 y disfruta 3 dfas : aplicada
en los precios publicados (basados en un grupo A: Peugeot 107 o similar), valido en peninsula para reservas y alquileres con inicio hasta el 17 de marzo de 2016. Consulta precios para otros grupos de coche

y alquileres en Baleares y Canarias. Gastos de gestion (6€ por reserva) no incluidos. Consulta condiciones. Plazas limitadas. CDW: Cobertura de dafios por colisién, TP: cobertura por robo del vehiculo, Super

CDW: seguro de exencion de franquicia, PAI: Seguro de asistencia por lesiones personales. C.I.C.MA 59, HERMOSILLA 112 - MADRID.

7 dias de alquiler 172€

Incluye: 7 dias de alquiler, kilometraje ilimitado, CDW total, TP total,
Super CDW, tasas de aeropuerto o recogida en estacion de tren.

Hertz.

Fines de semana

Alquila 2 y disfruta 3 dias
Incluye: 3 dias de alquiler con 300 Km por dia, CDW parcial,
TP parcial y PAI.
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La UE empeora
todavia mas la
prevision del

déficit espaiiol

La Comision estima que 2016 cerrard con un

desvio ocho décimas superior a lo pactado.
Bruselas teme la incertidumbre politica

R.A.
actualidad@20minutos.es / @20m

20minutos

La Comisién Europea (CE)
mostro ayer su preocupa-
cién por el impacto que tie-
ne la incertidumbre poli-
tica en Espafia en la econo-
mia del pais, lo que, unido
al aumento de gasto en las
comunidades, podria lle-
varlo a incumplir sus com-
promisos de disciplina fis-
cal y ponerlo en riesgo de
sanciones, segtin explicé el
comisario de Asuntos Eco-
noémicos, Pierre Moscovici.

Bruselas calcula que el
dato final del déficitde 2015
se elevard al 4,8% del PIB, le-
jos del4,2% que Espana ha-
bia asumido como objetivo.
Ademds, este afio tampoco
lograria cumplir su com-
promiso del 2,8%, sino que
se desviaria en ocho déci-
mas (hasta el 3,6%).

La CE se reafirma, a te-
nor de estas previsiones, en
su advertencia a Espana de
que, sino toma medidas, no
logrard situar su desvio por
debajo del limite marcado
por las normas europeas
hasta 2017 (para cumplirlo
no deberfa superar el 3%).
El Gobierno espanol en fun-
ciones, sin embargo, con-
fia en que el crecimiento
econdmico ayude a estre-
char el desvio.

En cualquier caso, la CE
es mds optimista en cuan-

Guindos ve riesgo
con otro gobierno

El ministro de Economia, Luis
de Guindos, apunto ayer que
el «riesgo>» para Espaiia «no
es una desviacion de unas
décimas en el déficit», sino
una «desaceleracion
profunda> por una agenda
econdémica «incorrecta», en
alusion al nuevo gobierno que
se esta intentando conformar.
El PSOE culpé a «la reforma
fiscal de Rajoy» del desvio.

to al crecimiento de Espafia.
El Ejecutivo europeo eleva
una décima su prevision de
crecimiento de la economia
espafola tanto para 2016
como para 2017, hasta el
2,8% yel 2,5% respectiva-
mente.

En cuanto ala tasa de de-
sempleo, Bruselas mejora
en una décima sus previsio-
nes para este afio, al situar-
laenel 20,4%, y para el si-
guiente, cuando augura un
paro del 18,9%. La Comi-
sion espera que la inflacién
vuelva a terreno «ligera-
mente positivo a corto pla-
zo», con un 0,1% este afo'y
un 1,5% el siguiente. La
deuda publica tocard techo
durante este ejercicio, al al-
canzar un 101,2%, aunque
se mantendrd por encima
del 100% el préximo afio,
con un 100,1%.

La conferencia de Londres
se compromete con 9.000
millones para los refugiados

La conferencia de donantes
para Siria se comprometio
ayer en Londres con 9.000 mi-
llones de euros para ayudar
alosrefugiados sirios que hu-
yen del conflicto, més de los
8.000 millones que se pre-
veian. La Unién Europea
aportard este afio 3.000.

En la conferencia, organi-
zada por la ONU, el Reino
Unido, Alemania, Noruega'y
Kuwait, también se acordé
quelos paises que hanrecibi-

dorefugiados sirios (Turquia,
Jordania y Libano) reciban
préstamos por valor de 35.000
millones de euros para que
puedan crear nuevos em-
pleos. Esos préstamos serdn
aportados por instituciones
financieras internacionales.

Por otro lado, 67.000 refu-
giados llegaron a la UE por
mar en enero, cifra que multi-
plica por401los 1.700 que lo
hicieron en enero de 2015, se-
gun alerto ayer Acnur.
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20"

AC@®eS e E S COL AR

La CNMV multa a Jaime

Botin con 500.000 euros
La CNMV ha multado con
500.000 euros a Jaime Botin
por el incumplimiento del
deber de comunicaciény
difusién de participaciones
significativas en Bankinter.

Juicio a Bankia

Eljuez ha dejado visto para
sentencia el juicio por la
primera demanda colectiva
sobre acciones de Bankia. Los
afectados reclaman a la
entidad la devolucién de 6,3
millones de euros.

Mas de 100.000 hogares disfrutan ya
de un ahorro medio del 10% en su factura de la luz.

El tuyo puede ser el siguiente.

Contrata tu Plan.a Medida de Iberdrola
y paga menos clando mas estas en casa.

“y

> Informate en el

900 24 24 24
o en planesatumedida.es
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Mas dinero para colegios,
transporte y accesibilidad

El Ayuntamiento cerr6 2015 con un remanente de tesoreria de 573 millones de euros
que se invertira en politicas sociales y en corregir los desequilibrios territoriales

R. M.
madrid.local@20minutos.es / @20m

20minutos

M4ds dinero para mejorar los
servicios publicos de la capital.
El Ayuntamiento dispondra fi-
nalmente para 2016 de unos
573 millones de euros parame-
jorar colegios, accesibilidad, vi-
as ciclistas, parques, calles, bi-
bliotecas, centros de mayores,
mercados, vias publicas y la
compra de 200 autobuses, se-
glin los datos que ofreci6 ayer el
delegado de Economiay Ha-
cienda, Carlos Sdnchez Mato.
Esta cantidad corresponde al
dinero sobrante del presupues-
to de 2015.

En principio iban a ser 226
millones de euros, pero esa
cantidad se ha duplicado final-
mente al cierre del ejercicio
hastallegar alos 573, 188 mas
que en 2014 (385). «Este dine-
ro ird destinado a politicas so-

ciales ya corregir desequilibrios
territoriales» explic6. Aunque
Sdnchez Mato no ha ofrecido
nombres de zonas concretas,
los distritos con mds necesida-
des son los situados en la zona
sur de la periferia.

El Consistorio realizard es-
te gasto por medio delas Inver-
siones Financieramente Soste-
nibles (IFS). De acuerdo alaLey
de Haciendas Locales, los
ayuntamientos que tengan su-
perdvit o remanente de teso-
rerfa positivo y que no hayan
sobrepasado loslimites de deu-
daque tengan autorizados, po-
dran destinar sus excedentes
presupuestarios a inversiones
que tengan que ver con actua-
ciones sostenibles. Otro de los
requisitos es que las inversio-
nes se liciten y ejecuten en el
mismo afio.

SénchezMato informé ade-
mads de que el Ayuntamiento de

Mejora el pago a
los proveedores

Carlos Sanchez Mato también
ofrecio cifras sobre el periodo
medio de pago a proveedores
del Ayuntamiento capitalino,
que se situé en diciembre de
2015 en 25,88 dias, frente a los
30,83 del mes de mayo del
mismo aiio, cuando Ahora
Madrid llegé al Gobierno. Eso
supone 4,95 dias menos o una
reduccion del 16% en el plazo
de pago a proveedores.

Madrid consigui6 récord en
ahorro bruto en 2015y cerré el
ejercicio con unaliquidacién
total de 511 millones de euros
(frente a los 217 millones de
2014), lo que supone una me-
joradel 135,5% en un solo afio.
Dicha mejorala atribuyd al se-
gundo semestre de 2015, yacon
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el Gobierno de Ahora Madrid,
hadestacado el edil, al registrar
en este periodo un resultado
positivo de 618,8 millones de
euros frente a un resultado ne-
gativo de 108 millones de euros
en los primeros seis meses del
pasado afio. El ahorro bruto
presupuestario ha sido de 1.658
millones de euros, un 10,72%
mds que en 2014. En cuanto a
los ingresos, la estimacion de
los no financieros asciende a
4.920 millones de euros, lo que
supone 531,8 millones mds con
respecto a lo presupuestado.

Este volumen de ingresos
del Ayuntamiento de Madrid
y sus organismos auténomos
relativoa 2015 es «<notablemen-
te superior» a los gastos co-
rrientes y las obligaciones de
pago de duda cumplimenta-
das, de acuerdo alaliquidacién
provisional presentada a Ha-
cienda el 29 de enero.

Transportes
pondra este
afio en marcha
la ‘tarjeta
monedero’

El Consorcio de Transportes
dela Comunidad de la Co-
munidad pondrd en marcha
la ‘tarjeta monedero’ de
transporte publico el tltimo
trimestre del afio, segtin in-
formaron fuentes del Ejecu-
tivo autondémico. Segun
avanzo el diario ABC, en esta
tarjeta se podran cargar bille-
tes sencillos y metrobuses
(bonos de diez), pero no di-
nero. A diferencia del abo-
no transporte, contard con
un chip, de manera que las
personas que gozan de tari-
fas especiales (familias nu-
merosas, discapacidad, pa-
rados de larga duracion) se
puedan seguir benefician-
do de sus descuentos 'y que
eso sea controlable. Esta
nueva tarjeta convivird con
el abono transporte (TTP),
que actualmente usan 2,7
millones de personas, loque
supone el 73 por ciento de
los viajeros de la Comuni-
dad. Conlaimplantacién de
esta tarjeta, el Consorcio da
un paso mds hacia la elimi-
nacién del papel en los titu-
los de transporte.

No se r_noveré_n vestiqio§
franquistas ni se restituiran
los retirados hasta abril

El Ayuntamiento de Madrid
no moverd mds vestigios ni
restituird los ya retirados, co-
mo el monolito al Alférez Pro-
visional o la placa a José Gar-
ciaVara, hasta abril, cuando
esté terminado el Plan inte-
gral de Memoria Histdricay el
marco normativo necesario
para cubrir el «vacio» existen-
teenla aplicacién de estaley.
Asflo reiter6 ayer la portavoz
del Ejecutivo municipal, Rita
Maestre, en larueda de pren-
sa posterior a la Junta de Go-
bierno.

Dicho marco normativo es
larespuesta para «subsanar
un vacio juridico que ha pro-
vocado un error muy claroy
subsanado», la retirada de la

2007

es el aiio que vio laluzla Ley de
Memoria Histdrica, inaplicada
hasta ahora por el Consistorio

placaaocho frailes carmelitas
asesinados, yarestituida en el
Cementerio Parroquial de
Carbanchel Bajo. El marco
normativo lo elaborardn los
servicios juridicos del Ayunta-
miento, junto con la Direc-
cién General de Patrimonio,
dado que «no existen regla-
mentos que desarrollenla Ley
de Memoria Histérica», ina-
plicada por el Consistorio de
la capital desde el afio 2007.

WANDA BARAJA DESPRENDERSE DEL EDIFICIO ESPANA

El grupo chino Wanda habria decidido poner a la venta el rasca-
cielos madrilefio Esparia, que compro en 2014 al Banco San-
tander por 265 millones de euros, seguin trascendié ayer. roto: ep

Weekend inmobiliario
en Cuatro Caminos

La empresa Pryconsa
celebra desde hoy y hasta el
domingo la primera edicién
del Red Weekend Inmobi-
liario en su sede central de
la Glorieta de Cuatro
Caminos. Durante tres dias,
las mejores promociones de
viviendas y locales tanto en
venta como en alquiler
estardn disponibles a
precios especiales y con
grandes descuentos.

Cien policias mas para
las unidades de distrito
Las unidades integrales de
distrito de la Policia
Municipal aumentardn sus
efectivos con 100 agentes
mas, segin informo ayer el
Ayuntamiento. El personal
procederd de una de las
Unidades Centrales de
Seguridad, que desaparece-
rd. Ademds, se creardn 25
nuevas plazas para la
seccion ciclista de la Unidad
de Medio Ambiente.
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. iES EN TETUAN!

MUSICAS Y DANZAS GRAN PASACALLES

DEL MUNDO DE CARNAVAL
Viernes 5 de febrero, iAL ENCUENTRO DE LOS
de19a23h. BUFONES!
Todos los publicos Sabado 6 de febrero,
Plaza de la Remonta de 17.30a 20 h.
Metro: Valdeacederas Todos los publicos

Recorrido:

Desde C/Juan Pantoja esq.
C/Bravo Murillo hasta
C/Bravo Murillo

esqg. C/Pinos Alta

Metro: Alvarado

De19a 21 h.

Gala Dominicano Soy
Un homenaje a los ritmos
dominicanos, merengue
y bachata

De 21.30 a 22.30 h. IX ENCUENTRO
"Sorriso Sacana" DE CHIRIGOTAS,
Danca Brasil COMPARSAS Y MURGAS

Domingo 7 de febrero, 12 h.
Todos los publicos

Plaza de la Remonta
Metro: Valdeacederas

Espectaculo que muestra
el crisol cultural folclérico
del Brasil de tradicién afro

solquied g eyalns ugewueigolg

DESCARGATE LA APP GRATUITA
0 App Store | P> Google play
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EL SEVILLA TAMBIEN PONE
PIEY MEDIO EN LA FINAL

Tras el 7-0 del Barca al Valencia, el Sevilla también goled anoche, al Celta, en la otra semifinal de la Copa del Rey (4-0), y todo
parece indicar que este afio habrd final entre catalanes y andaluces. Un gol de Rami, dos de Gameiro y otro de Krohn-Delhi
sentenciaron al Celta en el Sdnchez Pizjudn. En la imagen, el sevillista Vitolo pelea con Pablo Hernandez y Cabral. roto: ere

El renacer del atletismo espaiiol

Por primera vez, tres atletas espanoles se situan al frente de la lista mundial del afio. Los éxitos de Urefia,
Ortega 'y Olmedo se suman a los no muy lejanos de Beitia, Lopez o Torrijos. En el horizonte, los Juegos de Rio

DANIEL MATEO
dmateo@20minutos.es / @d_mateo

20minutos

Poco a poco, el atletismo es-
panol vasaliendo de su letar-
go. En los dltimos meses, los
éxitos vuelven allamar ala
puerta de un deporte que ha
estado demasiado tiempo de
capa caida, pero que resurge
con grandes nombres como
los de Ruth Beitia y Miguel
Angel Lépez.

También con otros mads
desconocidos pero que su-
man éxitos al atletismo pa-
trio. Son los de Jorge Urenia,
Orlando Ortegay Manuel Ol-
medo. Estos dias, los tres han
sido protagonistas por lograr
en sus disciplinas récords de
Espafia que, ademds, son me-
jores marcas mundiales del
ano en pista cubierta. Es la
primera vez que el atletismo
espafiol tiene a tres deportis-
tas ala vez al frente de la lis-
ta mundial.

Jorge Urena gang el do-
mingo el heptatlén en el en-
cuentro de pruebas combi-
nadas de Reims, batiendo el
récord de Espana de la espe-

Los Juegos como
prueba de fuego

Los recientes éxitos son una
buena noticia de caraala
importante cita en Rio, donde
los JJ 00 seran la prueba de
fuego para ver si ese paréntesis
que duraba ya mucho tiempo
se cierra totalmente. Las bazas
espaiiolas seran Beitia, Lopez,
Guerra, Asenjo, Espaiia o
Bezabeh. «En las finales es facil
estar; la medalla es mas
complicada», seiiala Ureiia.

cialidad, que ha dejado esta-
blecido en 6.076 puntos.
Manuel Olmedo hizo lo
propio hace dos semanas. El
sevillano es el lider del ran-
king mundial del afio en
1.000 metros con lamarca de
2:18.24 con la que batié por
dos segundos el viejo récord
de 1992 de Fermin Cacho.
Orlando Ortega completa
la terna. El cubano naciona-
lizado espafiol logré antea-
yer, enla reunién de Dussel-
dorf, su primer récord de Es-
pana al imponerse en la final

de 60 metros vallas con una
marca de 7.49. Ortega rebaja
en tres centésimas la plus-
marca espanola de la prueba,
que estaba en poder de
Jackson Quifiénez con el re-
gistro de 7.52.

Este hito para este depor-
te, unido a otros logros no
muy lejanos en el tiempo, co-
mo el titulo mundial de Mi-
guel Angel Lépez en 20 kil6-
metros marcha, la conquista
de Ruth Beitia de la Diamont
League, primera espafiolaen
lograrlo, o los récords nacio-
nales de Pablo Torrijos en tri-
ple salto en indoory de Sa-
bina Asenjo en disco dan un
impulso a nuestro atletismo,
que afora tiempos pasados.

«Estamos saliendo del pa-
réntesis, ya desde hace me-
ses. El atletismo espafol si
que estd subiendo de nivel,
un ascenso a nivel mundial
y europeo», sefiala Jorge Ure-
fla a 20minutos sobre el re-
punte de nuestro atletismo.

Segtn el deportista, los
motivos son varios. «Sobre to-
do, que el atleta cada vez es
mads ambicioso e intenta con-

v

JORGE URENA )
ATLETA DE HEPTATLON

6.076

ORLANDO ORTEGA
ATLETA DE 60 METROS VALLAS

7.49

g

MANUEL OLMEDO
ATLETA 1.000 METROS

2:18.24

FOTOGRAFIAS: GTRES / ZORR02212

seguir mejores resultados». Es
dar unsalto de calidad. «Si su-
be un atleta, lo hace también
su sector. Que haya uno arri-
ba, obteniendo resultados,
hace que los demds quieran
subir su nivel para intentar
llegar a él. Eslo que pasa con-
migo en las combinadas».

Jorge, que intentara estar
enlos Juegos de Rio —«es mi
objetivo prioritario, aiin no
tengo laminima para estar en
ellos y tengo solo dos intentos
para conseguirla»—, dice sen-
tirse ahora con mds presion
tras destrozar la marca de Pe-
falver y ante esos quele sefia-
lan como una de las joyas de
nuestro atletismo. «Seguro
quelo dicen porquele he des-
trozado ese récord. Dirdn ‘es-
te tiene que ser la hostia’. {Lo
mismo ahora se esperan
grandes cosas y luego no lle-
go ni a la mitad!», bromea el
alicantino de 22 afos.

En el buen camino est4,
capitaneando ese relevo alas
triunfadoras generaciones
pasadas, como predijo Garcia
Bragado en este diario, aun-
que, eso si, con «paciencia».

N'=——

La Fiscalia ve
delitoenla
pitada al
himno en la
final de Copa

La Fiscalia de la Audiencia
Nacional ha considerado
que la pitada al himno na-
cional que se vivio el pa-
sado 30 de mayo durantela
final de la Copa del Rey,
disputada en el Camp Nou
entre Barca y Athletic, es
constitutiva de delitos de
injurias alreyy alos simbo-
los 0 emblemas de Espana.

Segun fuentes del Mi-
nisterio Publico, la Fisca-
liahainformado a favor de
que la Audiencia Nacional
acepte la competencia de
la denuncia que presenté
Manos Limpias por la pi-
tada al himno nacional.
Ensuinforme, explica que
la Audiencia puede inves-
tigar los hechos porque se
encuadrarian dentro de
uno de esos dos delitos, de
los articulos 490.3 y 543
del Cédigo Penal, compe-
tencia de este tribunal es-
pecial.

Rebajan la sancion

del atlético Filipe Luis
El Comité de Apelacion
ha dejado en un partido
la sancién de tres que
Competicién habia
impuesto a Filipe Luis por
su entrada a Leo Messi.

La madre de Neymar
declarara en marzo

La madre de Neymar,
Nadine Gongalves da
Silva, y dos expresidentes
del Santos declararan los
dias 14y 16 de marzo ante
jueces brasilefios sobre el
fichaje del crack brasileno
por el Barca.

Piden «decisiones
frias» a Peter Lim

La Asociacion Pequefio
Accionista del Valencia ha
exigido al propietario del
club, el empresario de
Singapur Peter Lim, la
adopcion de «decisiones
frias» tras la derrota por
7-0 ante el Barcelona en el
Camp Nou y el peligro de
descenso que, conside-
ran, tiene el club.

«Malas noticias»
sobre Schumacher

El expresidente de Ferrari,
Luca di Montezemolo, se
mostro ayer pesimista
sobre el estado de salud
de Michael Schumacher.
«No tengo buenas
noticias sobre Michael»,
dijo, aunque no entré en
mas detalles.
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LA FORTALEZA DEL MOVIL
ATRAE A LA PUBLICIDAD

BEATRIZ P. GALDON

La losa de la crisis comienza a
desprenderse de algunos sec-
tores, como el publicitario. Las
estimaciones iniciales apuntan
aque lainversion global en me-
dios experimentd un creci-
miento entre el 5,5% y 6,5% du-
rante el ejercicio pasado, sobre
una facturacion conjunta que
supero los 11.000 millones en el
afo 2014.

Elafio 2015 va a ser, por tan-
to, el segundo afio consecuti-
vo en positivo para la industria,
algo que no ocurria desde el
periodo 2006-2007.

Elinicio de la recuperacién
econdmica, acompafiada de
una mejora del consumo priva-
do, ha repercutido positiva-
mente en el negocio de las em-
presas de publicidad y, por en-
de, en el de los medios de

comunicacion, ya que han vis-
to incrementadas sus partidas
de ingresos por esta via.

Las noticias son buenas pa-
ra todos... pero sin echar las
campanas al vuelo. El sector
aln no ha cerrado la profunda
grieta abierta con la crisis. Las
diferencias entre el antes y
después siguen siendo impor-
tantes. «Desde 2008 y hasta
2013 [exceptuando 2010, que

RECUPERACION
Desde 2007 la
industria no
cerraba dos afos
seguidos al alza

6,5%

de crecimiento en la inversion
publicitaria hubo en 2015,
segiin los mas optimistas

INTERNET

La tecnologiay las
redes sociales
abren nuevas vias
de crecimiento

se crecio el 1,5%] el mercado
ha caido el 31,3%, pasando de
unainversion de 16.121,3 millo-
nes euros en 2007 a 11.078 mi-
llones en 2014», explican en In-
foAdex, empresa especializada
en estudios de esta actividad.

Sin embargo, para los parti-
cipantes del sector, los tltimos
datos proporcionan un soplo
de aire fresco al negocio, y
vuelven a ser optimistas. «Te-

ESTRATEGIA
La diferenciacion y
la forma de llegar al
cliente seran claves
en el negocio

nemos que empezar a contar
que estamos remontando»,
asegura Lidia Sanz, directora
general de la Asociacion Espa-
fiola de Anunciantes (AEA).
Con laincipiente mejora, el
negocio de la publicidad se
adentra en un camino de cre-
cimiento, pero lleno de grandes
cambios y retos. La crisis ha
coincidido con
una profunda > SsIGUEENPAG. I

LUIS F. SANZ
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El medio de comunicacion que recibe mas publicidad es la televisi

1

= bR

3.

0n, seguida de los periddicos e Internet, este Gltimo al alza. Jorae Paris

LAS CIFRAS DE
LA INDUSTRIA

1,07%

del PIB es lo que supone la
inversion publicitaria. Antes de
la crisis, roz6 el 1,4%.

41,7%

de lainversion se destinaala
television. Es el canal de mayor
oferta en la actualidad.

112.000

personas trabajan en el sector;
la mayoria son mujeres. El
salario anual medio es de
32.500 euros brutos.

32.238

empresas ejercian la actividad
al cierre de 2014; un 13% mas
que al inicio de la crisis.

11.078

millones de euros fue la
inversion global en medios
realizada en 2014.

FUENTE: ASOCIACION ESPANOLA
DE ANUNCIANTES Y ZENITH

EVOLUCION DE LA INVERSION PUBLICITARIA EN ESPANA

En miles de millones de €

7,81 ® No convencional Convencional  ® TOTAL
71 7,08 7,03
6,56
586 6,23 6,2 654
5,63 ’ 5.5
4,63
426 4,53
10,86
2008 09 10 12 13 14

FUENTE: Infoadex

VIENEDEPAG.1> transformacion
tecnoldgica, ala
que se ha unido la personal, la
del consumidor, y la social. Ge-
ma Gonzélez Carrefio, profeso-
ra de marketing online en la
Universidad Camilo José Cela
de Madrid, lo explica claramen-
te: «La publicidad tradicional ya
no es efectiva. Los consumido-
res se han acostumbrado a con-
vivirconellay se han hecho sor-
dosy ciegosaella,esloquella-
mamos en marketing la
ceguera del consumidor». En
su opinién, «el principal cambio
que ha sufrido la industria es
que ahoralamarcahadeira
buscar al consumidor, cuando
antes era al contrario».
¢Y cdmo conseguirlo? Son
muchos los informes que apun-
tan a que los medios online se-
ran la gran apuesta en detri-
mento de los tradicionales.
Cierto es que el potencial es
enorme, puesto que en Espafia

hay millones de internautas; el
nimero de mdviles superaala
poblacién; el uso de los
smartphones para pagos cada
vez es mayory que el e-com-
merce estd creciendo a pasos
agigantados. Los datos son elo-
cuentes: al inicio del siglo xxi, la
inversion publicitaria via inter-
net suponia el 3% del total; en
la actualidad significa mas de
un 21%. En este mismo periodo,
el desembolso en diarios ha pa-
sado del 30,4% al 14,5%.
«Entre los primeros cambios
que se hicieron en la publicidad
online fueron los formatos de
banner. Creiamos que esto iba
asalvar el sector, peroalfinyal
cabo es lo mismo pero cam-
biando el soporte, ademas de
que puede llegar a ser incluso
intrusivo y molesto para el usua-
rio. Enlos tltimos afios, las redes
socialesy el social mediaen ge-
neral es lo que se ha utilizado
con mayor eficacia en campa-

LOS 20 MAYORES ANUNCIANTES EN ESPANA

En millones de euros

ANUNCIANTE 2013 2014 VARIACION (%)
% 1225 m 93
@3— 768 76,1 10
LOREAL 794 708 -109
aumo 56,0 593 458
-r
¥ Reckitt 384 53,8 +40,3
Renrkica
& vodafone 63,4 52,5 17,2
ﬁa linea directa 46,3 50,7 +9,4
ONCE 374 481 +28,6
"> -
“Jelefonica 56,2 453 193
a7 385 77
-
& 026 385 96
ING B DIRECT 47,1 35,7 24,1
YIAJES
e s 35,2 32,8 68
58 29,7 31,9 +713
[
Loterias y Apuestas
l; del Estado 284 299 +51
¥ RENAULT 256 296 +158
Jnzirel 188 28,1 +49,9
=
= SEAT 21,7 26,7 +22,8
57 Nestle 258 25,2 23

FUENTE: ZENITH-OPTIMEDIA, A PARTIR DE DATOS DE INFOADEX (INVERSION CONTROLADA)

El reto de saber
llegar al cliente

Segtin la WFA (Federacion
Mundial de Anunciantes, por
sus siglas en inglés) los retos
para 2016 son los bloqueado-
res de anuncios; la visibilidad,
la publicidad fraudulenta, y el
contenido. Gema Gonzalez
elige la visibilidad y la
relevancia. «En un mercado en
el que los consumidores tienen
una avalancha de informacion,
écomo hacer que tu contenido
sea visible? ¢Qué es relevante
y qué no?», dice.

fias, acompafiado por posicio-
namiento en buscadores y to-
das las herramientas de medi-
cion que proporciona Google en
general», explica Gonzalez.

La revolucion tecnoldgica
y los cambios van a ser un
constante en el muy corto pla-
z0. La agencia de medios Ze-
nithOptimedia prevé que la pu-
blicidad en dispositivos mdvi-
les supere a la de prensa
escrita este mismo afio, y a la
television -que es el principal
receptor en la actualidad- en
2018 a nivel mundial.

En esta nueva era que se
adentra la publicidad, tendrén
significativa relevancia también
las redes sociales. Un informe
de L2 Intelligence, titulado So-
cial Platforms 2015, indica que
las marcas gastaron el afio pa-
sado un43% mas en publicidad
para plataformas de video y co-
mo, y un 42,5% mas en anun-
cios para redes sociales que en

2014. Facebook es la preferida,
pero Istagram estd ganando se-
guidores, sin olvidar Twitter.

A pesar de que las opciones
se multiplican, los profesionales
de la industria consideran im-
prescindibles todos los canales.
«Las empresas son diferentes, y
por tanto sus necesidades tam-
bién lo son. Hay que buscar for-
matos adecuados a cada marca
o producto. Lo mas correcto se-
ria hacer un mix de los canales»,
comenta Lidia Sanz.

Para la directora de la Aso-
ciacion Espafiola de Anuncian-
tes uno de los principales retos
alos que se enfrenta el sector es
la busqueda de formatos que
conecten con el consumidor, y
en este sentido la innovacién
aporta ungran valor. Igualmen-
te, considerarelevante trabajar
para mostrar laimportanciay el
peso que la publicidad tiene en
la economia. «<Tenemos que es-
tar coordinados para que se nos
perciba como una industria im-
portante para la economia, que
dinamiza los mercados. Sise en-
tiende nuestro papel en la eco-
nomiay en la sociedad, nos po-
dremos dirigir mejor a nuestros
clientes. Asi, ganamos todos»,
dice. Lidia Sanz cree, por otra
parte, que se deben «definir
unos estandares que permitan
llegar al consumidor, evitando
el intrusismo».

Las previsiones para 2016
apuntan a que se mantendra un
nivel parecido de inversiones al
de 2015. Arce, empresa especia-
lizada en andlisis sectorial, se-
fiala como principales riesgos
«un posible empeoramiento
mayor del previsto del entorno
internacional, como consecuen-
cia de la desaceleracion de las
economias emergentesy delin-
cierto impacto sobre las mis-
mas, lainestabilidad de los mer-
cados financieros por la subida
de tipos de interés de Estados
Unidos y la apreciacion del do-
lar». Para la agencia, la inestabi-
lidad politica en Espafia tam-
poco ayudaria.

Este afio se producen dos
acontecimientos importantes
a escala mundial que pueden
impulsar las inversiones: Los
Juegos Olimpicos en Rio de Ja-
neiro y las elecciones en EE UU.
Histéricamente estd demostra-
do que hechos puntuales de si-
milares dimensiones son un re-
vulsivo para la industria; por
ejemplo, en 1992 con los Juegos
Olimpicos en Barcelona y la Ex-
po de Sevilla, la inversion pu-
blicitaria subi6 en Espafia un
10%, y con el mundial del fut-
bol de 2010, mas del 10%. Sin
embargo, en 2001, afio del aten-
tado de las Torres Gemelas, des-
cendid mas del 5%.

La publicidad tiene un esce-
nario propicio. Todo esta prepa-
rado para que ese soplo de ai-
re fresco de los Ultimos afos
desemboque en una corriente
de buenos datos para un nego-
cio que supone el 1,07% del PIB.
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10 ANUNCIOS
QUE JAMAS

OLVIDARAS

TAL VEZ NO RECUERDES qué vendian
0 de qué afio son estos spots, pero
seguro que podrias repetir sus lemas

VERONICA VICENTE

Afinales de los cincuenta ya so-
naba aquello de «La Espafiola
una aceituna como ninguna».
Las mufiecas de Famosa se di-
rigieron al portal por primera
vez en la Navidad de 1970. La
receta de la Nocilla la sabemos
todos de memoria por aquel
anuncio imposible de olvidar
en 1986. En 1988 «sentirse
Flex>» era haber dormido bien.
En 1996 «aceptamos pulpo co-
mo animal de compariia (en el
Scattergories)»y ese veranoel
desaparecido Curro dejo atras
alos muermos de su oficinay
se planté en el Caribe por
60.000 pesetas (menos de 400
euros). Un afio después, el pe-
quefio Edu llamo por teléfono
(fijo) a media agenda familiar
para desearles Feliz Navidad
con una entonacién que mu-
chos imitaron durante afios...

Clive Arrindel, mds conoci-
do por los esparioles como «el
calvo de la Loteria», se cold en
las campafias navidefas (de
sde 1998 a 2005) que nos ilu-
sionaban hasta el punto de
hacernos pensar -ingenuos
de nosotros-que aquel podria
ser por fin nuestro afio de la
fortuna. En 1999, el cuestiona-
do y famoso «ziritione» del
nuevo Volkswagen Polo lle-
g6 a los foros de las barras
de bary algunas se pregunta-
ron (e incluso mofaron) «éA
qué huelen las nubes?». En
2014, no importaba que be-
bieras o no Coca-Cola, ti que-
rias la lata con tu nombre.

Todo esto es nuestro pasa-
do porque la publicidad, como
canal comunicativo y artistico,
vertebra nuestros recuerdos
vitales de un modo similar al ci-
ne, la literatura, la televisién o
la musica. Los creativos lo sa-
beny aello entregan su talen-
to y sus neuronas, a construir
pequenas obras de arte publi-
citarias tan buenas, cémicas
0 conmovedoras que sean ca-
paces de grabarse en nuestra
psique y acompafarnos a lo
largo de los afios.

En 2015, la Asociacién Espa-
fiola de Anunciantes (AEA)
cumplié medio siglo desde que
se creara en 1965. Para conme-
morar su cincuenta aniversa-

Risa_ y emo_ciones
positivas siempre

Dar con la clave para crear
un buen anuncio es algo
muy dificil y por eso se paga
a los creativos. Pero a las
personas nos mueven las
emociones, no la razén. Por
eso, la gran mayoria de los
anuncios que se graban en
nuestra memoria comparten
el hecho de tocarnos una
emocion y muchas veces, de
hacernos reir a carcajadas.

200.000

felpudos de «Bienvenido ala
Republica Independiente de tu
casa» vendio lkea tras el spot

rio, publicé el libro Una historia
de la publicidad y el consumi-
dor en Espafia. Entre muchisi-
mos recuerdos publicitarios,
en sus paginas encontramos
una cuidada seleccién de «50
spots en 50 afos» en la que ha
colaborado la web lahistoria-
delapublicidad.comy su Cen-
tro de Documentacion Publici-
taria. La propia publicacion
matiza que su seleccién de
spots de este medio siglo de
publicidad en Esparia es siem-
pre «discutible, subjetiva e in-
completa» y no afirma que los
nombrados sean los mejores,
sino solo algunos de los
mas «significativos».

Un buen anuncio se mide
en base a muchas variables
como su creatividad, origina-
lidad, resultados, impacto po-
pular, repercusion social y es-
pecialmente, su eficacia, por-
que de lo que se trata, a fin de
cuentas, es de vender el pro-
ducto. Nosotros hemos am-
pliado a continuacién la selec-
cion la AEA (que destaca
anuncios entre 1955y 2011)
hasta el afio 2015y nos centra-
mos Unicamente en los spots
lanzados en el presente siglo
xx1. Disfruten pues de este bre-
ve paseo por la historia recien-
te de la publicidad Made in
Spain, que es también ya
nuestra propia historia.

«¢TE GUSTA CONDUCIR?>
0 COMO APELAR AL HEDONISMO AL VOLANTE

Anunciante: BMW
Aiio: 2000
Agencia: *S,C,P,F

El cerebro de Toni
Segarra, un
espafiol licenciado
en Filologia
Hispanica mas
tarde seducido por
el lenguaje
publicitario, esta
detrds del primer
anuncio de coches

donde no aparecia
ninguno. Por
primera vez no se
vendia un
producto, sino

una sensacion
derivada de su uso

y disfrute: el placer

de la conduccidn.
Esta camparia de
*S,C,PF... parala
casa alemana
marcé un punto de
inflexién con una
excelente acogida

en el universo
publicitarioy en el
publico. El spot fue
galardonado con el
Solde Oroenel
Festival de San
Sebastian de 2000
y el Leén de Oro en
el Festival de
Cannes de 2001. La
revista Anuncios
eligié en 2000 a
Segarra como
mejor creativo

del siglo XX.

«iiiiiPATXI!!HD>
HUMOR LOCAL PARA ACERCARSE AL CLIENTE

Anunciante: Euskaltel
Aiio: 2001
Agencia: Dimensién

La agencia vasca
Dimensién ided
este comicoy
cercano anuncio
que cautivdala
audiencia en 2001.
Un hombre se
asoma al balcon de
Su casa con cara
de circunstancias y

vocifera varias
veces el nombre
de su amigo Patxi
hasta que otro
(que sale de la
ducha para acudir
asullamada) le
contesta gritando:
«No es aqui, se ha
confundido eh».
«Ah vale, perdone
eh, perdone»,
responde a pleno

pulmén el primero.

La compafia

telefénica
consiguié 15.000
altas en Euskadi en
su primer mes de
campafia, mas de
la mitad de lo
previsto para el
primer afio.

La campafia que
comunicaba muy
bien el servicio que
vendia, gano, entre
otros galardones,
el Gran Premio

de El Sol.

MOVISTAR

UNA EME GIGANTE Y OMNIPRESENTE

Anunciante: Movistar
Afio: 2005
Agencia: Publicis

La campafia de la
nueva imagen de
Movistar (una eme
curvilineay
onminpresente)
Supuso un antesy
un después en la
publicidad
espafiola, con un
teaser que hacia

aparecer la ‘M’ del
nuevo logotipo en
los lugares mas
insospechados,
desde programas
de television a
cabeceras de
revistas o diarios,
y descomunales
lonas de publici-
dad exterior. Se
utilizaron casi
todas las técnicas
de comuniacion
comercial: patro-

cinios, eventos
con un millén de
asistentes,
merchandising,
PLV, marketing
relacional,
sefialética, etc.
Telefénica unificd
asi todos sus
servicios bajo el
paraguas de la
marca Movistar,
que hasta
entonces era solo
de telefonia movil.

«AMO A LAURA»
LA POTENTE VIRALIDAD DE LA CASTIDAD RANCIA

Anunciante: MTV Espaia
Afio: 2006
Agencia: Tiempo BBDO

«Amo a Laura,
pero esperaré
hasta el matrio-
monio» era el
estribillo del tema
cantado por los
Happiness, un
grupo inexistente
creado Unicamen-
te para convertir-

se en un éxito
viral online antes
dellegaralaTV.
Victoria rotunda:
con 60.000 euros
de presupuesto
se logré aumen-
tar la audiencia
de la cadena un
50% en tres
semanas, una
repercusion
mediatica de 1,7
millones de
euros, y el video

de la cancion
pastel, castay
pura superé los
tres millones de
descargas, es
decir, tres
millones de
consumidores
buscando el
anuncio. Sin
embargo, mucha
gente ni siquiera
lo relacionaba
con la marca
MTV. ¢Suficiente?




VIERNES, 5 DE FEBRERO DE 2016 20MINUTOS ‘ v

PUBLICIDAD

Infanta Mercedes, 90 3° Plta. « 28020 Madrid « Tel: +34 91 745 01 60 Fax: +34 91 562 71 71 « info@equmedia.es « www.egumedia.es




Vi | 20MINUTOS VIERNES, 5 DE FEBRERO DE 2016

SUPLEMENTO ESPECIAL

PUBLICIDAD EL SIGLO XXI EN DIEZ SPOTS

«QUE TE DIVIERTAS»
1.440 MINUTOS AL DIA PARA EL ‘CARPE DIEM’

Anunciante: Mercedes
Aiio: 2007
Agencia: El Laboratorio

El anuncio para
publicitar el
lanzamiento del
Mercedes Benz
Sport Coupé se
grabd en una casa
de Sabadell. El
spot recordaba al
ciudadano que en
un dia caben 1.440

minutos. «Si en
lugar de eso
encontraras a
diario 1.440 euros
que desaparece-
rian al final del dia
si no los gastas,
los regalas o te
divertes con ellos:
¢No tratarias de
aprovecharlos al
maximo?». Con
este canto al vive
el presente, la
marca alemana,

ademds de vender
el coche, logré
modernizarse,
sacudirse esa
imagen clasica de
conductor mayor
y aburrido que no
quiere ni una
mota de polvo
sobre el capd. Al
final del anuncio,
una recomenda-
cién parael diaa
dia: «Que

te diviertas».

«EN EL SALON NO SE JUEGA»
BIENVENIDOS A LA ANARQUI’A SUECA EN CASA

Anunciante: IKEA
Aiio: 2007
Agencia: *S,C,P,F

La premiada
agencia *S,C,P,F
volvié a hacer de
las suyas esta vez
trabajando para
posicionar a los
suecos. Durante la
pegadiza cancion
del anuncio se
repiten las cldsicas

frases que todos
hemos oido a
nuestros padres:
«Esto no se toca,
con esto no se
juega, quita los
pies de la mesa, en
el salén no se
juega...», con un
«Me vas a dar un
disgusto» final que
nos arrancé a
todos una sonrisa
de nostalgia por la
infancia. Un afo

después llego el
discolo «Bienveni-
do ala Republica
Independiente de
tu Casa». Los
clientes llegaron a
pedir en la tienda
el felpudo con el
lema de los
anuncios. lkea lo
fabricé y vendid
200.000 unidades
de un producto
que no existia
antes del spot.

«MEDITERRANEAMENTE>
CALMAR LA SED DE CALOR, FIESTA Y AMIGOS

Anunciante: Estrella
Damm

Aiio:2009

Agencia: Villarrosas

Huele a verano
cada vez que llega
el anuncio de
Estrella. Formente-
ra fue el lugar
elegido en 2009
para dar el
pistoletazo de
salida a una saga

publicitariaen la
que cada verano
salealaluzun
nuevo anuncio de
la marca cervece-
ra. El spot lanzé
ademds ese afio la
que fue una de las
canciones del
verano: Summer-
cat, de Billie the
Dancer & The
Vision. La exitosa
férmula de vivir
las vacaciones

«mediterrdnea-
mente>», en un
entorno idilico
(casi un videoclip),
con amigos, amor,
bailando un éxito
cerveza en mano
yaesmarcade la
casa. La musica
suele estar tan
bien elegida que
algunos hablan de
«la cancién del
anuncio de
Estrella Damms.

LA CRISIS NO LLEGO AL HUMOR
«¢SE PUEDE REIR CON LA QUE ESTA CAYENDO?»

Anunciante: Campofrio
Aiio:2012
Agencia: McCann

Lo mas crudo de
la crisis llevé a
Campofrio a crear
varios y sentidos
mensajes
navidefios, muy
optimistas, que
recordasen al
ciudadano la
importancia de

«que nadani
nadie nos quite
nuestra manera
de disfrutar de la
vida». Apelando a
larisa, en 2012 el
anuncio congregd
a los mejores
humoristas
nacionales frente
alatumba de Gila,
para homenajear
a los esparioles,
capaces de reir,
incluso en los

tiempos dificiles.
La marca logré
transmitir al
consumidor que,
mads alla

del producto,
comparte sus
precupaciones,
inquietudes y
deseos. La
campafa gané
casi tres afios
seguidos el Gran
Premio a

la Eficacia.

«iiilUN PALO!!!>»
VOLVER A DISFRUTAR CON LAS PEQUENAS COSAS

Anunciante: Lim6n &Na-
da, grupo Coca-Cola
Aiio: 2013

Agencia: Del Campo Sa-
atchi & Saatchi

Nunca pensaron
que ibaa
funcionar tan
bien. La idea de
los creativos
Virginia Feito,
Angela Pacheco,
Lucas Paulinoy

Angel Torres era
volver a los
origenes del
juego. Recuperar
la ilusién por
entretenerse con
un palo, una
piedra o una caja.
Un nifio abre un
regalo y descubre
emocionadisimo
que ha sido
obsequiado con
un palo. Es solo un
palo, pero él grita

extasiado. El spot
superé en 2013 el
millén de
reproducciones
en Youtube,
desatd la fiebre de
los memes, de las
imitacionesy
medio millén de
personas se
registraron para
un sorteo del
preciado objeto,
que era parte de
la campania.

«EL MAYOR PREMIO ES COMPARTIRLO»
EMOTIVIDAD: CUANDO LA SUERTE ES DE TODOS

Anunciante: Loteriasy
Apuestas del Estado
Aiio:2014

Agencia: Leo Burnett

«Para una vez que
no compro...»,
mastica Manu en
casa, junto a su
mujer, mientras el
barrio entero
celebra que les ha
tocado el Gordo.
Este afio, él no

tenia los 20 euros
para jugar con el
décimo del bar de
abajo. Pero
Antonio, el duefio,
le tenfa guardada
una sorpresa... El
emotivo anuncio
fue creado por el
equipo de Juan
Garcia-Escudero,
Director General
Creativo de Leo
Burnett Madrid.
La historia nos

arrancé unas
lagrimitas aquella
Navidad de 2014 y
se viralizé en
redes en cuestién
de dias. El spot
llamado EI mayor
premio es
compartirlo, se
llevé el Gran
Premio de la
categoria TVy
Cine 2015, en la
302 edicion del
Festival de EI SOL.




CARAT

www.carat.com

DISRUPCION

La tecnologia estd revolucionando
el comportamiento del consumidor
en su viaje a lo largo de los
ecosistemas de las marcas.
Cambiando su modelo

de negocio, en tiempo real.

CARAT.

CONVERGENCIA

El punto de engagement
y el punto de transaccién

ya convergen en los medios.

La convergencia acelera
cada vez mas el proceso
de decisiéon y compra.
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VALOR DE NEGOCIO

CARAT genera valor de negocio
para las marcas de los clientes,
redefiniendo los medios en
cuatro dreas: los insights,

la estrategiq, la eficiencia

y los resultados de negocio.

RECMA 2015

EFICACIA 2015

AGENCIA DEL ANO 2015

and the market leader in digital and diversified media solutions. (RECMA, 2015)

CARAT MADRID

CARAT BARCELONA
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PUBLICIDAD AGENCIAS DE PUBLICIDAD Y CENTRALES DE MEDIOS

AGENCIAS, LA GESTI()N DE LA PUBLICIDAD

Oficinas centrales de
Wink, agencia de
transformacion digital,
en el Paseo de la
Castellana de Madrid.

LAS CENTRALES DE MEDIOS

.

gestionan para sus ¢

11

lientes la planificaciony la

compra de espacio publicitarios en television, prensa, revistas, internet, radios...

FRANCISCO ROUCO

Sobremesa de un jueves. La te-
levision estd encendiday se su-
ceden los anuncios de lavavaji-
Ilas que dejan los vasos como
nuevos, desatascadores para
casos imposibles y hornos que
se limpian solos provocando un
infierno controlado en su inte-
rior. Todos los dias ocurre algo
parecido, de lunes a viernes.
Cambian las marcas pero no el
tipo de productos. ¢Casualidad?

Los anunciantes, que es el
término genérico para referirse
acualquier marca que se anun-
cia en television, radio, pren-
sa, Internet, vallas..., quieren
que su producto llegue a lama-
yor cantidad de personas po-
sible. Pero no vale cualquier ti-
po de persona: se buscan com-
pradores en potencia. Aqui
entran en juego los medios de
comunicacién, que conocen
bien a sus espectadores, oyen-

Internet, el medio mas complejo

Si los anuncios en radio y en television se pagan por segun-
dos y franja horaria, y en prensa, por extension y seccion, en
Internet las opciones son mas complejas. Ya sean banners,
los recuadros publicitarios, o intersticiales, los anuncios que
asaltan la pantalla, el anunciante puede pagar por la
cantidad de veces que sale su anuncio en pantalla (impresio-
nes), que depende del niimero de usuarios que lo ven (CPM);
puede pagar por el niimero de usuarios que hacen clic (CPC);
o por el niimero de usuarios que finalmente compran ese
producto atraidos por el banner (CPA).

tes y lectores, y que pueden
afirmar, sin apenas margen de
error, que a sus consumidores
les atraen méds unos productos
que otros, que hay unos servi-
ciosy productos por los que pa-
garian mas facilmente que por
otros. Tenemos productos y
personas que podrian comprar
esos productos, pero équién se
encarga de conectarlos?

Las agencias de medios ac-
tlan como intermediarios entre
los anunciantes y los espacios
publicitarios. Segun InfoAdex,
empresa que mide la inversién
publicitaria en Espafia, los me-
dios de comunicacién reunen
mas del 92% de la inversién en
publicidad convencional; el 8%
restante pertenece a la publi-
cidad que aparece en exterior
(vallas publicitarias, marque-
sinas, quioscos, lonas...) y en
el cine.

Como intermediarios, las
agencias de medios escogen
qué espacios publicitarios son
los mas adecuados para hacer
llegar el producto o servicio de
los anunciantes a las personas
que podrian estar interesadas,
lo que en el argot se denomina
publico objetivo o target.

Se trata de aumentar las po-
sibilidades de acertar: colocar
un anuncio de un juguete en-
tre dos programas infantiles en
television tendra mas posibili-
dades de conectar con el target,
en este caso un nifio que pedird
el regalo a sus padres, que si
se publica unanuncio de ese ju-
guete entre los resultados de
los partidos de baloncesto en
un diario deportivo. En este ca-
so el target podria estar entre
los lectores de prensa deporti-
va, pero hay mas posibilidades
de que sea un espectador de
programas infantiles.

Segun InfoAdex, los nueve
primeros meses del pasado
2015 la publicidad convencional
movi6 2.673 millones de euros -
la tabla de esta misma pagina

EMPRESAS DEL SECTOR

CON MAYOR INVERSION
CONTROLADA EN 2014
Informacién actualizada a 22 de
octubre de 2015

Havas Media 506.519.140
Zenith 296.948.367
Optimedia 270.777.708
Mediacom 270.682.728
Omd 237.879.342
Arena Media Comunications 215.489.571
Ymedia 214.011.705
Starcom Mediavest Group ~ 178.179.367
Mindshare 145.740.817
Mec 123.494.125
Equmedia 109.256.162
Maxus 101.131.298
Veritas Media 69.695.137
Serendipia 24.822.681
Dataplanning 24.516.335
Media Diamond 18.663.785
Alma 14.657.807
Phd 13.296.685
Emv 10.798.149
Mediasapiens 5.752.457
Total General 2.852.313.367
FUENTE: INFOADEX

La prensa acapara el

15% de la publicidad
que se invierte en
Espafa, por detrds de
la television (50%)

incluye otro tipo de publicidad
alaconvencional-, un 6,4% mas
que en el mismo periodo del
afio anterior.

La televisidn volvié a ser el
medio lider, con el 50,1% de la
inversién, seguido de lejos por
los diarios (15,7%), Internet
(11,3%) y laradio (9,3%). Dejan-
do de lado el cambio de crite-
rio en las mediciones de publi-
cidad del cine, que explica en
parte el incremento del 51,8%
delainversion en el tltimo afio,
destaca el aumento del 11,3%
en lainversion en Internet, ma-
yorincluso que el de la tele-
vision, con el 8% de ganancia
entre 2014y 2015.

LA PUBLICIDAD:

BAROMETRO DE LA ECONOMIA

EDUARDO
MADINAVEITIA
Director General
Técnico de Zenith

| afio pasado la inversion

publicitaria crecié un 5,8%,
segun el reciente estudio de
i2p; el PIB crecié un 3,2%.
El PIB crecié todos los afios
comprendidos entre 1994 y
2007; en esos afos la inversion
publicitaria crecié y lo hizo en
mayor medida. Fueron los
grandes afos de la publicidad
espafiola, cuando crecian
fuertemente las cadenas de
television, lo que no impedia el

crecimiento de los otros
medios. Fueron también los
grandes afios de la Prensa
Gratuita.

En los afios comprendidos
entre 2008 y 2013 hubo fuertes
caidas del PIB (salvo en 2010).
En esos afos se desplomo la
inversion publicitaria, que
acabd 2013 con valores
inferiores a la mitad de las
cifras que alcanzaba en 2007.

Las subidas del PIB de
estos dos ultimos afios han
coincidido con crecimientos de
la inversién publicitaria. En
palabras de Enrique Yarza,
responsable del estudio i2p, ya
estamos al nivel de 1995.

En la segunda mitad de
2007 y los primeros meses de
2008 los indices de percepcion
del mercado publicitario se
derrumbaban a fuerte ritmo
mientras, aparentemente, no
ocurria nada ni en la economia
ni en la inversién (aunque en el
agosto anterior ya se habia
vivido el primer episodio de las
hipotecas subprime). A partir
de abril de ese afio se
produjeron fuertes caidas en
las bolsas, en la economiay en
la publicidad; se cerré el afio
con una caida de mas del 11%
en inversion publicitaria.

Sélo Internet, que era un
medio muy pequefio en 2007

(sblo captaba el 3,2% de la
inversion en medios) ha
crecido durante la crisis hasta
representar el 21,1% en 2014.
Pero Internet ha traido
consigo un incremento notable
de las criticas hacia la
publicidad; parece que el
pacto implicito que habia
funcionado hasta ahora:
«tienes contenidos gratis, 0 a
precio inferior a su coste,
porque la publicidad te los
pagas ya no sirve en un mundo
en el que, aparentemente,
todo tiene que ser gratis. Un
peligro, una amenaza, no sélo
para la publicidad y los
medios; también para la

economia de las sociedades
de consumo como las que
hemos construido.

Existe una correlacién muy
alta: si la publicidad falla, la
economia falla.

Las cifras de la publicidad
suelen multiplicar por un
factor comprendido entre 1,8 y
2,8 las cifras del PIB

En enero los indices de
percepcion cayeron
bruscamente, aunque siguen
siendo positivos, como el PIB.
La politica también cuenta.
Vendria bien despejar cuanto
antes la incertidumbre en la
que nos encontramos
sumergidos.



CONFIAMOS EN ESTOS
PRESCRIPTORES PARA
DAR A CONOCER

UN NUEVYO-PRODUCTO.

ESTE FUE EL RESULTADO.

A IMPACTAMOS A:

La cabeza de 20 ciudadanos.

Una estatua en la Plaza Mayor.

Tres abuelos que estaban echando la tarde
dando de comer a las palomas.

En Starcom Mediavest lideramos la era del Velocity
Marketing. Una era en la que el consumidor evoluciona
a una velocidad vertiginosa y en la que quedarse atras
supone no existir. Nuestra respuesta a estos tiempos
es clara: Precision Marketing. Trabajamos con aquellos
datos que nos permiten alcanzar a las personas y
conectar con ellas a traves de experiencias.

Una forma de hacer |as cosas que nos empuja a romper
con los limites establecidos para avanzar al ritmo del
consumidor y caminar de su mano.

SI NO EVOLUCIONAS, NO LLEGAS.
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Starcom
Mediavest
Group:

www.starcommediavest.es
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PUBLICIDAD ENTREVISTA A LA DIRECTORA GENERAL DE EQUMEDIA

e

«ESPANA ES REFERENTE
MUNDIAL PUBLICITARIO»

Celia Caiio

Desde el afio 2010 la Directora General
de Equmedia, agencia de medios lider de
Zertem. Se trata del primer grupo de
comunicacion publicitaria independiente
en Espania, especializado en gestion de
medios y comunicacion digital.

VERONICA VICENTE

La trayectoria profesional de
Celia Cafio -directivay ponen-
te- en el terreno de la publici-
dad seremontaa1984.Alo lar-
godelos afios ha dirigido su
carrera a las agencias de
medios, convencida del papel
estratégico y del impacto en
los resultados de sus clientes
que estas organizaciones
asumen. Ocho afos después
del inicio de una crisis finacie-
ra que ha hecho tambalearse
al sector publicitario espafiol,
habla con 20minutos sobre los
nuevos retos de la publicidad
en nuestro pais, sobre la mejo-
ra experimentada a lo largo del
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pasado 2015 (un afio cuyas ci-
fras dejan lugar a la esperan-
za) y sobre el panorama que se
abre en este recién estrenado
2016, en un ambito empresa-
rial y profesional siempre pen-
diente de la revolucion digital
y sus constantes exigencias.
Cafio admite que la vertigino-
sa velocidad a la que avanzan
hoy las nuevas tecnologias im-
pone un «estado de alerta
constante al sector», pero es-
ta es para ella una condicién
laboral positiva.

éCual es el secreto para lograr
un buen anuncio?

Eso nadie lo sabe con certe-
za, por suerte. Aunque los que
a mi mas me gustan son los
que mezclan sabiamente emo-
ciones y hechos claro esta3,
que logren cumplir su mision,
que suele ser vender.

Hay anuncios que se nos gra-
ban pero no logramos recordar
qué producto publicitaban...
Esto es insuficiente. El anuncio
estd siempre al servicio de la
marca, nunca al revés.
¢Como se mide hoy en dia con
precision el retorno publicita-
rio y su rentabilidad?

Es una tarea muy compleja,
puesto que hay que conjugar
medios diversos y campafas
diferentes. Contamos con una
serie de herramientas técni-
cas que nos ayudan con las
métricas pero, ademas, es ne-
cesario incluir elementos sub-
jetivos, entre los que se inclu-
yen las propias expectativas
del cliente.

éDonde hay que ser visto hoy
para seducir y vender mas?

El punto de contacto es lo de
menos, siempre que logremos
llegar a aquellas personas a
las que queremos llegar.
¢Qué diferencia a una agencia
de publicidad de una agencia
de medios?

Las agencias de medios tene-
mos la responsabilidad de in-
vertir del modo mas eficaz po-
sible el presupuesto del clien-
te. Somos los responsables de
cuidar su dinero. La agencia
de publicidad, por su parte, se
encargade la creatividad de la
campafay de suadaptaciona
los distintos medios. Aunque
realizar una inversién eficien-
te exige también mucha crea-
tividad por nuestra parte. Este
es un negocio creativo, lo mi-
res por donde lo mires.

¢Cual ha sido el efecto de la cri-
sis financiera en el sector?
Pues ha sido enorme. Desde el
afio 2007 hasta hoy, se ha pro-
ducido una caida en la inver-
sion publicitaria del 54%.
éLas empresas invierten hoy
mas o menos en publicidad?
Bastante menos que antes de
la crisis. Por suerte,y esaes la
buena noticia, desde hace
aproximadamente un afio la
tendencia es de crecimiento.
Como casi todo en nuestra vi-
da, en los tltimos aiios las
agencias publicitarias también

Directiva y ponente
en la Complutense

Implicada con la mejora de
las buenas practicas de la
profesion publicitaria, Celia
Caiio es ademas de publici-
taria vocal en la Asociacion
General de Empresas de
Publicidad (AGEP) y en la
Academia de la Publicidad
desde el aifio 2012. Suele
colaborar con ponencias y
clases en el mundo de la
docencia de la Comuniacion.

se han digitalizado, ccuales
son los nuevos retos?

Asi es, hoy ya casi todo es digi-
tal. Adaptarnos a esa realidad
no fue algo opcional sino una
cuestion de supervivencia. Los
retos, en cualquier caso, son
los de siempre, aunque ahora
a una velocidad y con una
complejidad nunca vistas, pro-
pias de este nuevo entorno.
Parece que, al menos en televi-
sién, hemos asistido al finde la
publicidad invasiva, pero una
nueva forma de ‘invasion’ es-
ta surgiendo en Internet... ¢C6-
mo lograr que los navegantes
no se sientan perseguidos?
Ofreciéndoles una informa-
cion adaptada a sus gustosy a
sus necesidades, de forma

La publicidad es un arte. Como
canal comunicativo tiene una
enorme responsabilidad social,
ése vela por la ética de los
mensajes en nuestro pais?

Si, y mas de lo que la gente
cree. Aunque también se vela
menos de lo que a nosotros
nos gustaria. Es un camino
que hay que seguir recorrien-
do, y es responsabilidad de to-
dos los actores: agencias, me-
dios y anunciantes.

¢Como se gestionan los temas
mas delicados, como los pro-
ductos infantiles o sexuales?
La publicidad de productos in-
fantiles esta muy regulada,
tanto su creatividad como su
emision o publicacion, inclu-
yendo espacios y horarios pro-
tegidos. La publicidad de pro-
ductos sexuales, por su par-
te, aunque va dirigida a
adultos, también tiene restric-
ciones horarias. En este caso,
normalmente se suele buscar
la atencion del espectador a
través del ingenio y la sutileza.
¢Ha habido un antes y un des-
pués en la publicidad tras lain-
corporacion de la mujer?

Si, como no podia ser de otro
modo, y me siento orgullosa
de formar parte del cambio.
En el mundo publicitario, ¢Es-
paiia aprueba o suspende en
paridad en los puestos ejecu-
tivos o de liderazgo?

«La tecnologia nos obliga a mantenernos en
un estado de alerta constante»

«Nuestro sector es muy sensible ala
incertidumbre politica, sera un afio complicado»

«La crisis ha hecho caer la inversion
publicitaria en un 54% desde el afio 2007>»

coherente, o incluso comple-
mentaria, a su navegacion. En
Internet, la clave estd en que la
publicidad resulte dtil al inter-
nauta. Sélo de este modo lo se-
rd también para el anunciante.
Elacceso ala Red desde el mé-
vil esta creciendo, pero la pu-
blicidad en este formato aiin se
paga muy barata, ¢por qué?
Porque se trata de un mercado
que aun no ha alcanzado la
madurez, pese a lo masivo de
su uso y el crecimiento cons-
tante de lainversion. El teléfo-
no mévil va todo el dia con no-
sotros y lo utilizamos en mo-
mentos muy diferentes, tanto
de ocio como de trabajo. Por
eso es todo un reto hacer pu-
blicidad en este medio.

Pese al mazazo de la crisis, los
creativos espaiioles se cotizan
cada dia mas caros y sacan pe-
cho en los festivales interna-
cionales, ¢a qué se debe?

A que se lo merecen. Estan tra-
bajando mucho y muy bien.
Espafia es hoy un referente
mundial publicitario, y asi lo
demuestran los constantes re-
conocimientos obtenidos en
los grandes festivales.

Miimpresién personal es que,
en el mundo de las Agencias
de Medios, tenemos un insufi-
ciente o, con suerte, un sufi-
ciente raspado. Hay que se-
guiravanzando, queda mucho
camino todavia.

¢Qué les dice a sus alumnos en
el primer dia de clase?

Yo colaboro impartiendo algu-
nas sesiones en diferentes
Mdsteres. Lo considero un ho-
nor, puesto que la Universidad
Complutense es mi Alma Ma-
ter. A mis alumnos y alumnas
siempre les digo: «Bienveni-
dos. Este es un mundo fantds-
tico. Pero 0s va a exigir mucho.
Poned en este trabajo toda
vuestra pasion y amor. Asi es
como llegaréis lejos».

¢Cual es el panorama al que
se enfrenta el sector este 2016?
Nuestro sector es muy sensible
a laincertidumbre politica, asf
que, en este sentido, parece
que este serd un afio bastante
complicado. Por lo demaés, los
cambios vertiginosos que nos
ofrece la tecnologia cada dia
nos obligan a mantenernos en
un estado de alerta constan-
te. Y eso esta realmente bien.
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Solo cuando eres capaz de
ver las cosas de otra forma,
sorprendes.

Jazztel y Arena juntos

Nos gusta profundizar en los
productos para entender mejor las
marcas. Investigar y exprimir las
ideas hasta encontrar el mejor
enfoque. Arena, afo tras afo, es

la agencia que mas crece en los
atributos de creatividad e innovacion
segun el Agency Scope 14.

Nuestro reto: sorprender dia tras

dia a los clientes y a sus audiencias.

dRENJ

Si hace mucho que no te sorprenden llan

Madrid: 913 197 869 ‘ Barcelona: 932 114 785

WWW. Namedia.c
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PUBLICIDAD TERMINOS CLAVE DEL SECTOR

PUBLICIDAD Y
MARKETING,

DELAAALAZ

NAIARA FERNANDEZ
Cookies, Influencer, Media Pla-
nner... te contamos qué signifi-
can términos clave en el mundo
de la publicidad, el marketing y
las nuevas tecnologias.

a.dserver. Servidor de anuncios
que nos permite distribuir o emi-
tir dentro de nuestro sitio web los
diferentes espacios publicitarios.

bloqueadores. Cualquier tipo
de software o hardware que se
encarga de eliminar los anun-
cios de una pagina web. Los mas
utilizados son los que pueden
instalarse en los navegadores,
como AdBlock.

Cookies. Son pequefios archivos
de texto que seinstalanenel na-
vegador. Estan compuestos por
numeros y letras que identifican
al navegador pero no al usuario
enconcretoy que nos ofrecenin-
formacién sobre diferentes com-
portamientos.

dmp. Plataforma tecnoldgica
de gestion de datos que sirve pa-
ragestionar una cantidad inmen-
sa de datos provenientes de
fuentes propias o externas al
anunciante.

engagement. Compromiso que
existe entre una marca y sus
usuarios. Si una empresa genera
una relacién con su audiencia
que cree un compromiso fuerte

que termine llevando al usuario
acomprar un producto, entonces
habra engagement.

freemium. Estd compuesto por
dos palabras: Free +Premium, es
decir, Gratis + Suplemento. Mo-
delo de negocio que ofrece de
manera gratuita un servicio basi-
coy cobra por servicios avanza-
dos o por contenidos adicionales.

gamiticacién. Utilizar técnicas
y elementos propios de los jue-
gos en contextos no ltdicos. Enel
ambito del marketing, sus princi-
pales funciones son potenciar la
motivacion, atraer posibles clien-
tes, hacer méas comprensibles las
funcionalidades de un produc-
to, convertirlo aburrido en diver-
tido y aumentar la fidelizacion.

heavy user. Usuarios que acce-
denaInternet de forma constan-
te. Son un segmento muy inte-
resante para las marcas porque
buscan la novedad y estdn méas
predispuestos ante la publicidad.

|nﬂuencer. Persona con capaci-
dad de ejercer unainfluencia, po-
sitiva 0 negativa, en un determi-
nado segmento de mercado o ca-
tegoria de producto gracias a su
credibilidad sobre untema, con-
virtiéndose asi en un prescrip-
tor interesante para una marca.
Jingle. Melodia breve que se uti-
liza con fines publicitarios. Sue-
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La publicidad ha convertido Times Square, interseccién de Manhattan entre Broadway y la Séptima avenida, en un icono mundial. aTres

le ir acompariada de un eslogan
que se repite con el fin de que la
marca sea facilmente recordada.

kpi. Indicador de rendimiento
cuya funcién principal es medir
el desempefio de unos objetivos
fijados de antemano.

Ianding page. Pagina de destino
o aterrizaje a la que se accede
tras pinchar en la publicidad (ba-
nner o0 anuncio de texto), enun
email, en una publicacién en re-
des sociales 0 en una web.

media planner. Profesionales
que identifican cuales son los
medios y soportes mas adecua-
dos para cada marca. Normal-
mente trabajan en agencias o
centrales de medios.

n euromarketing. Técnica que
estudia el funcionamiento del ce-

rebro en las decisiones de com-
pra analizando cémo los estimu-
los publicitarios impactan en los
niveles de emocién y memoria.

Opt-ln. Consentimiento de un
sujeto a una empresa para em-
plear sus datos con fines comer-
ciales.

payperclic. Modelo de publici-
dad online en el que el anuncian-
te paga por el nimero de veces
que se pincha sobre el anuncio,
quedando fijada de antemano
una tarifa para cada clic.

quiz. Conjunto de preguntas en
forma de juego al que hay que
responder de forma correcta. Se
utiliza en el campo de la educa-
cion para motivar al alumnado
y también en la gamificacion.

roi. Métrica que permite calcu-

lar la eficacia de una inversion:
cuantificar si dicha inversion tu-
vo 0 no el éxito esperado.

Start up. Comparfiia que busca
montar un negocio a través de
ideas innovadoras, normalmen-
te apoyadas en la tecnologia.

talget. Publico objetivo al que va
destinado una campafia publici-
taria, el cual se define teniendo
en cuenta diferentes variables
(edad, sexo, geofrafia, etc.).

USuarios tinicos. NUmero de in-
dividuos diferentes (no duplica-
dos) que acceden a una pagina
web durante un periodo de tiem-
po determinado.

Viral. Contenido que ha sido
ampliamente difundido en Inter-
net a través de blogs, del correo
electronico, de las redes sociales,

de mensajeria instantdnea, etc.

Wiki. Es un sitio web que per-
mite la edicidn de sus paginas
desde el propio navegador en la
que los propios usuarios crean,
modifican o eliminan contenidos
que son compartidos con los de-
mas.

Xml. Lenguaje utilizado por mu-
chas aplicaciones de Internet pa-
raintercambiar informaciény al-
macenar datos de forma legible.

youtubers. Personas populares
por los videos que subenala pla-
taforma online YouTube.

Z-index. Propiedad utilizada en
el disefio web para especificar
el orden de los elementos.

NAIARA FERNANDEZ es trafficker
experta en publicidad online

HORTENSIA
FUERTES
Directora general
comercial
de 20minutos

N os gusta la publicidad» es
una afirmacion que segun en
el foro o contexto que se utilice
puede no resultar demasiado
popular; pero es ldgico que en
20minutos nos guste y mucho,
ya que sin nuestros anunciantes
hubiera sido imposible hacer
periodismo durante los 16 afios
que llevamos publicando el
periédico. Para algunos de
nuestros lectores es conocido
que la forma fundamental de

financiacion de un periédico es
la publicidad - en el caso de los
diarios de pago, también los
ejemplares vendidos-; para
muchos sin embargo no resulta
tan familiar o se desconoce por
completo. Pero asi es, la
audiencia de un medio le
permite a través del mismo
canal por el que hace llegar la
informacion, trasladar los
mensajes publicitarios, de
aquellas marcas que quieren
alcanzar a esos mismos lectores.
Asi, los ingresos que generan los
periddicos al actuar de soportes
publicitarios permiten un
modelo de negocio viable y por
tanto su independencia
econdmica.

De ahi el empefio de
20minutos en hacer de su medio,

un soporte publicitario eficaz.
Los lectores los tenemos, somos
el 20 diario segun el Estudio
General de Medios en Espafia, l0
que significa mds de un millén de
lectores cada dia, y mds de 13
millones de usuarios Gnicos en
su web; y representamos una
opcion indispensable para
muchas de las camparias de
medios cuyo objetivo es alcanzar
al publico objetivo que se
interesa por el contenido.

Y es que la publicidad
también puede considerarse
contenido, porque informa,
advierte y lo hace si en lenguaje
distinto al periodistico, pero con
la misién de hacer llegar unos
mensajes concretos; puede ser el
beneficio de usar una marca, una
manera de identificarse con ella
o0 una informacién concreta que
de otra forma seria dificil
trasladar a un publico extenso.

En el mundo digital, nos

ocupamos aln con mas empefio
del valory eficacia de la
publicidad, ya que la publicidad
estd a un click de no estar, y ésta
es una decisién Unicamente del
lector, ya que tiene de forma
accesible las herramientas y el
conocimiento para ‘adbloquear’
la web. Trabajamos en generar
contenido de calidad y
aportando valor, conviviendo con
una publicidad que no solo no
moleste sino que también
aporte, esa es nuestra clave para
evitar que el modelo publicidad-
medios siga permitiendo que
diarios como el nuestro
contindien con su labor en la
compleja sociedad de la
informacion y el conocimiento.

Estamos convencidos de que
20minutos en particulary la
prensa en general han
representado y representan un
medio creible que prescribe por
tanto aquellos productos y

servicios que utilizan sus paginas
para anunciarse.

Asi los diarios online son las
webs de referencia por
credibilidad y por prescripcion; la
publicidad en diarios online es
valorada como la mas confiable
en internet. Dentro de Internet,
los Medios de Comunicacién son
los soportes en los que mas se
confia con una nota del 6,5 sobre
10. Despunta la confianza en los
periddicos online (7 sobre 10).

Periddicos y revistas online
son los mejor valorados por la
coherencia y adecuacion de su
publicidad al contenido. Todo ello
segun el Il Estudio de Medios de
Comunicacién Online- de IAB feb
2015 (Kantar Worldpanel).

La publicidad en los diarios se
considera menos intrusiva que
en otros medios, solo el1%
declaran que es el soporte donde
los anuncios mas molestan
(AIMC marcas 2014)

Y podriamos seguir
enumerando razones por las que
nos gusta la publicidad; por
ejemplo en tiempos del Branded
Content, los medios somos los
mejores generando contenidos
para marcas y difudiéndolos.

Somos flexibles, ud. puede
pensar un anuncio hoy y
publicarlo mafana. Invitamos a
la reflexién, en nuestros
anuncios ud. puede parase no
segundos sino minutos u horas.

Los anuncios en 20minutos
funcionan en movimiento, con la
musica alta, en la oficinay en la
calle, cerca de donde se produce
el consumo de aquello sobre lo
que estan leyendo.

La apuesta es clara, vamos a
seguir trabajando por la
democratizacion de la
informacidn, por el buen
periodismo y por sostenerlo con
un modelo publicitario viable,
transparente y de valor.
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Medir = InCrementar

MEDIR, Investigar, Escuchar, Descubrir, Valorar, Precisar, Aplicar, Analizar, Enfocar, INCREMENTAR.
Medir es el centro de nuestro trabajo. Medimos de forma continua para aprender,
para optimizar, para hacer mas eficiente tu comunicacion.
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Live ROI! es nuestra filosofia.
Un enfoque de medicion y aprendizaje continuo.
Es nuestro compromiso.
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SUPLEMENTO ESPECIAL

PUBLICIDAD BRANDED CONTENT, PUBLICIDAD PROGRAMATICA Y AD BLOCKERS

¢QUE DEMONIOS ES EL

BRANDED CONTENT?

CUANDO ESTAS LEYENDO
o escuchando algoyalo
lejos notas cierto regusto
de una marca seguramente
estas siendo impactado

por branded content

ALFONSO PEREZ TEIJEIRO
Segun el EGM, este periddico
lo leerdn hoy mas de un millén
de personas. La mayoria de
ellas son impactadas diaria-
mente por acciones de bran-
ded content sin saber qué sig-
nifican estas palabras.

Curiosamente, si preguntd-
ramos por su definicién a gen-
te que trabaja en publicidad
y marketing, habria casi tan-
tas respuestas diferentes co-
mo encuestados.

La IAB, asociacion que re-
presenta al sector de la publi-
cidad en medios digitales en
Espafia, publicé una infografia

Branded content es la
forma que tienen las
marcas de llegar a los
consumidores e
intentar conquistarlos

intentando descifrar el con-
cepto. La realidad es que en
la misma se dedican 6 lineas
aexplicar qué es branded con-
tenty 17 lineas a explicar qué
no es branded content.
Participé en la comisién
responsable de la criaturay
tengo la sensacién de que se
Ileg6 a la definicién final casi
por eliminacion, através de un
proceso de poda. Quizdas de-
masiada teoria para algo que

PUBLICIDAD PRO(}RAMATICA: NO
ES CIENCIA FICCION, ES EL FUTURO

MIKEL LEKAROZ
La publicidad digital que vemos
en nuestros ordenadores y dispo-
sitivos mdviles estd viviendo una
auténtica revolucion: la Publici-
dad Programatica.
Denominamos Publicidad Pro-
gramatica al modelo automatiza-
do de compra/venta de banners
de publicidad en Internet, simi-
lar al modelo automatizado de
compra venta de valores de bolsa.
Los compradores presentan sus

6rdenes de compray los vende-
dores sus 6rdenes de ventay esel
sistema quien automdticamente
decide qué camparfia de publici-
dad (banner) se sirve en cada em-
plazamiento publicitario de una
pagina web.

El proceso de compra/venta
se realiza para cada uno de esos
emplazamientos de publicidad.

Cuando un usuario entra en
una pagina web, el sistema avi-
sa a los compradores que existe

un emplazamiento vacio que de-
be rellenarse con un banner de
publicidad. Esta notificacion se
realiza mediante un complejo sis-
tema de conexiones entre apli-
caciones (API) y servidores (Ser-
vertoServer) en tiempo real.

Los compradores pujan por
esas impresiones segun lo que
hayan programado en sus con-
solas de compray de acuerdo a
las campafias de publicidad que
tengan activas. El sistema recibe
las pujas y asigna el emplaza-
miento en cuestién al comprador
que haya pujado mds alto.

El comprador que ha ganado
la puja envia al vendedor del em-
plazamiento la campafia de publi-

¢Quién puede
crearlo?

Por supuesto agencias y las
propias marcas, pero
teniendo en cuenta que lo
principal es el contenido,
nadie mejor que los medios
de comunicacion, que
conocen a sus usuarios y
saben lo que a estos les
gusta. Ademas, las
buenas historias se
cuentan con mas
facilidad, pero
tampoco se
cuentan solas. Un
altavoz que las
apoye siempre
ayuda.

.
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funciona a nivel de sentimien-
tos. El branded content es la
forma que tienen las marcas
de llegar alos consumidores e
intentar conquistarlos, con-
tandoles cosas que les entre-
tienen, les interesan o les
emocionan, y dejando en su
cabeza o en su corazén, unre-
cuerdo del contenido que aca-
ban de disfrutar con un vincu-
lo a una marca.

Y esto aparentemente tan
sencillo, es magia. Que un
cliente te recuerde relaciona-
do conalgo que le hainteresa-
do o emocionado, 0 que vayaa
buscar voluntariamente un
contenido que transmite los
valores de tu producto, es el
equivalente a una historia de
amor entre marca y cliente.

Millones de personas vien-
do como Red Bull lanza a un ti-
po desde la estratosfera es
branded content. Millones de
personas pagando para ver
una pelicula de LEGO también.

Como comentaba, si sien-
tan en una mesa a gente del
sector, estarian horas inten-
tando ponerse de acuerdo en
qué es esto del branded con-
tent.

La traduccion literal seria
algo como «contenido de mar-
ca». Yo a veces hago la broma
(nadie se enfade, es una BRO-
MA) de que ‘branded’ signi-
fica «marca» y ‘content’ sig-

La traduccion literal de
branded content seria
«contenido de marca»,
el objetivo es que la
marca quede contenta

nifica «contenta», asi que sila
marca ha quedado contenta
(porque sus usuarios también
lo estdny la quieren un poqui-
to mads), no sé silo que hemos
hecho era un branded content,
ni voy a dedicar mucho tiempo
aaveriguarlo, pero si estoy se-
guro de que todos hemos
cumplido nuestro objetivo.

ALFONSO PEREZ es director de
Marketing de 20minutos.

cidad por la que ha pujado para
que se visualice en la pagina web
que contiene ese emplazamiento.

El proceso de subasta y puja
entiempo real de cada impresion
publicitaria se denomina RTB, en
inglés, Real Time Bidding y se eje-
cuta para cada impresion publici-
taria en unos 150 milisegundos, el
0jo humano tarda 300 milisegun-
dos en parpadear. El sistema uti-
liza datos andnimos de usuarios
(cookies, UserlD) para poder afi-
nar lasegmentacion e impactara
los usuarios que forman parte del
publico objetivo de la camparia.

Esto hace que el modelo pro-
gramatico permita a los compra-
dores acceder a audiencias reales

y no a comprar a todos los usua-
rios que entran en una pagina co-
mo 20minutos.es.

Aunque parezca ciencia fic-
cién, es una realidad desde hace
afos en Europay Estados Unidos.
En EEUU, el 40% de la publicidad
digital grafica utiliza este modelo.
En Espafia estamos unos afios por
detrdsy lainversién programati-
caalcanzden2014el10%delain-
version en publicidad grafica digi-
tal pero supuso un importante
crecimiento respecto al afio ante-
rior. El futuro es programatico, no
me cabe ninguna duda.

MIKEL LEKAROZ es DG de Zodiak
Advertising Espafia

AD BLOCKERS
0 cOMO
SORTEAR LA
PUBLICIDAD

Los ad blockers o bloquea-
dores de anuncios son cual-
quier tipo de software o
hardware que se encarga
de eliminar los anuncios
(cualquier tipo de anuncios)
de una pagina web. Los més
utilizados son los que pue-
den instalarse en los nave-
gadores, como AdBlock. Pa-
ra los internautas su im-
plantacion significa una
suerte de revolucion libera-
dora; para el sector publi-
citario, una amenaza de di-
mensiones realmente preo-
cupantes.

La pérdida de inversion
asociada a los bloqueadores
se estima enun 14% de la
inversion en publicidad a ni-
vel global, seguin datos de
Secret Media2 .Y aunque el
cdlculo de esta cifra gene-
ra mucha controversia, de-
bido a los procedimientos
para su calculo, la realidad
es que los usuarios estan
dejando clara su posicién
frente a la publicidad intru-
siva. A dia de hoy, la tecno-
logia de bloqueo de anun-
cios esta disponible en to-
dos los navegadores y
dispositivos. Incluso Apple,
que acaba de hacer publi-
casuintencién de permitira
los usuarios de i0S 9 insta-
lar la tecnologia de bloqueo
de anuncios directamente
en su navegador Safari.

Su popularidad va en au-
mento. Segun el informe
2015 Ad Blocking Report, un
16% de los internautas po-
drian estar usando un ad
blockeren Espafia, y su uso
en todo el mundo creci6 un
41% entre 2014y 2015. Es-
tos usuarios representan el
6% de la poblacién total de
Internet. Sin embargo, el
89% de los encuestados en
Espafa reconsideraria ins-
talar un ad blocker si la pu-
blicidad le diera la opcidn
de poder omitirlo o cerrar el
anuncio, segun un estudio
de Teads. ¢Cudl es entonces
el mensaje? Hastio. ¢Y la so-
lucién? Innovar. No acorra-
lar al internauta, sino
atraerlo siendo respetuo-
S0S.
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Consumir
hasta morir

Nuestras autoridades nos re-
piten cada vez mds a menudo
que el parque automovilistico
en Espafia estd muy envejecido,
que esto hace que haya peligro
enlas carreteras, que los coches
con ciertos aios contribuyen al
calentamiento globalyala con-
taminacién atmosférica.
Resulta que a todoslos vehi-
culos, cumplidos ciertos anos,
les obligan a pasarlaITV. En al-
gunos casos hasta dos veces al
ano, como los vehiculos indus-
triales, enlos cuales se mira ex-
haustivamente todo aquello
que pueda suponer un peligro
en carretera: frenos, direccion,
neumaticos... y, por supuesto,
serevisa el escape de gases pa-
ra que no rebasen los limites
permitidos. No obstante, nues-
tros politicos nos quieren impo-
ner que todo vehiculo que ten-
gamds de siete afos, aunque
esté en perfectas condiciones

al desguace. No hay que ser
muy agudo para darse cuenta
de que, por detrds de estas cam-
pafias de renovacion, estdn las
grandes industrias del automé-
vil, presionando para que nos
obliguen a consumir hastamo-
rir. Carlos Carretero Legrand.

Habemus candidato

Comienza el periplo de Pedro
Sanchezhaciala investidura co-
mo presidente del Gobierno. Y
paraello intentard pescar votos
en caladeros tanto de izquierda
como de derecha. ;Lo conse-
guird? Pues, lamentdndolo mu-
cho, creo que no. En el dltimo
comité federal del PSOE le pu-
sieron tantas lineas rojas que
pocas quedan ya que sean de
diferente color. Si hacer tratos
conlosindependentistas es pe-
cado y Susana Diaz y sus adep-
tos dicen que «no ven posible
crear un Gobierno de coalicién
con Podemos», pero tampoco
permiten que se negocie con
el PP Entonces, yame contardn
con qué apoyos se puede for-
mar un Gobierno. Con el tni-
co partido que le permiten ha-
cer migas a Sanchez es con Ciu-
dadanos, y estos ni siquiera se
fian del todo de él. En defini-
tiva, un totum revolutum que

que tampoco tiene por qué ser
malo vivir asi. Recuerdo que en
el afio 2011 Bélgica pasé por
unasituacion pareciday duran-
te los 500 dias que estuvo sin
Gobierno bajé el paro, mejor6
el PIB yredujo su deuda exter-
na. Perdén por la broma, pero:
;realmente necesitamos un Go-
bierno? Jon Garcia Rodriguez.

En Twitter y

Lo mas visto de @20m

12.25h-4defebrero

Cancelanlasreuniones
de ultramachistas

de Return of Kings

por «seguridad»
googl/loxEwnG

No aprenden

Veo exagerado que digan que
lo tinico que se aprende de la
historia es que no se aprende

verdad que algunos no apren-
den nada, nisiquiera dela his-
toria mas reciente; incluso de
la que ellos mismos han prota-
gonizado en Espafia o Madrid,
como Felipe Gonzélez y Legui-
na. Ellos fueron los que ‘dere-
chizaron’ al PSOE hasta sulas-
timoso estado actual; y toda-
via estos dfas aconsejan seguir
en esa misma via suicida. Cla-
TO que en su reconversion no
han intervenido solo factores
intelectuales, a juzgar por las
regias recompensas con que
les ha premiado la derecha.
Juan Gémez Vadillo.

Patio de colegio

En el patio del colegio las fami-
lias aguardan a la entrega del
premio al triunfador. Pero, des-
deatrés, otro chaval se abre pa-
so a codazos y pisando a com-
pafieros hasta que se encara-
ma triunfante al podio, para
sorpresa de todos. Desde alli
proclama sonriente que ha
triunfado y tiende lamano a to-
dos, que va dialogar con todos
sin excepcion, y que no pondra
elveto anadie. Ocurri6 el pasa-
do martes y el chaval se llama
Pedro Sdnchez, que aspiraaser
presidente del Gobierno de Es-
pana. Esther Aparicio Ortega.

Hagas lo que hagas, si quieres verlo publicado en 20minutos, envialo a
zona20@20minutos.es o déjalo en el subidor de 20minutos.es

Manel Val. Portal.

El descuento sera deducido en la caja, no acumulable con otras promociones. Sélo hasta fin de existencias

adicional

sobre los precios ya rebajados
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VISTO EN CANAL+

Los partidos de futbol,
especialmente los de Liga,
siempre han sido uno de los
grandes reclamos del canal.

Muchos veian el cine porno
incluso codificado. Surgieron
muchas leyendas urbanas
sobre trucos para eliminar

la distorsion de la imagen.

TN

Durante trece afios, los
guifioles hicieron satira
de la actualidad politica.

Juego tronos fue la dltima
gran exclusiva de Canal+.

Con Friends, uno de sus
espacios en abierto, el canal
logré audiencias récord.

Adiés al canal de las rayas grises

Esta semana, el canal #0 de Movistar+ ha ocupado el hueco que hasta ahora tenia Canal+, la cadena que trajo la
television de pago a Espafa y que hizo de las peliculas de estreno, el futbol y el cine X sus sefias de identidad

DANIEL G. APARICIO
dgonzalez@20minutos.es / @20hitcombo

20minutos

Estasemana, los nostalgicos di-
cen adids a uno de los emble-
mas de la television nacional
del dltimo cuarto de siglo. E1 1
defebrero, tras 26 afios de emi-
sién, Movistar ha echado el cie-
rre a Canal+, la cadena que dio
inicio a la television de pago
en Espafia.

Sus origenes se remontan a
1988, cuando el Gobierno sa-
c6aconcurso tres licencias pa-
ra television privada analdgica.
Dos fueron para Antena 3 y Te-
lecinco. La tercera fue para Ca-
nal+, pero con una norma es-
pecial: debian emitir seis horas
diarias en abierto. El resto del
contenido se daba codificadoy
solo podiaser visto porlos abo-
nados, que pagaban una cuo-
tamensual.

En 1990 comenzaron las
emisiones de un canal que no
tardd en convertirse en un refe-

rente televisivo, no solo por sus
caracteristica sefial codifica-
da, sino también por la calidad
de sus contenidos en abierto.

Ahora, el Canal+ cldsico ha
cedido sulugar a#0, unanueva
cadena de pago de contenido
generalista. La marca seguird
viva a través de Canal+ Series,
Canal+ Series Xtray Canal+ Es-
trenos, pero ya poco tienen que
ver con la pionera cadena que
nacio con los noventa.

]. Peliculas de estreno
Enunaépocaenlaquelas peli-
culas tardaban una eternidad
en llegar al VHS -y luego al
DVD-y aun més en ser emiti-
das en television, los estrenos
de cine de Canal+ eran un gran
reclamo para cinéfilos.

2 El porno codificado

Cuando atin no habia internet
y el cine X era algo inexistente
en television, la pelicula por-
no de los viernes por la noche

Estrellas para
una nueva cadena

El canal #0, de Movistar Plus,
tratara de hacerse un hueco
en la television de pago con
una legion de estrellas
televisivas entre las que se
encuentran liaki Gabilondo,
Eva Hache, Dani Garrido,
Raquel Sanchez Silva, Jon
Sistiaga y el presentador
Andreu Buenafuente al frente
de un nuevo /ate night,
titulado Late Motiv.

en Canal+ suponia todo un
acontecimiento. Incluso los
queno estaban suscritos inten-
taban intuir qué era lo que
ocultaban las icOnicas rayitas

grises.

3EI deporte rey

Aunque se presté mucha aten-
cién a deportes como el bo-
xeo, el golf y el baloncesto, la

imagen de Canal+ se ligé en
seguida al futbol. Durante
anos, los bares usaron «el
Plus» como reclamo para
atraer clientes los fines de se-
mana. La oferta futbolistica
la completaban reportajesy
programas como El dia des-
pués.

4‘I.o + Plus’

Con tono informal y mucho
humor, Fernando Schwartz,
Ana Garcia-Sifieriz y Maximo
Praderarealizaban entrevis-
tas a personalidades de la po-
litica yla cultura.

5Los guifioles

En 1995, inspiradas en unaidea
francesa, nacieron Las noticias
del guifiol, un programa de sé-
tira protagonizado por mufie-
cos creados a imagen y seme-
janza de politicos, periodistasy
celebridades de diversos ambi-
tos, que hacian parodias diarias
de los temas de actualidad.

6‘Friends’

Gracias a Canal+, miles de es-
pectadores descubrieron series
como Padres forzosos, Primos
lejanos, Frasier; Seinfeld, Biisca-
te la vida, Buffy, cazavampirosy
Friends, con la que batio ré-
cords de audiencia.

7‘EI zapping’

Este popular formato que du-
rante anos ha alimentado dece-
nas de programas se populari-
z6 con El zapping de Canal+,
fragmentos televisivos encade-
nados que buscaban larisa a
través de su contenido y de su
ingenioso montaje.

8Producci6n propia

Canal+hahecho poca produc-
cién propia, pero muy buena.
El ejemplo més claro es Crema-
torio (2011), protagonizada por
José Sancho, Alicia Borrachero
yJuana Acosta, que estd con-
siderada por muchos como la

mejor serie espafola creada
hasta el momento.

9Excelencia en diseiio

Sus normas de estilo, sus ex-
perimentos conceptuales, su
constante busqueda del arte
dentro de la publicidad... han
hecho que Canal+ siempre ha-
yadestacado enlos premios de
disenoy creatividad nacionales
e internacionales.

]. O‘Juego de tronos’

La cadena ha participado del
reciente boom de las series de
television al ser la primera en
emitir en Espafa Los Soprano,
Mad Men, Borgen...
yla exitosa Juego de tronos.

20m.es/cultura

Toda las noticias de cultura del
dia, siempre actualizadas. Entra
desde tu PC o dispositivo mévil
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LAMAYORY MAS COMPLETA
OFERTA INMOBILIARIA
DE MADRID

Del 5 al 7 de febrero
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INMOBILIARIO
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PISOS EN LA COMUNIDAD DE MADRID

DESDE 75.000€

No dejes escapar esta oportunidad...

o\ Direccién Red Weekend Inmobiliario QR

Y Gta. Cuatro Caminos, 6y 7. 49 Planta - Madrid. [i;"fﬂ
- Horario: Viernes y sébado de 10:00 a 20:00. Domingo de 10:00 a14.00 @!:.:‘_ -

pl yCOllsa Teléfono de informacion 600 900 808
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LAREVISTA

Las primeras estatuas que componen el Museo Atlantico retratan a vecinos de Lanzarote. ere

Ca_minantes
bajo el agua
en Lanzarote

La isla canaria culmina los preparativos
del primer museo submarino de Espafia,
que ayudara a preservar el medio ambiente

DIEGO G. MORENO
diego.garcia@20minutos.es / @_gmDiego

20minutos

Las personas que destacan
estdticas en el suelo marino,
cerca de la costa de Playa
Blanca en Lanzarote, tienen
rostros que expresan alegria,
tension o lamento, con el va-
cio enla mirada que los di-
ferencia de loshumanos dela
superficie terrestre.

Asison las primeras dece-
nas de estatuas que se han su-

Arte subacuatico
en el mundo

Lanzarote se une ala
innovacion de los museos bajo
el agua, que decoran los mares
de todo el mundo. En Egipto
podemos visitar la ciudad
sumergida de Cleopatra, llena
de tesoros de la mejor época
del imperio del Nilo. DeCaires,
el autor de las esculturas de
Lanzarote, también tiene
figuras marinas en el fondo
del Caribe mexicano, y enla
isla de Granada, un pequeiio
pais en las Antillas Menores.

Las esculturas estan
fabricadas con un tipo
de cemento que las
conservara durante 300
afos en buen estado

mergido hace unos dias en el
futuro Museo Atldntico, la
primera galeria bajo el agua
en Espana. Mds de 300 figuras
del artista britdnico Jason
deCaires observaran alos pri-
meros espectadores que se
acerquen a verlas —ya sea na-
dando o a través del buceo-
a partir de marzo de 2017,
momento en el que las aguas
se abrirdn a los interesados.

El artista lleva trabajando
en el proyecto del nuevo mu-

seo desde hace dos anos, es-
culpiendo con un tipo espe-
cial de cemento que conser-
vard las figuras durante 300
anos en las mismas poses co-
tidianas, ya sea mirando el
teléfono movil, arrastrando
una maleta o vagando sin
rumbo fijo por la peana en
la que se sujetan.

En esta primera tanda de
estatuas, llamada El Rubicon,
todaslas figuras se dirigen ha-
cia el mismo destino, el um-
bral de una puerta que co-
necta el Atldntico con la su-
perficie del museo. Hasta el
verano del afio que viene se-
guirdn llegando otras porcio-
nes dela galerfa que nos invi-
ten areflexionar: ya seala es-
tructura de un barco para
concienciarnos sobre la crisis
migratoria sufrida diaadiaen
las costas de Lampedusa, en
Italia; o una pareja haciéndo-
se un selfie que llama la aten-
cién sobre el uso que le da-
mos a la tecnologia en esta
cambiante sociedad.

El Museo Atldntico tam-
bién cumplird la funcién de
ayudar al ecosistema, ya sea
con las propias piezas del
museo (elaboradas con ma-
teriales que respetanlafloray
fauna del suelo marino)
o destinando el 2% de todos
los ingresos que tenga el cen-
tro a la investigacién sobre la
conservacion de la isla.

Todos sobre los
premios Goya
mas femeninos,
en directo en
20minutos.es

Nunca antes los premios Go-
ya habian tenido tanta pre-
senciafemenina enlas nomi-
naciones, incluidas dos ci-
neastas en la categoria de
mejor director. 20minutos.es
se vuelca este sdbado con la
gala de entrega de los galar-
dones y los usuarios de la
web podrdn ver una narra-
cién endirectoyalminuto de
todos los acontecimientos,
anécdotas, declaracionesyy,
por supuesto, los premios.

Para esto dltimo habrd un
gréafico interactivo en el que
se irdn actualizando al ins-
tante los ganadores de cada
categoria, en un palmarés
lleno de imdagenes. Lo visual
también estard cubierto con
las mejores fotogalerias: ves-
tidos, premiados... y con los
videos mds interesantes de
laalfombrarojaydelos mo-
mentos mds destacables tras
la ceremonia. En Twitter, en
la cuenta @20mdirecto po-
dran verse sobre la marcha
fotos, videos y comentarios
de los protagonistas de la
noche. r.c.

B the travel brand
e wravel Dranc
)Qzer'
Consulta nuestra agencla cle eventos gratuitos
y n @ #XperienceMadrid
Este mes en nuestro Club Small Travellers

* Sabaco 06 Febrero a las 12:00h.
“MEMORY MEXICANO”

(a partir de 3 afios)

 Sabaclo 20 Febrero a las 12:00h.
“NEXT STOP: LOST AT THE AIRPORT”

(a partir de 3 afios)

A través de nuestra peculiar azafata vamos
a hacer un recorrido por todos los lugares y
situaciones por los que se puede pasar cuando
vamos al aeropuerto: facturacién, puertas de
embarque, equipaje de mano, avién con retraso,
etc. Ademads, aprenderemos nuevos concep-
tos y finalzaremos con la cancién “I'm an aero-
plane”. Taller en inglés para nifios a cargo de
Helen Doron Chamartin.

* Sabaclo 27 Febrero a las 12:00h.
“NUDOS MARINEROS”

(a partir de 3 afios)

* Sabaclo 13 Febrero a las 12:00h.
GYMKANA “EL MAPA DEL TESORO”

(a partir de 3 afios)

* Sabaclo 05 Marzo a las 12:00h.
“ELLENGUAJE DE LAS BANDERAS”

(a partir de 3 afos)

Reserva plaza envianclo un mail a flagship.xperience@bthetravelbrand.com”

C/ Miguel Angel, 33 | 91535 58 99

Identificay esteriliza

a tu animal

Precios reducidos del 1 de febrero

al 30 de abril de 2016

Una iniciativa de:

Bienvenicdos a la casa
cle los nuevos viajeros

Esta campaiia de tenencia responsable
de animales de compaiiia es posible gracias
a la participacion de los centros veterinarios colaboradores.

Nuestro horario:
Lunes a Viernes de 10:00 a 21:00 h.
Sébados de 10:00 a 14:00 h.

FaDA

faada.org
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iDISFRUTA DE UN SAN VALENTIN
DE LUJO EN COMPARNIA CON Weekendesk !

ESCAPADA CON CENAY

CAVA EN TOLEDO
Toledo, CASTILLA-LA MANCHA

£

HOTEL CIGARRAL
DOMENICO #****

Desde 62€/pers/noche

Oferta incluye para dos:

Dos noches con alojamiento y desayu-
no + Cena con botella de cava + Decora-
cién romantica en la habitacién.

DISFRUTA DE SITGES CON
CENA INCLUIDA
Sitges, CATALUNA

LT S
"'.'ﬁ‘j". s 3 ,
HOTEL TERRAMAR *#%%

Desde 42€/pers/noche

Oferta incluye para dos:

Dos noches en habitacién doble
superior con cena + Desayuno buffet +
Cocktail de bievenida + Parking gratis.

LUJO CON GASTRONOMIA
EN EL CENTRO DE BILBAO
Bilbao, PAIS VASCO

ERCILLA LOPEZ DE
HARO *kkk*%

Desde 69€/pers/noche

Oferta incluye para dos:

Dos noches con alojamiento y desayu-
no en habitacién superior + AlImuerzo
gastronémico en el Club Nautico del
hotel, uno de los mejores restaurantes
de Bilbao.

VIVE EL LUJO CON SPAEN
VALENCIA
Valencia, COMUNIDAD VALENCIANA

HOSPES PALAU DE
LA MAR *kkkk

Desde 89€/pers/noche

Oferta incluye para dos:
Una noche con alojamiento y desayuno
+ Circuito Spa.

RELAX CON CENA EN
GALICIA
Laias, GALICIA

LAIAS CALDARIA HOTEL
BALNEARIQ ****
Desde 55€/pers/noche

Oferta incluye para dos:

Alojamiento y desayuno + Cena con
bebidas incluidas + Acceso ilimitado al
spa + Acceso 20 minutos a la cabina de
calor seco.

ENAMORADOS EN UN
CORTIJO EXTREMENO
Llerena, EXTREMADURA

Y

a
CORTIJO DE VEGA GRANDE

Desde 59€/pers/noche

Oferta incluye para dos:

Una noche en habitacién superior con
desayuno + Cena romantica a la luz de
las velas + Cesta de fruta y botella de vino
+ Decoracion romantica en la habitacion.

PUBLICIDAD

WeekendQSk Creamos escapadas Unicas www.weekendesk.es

:COMO
RESERVAR?

Tarifas por estancia en habitacién doble para dos personas y con los servicios detallados incluidos en el precio, IVA incluido. Descriptivo de las ofertas totalmente detal-
lado en el portal www.weekendesk.es/20minutos. Ofertas validas hasta agotar existencias para cada fecha. Fechas de reserva desde el 04.02.2016 hasta el 04.03.2016,
para viajar del 04.02.2016 hasta el 04.03.2016. Unicamente se aceptan pagos con tarjeta de crédito y PayPal. Descuentos desde el 30% sobre la mejor tarifa disponible.

POR INTERNET : www.weekendesk.es/20minutos

POR TELEFONO : 934 453 767

De lunes a viernes, de 8 a 22 horas, y los sabados, de 9 a 19 horas.(Llamada sin recargo)
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Leonardo DiCaprio interpreta al explorador Hugh Glass en El renacido. 20T+ cenTury Fox

SOBREVIVIR EN EL FRIO OESTE

‘El renacido’

D.G. A.
cultura@20minutos.es / @20m

20minutos

Una vez mds -y ya son cinco—
Leonardo DiCaprio aspira al
Oscar a mejor actor, en esta
ocasion como protagonista de
una épica historia de super-
vivencia y transformacion,
inspirada en hechos reales,
que tiene lugar en el salvaje
Oeste americano.

Durante una expedicién en
esas inexploradas tierras virge-
nes, el legendario explorador
Hugh Glass (DiCaprio) resulta
brutalmente herido por un
0s0y es abandonado por sus
propios compaiieros de cace-
ria. Moribundo y absoluta-
mente solo, Glass se niega a
perecer. Impulsado por su
fuerza de voluntad y por el
amor que siente hacia su es-
posa, una nativa americana,
ysuhijo, emprende un viaje de
mads de 300 kilémetros a través
del vasto e indémito Oeste
persiguiendo alhombre quele

Leonardo DiCaprio vuelve a aspirar al Oscar con la épica y dura historia de un
explorador que inicia un viaje de venganza tras sobrevivir al ataque de un 0so

traicioné: John Fitzgerald
(Tom Hardy). Lo que comien-
za siendo una buisqueda de
venganza se convierte en una
historia en pos del hogaryla
redencion.

Lapelicula estd dirigida por
elmexicano Alejandro Gonza-
lez Ifdrritu, quien triunfo el
afio pasado en todaslas entre-
gas de premios con Birdman
(0 lainesperada virtud de la ig-
norancia). Con El renacido pa-
rece que sigue el mismo cami-
no. De momento, la cinta ya
ha obtenido tres de los cua-
tro Globos de Oro a los que
optabayllegard alos Oscar,
el préximo 28 de febrero, co-
mo gran favorita de la edicién
con ocho nominaciones.

«Para mi, este proyecto fue
un suefo durante més de cin-
co afios», asegura Ifdrritu. «La
historia de Glass hace las si-
guientes preguntas: ;quiénes
somos cuando nos hallamos
completamente despojados
detodo?, ;de qué estd hecho el

Un inicio de rodaje espiritual

En el primer dia de rodaje, liiarritu reunié al equipo de produccion
en las orillas del rio Bow. Cada miembro del equipo llevaba una
rosa roja. Un miembro de la tribu Pies Negros dirigié una
ceremonia ayudado por ancianos indigenas de la tribu local, los
Stoney, para bendecir el filme, las criaturas y la tierra. Tras la
bendicion, liiarritu pidio a las 300 personas que habia que se
cogieran de la mano en silencio. Después, al unisono, todas se
metieron en el rio, esparciendo los pétalos de sus rosas.

«Esta es una historia
de puray dura
supervivencia pero
también de una
esperanza inspiradora»

hombrey de qué es capaz?»,
afade el director.

«Elrenacido es una historia
de puray dura supervivencia
pero también de una esperan-
zainspiradora. Paramf, la par-
te importante era transmitir
esta aventura con un sentido
de sorpresay descubrimiento,

como una exploracion tanto
de la naturaleza salvaje como
dela propia naturaleza huma-
na», sentencia el mexicano,
quien reconoce que anadio gi-
ros argumentales alasya apo-
crifas historias sobre Glass, pe-
ro siempre manteniéndose fiel
al espiritu del contexto.

Dado que solamente se co-
nocen hechos historicos bési-
cos, la historia demandaba
imaginacion, pero dos pala-
bras destacaban en el enfoque
de Ifdrrituy el guionista Mark
L. Smith: autenticidad cultu-
ral. «Lo investigamos todo,

desde la forma de hablar de
los colonos hasta las herra-
mientas que utilizaban. Que-
riamos sumergir al especta-
dor en este mundo por com-
pleto», sefiala Smith.

Por su parte, DiCaprio ase-

gura que este ha sido quiza su
papel mds exigente. «Habia
interpretado a muchos perso-
najes que eran extraordinaria-
mente elocuentes y que te-
nian mucho que decir, asi que
este papel era un reto tnico.
Se trataba de transmitir co-
sas sin decir una palabra o ha-
blando un idioma diferente.
En gran parte, se trataba de
adaptarse al momento, reac-
cionar alo que la naturaleza
nos daba, de explorar los ele-
mentos mds intrinsecos del
instinto de supervivencia»,
cuenta el actor.
Estados Unidos, 2015. Dir.: Alejandro Gon-
zélez liiarritu. Int.: Leonardo DiCaprio,
Tom Hardy, Domhnall Gleeson, Will Poul-
ter, Forrest Goodluck, Paul Anderson, Kris-
toffer Joner. Duracién: 156 min.

La libertad
sexual en el
Nueva York de
los cincuenta

‘Carol’

Basada en una novela de
Patricia Highsmith, Carol
es una de las favoritas de
los Oscar—seis nominacio-
nes—, donde podria hacer-
se con los premios a mejor
actriz protagonista (Cate
Blanchett) yde reparto (Ro-
oneyMara). En palabras de
su director, Todd Haynes
(Velvet Goldmine, I'm not
there), «tienes que ser
abierto para ser sorpren-
dido». Asile sucede a Carol,
una mujer casada y con
una vida tipica en el Nue-
va York de los cincuenta.
Cuando ellay Therese,
la joven dependienta de
una jugueteria, se enamo-
ran, dan un vuelco a su vi-
dayapuestan por unarela-
cién entonces casi prohibi-
da. La insatisfaccion es el
trasfondo de Carol («mi
primera historia de amor
real», dice Haynes) ylain-
certidumbre lo que le mo-
tivé arodar esta cinta sobre
un sentimiento «universal»
pero «mds dramadtico y pro-
blemaético dadala época».
EE UU, 2015. Dir.: Todd Haynes. Int.:
Cate Blanchett, Rooney Mara, Sarah
Paulson. Duracion: 118 minutos.

‘INFORME GENERAL II. EL
NUEVO RAPTO DE EUROPA’

Portabella documenta
de nuevo el cambio
Cuarenta afios después
de su primer Informe
general, que recogia la
ebullicién de los
primeros pasos de la
Transicion, el catalan
Pere Portabella docu-
menta la actual situacion
de cambio, con la crisis
politica, social y ecoldgi-
cade fondo, desde el
punto de vista de las
redesyla cultura.

Espaiia, 2015. Dir.: Pere Portabella.
Documental. Duracion: 120 minutos.

‘REVERSO’

Un peligroso juego
entre dos hermanos
Ademéds de aportar una
cancion, el rapero El
Chojin debuta como actor
en este filme lleno de
rostros televisivos. Dos
hermanos tienen un juego
secreto muy peligroso; en
sureencuentro, deciden
echar la revancha.

Espaiia, 2015. Dir.: Carlos Martin.
Int.: lvan Hermés, Raiil Mérida, Elena
Ballesteros, El Chojin.
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LUCHA SE UNEN ¥

EN UNA NOCHE

MyFest

Este concierto acustico congrega a Coque
Malla, Marlango o Ariel Rot para ayudar
aunaamiga a superar una grave enfermedad

DIEGO G. MORENO
diego.garcia@20minutos.es / @_gmbDiego

20minutos

Manana se congregan en la
capital algunos de los refe-
rentes musicales espaioles
de los tltimos anos. El con-
cierto, organizado por el re-
presentante de todos ellos
(Morgan Britos), tiene como
fin una causa solidaria: re-
caudar fondos para ayudar a
sucompanera de la empre-
sa de management Myriam
Dfiaz, afectada por un infar-
to medular que la ha dejado
tetrapléjica.

El cartel es una de las me-
jores bazas del concierto, que
incluye alos cantautores Jor-

ge Drexler, que continia gi-
rando a un lado y otro del
Atlantico con Bailar en la
cueva (2014); Coque Malla,
que present6 hace pocas se-
manas Lo hago por ti, el ade-
lanto de su nuevo trabajo;
o Marwan, ademds de Ariel
Rot, Marlango, Jacobo Serra
y Fito Mansilla, que colabora-
rdn para que sea una noche
madgica de musica.

Ademads de las entradas
(delas que afortunadamente
quedan muy pocas), se ha
habilitado una fila 0 para do-
naciones en la cuenta ES08
3058 1802 4227 2001 3477.
Maiiana, en la sala But (Barcelé, 11), alas
20.30 horas. Entradas: 25 euros.

Marlango en una imagen promocional de su ultimo disco. arctivo

Diez afios y mucho porvenir

MyFest es la excusa ideal para volver a ver al dilo (antes trio)
formado por la también actriz Leonor Waitling y Alejandro
Pelayo, que siguen incombustibles con su ultimo disco,

El porvenir (2014). Con él han celebrado una década como
formacion, y han contado con amigos como Bunbury, Fito Paez
o La Santa Cecilia (con la que colabora en una version de Ay,
Pena, Penita, Pena) para sumar al album la fusion perfecta.

WOLF ALICE

Rock britanico recién
salido de la escuela
Después de dos EP, la
banda liderada por la
joven cantante y guitarris-
ta Ellie Rowsell presenta
My Love is Cool (Dirty Hit
Records, 2015), un potente
dlbum mucho mds
enérgico que sus anterio-
res trabajos. Sus directos
en festivales y salas de
todo el mundo no dejan
indiferente a nadie.

Hoy, en La Riviera (P2 Bajo de la Virgen
del Puerto, s/n), a las 21.30 horas. En-
tradas: 20 euros.

ROZALEN

Canciones para
conquistar el Price

La cantante manchega
Rozalén continda la gira

de presentacion de su
segundo trabajo, Quién me
ha visto... (Ariola, 2015),
después del éxito de sus
primeros temasy de
grabar la banda sonora de
la comedia Perdiendo el
Norte. Este dlbum llego
directamente al niimero
uno de las listas de ventas
y fue elegido por iTunes
mejor disco del ano.

Hoy, en el Teatro Circo Price (Ronda de
Atocha, 35), a las 21.00 horas. Entra-
das: desde 26 euros.

llusion para
los que mas
lo necesitan

Magia por Benin

La sexta edicién de este
festival contard conla par-
ticipacion de magos como
Xavier Tapias o Pit Harling,
y estard presentado por
periodistas como Marta
Reyero o Manu Carrefio. El
objetivo: hacer sonreir a
todo el publico y a los ni-
fios que se escolarizardn
en Benin gracias a los be-
neficios del acto.

Hoy y maiiana, en la Escuela Técnica
Superior de Ingenieros Industriales
de la Universidad Politécnica (José
Gutiérrez Abascal, 2). V,alas 19.00 ho-
ras; S,alas 17.00y 20.00 horas.

BAILE DE MASCARAS

Vuelve la tradicion
carnavalera

El tradicional Baile de
Mascaras del Circulo de
Bellas Artes tendra a Kiko
Veneno como padrino
dando el pregén,
actividades infantiles

y conciertos. Este afio hay
que ir vestido de pirata.
Maiiana, en el Circulo de Bellas Artes
(Alcala, 42), a las 00.00 horas. Entra-
da: 40 euros.

9° SEMANA EN CINES
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VISADO

orama ety

ACTEON. PI. del Carmen 7. Tel. 915222281. Carol.
16:10, 18:20, 20:20, 22:35. Creed. La leyenda
de Rocky. 16:30, 19:00, 22:15. El renacido.
16:15, 19:15, 22:00. L-M-X-J-V-S-D: 18:00,
20:45. Embarazados. 16:20, 20:30. La chica
danesa. 16:15, 18:20, 20:25, 22:30. La gran
apuesta. 16:10, 18:10, 20:20, 22:25. La quinta
ola. 18:25, 22:35. Palmeras en la nieve. 16:10,
19:00, 21:50. Spotlight. 16:10, 18:10, 20:20,
22:25

CINE CALLAO HD 4K. PI. del Callao 3. Tel. 902 22
16 22. Carol. 16:00, 19:00, 21:30. L-M-X-J-V-D:
16:30, 19:30, 22:30. La chica danesa. 16:00,
18:45,21:15. L-M-X-J-D: 16:15, 19:15,22:15

CINE ESTUDIO CIRCULO DE BELLAS ARTES. Al-
cald 42. Tel. 913605400. Almas en el mar.
22:00. EI beso de la muerte. 19:30. El correo
del infierno. 17:00. El jardin del diablo. 17:00.
El maquinista de la General. 17:00. Johnny
Apollo. 22:00. La casa de la calle 92. 19:30.
Niagara. 22:00. Yo creo en ti. 19:30

CINE IBERIA (CASA DE AMERICA). Plaza de cibe-
les, 2. Tel. 902221424, La calle de la amargura.
20:00. La salada. 20:00

CINESA LA GAVIA 3D. CC La Gavia (G/ Adolfo Bioy
Casares, 2). Tel. 902.33.32.31. Alvin y las ardi-
llas: Fiesta sobre ruedas. 16:05, 18:00. D:
12:30. S: 20:00. Creed. La leyenda de Rocky.
16:00, 18:45, 21:50. V-S: 00:40. D: 12:00. El re-
nacido. 15:50, 18:15, 19:35, 22:10. V-S: 00:00.
D: 12:00. L-M-X-J-V-S-D: 17:30, 19:00, 20:40,
22:45. El viaje de Arlo. D: 12:15. Embarazados.
15:45, 17:55, 20:10. D: 12:30. Hotel Transilva-
nia 2. D: 12:10. La chica danesa. 21:40. V-S:
00:40. L-M-J: 19:10. La gran apuesta. 15:45,
22:20. D: 12:00. La quinta ola. 17:00, 19:20.
Los odiosos ocho. 21:15. V-S: 00:20. L-M-J:
21:45. Ocho apellidos catalanes - Digital.
15:55. D: 12:30. X-D: 22:45. Palmeras en la
nieve. 18:05, 21:05. V-S: 00:15. L-M-J: 21:35.
Pesadillas. 16:20, 18:25, 20:30, 22:40. V-S:
00:50. D: 12:30. Spotlight. 20:00, 22:30. V-S:
01:00. Star Wars: El despertar de la fuerza.
16:45. D: 12:00. L-M-J: 19:20, 22:00

CINESA LAS ROSAS. CC Las Rosas 2 (Av. Guada-
lajara San Blas). Tel. 902333231. Alvin y las ar-
dillas: Fiesta sobre ruedas - Digital. 16:00,
18:00. Creed. La leyenda de Rocky - Digital.
16:00, 20:00, 22:30. V-S: 00:55. El renacido -
Digital. 15:50, 18:00, 20:10, 22:10. V-S: 00:20.
L-M-X-J-D: 17:00, 19:00, 21:10. V-S: 17:00,
19:00, 21:10, 23:20. Embarazados - Digital.
16:00, 20:25, 22:45. V-S: 00:55. La chica dane-
sa - Digital. 16:30, 19:00. La gran apuesta - Di-
gital. 22:30. La quinta ola - Digital. 16:00. L-M-
X-J-V-8-D: 18:10. Los odiosos ocho - Digital.
21:30. Palmeras en la nieve - Digital. 18:45,
21:50. Pesadillas - Digital. 16:00, 18:20, 20:35.
V-S: 00:50. Spotlight - Digital. 19:00, 22:00. V-
S: 00:40. Star Wars: El despertar de la fuerza -
Digital. 16:10

CINESA MENDEZ ALVARO 3D. CC Méndez Alvaro
(Acanto 2). Tel. 902100842. Alvin y las ardillas:
Fiesta sobre ruedas. 15:40, 17:45, 20:45,
12:25. Carlitos y Snoopy. La pelicula de Pea-
nuts. D: 12:10. X-V-S-D: 14:30. Carol. 15:40,
18:15, 19:45, 22:15, 12:15. V-S: 00:45. Creed.
La leyenda de Rocky. 16:05, 18:50, 21:40,
12:20. V-S: 00:20. EI puente de los espias.
16:30, 12:05. V-S: 00:30. L-M-J: 19:30, 22:20.
X: 22:35. El renacido. 15:50, 18:00, 20:00,
22:00, 12:00. X-D: 16:45, 18:45, 20:40, 22:45,
12:25. V-S: 16:45, 18:45, 20:40, 22:45, 12:25,
00:00. D: 17:20, 19:35, 21:15. V-S: 17:20,
19:35, 21:15, 23:20. X-S-D: 15:35. L-M-J:
15:35, 20:40. L-M-J: 17:20, 18:45, 21:15, 12:25.
X: 17:20, 19:25, 21:15. El rey de La Habana.
16:15, 19:00. M-J: 21:45. El viaje de Arlo.
15:50, 12:30. Embarazados. 16:00, 18:10,
20:25, 22:40, 12:10. V-S: 00:55. Joy. 16:20. La
chica danesa. 17:00, 19:30, 22:10, 12:30. V-S:
00:40. La gran apuesta. 19:05, 21:50. V-S:
00:35. La quinta ola. 15:45, 20:10, 22:30,
12:35. V-S: 00:50. Los odiosos ocho. 22:40. L:
21:40. M-X-J: 21:00. Ocho apellidos catalanes.
17:55. D: 22:45. M-X-J: 15:45, 12:30. Opera: Il
trovatore. J: 19:30. Palmeras en la nieve.
16:55, 20:15, 12:15. V-S: 23:35. Pesadillas.
15:40,18:00, 20:20, 22:45, 12:05. V-S: 01:00. L-
D: 22:40. M-X-J: 16:10, 18:30. Pesadillas - 3D.
D: 12:35. Spotlight. 16:15, 19:00, 21:45, 12:20.
V-S: 00:30. Star Wars: El despertar de la fuer-
za. 15:55, 18:40, 21:35, 12:00. V-S: 00:25

CINESA PRINCIPE PI0. CC Principe Pio (P de la
Florida s/n). Tel. 902333231. Alvin y las ardi-
llas: Fiesta sobre ruedas - Digital. 16:15. D:
12:30. L-M-X-J-V-S-D: 18:15. S: 20:15. Creed.
La leyenda de Rocky - Digital. 16:30, 19:15,
22:10. V-S: 00:45. D: 12:00. El renacido - Digi-
tal. 15:50, 18:00, 19:05, 21:10. V-S: 23:20. D:
12:00. X: 17:00, 18:30, 20:10, 22:10. V-S-D:
17:00, 18:30, 20:10, 22:10, 00:20. L-M-J: 17:30,
20:40, 22:10. Embarazados - Digital. 15:45. D:
12:30. L-M-J: 16:30. L-M: 22:00. La chica dane-
sa - Digital. 16:30, 19:00, 22:35. V-S: 00:50. D:
12:00. La gran apuesta - Digital. 16:00. V-S:
00:50. D: 12:15. L-M: 19:10. La quinta ola - Di-
gital. 15:45, 20:15, 22:45. V-S: 01:00. S: 18:05.
Los odiosos ocho - Digital. 21:30. L-M: 18:45.
J: 18:40. Opera: Il trovatore. J: 19:30. Palmeras
en la nieve - Digital. 21:40. L-M: 16:00. J:
16:15, 21:50. Pesadillas - Digital. 16:05, 18:15,
20:25. V-S: 01:00. D: 12:20. Spotlight - Digital.
18:00, 20:25, 22:30. V-S: 01:00. D: 12:00. S:
15:45, 20:20. M-J: 15:45. Star Wars: El desper-
tar de la fuerza - Digital. D: 12:10

CINESA PROYECCIONES. Fuencarral 136. Tel.
902333231. Alvin y las ardillas: Fiesta sobre
ruedas - Digital. 16:00. Carol. 15:50, 18:15,
20:30, 22:45. V-S: 01:00. L-M-J: 15:45, 18:05,
20:25, 22:40. Creed. La leyenda de Rocky.
16:45, 22:00. El renacido. 15:50, 18:00, 20:10,
22:10. V-S: 00:20. X-D: 17:00, 19:00, 21:10. V-
S:17:00, 19:00, 21:10, 23:20. L-M-J: 19:00. L-
M-J: 17:30, 20:40. Embarazados. 16:25. L-M-J:
18:10, 20:20. La chica danesa. 19:30. V-S:
00:35. L-M-J: 22:30. La gran apuesta. 16:45,
19:30, 22:00. V-S: 00:45. La quinta ola. 15:45.
V-S: 01:00. M-J: 16:00. Los odiosos ocho.
21:45. Opera: |l trovatore. J: 19:30. Palmeras
en la nieve. 18:35. Spotlight. 16:45. L-M-X-J-D:
19:30, 22:00. V-S: 19:30, 22:00, 00:40. Star
Wars: El despertar de la fuerza. 16:30

CONDE DUQUE ALBERTO AGUILERA. Alberto
Aguilera 4. Tel. 914477184. Alvin y las ardillas:
Fiesta sobre ruedas - HD. 16:15, 18:00. El
puente de los espias - HD. 21:35. S-D: 22:10. El
renacido - HD. 16:15, 19:10, 22:05. Macbeth -
HD. 19:30, 21:45. S: 20:05, 22:20. M-X: 22:00.
Mia madre - HD. 17:45. S-D: 18:25. Respira -
HD. 17:30, 19:45. S-D: 16:30, 20:25. Techo y co-
mida - HD. 20:00

CONDE DUQUE GOYA. Goya 67. Tel. 915783152.
Alvin y las ardillas: Fiesta sobre ruedas - HD.
16:10, 18:25. El renacido - HD. 16:15, 19:10,
22:05. Joy - HD. 16:45, 19:30. S-D: 20:25,
22:45. La gran apuesta - HD. 17:00, 19:10,
21:40. S-D: 16:00, 18:00, 20:15, 22:40. Los
odiosos ocho - HD. 21:50. Opera: Il trovatore -
HD. J: 19:30

CONDE DUQUE SANTA ENGRACIA. Santa Engran-
cia 132. Tel. 914411461. Alvin y las ardillas:
Fiesta sobre ruedas - HD. 16:15, 18:00. Ascen-
sor para el cadalso. 20:00. Cinema Paradiso -
HD. 20:00. EI hijo de Saul - HD. 16:00, 19:50. EI
renacido - HD. 16:15, 19:10, 22:05. Joy - HD.
18:10, 22:45. S-D: 18:00. La novia - HD. 16:15.
Los odiosos ocho - HD. 21:50. No es mi tipo -
HD. 16:00, 20:30. S-D: 20:20. L: 17:30. J: 17:00.
Opera: I trovatore - HD. J: 19:30. Spotlight -
HD. 16:00, 18:00, 20:20, 22:35. S-D: 22:30. Star
Wars: El despertar de la fuerza - HD. 22:30. S-
D: 22:25. Sufragistas - HD. 20:30. Techo y co-
mida - HD. 18:00. Truman - HD. 18:25

DREAMS PALACIO DE HIELO. Centro de Ocio
Dreams Palacio de Hielo - Silvano 77. Tel.
902888200. Alvin y las ardillas: Fiesta sobre
ruedas. 16:30. J-S-D: 12:30. L-M-X-V-S-D:
18:30. V-S-D: 17:45. Carlitos y Snoopy. La peli-
cula de Peanuts. 16:00. D: 12:15. Carol. 17:00,
19:30, 22:00. V: 00:25. J-D: 12:00. S: 12:00,
00:25. Creed. La leyenda de Rocky. 16:45,
19:30, 22:10. V: 00:45. J-D: 12:00. S: 12:00,
00:45. Cuando cae la nieve. 16:00. Dheepan
(VOSE). 16:00, 18:10, 20:20, 22:35. EI puente
de los espias. 19:40, 20:15. X: 20:00. M-J-V-S-
D: 22:30. El renacido. 16:00, 20:15, 22:35. J-S-
D: 11:45. L-M-X-J-D: 19:00, 22:10. V-S: 19:00,
22:10, 23:30. V-S-D: 17:00. El renacido (VOSE).
18:15. El viaje de Arlo. 16:00. J-S-D: 12:15. Em-
harazados. 16:00, 18:00. J-S-D: 12:15. L-M-D:
20:25, 22:35.V-S: 20:25, 22:35, 00:40. X: 20:25,
22:40. Joy. 22:25. La chica danesa. 16:30,
19:15, 21:45. V: 00:15. J-D: 12:00. S: 12:00,
00:15. La gran apuesta. 16:15, 19:00, 21:45. V:
00:30. J-D: 11:45. S: 11:45, 00:30. La juventud.
20:05. M-X: 22:35. La quinta ola. 18:00, 20:20.

Los odiosos ocho. 21:30. J-S-D: 11:45. Ocho
apellidos catalanes. 16:00. Opera: Il trovatore.
J: 19:30. Palmeras en la nieve. 16:00, 19:00,
22:05. J-S-D: 11:45. Pesadillas. 16:00, 18:05,
22:15. J-8-D: 12:15. Respira. 22:45. V/-S: 00:40.
Spotlight. 16:30, 19:15, 22:00. V: 00:40. J-D:
12:00. S: 12:00, 00:40. Spotlight (VOSE). 17:00.
Star Wars: El despertar de la fuerza. 17:45,
20:10. J-S-D: 12:00

LA VAGUADA. CC La Vaguada (Santiago de Com-
postela s/n). Tel. 917306166. Alvin y las ardi-
llas: Fiesta sobre ruedas. 15:30, 17:30, 19:45,
11:30. L-S-D: 13:30. Carlitos y Snoopy. La peli-
cula de Peanuts. 17:00, 15:00, 11:00. L-S-D:
13:00. Carol. 16:45, 19:15, 21:40, 11:30. V-S:
23:55. L-M-X-J-V-S-D: 14:00. Creed. La leyen-
da de Rocky. 16:00, 18:45, 21:20, 11:00. V-S:
23:45. L-M-X-J-V-S-D: 13:30. El renacido.
18:00, 21:00, 11:30. V-S: 23:55. L-M-X-J-V-S-
D: 15:00. El viaje de Arlo. 15:00, 11:00. L-S-D:
13:00. Embarazados. 20:00, 21:55. S: 23:55. M-
X-J-V: 15:30, 11:30. M-X-J-V: 13:30. La chica
danesa. 19:00, 21:30, 11:30, 23:45. M-X-J-V:
14:00. M-X-J: 16:30. M-X-J-V: 14:00. La gran
apuesta. 16:30, 19:00, 21:30, 11:30. V-S: 23:50.
L-M-X-J-V-S-D: 14:00. La quinta ola. 16:45. M-
X-J-V-8-D: 11:30. L-M-X-J-V-S-D: 19:20, 21:45,
14:00. Los odiosos ocho. 23:50. Palmeras en la
nieve. 17:00, 22:00. Pesadillas. 15:30, 17:45,
20:00, 22:00, 11:15. L-M-X-J-V-S-D: 13:30. Star
Wars: El despertar de la fuerza. 23:55

PALACIO DE LA PRENSA. PI. del Callao 4. Tel.
915219900. Creed. La leyenda de Rocky.
17:50, 22:15. Embarazados. 16:00, 20:20. Pal-
meras en la nieve. 16:00, 19:00, 22:00.
Spotlight. 16:30, 19:30, 22:30

PALAFOX. Palafox 1. Tel. 915938727 /
902221622. Carol. 16:30, 19:00, 21:30. La gran
apuesta. 16:30. L-M-X-V-S-D: 21:30. La juven-
tud. 19:00. Opera: Il trovatore. J: 19:30.
Spotlight. 17:00, 22:00. L-M-X-V-S-D: 19:30

PAZ. Fuencarral 125. Tel. 914464566. Carol.
16:15, 19:25, 22:00. EI hijo de Saul. 19:25. EI
puente de los espias. 16:15, 19:05, 22:00. El
renacido. 16:15, 18:45, 21:50. La juventud.
16:20, 19:05, 21:35. Sufragistas. 16:15, 21:45

SALA BERLANGA. C/ Andres Mellado, 53 - Metro
Arguelles. Tel. 914 550 877 - 914 550 878. Atra-
pa la bandera. 18:00. Chicas nuevas 24 horas.
22:00. El desconocido. 20:30. | am your father.
18:30. Magallanes. 20:00. Nadie quiere la no-
che. 22:00. M: 18:30. Noche ¢de paz?. 18:30.
Sueifios de sal. 18:30. Techo y comida. 18:30.
Truman. 20:00. L-J: 20:30. L-J: 20:30. Vestido
de novia. 18:00. X: 20:30

VICTORIA. Francisco Silvela 48. Tel. 917251266.
Alviny las ardillas: Fiesta sobre ruedas. 16:00,
17:45. El renacido. 16:00, 19:00, 22:00. La chi-
ca danesa. 19:30, 22:00. Palmeras en la nieve.
16:00, 19:00, 22:00. Spotlight. 16:30, 19:30,
22:15

YELMO CINES ISLAZUL. C/ Calderilla n° 1 (Centro
Comercial Islazul) 28054. Tel. 902 22 09 22. Al-
vin y las ardillas: Fiesta sobre ruedas. 17:00,
19:00. J-S-D: 15:00. L-M-X-J-V-S-D: 15:45,
17:45,19:45. V-S: 21:45. Carlitos y Snoopy. La
pelicula de Peanuts. 16:50. Carol. 15:30,
17:50, 20:15, 22:40. Creed. La leyenda de
Rocky. 21:00. V-S: 23:35. L-M-X-J-V-S-D:
16:45, 19:25, 22:20. El renacido. 17:00, 20:00,
23:00. L-M-X: 18:00, 21:00. V: 18:00, 21:00,
00:00. J-D: 18:00, 21:00, 15:00. S: 18:00, 21:00,
15:00, 00:00. L-M-X-J-V-S-D: 16:00, 19:00,
22:00. Embarazados. 16:10, 18:15, 20:40,
22:45.V-S: 00:50. Joy. 16:10. La chica danesa.
22:10. La gran apuesta. 22:25. La novia. 17:50.
La quinta ola. 15:05, 17:20, 19:50. Los odiosos
ocho. 19:45. V-S: 21:45. Ocho apellidos catala-
nes. V-S: 00:35. L-M-X-J-D: 22:50. Palmeras
en la nieve. 18:40, 21:50. Pesadillas. 15:20,
17:30, 19:40, 21:55. S: 00:05. Pesadillas - 3D.
00:10. Spotlight. 15:15, 19:50, 22:30. Star
Wars: El despertar de la fuerza. 16:15. L-M-X-
J-D: 19:30. Truman. 17:15

V. 0. SUBTITULADA

CINES GOLEM. Martin de los Heros 14. Tel.
915593836. 45 afios. 16:15, 18:20, 20:30,
22:30. El clan. 16:10, 20:20. El gran dia. 16:15,
20:30, 22:30. EI mundo abandonado. 18:15,
22:30. Mia madre. 16:10, 18:15, 20:20, 22:30.

Paulina. 18:15, 22:30. Taxi Teheran. 16:15,
18:20,20:30

CINES PRINCESA. Princesa 3. Tel. 91 542 27 02.
Carol. 16:00, 18:15, 20:25, 22:35. Creed. La le-
yenda de Rocky. 19:30. El puente de los es-
pias. 16:10, 19:10, 22:10. El renacido. 18:30. L-
M-X-J-V-S-D: 16:10, 19:00, 22:00. Joy. 16:10,
19:10, 22:10. La gran apuesta. 16:00, 20:20. L-
M-X-J-V-S-D: 18:00, 22:25. La juventud. 16:05.
L-M-X-J-V-S-D: 18:10, 20:30, 22:45. Los odio-
sos ocho. 16:00, 19:00, 22:00. Papeles en el
viento. 16:15. Respira. 22:10. Spotlight. 18:05,
20:25, 22:45. L-M-X-J-V-S-D: 16:10. Steve
Jobs. 22:30. Sufragistas. 18:20, 22:45. L-M-X-
%V(—](SJ-D: 16:00, 20:30. Una pasteleria en Tokio.

CINES VERDI HD. Bravo Murillo 28. Tel.
914473930. Cinema Paradiso - HD. 20:15. El
gran dia - HD. 16:00. El hijo de Saul - HD.
18:15. El renacido - HD. 16:00, 19:00, 22:00. In-
forme General II: El nuevo rapto de Europa -
HD. 18:00, 22:20. La gran apuesta - HD. 17:35,
20:00, 22:25. Los odiosos ocho - HD. 22:00.
Macheth - HD. 19:45. Mia madre - HD. 16:00,
20:20. No es mi tipo - HD. 17:40. Spotlight -
HD. 15:55, 20:15, 22:35. Techo y comida - HD.
16:00

PEQUENO CINE ESTUDIO. Magallanes 1. Tel.
914472920. Camino a la escuela. 16:30. Carl
Gustav Jung. 16:30. La academia de las mu-
sas. 18:15. L-M-X-J-S-D: 20:15. V-S: 22:15. Po-
litica correcta. 16:30. Reverso. 16:30. M-S:
18:15.V: 20:15. L-M-X-J-D: 22:15

RENOIR PLAZA DE ESPANA. Martin de los Heros
12. Tel. 91 542 27 02. El hijo de Saul. 16:15,
18:15, 20:15, 22:15. La chica danesa. 16:00,
18:15, 20:30, 22:45. La novia. 16:30, 18:30,
20:30, 22:30. Langosta. 18:10, 22:35. Macheth.
;ggg 20:25. Truman. 16:00, 18:10, 20:20,

RENOIR RETIRO. Narvaez 42. Tel. 91 542 27 02.
Carol. 18:20. L-M-X-J-V-S-D: 16:00, 20:20,
22:30. El renacido. 16:00, 19:00, 22:00. La chi-
ca danesa. 18:10. La juventud. 16:00, 18:15,
20:30, 22:45. Spotlight. 16:00, 20:25, 22:45

UGC CINE CITE MANOTERAS. Avda. de Manote-
ras 40. Tel. 902100842. Alvin y las ardillas:
Fiesta sobre ruedas. 15:50, 17:50. S-D: 12:15.
Carlitos y Snoopy. La pelicula de Peanuts. S-D:
12:10. Carol. 15:40, 18:00, 20:20, 22:45. V-S:
01:00. S-D: 12:15. Carol (VOSE). 17:00, 19:30,
22:00. V-S: 00:30. S-D: 12:30. Creed. La leyen-
da de Rocky. 16:20, 19:00, 22:10. V-S: 00:45. S-
D: 12:30. Creed. La leyenda de Rocky (VOSE).
15:30. V-S: 00:25. El gran dia. S-D: 12:20. L-M-
J: 15:55. El hijo de Saul. S-D: 12:15. El puente
de los espias. 19:05, 21:45. V-S: 00:30. El rena-
cido. 15:50, 18:15, 20:35. S-D: 12:00. L-M-X-J-
V: 16:45, 19:00, 22:10. S-D: 16:45, 19:00,
22:10, 12:30. X-D: 17:25, 19:35, 22:45. V-S:
17:25,19:35, 22:45, 00:00. L-M-J: 17:25. El re-
nacido (VOSE). 16:25, 18:00, 20:00, 21:15. V-S:
23:10. S-D: 12:30. El rey de La Habana. 17:00,
19:30, 22:10. El viaje de Arlo. S-D: 12:15. Em-
barazados. 15:50, 22:40. V-S: 00:50. Goya: un
espectaculo de carne y hueso. M: 20:00. Joy.
15:45, 21:30. S-D: 12:20. La chica danesa.
16:35, 19:50, 22:20. V-S: 00:45. La chica dane-
sa (VOSE). 16:10. La gran apuesta. 16:30,
19:15, 22:00. V-S: 00:35. S-D: 12:10. La gran
apuesta (VOSE). 18:00, 20:40. V-S: 23:30. S-D:
12:30. La juventud. 19:30. V-S: 00:35. La juven-
tud (VOSE). 22:00. La novia. 17:00. La quinta
ola. 19:20. V-S: 00:45. Los odiosos ocho. 19:00.
V-S: 23:40. Los odiosos ocho (VOSE). 15:45,
21:40. S-D: 12:25. Ocho apellidos catalanes. V-
S: 00:10. S-D: 12:20. L-M-J: 17:45. Opera: Il
trovatore. J: 19:30. Palmeras en la nieve.
16:10, 21:35. S-D: 12:20. Pesadillas. 16:00,
18:15, 20:30. S-D: 12:00. Spotlight. 18:30,
21:00. V-S: 00:50. S-D: 12:30. Spotlight (VO-
SE). 15:45, 18:20, 21:00. V-S: 00:00. S-D:
12:30. Star Wars: EI despertar de la fuerza.
15:50, 18:40, 21:30. V-S: 00:15. S-D: 12:00

YELMO CINES IDEAL. Doctor Cortezo 6. Tel.
902220922. Ballet: Joyas. M: 20:15. Carol.
16:45, 19:15, 21:45, 00:15. L-M-X: 17:30,
20:00, 22:30. J-D: 17:30, 20:00, 22:30, 15:00.
Creed. La leyenda de Rocky. 21:55. El hijo de
Saul. 14:55. S: 00:35. El puente de los espias.
V-S: 00:30. El renacido. 17:40, 20:30. V-S:
23:30. V-S-D: 16:10, 19:20, 22:30. L-M-X-J:
16:00, 19:00, 22:00. Goya: un espectaculo de

carne y hueso (VOSE). M: 20:00. Joy. 17:40. La
chica danesa. 19:45, 22:15. La gran apuesta.
16:05, 18:40, 21:20. V-S: 23:55. La habitacion.
20:00. La juventud. 17:25, 19:55, 22:25. La no-
via. 17:10. Los odiosos ocho. 15:55, 19:10,
22:25. L-M-X-J-D: 15:15, 18:30, 21:45. Mac-
beth. V-S: 00:40. Spotlight. 16:15, 18:50, 21:30.
V/-S: 00:05. Star Wars: El despertar de la fuer-
za. 19:10. Steve Jobs. 14:55. Sufragistas.
15:25. Truman. 17:40. J-S-D: 15:00

FILMOTECA

CINE DORE - FILMOTECA ESPANOLA. Santa Isa-
bel 3. Tel. 913691125. Aquellas palabras. S:
19:45. Azar, Shahdokht, Parviz va digaran. J:
19:00. Bambola. J: 21:15. Cinderella. S: 17:30.
Hable con ella. V: 19:30. How Green Was My
Valley. S: 21:15. Intervista. X: 20:00. Jamaica
Inn. V: 20:00. La campanada. X: 17:30. La dol-
ce vita. D: 17:30. La vieja memoria. D: 18:30.
Las largas vacaciones del 36. M: 20:00. Le dia-
ble probablement. M: 19:30. Los iiltimos de Fi-
lipinas. M: 17:30. Moi drug Ivan Lapshin. V:
22:10. Quatre nuits d'un réveur. S: 19:15. Rio
Grande. V: 17:30. X: 22:00. Shift-e Shab. X:
19:40. The Quiet Man. M: 21:30. The Wings of
Eagles. J: 17:30. This Land Is Mine. D: 21:00.
Trydno byt bogom. J: 19:40

CINES PROVINCIA
LAS ROZAS DE MADRID

CINESA LAS ROZAS 3D. Av. Juan Ramén Jiménez
3. Tel. 902262209. Alvin y las ardillas: Fiesta
sobre ruedas. 16:10, 18:20, 20:35. S-D: 12:15.
L-M-X-J-V-S-D: 17:10, 19:30. Carlitos y Sno-
opy. La pelicula de Peanuts. 16:20, 18:30. S-D:
12:25. L-M-X-J: 18:20. Carol. 19:00, 21:45. V-S:
00:20. S-D: 12:20. Carol (VOSE). 17:00. M:
22:15. Creed. La leyenda de Rocky. 16:25,
20:30, 21:45. V-S: 23:20. V-S: 00:30. Creed. La
leyenda de Rocky (VOSE). 16:30. Cuando cae
la nieve. 16:15. S-D: 12:15. El desafio. 15:45. El
puente de los espias. 15:45, 18:40, 21:35. V-S:
00:30. El renacido. 15:50, 18:30, 20:20, 22:45.
S-D: 12:00. X-D: 16:50, 19:00, 20:40. V-S:
16:50, 19:00, 20:40, 23:10. X-D: 17:10, 19:35,
21:10. V-S: 17:10, 19:35, 21:10, 23:30. X-D:
17:30, 20:00, 22:10. V-S: 17:30, 20:00, 22:10,
00:00. L-M-J: 20:40, 22:10. L-M-J: 17:30,
19:00, 21:40. El renacido (VOSE). 18:15, 21:20.
V-S: 00:20. S-D: 11:45. El rey de La Habana.
16:00, 18:35, 21:20. El viaje de Arlo. 16:00,
18:15. 8-D: 12:20, 19:15. M-X-J: 18:35. Emba-
razados. 15:50, 18:05, 20:25, 22:45, 01:00. D:
12:35. S: 12:35. L-M-X-J: 16:00, 18:10, 20:20,
22:35. Goya: un espectaculo de carne y hueso.
M: 20:00. Hotel Transilvania 2. 16:05. S-D:
12:05. Joy. 19:15, 21:50. S: 21:30. La chica da-
nesa. 18:45, 21:25.V-S: 00:00. La chica danesa
(VOSE). 21:25. La gran apuesta. 15:50, 18:40,
21:30. V-S: 00:20. S-D: 12:05. La gran apuesta
(VOSE). 19:15. La juventud. 15:50. V-S: 00:15.
La novia. S-D: 12:40. La quinta ola. 16:15,
18:45, 21:15. V-S; 23:45. S-D: 12:25. Los jue-
gos del hambre: Sinsajo (Parte 2). 22:45. L-M-
X-J: 20:30. M-X-J: 15:50. Los odiosos ocho.
15:50, 19:15, 22:40. L-X-J-D: 17:00, 20:30. M:
17:00. Los odiosos ocho (VOSE). 20:30. Marte
(The Martian). S-D: 12:05. L-M: 19:30. Nadie
quiere la noche. S-D: 12:10. L-M-X-V: 16:35. S-
D: 16:35, 12:45. Ocho apellidos catalanes.
20:35, 22:50. V/-S: 01:00. L-M-X-J: 16:05, 20:30,
22:40. Opera: Il trovatore. J: 19:30. Palmeras
en la nieve. 17:00, 18:10, 20:30, 21:30. V-S:
23:45. S-D: 11:45. Pesadillas. 18:05, 20:25,
22:45.V-S: 01:00. S-D: 12:30. Pesadillas - 3D.
15:50. S-D: 12:00. L-M-X-J: 16:00. Point break
(Sin limites). V-S: 00:50. Spotlight. 16:20,
19:00, 21:35. V-S: 00:20. S-D: 12:05. Spotlight
(VOSE). 22:00. Star Wars: El despertar de la
fuerza. 18:25, 21:20. V-S: 00:00. S-D: 11:50.
Star Wars: El despertar de la fuerza - 3D.
16:05. S-D: 12:10. Steve Jobs. S-D: 12:30. L-M:
22:20. X: 22:40. Truman. V-S: 00:45. D: 22:40.
M:17:00. J: 15:50

MAJADAHONDA

CINESA EQUINOCCIO. CC Equinoccio (P.I. El
Carralero - La Fresa s/n). Tel. 902233343. Al-

viny las ardillas: Fiesta sobre ruedas - Digi-
tal. 15:50, 17:50, 20:15. S-D: 12:30. Carlitos
y Snoopy. La pelicula de Peanuts - Digital.
16:40, 12:10. Carol - Digital. 16:40, 19:10,
21:45. V: 00:20. D: 12:10. S: 12:10, 00:20.
Creed. La leyenda de Rocky - Digital. 16:05,
18:45, 21:40. V-S: 00:30. S-D: 12:05. El rena-
cido - Digital. 15:50, 18:15, 19:35, 20:30. V:
23:10. D: 12:00. S: 12:00, 23:10. L-M-X-J-D:
17:15,19:00, 20:00, 22:10. V-S: 17:15, 19:00,
20:00, 22:10, 00:00. Embarazados - Digital.
16:00, 20:25. S-D: 12:00. Joy - Digital. 22:40.
L-M-J: 21:40. La chica danesa - Digital.
22:20. V-S: 00:45. La gran apuesta - Digital.
16:10, 18:50. X-D: 21:30. V-S: 21:30, 00:10.
La juventud - Digital. S-D: 12:00. La quinta
ola - Digital. 16:00, 18:10, 22:35. V-S: 00:50.
S-D: 12:25. Los odiosos ocho - Digital.
16:20. L-M-J: 21:30. Ocho apellidos catala-
nes - Digital. V-S: 00:50. S-D: 12:15. Palme-
ras en la nieve - Digital. 15:55, 21:30. L-M-J:
18:15. Pesadillas - Digital. 15:55, 18:00,
19:45. S-D: 12:20. Spotlight - Digital. 16:40.
L-M-X-J: 19:20, 22:00. V: 19:20, 22:00,
00:40. D: 19:20, 22:00, 12:15. S: 19:20,
22:00, 12:15, 00:40. Star Wars: EI despertar
de la fuerza - Digital. 22:20. S-D: 12:00. L-M-
J:19:00

POZUELO DE ALARCON

KINEPOLIS. Ciudad de la Imagen (Edgar Neville
s/n). Tel. 902300062. Alvin y las ardillas:
Fiesta sobre ruedas - Digital. 17:45, 19:15.
S-D: 16:00, 17:00, 19:35. V-S: 20:00. M-J:
17:30. L: 18:00. Carlitos y Snoopy. La pelicu-
la de Peanuts - Digital. 16:30. Carol (VOSE) -
Digital. 21:30. S-D: 22:30. L: 17:00. M: 17:00,
21:15. J: 18:30. Carol - Digital. 16:35, 19:05,
21:30. D: 21:55. L-M-J: 17:30, 20:00, 22:30.
Creed. La leyenda de Rocky. 21:45. Creed.
La leyenda de Rocky (VOSE) - Digital. 18:10.
Creed. La leyenda de Rocky - Digital. 16:30,
19:20, 20:00, 22:45, 00:15. S-D: 16:10, 19:25.
X: 22:00. S: 22:00, 23:55. D: 21:30. L-M-J:
17:00, 19:45, 22:30. X: 16:20, 19:15, 19:45,
22:30. Cuando cae la nieve (VOSE) - Digital.
17:00. Cuando cae la nieve - Digital. 20:30.
S-D: 20:20. L: 17:00. J: 21:15. El gran dia -
Digital. 16:50. S-D: 16:40. El puente de los
espias - Digital. 19:00, 22:00. X: 21:45. El re-
nacido. 16:45, 20:00. V-S: 23:15. X: 17:00,
20:15. El renacido (VOSE) - Digital. 19:15,
22:30. L: 22:00. M: 18:00, 21:00. J: 21:15. El
renacido - Digital. 16:00. D: 17:10, 19:15,
22:00. V-S: 17:10, 19:15, 22:00, 23:45. V:
18:45, 20:30, 22:30, 23:55. S-D: 18:45, 20:30,
22:30. L-M-J: 17:15, 19:30, 20:30, 22:15. X:
18:45, 20:20, 22:30. Embarazados - Digital.
16:40, 19:10, 22:30, 23:55. S: 16:50, 20:15.
D: 16:50, 20:20. M: 18:30. L-J: 19:45, 22:45.
X: 16:45. Joy - Digital. 16:40, 23:20. S-D:
21:40. X: 22:15. La chica danesa (VOSE) - Di-
gital. 17:00. La chica danesa - Digital. 17:30,
20:00, 22:30. S: 16:50, 19:20, 21:50. D:
17:15, 22:40. L-J: 17:00. L-M-J: 19:30. La
gran apuesta (VOSE) - Digital. 17:10. La gran
apuesta - Digital. 16:30, 19:00, 22:50. S:
19:15, 22:40. D: 19:15, 22:00. L-J: 17:00. L-
M-J: 20:00, 22:45. X: 19:20, 22:40. La juven-
tud - Digital. 16:30. La quinta ola - Digital.
16:30, 19:00, 21:45. S-D: 17:45, 20:15, 22:45.
L-M-J: 17:15, 19:45. X: 19:10, 21:40. Los
odiosos ocho (VOSE) - Digital. 22:45. S-D:
22:20. M: 18:00, 21:10. Los odiosos ocho -
Digital. 17:15, 18:45, 19:45, 22:15, 23:30. D:
16:45, 18:30, 20:15, 22:00. S: 16:45, 18:30,
20:15, 22:00, 23:45. L-M-J: 17:00, 20:30,
22:00. X: 20:30. Ocho apellidos catalanes -
Digital. 17:30, 23:00. S: 22:15. D: 22:25. X:
20:00, 22:45. Opera: Il trovatore (VOSE) - Di-
gital. J: 19:30. Palmeras en la nieve - Digi-
tal. 17:15,19:00, 22:10. S-D: 16:40, 22:15. L-
M: 22:15. J: 18:15, 21:15. Pesadillas - 3D.
17:15. §-D: 17:10. Pesadillas - Digital.
17:30, 20:30, 21:15. S-D: 16:45, 19:15. S:
21:30. L-M-X-J: 19:45. Spotlight (VOSE) - Di-
gital. 16:30. S-D: 17:00. M: 18:20, 21:20.
Spotlight - Digital. 17:15, 20:00, 22:45. V:
23:55. S: 00:20. L-M-J: 17:00, 19:45, 22:30.
Star Wars: El despertar de la fuerza - 3D.
20:00. S-D: 16:15, 19:15. Star Wars: El des-
pertar de la fuerza - Digital. 17:30, 18:50,
20:30, 21:50. V: 23:30. D: 19:00, 22:00. S:
19:00, 22:00, 23:30. L-M: 22:15. J: 22:00
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TODO SOBRE CHAGALL

Fundacion Canal

JOSE ANGEL GONZALEZ
cultura@20minutos.es / @jagonzalezbalsa

20minutos

Losresponsables de la sala de
arte de la Fundacion Canal
han transformado el espacio
dedicado a las exposiciones
para que el visitante pueda
imaginar que entra en una si-
nagoga judia. Aunque no hay
candelabro menord, nilam-
para de luz eterna ner tamid,
la reforma interna en espa-
cios que quieren ser proyec-
ciones de un atrio, un vesti-
bulo, una sala de oracién, un
sanctasanctérum y un ce-
menterio tiene sentido dada
la condicién del artista visi-
tante.

Llega a la ciudad March
Chagall (1887-1985), el llama-
do Picasso judio, el pintor que
se atrevié a hacer de la Biblia
un libro mundano, tuvo la
osadia de representar a Jesu-
cristo crucificado como metd-
fora de la IT Guerra Mundial y
el exterminio —una imagen
subversiva e impensable pa-

La exposicion ‘Chagall: divino y humano’ retne casi cuatro décadas
de carrera artistica a través de su prolifica obra grafica

La m_irada
brasileiia de Teles

También podemos disfrutar
hasta el 24 de febrero en la
Casa de América (pl. Cibeles,
s/n) de la exposicion Estradas
dos graos, del fotégrafo
brasileiio Ricardo Teles,
organizada por la embajada
brasileiia. A través de la
modificacion de las carrete-
ras del pais latinoamericano,
Teles descubre la evolucion
de la sociedad y la cultura
cariocas en los ultimos aiios.

ra los sionistas—, el artista que
consideraba la creacion «un
estado del alma» sin posibili-
dad de victoria —«el arte es el
esfuerzo incesante por com-
petir con la belleza de las flo-
res... sin triunfar jamds», de-
cia—, el autor que nunca cupo
en escuela alguna porque las
superaba todas.

La exposicién Chagall: di-
vinoy humano reune un cen-

Muelle de la Tournelle, de Marc Chagall. o vecap, MADRID, 2016

tenar de obras sobre papel.
Aunque no estdn los 6leos
deslumbrantes y quebrados,
de perspectivas cadticasy per-
sonajes o animales flotantes
como Yo y el pueblo, Paris a
través de la ventana o El no-
vioy la novia sobre un gallo,
las piezas de la muestra, xilo-
graffas, aguafuertes y litogra-
fias, alas que Chagall se acer-
caba como en una liturgia—al

sostener en la mano una pie-
dra paralitograffa o una plan-
cha de cobre pienso que toco
un talismédn»—, bastan para el
pasmo del espectador. Cha-
gall combina la narrativa de su
experiencia personal con un
estilo desencajado.

Hasta el 10 de abril, enla Fundacién Canal
(Mateo Inurria, 2). Horario: lunes a do-

El siglo xxi retratado como
las ruinas de un hospicio

‘Los perros’

El abandono que siente el
hombre moderno queda
retratado en este montaje
de la Compaiiia Teatro La
Plancha mediante la histo-
ria de un hospicio que se
viene abajo. Un punto de
partida muy similar al pun-
to de llegada en el que pa-
rece encontrarse buena
parte de la sociedad del si-
glo xx1, donde el ser huma-
no no sabe muy bien qué
direccién tomar. Los per-
sonajes se las ingenian pa-
rabuscar una salida que se
convertird en una aventura
para liberarse de su pri-

Maria Diaz, en una escena
de laobra.

sion. Junto a Selu Nieto, in-
tervienen Maria Diaz y
Manuel Ollero. Rr.c.

Hasta el dia 26, en Nave 73 (Palos de la
Frontera, 25) V, 20.15 h. 12 euros.

‘SOCRATES, JUICIO Y MUERTE

DE UN CIUDADANO’
Reflexiones vigentes
«Corrupcion, ocultacion,
partitocracia»: primeras
palabras de José Maria Pou
sobre el escenario en este
montaje, dirigido por
Mario Gas, responsable
también del texto.

mingo, de 11.00 a 20.00 horas; mié
de 11.00a15.00 horas. Entrada libre.

Matadero (P2 Chopera, 14).MaV, 20 h;
S:19hy 21.30 h; D, 19h. 13,50 euros.

JUAN JOSE’

El drama de Sorozabal,
sin estrenar desde 1968
Pablo Sorozédbal compuso
el drama Juan José en 1968,
y no ha sido hasta ahora,
tras dos intentos, que ha
sido posible su estreno de
la mano de Miguel Angel
Goémez yJosé Carlos Plaza.
Teatro La Zarzuela (Jovellanos, 4).VyS,
20 h; D, 18 h. Entradas: desde 11 euros.

LA OBRA INVITADA EN EL PRADO

Elretratodel IX duque
de Osuna, de Goya,
visita El Prado

Don Pedro de Alcantara Téllez-Giron

yPacheco, IX duque de Osuna

www.museodelprado.es
Hasta el 24 de abril. Edificio Villanueva. Sala 34

1Museodel Pradoyla

Fundaciéon Amigos del
Museo del Prado exhiben este
retrato realizado por Goya, que
gracias a la colaboracion de la
Frick Collection de Nueva York,
su propietaria, permanecera
temporalmente en el contexto
dela coleccion permanente para
enriquecer la visita al Museo y
establecer un término de
comparacion que permita
reflexionar sobre las propias
pinturas del Prado.

Se trata de una obra
tradicionalmente fechadaen
torno a 1798 cuya reciente
limpieza, llevada a cabo en el
Metropolitan Museum de Nueva
York, ha puesto de manifiesto
unariqueza de la técnica,
ejecucion y colorido que bien
podrian situarla en un periodo
mas tardio, incluso después dela
muerte de don Pedro en 1807.

En este retrato el duque
parece exhibir su personalidad
sensible y entusiasta que hizo de
éluna figura popular entre los
intelectuales de su época.

Don Pedro de Alcantara
Téllez-Girén y Pacheco, IX
duque de Osuna (1755-1807) fue
uno de los primeros y mas
eminentes patronos de Goya
desde mediados del decenio de
1780. Después de su muerte, el
artista trabajaria para su mujer
y sus hijos hasta 1817. El Prado
conserva varias obras pintadas
por Goya para los Osuna como
el retrato de la familia al
completo realizado en 1785, el
de la marquesa de Santa Cruz
(1805) y el de laduquesa de
Abrantes (1816), asi como el
especial Vuelo de brujas, uno de
los “asuntos de brujas” de la
serie que Goya vendi6 al duque
en 1798.

MUSEO NACIONAL
DEL PRADO

Don Pedro de Alcdntara

Téllez-Girony Pacheco, IX
Dugque de Osuna. Francisco
de Goya. Oleo sobre lienzo,
113x83,2cm.

h. 1798. NUEVA YORK, THE FRICK
COLLECTION, PURCHASE, 1943
©THE FRICK COLLECTION
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Bdjate nuestra app en http://20m.es/moviles
y accede a la prediccién meteorolégica de los
préximos catorce dias para cualquier lugar
del mundo. iEs gratis!

PRISGILLA

REINA DEL DESIERTO

& tiempoytemperatura.es

Regala Apple Watch

Estaras en su corazon.
Y en su muneca.

Apple Watch Sport 38 mm Apple Watch Sport 42 mm

Precio Socios Precio Socios
38'40€/mes
TAE6,86%

49| 349° 334° §. 200  469°|399€ 384° .1 nE

*Oferta financiera realizada por Caixabank Consumer Finance E.F.C., S.AU. y sujeta a su aprobacién. TIN: 0%. TAE: 6,86%. Comision de apertura de 3%
a abonar en la primera mensualidad. Ejemplo para una compra financiada de 334€. Mensualidades: 10. Primera cuota: 43,42€ (33,40€ cuota + 10,02€
comisién apertura). Resto cuotas: 33,40€. Total adeudado: 344,02€. Valida hasta el 31-12-2016.

Ofertas vélidas hasta el 14 de febrero.

FNAC CALLAO
C/ Preciados, 28

FNAC PARQUESUR LEGANES
C.C. Parquesur (Leganés)

FNAC CASTELLANA FNAC GRAN PLAZA 2 MAJADAHONDA TODO PASAEN FNAG| FNAC.ES
C.C. Gran Plaza 2. Urb. Carril del Tejar

(Majadahonda)

FNAC PLAZA NORTE SAN SEBASTIAN DE LOS REYES
C.C. Plaza Norte 2 (S.S. de los Reyes)

Paseo de la Castellana, 79

FNAC LA GAVIA VALLECAS

pelleitfosdmadealng A
C.C. La Gavia (Ensanche de Vallecas)

SOM
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por el impulsivo David Mills. de la semana Canibal 00:15 Cine g) wflge"r’%‘r’:]’gnez ™ El debate El machismo mata selldt;s a ?Irlmgrazwsta 18:00
. e Seven Ny faen Eljefe infiltrado 21:15 Bones
Ambos deben colaborar en la Z ‘ZZ%"&’E”;’Z-IE lado |~ 9o:30 Msica ligerisima 0215 o T —. 01:45 Gran hermano VIP 22:30 En(;bézggr i AR e e
resolucion de unos asesinatos. 00:25 Cine oL N!etropolls Huida al infierno 04:00 La tienda en casa e ;a ca.saeél d!recto 23:30 El club de la comedia 08:50 Caso abierto 12:35
Independance Day 02:00 gﬂﬁe panchovilay 03:30 Comprando en casa 05:15 Puro Cuatro : L;er'af{a \?I*;'”O 02:30 Juega con el 8 L\I/Iue:is acvrle ng;:gliz 1;55G5yl.r;3]1
02:35 TVE es miisica i 03:45 Minutos musicales 06:30 Malas pulgas ar . : 00 Aida
una mujer desnuda 05:00 Fusion sonora 04:00 Canal Bingo Tony 18:00 Aida
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VIERNES 5, SABADO 6 voominco7 Ex Los CENTROS CON APERTURA
Entienda ONLINE hasta el domingo 7alas 24 h.

ol MENAJE:
? vajillas, cuberterias, cristalerias, menaje de cocina, orden en casa...
VISTA ALEGRE, SANTA CLARA, LA CARTUJA, WMF, ZWILLING,
CRUZ DE MALTA, BRA, ARCOS, SCHOTT ZWIESEL,
VILLEROY & BOCH, BORMIOLI ROCCO, PINTI, PEUGEOT,
ROLSER, BRABANTIA, PEDRO DURAN, CURVER, LEIFHEIT...
TEXTILES DEL HOGAR:
ropa de cama, ropa de mesa y cocina, toallas...

De las marcas exclusivas:

D E D E Sc U E N To EL CORTE INGLES, MINI HOME, PRIVIUM Y DALINI.
ADICIONAL
cojines, cortina técnica y confeccionada, alfombras...
z EL CORTE INGLES, PRIVIUM, DALINI, GRADULUX, SAXUN,
G RAN S E LECCIO N DE ZIMMER ROHDE, DESIGNERS GUILD, GASTON Y DANIELA...
ARTICULOS DE MARCAS MUEBLES: )
, sofas, sillones, dormitorios, sillas, mesas, librerias, TODA LA ILUMINACION
DE HOGAR DECORACION: BOCONCEPT, PHILIPS, RIVIERA MAISON...
BANO:
M ENAJ E’ TEXTI LES mamparas, basculas, accesorios de bano, mobiliario de bafo, griferias, espejos...
DEL HOGAR M U EBLES ROCA, DUSCHOLUX, BRITA, SALGAR, JACOB DELAFON, FIORA, COSMIC...
14 14

~ COCINA:
BANO Y COCI NA. O% muebles de cocina, encimeras, mesas, sillas, griferias, fregaderos...

e T S FORLADY, SILESTONE, FRANKE, TEKA...
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