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TENDENCIAS EN AUGE

Lainteligencia artificial sacamusculo dentro

del mercado publicitario digital

NUEVOS CONCEPTOS

Soportesy estrategias editoriales toman

protagonismo entre los anunciantes

CLARADUPLA

Nos encontramos ante una
nueva era de cambio digital.
Y la moderna industria pu-
blicitaria no resulta ajena a
esta situacion. Sus origenes
se remontan a finales del si-
glo XIX en Estados Unidos,
cuando empezaron a poten-
ciarse nuevas estrategias de
mercado que acercaran alos
posibles usuarios a los pro-
ductos que se pretendian co-
mercializar. En Europa fue la

I Guerra Mundial 1a que cam-
bid el objeto y el ambito de
accion de la creacion publi-
citaria, que por primera vez
paso a ejercer como un ins-
trumento de accion social di-
recta que no se limitaba a la
venta de productos sino que
también servia para comuni-
car ideas y para despertar
sentimientos. Ya a partir de
los afios cincuenta, tras el fi-
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