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Mas coches de gasolinay
gasoil, y menos eléctricos

Crecen las matriculaciones de coches
nuevos de gasoil (208.895 en 2103) y
de gasolina (100.211 en 2013), pero
bajan un 3,30% en un afio las de
coches eléctricos o hibridos (4.482 en
2013). FUENTE: IEA

MATRICULACIONES 2014

Préstamos expres para un apuro

Obtener un crédito rapido para salvar el mes o cubrir necesidades puntuales es posible.
La eleccion del producto debera responder a la necesidad real y capacidad de cada persona

BEATRIZ P. GALDON

La crisis dio al traste con el
acceso a la financiacion
para empresas y particulares.
Los bancos cerraron a cal y
canto el grifo del crédito en
2008y 6 anos después la si-
tuacién sigue complicada.

Los préstamos personales
registraron en el primer tri-
mestre de 2014 una mejora
de apenas el 0,6%, segtin da-
tos presentados por Asnef, la
Asociacion Espaiiola de Esta-
blecimientos Financieros del
Crédito. Un crecimiento exi-
guo que no tiene visos de ser
mayor hasta al menos el pré-
ximo afio, seglin apuntan la
mayoria de los expertos.

La Fundacion de las Cajas
de Ahorros (Funcas) pronos-
tica una subida real de entre
el 3yel 4% en la concesién
de créditos en 2015, pero el
organismo deja claro que los
préstamos no volverdn a fluir
en los mismos términos que
en etapas anteriores ala crisis.

En un contexto de serias
dificultades para obtener fi-
nanciacion, los préstamos
personales de importes no
elevados estdn registrando
una significativa demanda. El
motivo es doble.

Por ellado de los ciudada-
nos, el aumento del paro yla
bajada de los salarios estdn
dejando cada vez a mds per-
sonas con dificultades para
cubrir sus gastos cotidianos o
sin extras para irse simple-
mente de vacaciones.

Enelladodelabancaode
las entidades especializadas
en concesion de créditos na-
celaoportunidad de fidelizar
clientes y también de mejorar
el balance y hacer negocio.

En Espana, hay una consi-
derable oferta de préstamos
personales que tienen el de-
nominador comtin de que se
conceden de forma rdpiday
sencilla; es decir, sin grandes
papeleos y con unos requisi-
tos en muchas ocasiones mds
que aceptables.

En este sentido cabe hacer
una pertinente distincién de
lo que son créditos de conce-
sién rdpida, tal cual, con un
importe méximo que puede

Ofertas apoyadas
en la legalidad

La comercializacion de prés-
tamos rapidos responde en to-
dos sus términos a la legalidad.
Ahora bien, hay que tener en
cuenta un aspecto. Las entida-
des de capital privado que ofre-
cen créditos rapidos a través de
Internet no estan inscritas en el
Banco de Espaiia, a diferencia
de los bancos o Cofidis, Cete-
lem y Bighank. Aquellas se ri-
gen por dos normas referen-
tes al consumo, una de 2009 y
otra de 2011.

4%

es el crecimiento mas elevado

en la concesion de créditos
que prevén los expertos de
Funcas para el préximo afio

llegar alos 60.000 euros —aun-
que lo normal es que no su-
perenlos 10.000-ylos llama-
dos minicréditos, que se re-
fieren a cantidades muy
pequenas, generalmente en-
tre 600 y 800 euros.

Diferentes categorias

En el primer bloque se pue-
den encontrar ofertas de ban-
cos clasicos como La Caixa,
Bankinter, Citibank, Sabadell,
Popular, Bankia e iSantander;
entidades especializadas co-
mo Cofidis o BigBank, ylas fi-
nancieras de crédito como
Oney, Zaimo y Lendico, estas
dos dltimas recién aterrizadas
en nuestro pais.

En términos generales, fa-
cilitan financiacion para con-
sumo personal, gastos perso-
nales, necesidades de urgen-
cia o para cubrir situaciones
puntuales. Podemos hablar
de reformas para el hogar,
una puesta a punto del co-
che, un viaje, una matricula
escolar, tratamiento dental,
una boda, una comunion...

Este tipo de productos van
asociados a unos elevados
tipos de interés, aunque cla-
ro estd, depende de la enti-
dad. Las diferencias son im-
portantes entre, SIGUEENPAG.2>
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LOS CREDITOS
RAPIDOS

1 ¢éQué son los préstamos
rapidos? Los conceden
bancos y financieras de forma
inmediata. Los importes no
suelen ser muy elevados y el
plazo de devolucién tampoco,
aunque los costes son mas
altos que los de un préstamo
personal convencional.

¢Qué pasa si no se paga?

En un principio se
aplicaran unos intereses de
demora y pasado el tiempo la
entidad puede interponer una
demanda judicial cuyo
resultado puede ser el
embargo de bienes.

¢Qué requisitos se exigen?

Este tipo de productos son
mas flexibles. Depende de la
entidad, pero en el caso de
los bancos no suele ser
necesario domiciliar la
némina, aunque si exigen ser
cliente. Las entidades
financieras de minicréditos
son alin mas permisivas.
4§Puedo solicitarlo estando

n el paro? En algunos

casos si, especialmente en los
créditos de menor importe,
donde no se piden ni avales ni
justificante de ingresos.

¢Es mejor una tarjeta o un

minicrédito? Los dos
productos tienen ventajas e
inconvenientes. Con la tarjeta
se accede a un crédito mayor
a un coste inferior, pero la
tramitacion es mas lenta y
exigente.
6606mo se contrata? Se

gestiona a través de
Internet de forma generaliza-
da. Las entidades disponen
de un formulario en su pagina
web para hacer la solicitud e
incluso ofrecen la posibilidad
de realizar una simulacién.

¢Qué es lo mas importante

del contrato? Fijarse en las
condiciones econémicas
como el tipo de interés, las
comisiones y los productos
asociados. La estructura del
contrato de las entidades
vinculadas al Banco de
Espaiia es diferente a las que
conceden minipréstamos.
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INVERSION Y AHORRO PRESTAMOS EXPRES

VIENE DE PAG. 1> por ejemplo’ el
4,95% que apli-
ca Cofidis o el 60% de Zaimo,
seglin datos recopilados por
los comparadores financie-
ros HelpMycash y Bankimia.
La eleccion del producto
tendré que ser personal, y,
dependiendo siempre de las
necesidades del momento.
Hay bancos como La Caixa
que publicita su Préstamo Es-
trella Exprés sin intereses.
En cuanto al plazo de
amortizacion, suele oscilar
entre los 10 meses y los 8
anos. Cuanto mas elevado es
el crédito, mds tiempo se
concede para la devolucion.

30

euros por cada 100 son los
honorarios que llegan a aplicar
las entidades que conceden
minicréditos

En el segundo bloque,
donde aparecen los minicré-
ditos, los importes son méas
bajos, pero los intereses, mas
exigentes. La principal venta-
ja en esta gama es que la res-
puesta esinmediatay el dine-
ro, en caso de tener el visto
bueno de la entidad, se ingre-
saen cuestion de minutos o a
lo sumo en 24 horas.

La contratacion es online
y normalmente se hace por
un periodo no superior a los
30 dias. Hay mds de una de-
cena de empresas instaladas
en Espana, como Wonga,
Kredito24, Vivus, Cashpery
Crédito Movil, entre otras.

En este tipo de ofertas hay
que estrechar atin més la vi-
gilancia conlos tipos de inte-
rés. Normalmente tienen
una aplicacién diaria, y en el
propio sector prefieren ha-
blar més de honorarios que
de TAE, ya que esta calcula
el coste en un afio, cuando
la amortizacion de los mini-
créditos no se prolonga en
la mayoria de los casos méas
alld del mes. «(...) También

hay determinadas circuns-
tancias (como son los présta-
mos por periodo inferior a
un ano) en las que la TAE no
es una herramienta por la
que pueda establecerse una
comparacion justa o clara
entre los distintos tipos de
préstamos», recoge laweb de
Wonga.

Los honorarios oscilan en-
tre los 15 euros por cada 100
que aplica Wonga.es o los 30
euros por cada 100 de Qué-
bueno o PepeDinero. Esto
quiere decir que si pedimos
un préstamo de 100 euros en
cada una de estas entidades,
deberfamos devolver 115 en
el primer caso y 130 en los
otros dos. «<Hacer uso de Won-
ga para resolver un proble-
ma puntual deliquidezes, en
cierto modo, como decidir
coger un taxi: existen medios
de transporte mds baratos
(puedes coger el autobus o ir
andando), pero en determi-
nadas circunstancias tiene
perfecto sentido pagar una
cantidad superior para con-
seguir un servicio rapido (...)»,
dice la entidad en su web.

Promociones

No obstante, dentro de esta
gama de minicréditos, hay
ofertas especiales. Estd el ca-
so particular de Vivus.es, que
no cobra intereses a sus nue-
vos clientes en su primer
préstamo por hasta 500 eu-
ros. En Kredito24 horas, el
préstamo sale gratis si se de-
vuelve en 7 dias y se ha pedi-
do por primera vez y Wonga
tiene una promocion espe-
cial con el 10% de descuento.

Estas entidades financie-
ras no exigen ni aval ni némi-
na, y, en algunos casos como
Cashper, permiten estar en
registros de morosidad.

Hay otra via de financia-
cion de corto plazo a través
de las tarjetas de crédito. El
comparador Bankimia desta-
calaTarjetaVisa Barclaycard,
de Barclaycard y la Crédito
Citi Oro de Citibank con una
TAE del 26,7% y del 27,2%,
respectivamente.

et Whavo(e) | peconceson Conood) |
8 Wonga.com 400 Inmediato 15 41 dias
O O € Kredito24.es 500 Inmediato 20 30 dias
Vivus.es 800 Inmediato 0-20* 30dias
Secontratandeforma  cashper.es 500 Inmediato 25 30 dias
generalizada a través Creditomovil 600 Inmediato 27,5 n/d
de'l LA Via SMS 600 Inmediato 18 3o0dias
préstamos de mayor = : =
., Dispon.es 400 Inmediato 22,8 33dias
OK Money 600 Inmediato 14,5 9o dias
Creditonuevo 600 Inmediato 15,7 21dias
Québueno 600 Inmediato 30 30 dias
PepeDinero 500 Inmediato 30 30 dias
MA’S DE PRODUCTO ENTIDAD FINALIDAD CR‘ED\TO INTERESES PLAZO
MAXIMO (€) MAXIMO
’I O O O Préstamo Zaimo Zaimo Cualquiera 1.500 Desde 60% 1afo
° Crédito Joven IBD Ibercaja Cualquiera 1.800 Desde 9% 6 meses
Tarjeta Visa Barclaycard Barclaycard | Cualquiera 5.000 Desde 26,7% n/d
Conceden mayor p - - =
financiacién con un Préstamo personal BigBank Cualquiera 10.000 Entre 9y 14% 5anos
periodo de Crédito Citi Oro Citibank Cualquiera 10.000 Desde 27,4% 5anos
amortizacién mas Préstamo Personal Oney Cualquiera 10.000 Desde 12% 7 afios
amplio Crédito Proyectos Cofidis Master, viajes, hogar... | 15.000 Desde 4,95% 6 afos
Préstamo Personal Lendico Lendico Cualquiera 25.000 Desde 6,3% 5afios

0 %€ primer préstamo, 20 € por cada 100 el resto

Los créditos rapidos se conceden en un plazo breve, pero los intereses suelen ser muy altos.

COMENTARIOS DE LOS LECTORES AMIBOLSILLO

Consumidores
mas prudentes

Como no van a ser prudentes
y reflexivos si no tienen un du-
ro en la cartera. A los funcio-
narios, que son de némina fi-
ja, les ha mermado el sueldo
casi un 15%; consumidores fi-
jos que han echado el freno
macareno. Los nuevos ricos
auténomos, pillados por la
crisis, no les llega la hipoteca
al cuello. Y los jubilados, que
también eran consumidores
habituales, tienen ahora una
‘derrama’ mensual para la

ayuda de sus hijos y nietos.
Casi nada, vamos. Como para
no ser prudentes... ALF3C

El comportamiento consumis-
ta depende de los ingresos de
los consumidores, o sea, de sus
salarios y sueldos. Con tantos
recortes salariales, puestos de
trabajo precarios, un futuro la-
boral incierto, no es de extrafiar
que la gente empiece a ahorrar.
Parece que los redactores de es-
te estudio no han tenido en
cuenta las continuas declaracio-
nes y reivindicaciones de las pa-
tronales, que aln piden mas fle-

xibilidad y recortes salariales a
los trabajadores, lo que, con tal
de que puedan imponer sus de-
seos, mermaria ain mas el po-
der adquisitivo de la poblacién
y seguiria lastrando el consumo.
DON MOJITO

No me lo creo... Tenemos un
afan de acumular cosas que es
del todo irracional (me inclu-
y0), cosas que no necesitamos
y que, desde luego, no nos lle-
varemos de este mundo cuan-
do nos vayamos de él. Com-
prad, comprad, malditos...
BURBMANS9

Como optimizar
los ahorros

FUENTE: BANKIMIAY HELPMYCASH

Financiar
la devolucion

y el pago
con Hacienda

Los bancos todavia se
muestran reacios a conce-
der préstamos personales.
Sin embargo, con los aspec-
tos que tienen que ver con
Hacienda son mds permisi-
vos. Santander, Sabadell,
Unicaja, Popular, Catalun-
ya Caixa y Deutsche Bank
permiten adelantar la de-
volucién que nos tiene que
hacer Hacienda, o bien
aplazar el pago si la decla-
racion del IRPF nos sale a
ingresar, con préstamos
puntuales. Claro estd, que a
cambio de aplicar alguna
comisiéon e interés. La
amortizacion del crédito
para pagar a Hacienda llega
hasta 12 meses.

GTRES

jubilacion o al hacer la declara-
cién nuevamente tengo que pa-
garle un pastén a Hacienda. Eso

Contacta
CON NOSOtros

WEB | 20minutos.es/mibolsillo

, @MiBolsillo
EMAIL | mibolsillo@20ominutos.es

Por supuesto, de 400 euros al
mes me sobran 300 para inver-
tir, emprender, irme de vacacio-
nes, consumir como un pose-
SO... SINPLOM

&Ahorrar? Disfruta todo lo que
puedas. Parecerd vacio, pero
hablo por experiencia. Me jubi-
loy tengo un fondo de pensio-
nes, no puedo cobrarlo en su
totalidad porque Hacienda me
da un palo que me tiemblan
hasta las canillas, lo cobro po-
co a poco y entonces tengo dos
opciones, que me suban las re-
tenciones de lo que cobro por

de que desgravas por el plan de
pensiones es cierto, pero al fi-
nal lo pagas con creces. Haced-
me caso, que como sigan las
cosas asi no llegas a la jubila-
cion, te matan a disgustos an-
tes. ES20MINU

Libros electronicos

Lo que no me explico es por
qué una edicion digital vale lo
mismo que una edicién en papel
cuando la digital ha costado un
copy+pastey la otra ha costado
imprimir decenas de péginas de
papel. DATAPUNK
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. ﬁ-‘ Ahora mas que nunca es el momento de creer en
~ nosotros mismas, de confiar en la energia de las personas.
‘Q" Es el momento de apoyar el espiritu emprendedor.
Lo "\' Por eso, desde el Fondo de Emprendedores de
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Fundacion Repsol impulsamos proyectos
de eficiencia energética que generan empleo
y construyen una sociedad mejor.

Inférmate en fundacionrepsol.com
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Miniturbina edlica
generadora

Proyecto Dobagir
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INVERSION Y AHORRO DEPOSITOS ESTRUCTURADOS

Un inversor habla por teléfono en el parqué central de la Bolsa de Madrid.

| RATEGIAS
IMVERSION

E

Elalzadela
Bolsa llega a
los depositos

El IBEX estd en maximos de hace 4 afios
y algunas compaiias cotizan en récord.
Los depdsitos vinculados al indice
alcanzan rentabilidades de mds del 2%

B.P.G.

Hs previsiones de los ana-
istas parala Bolsa en 2014
se estdn cumpliendo, al me-
nos hasta el primer semestre.

EIIBEX 35, el indice mds
representativo del mercado
nacional, acumula una subi-
da superior al 12% en el afio,
cotiza en el nivel més alto des-
de2010ylas acciones de algu-
nas companfas han marca-
do precios récord. Un buen
balance para quienes aposta-
ron por la renta variable y
también para quienes tuvie-

ron en cuenta las proyeccio-
nes de la Bolsa para invertir
en depositos estructurados.

Los depésitos estructura-
dos, referenciados, indexados
o combinados son un pro-
ducto de ahorro que ofrece
un mix de rentabilidad: la fi-
ja (laque otorga el banco) yla
variable, que dependerd dela
evolucion de un indice de re-
ferencia, como puede ser el
IBEX, o el Euro Stoxx, o de las
acciones de una o varias
compaiias.

No obstante, hay muchas
entidades financieras que
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Con garantia y fiscalidad

Las garantias y la fiscalidad hacen que un producto de inver-
sion sea mas o menos atractivo. Los depdésitos estructurados
se imputan en la declaracion de la Renta como rendimientos de
ahorro y tributan entre el 21 y el 27%, dependiendo de la cuan-
tia. Hay que tener en cuenta, ademas, que la entidad bancaria
aplica una retencion del 21% a los rendimientos ofrecidos. En
cuanto a su seguridad, estan garantizados hasta 100.000 euros
por titular y banco por el Fondo de Garantia de Depésitos.

asocian integramente, al
100%, la rentabilidad del de-
pésito ala trayectoria de la
Bolsa o del subyacente en
cuestion.

La caida delos tipos de in-
terés, los requerimientos del
Banco de Espafa en este sen-
tido yla necesidad de los ban-
cos espanoles dellegar a unos
niveles de solvencia concre-

H. DE PEDRO

tos exigidos por Europa han
restado atractivo al que, his-
téricamente, ha sido el pro-
ducto estrella de inversién en
Espana: el depésito.

Hoy es dificil encontrar un
depésito puro que ofrezca
una rentabilidad igual o su-
perior al 1%.Y probablemen-
te seguird siendo menor, por-
que el Banco Central Europeo
acaba de situar los tipos
en el minimo histérico del
0,15%.

Los bancos, conscientes
delasituacion y de la fuga de
clientes en depdsitos hacia
otros activos que prometen
mayor rentabilidad, como la
Bolsa o los fondos de inver-
sién, comenzaron ya el pa-
sado ano a ampliar su oferta
en depdsitos estructurados
con el propésito de ofrecer las
ventajas de un plazo fijo y la
tendencia favorable de otros
productos.

Si el resultado del IBEX fue
bueno en 2013 —con una ga-
nanciadel 21%-ylo estd sien-
do en 2014, asi como la ten-
dencia alcista que siguen
otros indices de referencia
como el Euro Stoxx—que gana
un 6,5% este ano-yla de mu-
chas compaiiias cotizadas,
estd claro que los depdsitos
estructurados que se han co-
mercializado hasta la fecha
van viento en popa.

La mayoria ofrece una
TAE (Tasa Anual Equivalente)
del 2% o superior en la parte
referenciada al indice, si es-
te se encuentra en el mismo
nivel o por encima del que

0,15%

es el tipo oficial de los tipos de
interés en Europa, minimo
histérico, tras la reciente
decision del BCE

estaba cuando el cliente for-
malizé el contrato del pro-
ducto. Algo que ocurre si se
hizo en 2013 ylo que lleva-
mos de 2014.

Aunque se trata de una ga-
nancia reducida comparada
con la Bolsa, el depésito estd
sobradamente cumpliendo
con el objetivo de proporcio-
nar cierta rentabilidad al in-
Versor que no quiere asumir
ningun tipo de riesgo.

La oferta de depdsitos es-
tructurados ahora es més re-
ducida, pero no se descarta
que, en las préximas sema-
nas, algunas entidades re-
nueven sus propuestas.

En el mercado atin man-
tienen ofertas ActivoBank, La
Caixa, Banco Mediolanum,
Banco Finantia Sofinloc, Ban-
co Sabadell y Bankinter. El
plazo oscila entrelos 6 y los 24
meses y la mayoria paga los
intereses a vencimiento. Lo
mejor que tiene este produc-
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to, que es muy adecuado pa-
ra un inversor de perfil con-
servador que no desea asu-
mir riesgos, es la garantia del
capital inicial.

La decision, a la hora de
contratar este producto de
ahorro o cualquier otro, siem-
pre debera ser personal, en
funcién de sus objetivos. Pe-
ro al ser productos que estan
relacionados conla evolucién
de una Bolsa, de un indice o
de unas acciones, tendrdn que
tenerse en cuentala situacion
actual y las previsiones.

Sigue el optimismo
En el caso de las Bolsas, el
buen sentimiento sigue laten-
te, sobre todo en la espaio-
la. Las agencias de ratinghan
mejorado la calificacion de
la deuda de Espaiia; es decir,
la ven mucho mads solvente
que hace un afio, ylarenta va-
riable sigue reuniendo elinte-
rés de los grandes inversores
internacionales, que ya rea-
lizan més del 80% del total de
la contratacién dela Bolsa, ré-
cord de la dltima década.
Hay que tener claro tam-
bién que los depésitos estruc-
turados ofrecenla ventaja del
capital garantizado, pero que
larentabilidad ofrecida no se-

rdigual ala del indice de refe-
rencia; por ejemplo, el IBEX
acumula una ganancia del
12% en 2014, pero el interés
que reportan la mayoria ron-
da o supera ligeramente el
2%. Eso si, supone la TAE més
alta dentro de la gama de de-
positos disponibles.

Los dep6sitos a plazo fijo,
como tales, se diferencian de
los estructurados en que no
dependen de la evolucién de
un subyacente (como un in-
dice o una accién) ni estdn
asociados a ninguna condi-
cién de mercado para la ob-
tencion de su rentabilidad.

En el caso de los estructu-
rados, generalmente no se
conoce el rendimiento final
hasta al vencimiento, puesto
que estd vinculado.

Los expertos consideran
que el depdsito estructurado
es un producto asumible por
el inversor minorista. Ade-
mads, en la mayoria de los ca-
so0s no se requieren grandes
desembolsos. Por ejemplo, el
Depésito Garantizado Digital
10 de Bankinter, que esté re-
ferenciado a las acciones del
Banco Santander y BMW, que
cotiza en el mercado alemdn,
solicita una inversion mini-
ma de 1.000 euros.

P it

Con Internet se puede seguir la evolucion de los depdsitos.
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ARCHIVO

ATENER EN CUENTA

INVERSION » Los depésitos
estructurados tienen un
concepto de inversion
diferente a los de plazo fijo.
Su resultado y rentabilidad
estd asociada a la evolucion
de una Bolsa, un indice o al
precio de las acciones de una
compaiiia o un grupo de
valores.

PLAZOS » Los productos que
se comercializan en la
actualidad tienen un plazo
general que oscila entre los
12 y 18 meses.

RIESGO » El capital esta
garantizado al vencimiento
de la emision; si se cancela
con anticipacion, podria
acarrear pérdidas.

SUSCRIPCION » La contrata-
cién del producto se realiza
en el plazo determinado por
la entidad; no es posible
hacerlo con posterioridad a la
fecha limite.

LIMITES » El banco establece
la inversion minima que debe
hacerse para la contratacién
del depésito, asi como el
maximo permitido.

DEPGSITOS ESTRUCTURADOS EN EL MERCADO ACTUAL (CON CAPITAL GARANTIZADO)

ENTIDAD PRODUCTO % REFERENCIADO MERCADO / PLAZODEINVERSION | TAE% PLAZO INSCRIPCION LIQUIDACION
ABOLSA ACCIONES DE INTERESES
REFERENCIA
(=] Depdsito IBEX 100 IBEX 35 18 meses sisube o mantiene | Hasta 26 de A vencimiento
ActivoBank s Upli 0 el IBEX;1%sibaja | junio
P ja | J
- " zwra | Depésito Evolu- | 100 Euribor 24 meses Sin vencimiento | Mensualmente
of A m cién Euribor O 20/0
)
Iu‘i" |' '"['" ANUM D('apésito 2,75% | 50 Fondo de 6 meses 0 enso%binversion; | Hasta 3o de A vencimiento
amm i ke ame | MiX inversion 2 ,75 /O resto, fondo junio
4} Banco Fnantla Depésito 50 Fondo de 13 meses 0 en5o% inversion; | Sin limite A vencimiento
Sofinioc Combinado inversién 2 s 6 / 0 resto, fondo
Saba d e" Sterling 100 IBEX 35 18 meses 0 sisube o mantiene | Hasta 26 de A vencimiento
IBEXUp 181l (enlibras) 2 /O el IBEX; 1% sibaja | junio
H Dep. Garantizado | 100 Acciones 18 meses sisuben valores; Hasta3dejulio | Avencimiento
b an k In I:E I Digital 10 Santander-BMW 0 0,66% si bajan
gl c j
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NUEVOS GARANTIZADOS
Los fondos
aprovechan
también

el momento

La positiva evolucién que
sigue la Bolsa estd impul-
sando también la comercia-
lizacién de los fondos ga-
rantizados de renta variable.
Son productos que, como
los depésitos, estan referen-
ciados a un mercado o un
indice, y suelen garantizar el
capital invertido.

En el dltimo mes, el ni-
mero de fondos garantiza-
dos ha crecido de forma sig-
nificativa, dando asi mas
posibilidades al inversor de
aprovechar las posibilida-
des que ofrece la renta va-
riable, pero con un riesgo
inferior. Bankia, Ibercaja,
Kutxabank, Caja Ingenieros;
Gescooperativo y Unigest
son algunas de las entidades
que han lanzado reciente-
mente nuevos productos
con estas caracteristicas.

Lamayoria delos fondos
garantizados aseguran el
capital al vencimiento del
periodo de inversién, aun-
que, en algunos casos, no.
Por eso es imprescindible
leer el contrato antes de for-
malizar el compromiso con
la entidad.

Por ejemplo, Bankia Ges-
tién acaba de poner en el
mercado Bankia 2017 Euro
Stoxx II, que garantiza al
vencimiento, en agosto de
2017, el 95% del valor inicial.

Depésitos estructurados
yfondos garantizados guar-
dan grandes similitudes y
también grandes diferen-
cias. La filosofia de inver-
sién esla misma: vincular el
producto al comportamien-
to de un subyacente, como
puede ser el IBEX 35 o el Eu-
ro Stoxx, pero estos ultimos
requieren mds tiempo de
permanencia y también un
mayor desembolso. B. P. G.
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Novedades en el mercado, comparativas de productos y Servicios...

Mil descuentos sin salir de casa

Mas de 14 millones de espafioles ya efecttian compras a través de webs de cupones
para adquirir viajes, ropa o salir a cenar. La cara negativa: quejas por peores servicios

—— &

-

anTE
Tres de cada diez empresas que ofertan sus produ

NICOLAS M. SARRIES

Llegaron aEsparia hace po-
co menos deunadécaday
ya las utilizan la mitad de los
consumidores para hacer sus
compras. Son las pdginas web
de descuentos y cupones on-
line, un fenémeno que crece
mes amesy que cada vez se
amplia a mds sectores del co-
mercio, bajo la bandera de
fuertes rebajas en el precio
como reclamo para los usua-
rios y de grandes volimenes
de venta para las empresas.

Pero ;de qué hablamos
cuando nos referimos a una
web de descuento o cupones
online? Son paginas o aplica-
ciones en las que distintos
proveedores ofertan produc-
tos y servicios en los que la
nota comun es que su precio
registra unarebaja o una pro-
mocion especial durante un
tiempo determinado. Viajes
organizados con un 50%, un
70% o hasta un 90% de des-
cuento, tratamientos de belle-
za, zapatillas de deporte y
hasta liposucciones o im-
plantes mamarios. Cualquier
negocio es susceptible de alo-
jarse en estas paginas, cuya
base de negocio consiste en
ingresar un porcentaje de ca-
daventa.

Con unos descuentos tan
agresivos, ;donde estd el ne-
gocio? Larespuesta es que no

-

ctos a través de cupones de descuentos no ha

i A
‘ .' r'.-IT

cen negocio, solo promocion.

FOTO: JORGE PARIS

::'gg:ﬁ:ﬁ?rowsﬁns ¢QUE PRODUCTOS Y ¢EN QUE CIUDADESESTA | ¢QUE DESCUENTOS PRINCIPALES VENTAJAS
SERVICIOS OFRECEN? PRESENTE? OFRECE? Y CARACTERISTICAS
Proponen ofertas en Tiene una fuerte Rebajas de hasta el Aquellos clientes que
& Nae i restaurantes, presencia en 90% COMO MAximoy recomienden la web
,_.bv Ei establecimientos Barcelona, Bilbao, alrededor del 40%y el anuevos usuarios
Y y productos de salud y Madrid, Zaragoza, 60% mas consiguen un

belleza, cursos,

formacién, ocio y viajes.

Malaga, Sevillay
Valencia, entre otras.

habitualmente.
Algunas son ilimitadas.

descuento de 5 euros
por persona.

GROUPON

Nombrada por Forbes
como la empresa de
mayor crecimiento
en la historia, ofrece
descuentos en todo
tipo de productos.

Presentes en 48 paises,
en Espaifia ofrecen sus
servicios en mas de 25
localidadesy
provincias (A Corufia,
Las Palmas...).

Descuentos de hasta el
90%. Por ejemplo, un
jamon ibérico de
bellota valorado en
mas de 400 euros, se
vende por 149 euros.

Su aplicacion para el
movil es una de las
mas descargadas y
permite acceder a los
mismos contenidos
que a través de la web.

LetsBonus

Planes, viajes
organizados,
productos de primeras
marcas... esta

Esta presente en cerca
de un centenar de
localidades espariolas,
lo que la convierte en

Descuentos de hasta el
70-80% en todo tipo
de establecimientos y
productos. Por

Los descuentos

duran 24 horas
habitualmente, pero se
pueden disfrutar en los

empresa espafiola una de las mas ejemplo, un iPhone 58 siguientes 6 meses
oferta de todo. capilarizadas. rebajado un 16%. desde la compra.
Se consideran el En su caso no Descuentos de entre el Para acceder a su

D R E I ,6 primer club de venta necesitan estar 20y el 70% con catdlogo de ofertas
privadaen lared de presentes en ninguna respecto a las tiendas. hay que ser socio, ya

Espaiia. Venden moda,
relojes, tecnologia,
joyas, juguetes...

ciudad, ya que todas
sus ventas son por
correo.

Todos los productos
Son nuevosy con
plenas garantias.

que es un club privado.
Todas son primeras
marcas comerciales.

Especializados en la
venta con descuento
de eventosy
actividades de ocio
locales. También hay
spas, karts...

Ofrecen productosy
servicios en cerca de
un centenar de
localidades espafiolas,
desde Viladecans
hasta Fuenlabrada.

Las mayores ofertas de
todas las webs
consultadas:
descuento del 100%
en algunos servicios,
como apuestas.

La web tiene una
comoda visualizacién
que permite buscar
las promociones mas
nuevas, las que se
acaban...

haynegocio para tres de cada
diez empresas que se presten
a ofertar por este medio sus
productos.Y es que se ha de
visualizar como un acto pro-
mocional, de marketing, que
utiliza el proveedor para dar-
se a conocer y tratar de fide-
lizar a futuros clientes. De he-
cho, algunas promociones es-
pecialmente agresivas no se
materializan (hay cldusulas
para ello) si no alcanzan un
nimero minimo de partici-
pantes, toda vez que la tiinica
forma de no perder demasia-
do es con un mayor volumen
de ventas.

Y es que precisamente
uno de los puntos oscuros de
estos grandes descuentos es-
td en las numerosas quejas y

10.900

millones de euros mueve el
comercio ‘online’ en la

economia espafiola, segin el
Ministerio de Industria

denuncias que en ocasiones
generan, enla medida que al-
gunos proveedores no pres-
tan un servicio o un produc-
to de tanta calidad como si
fuera pagado sin descuento.
Las redes sociales estan re-
pletas de usuarios que dan
sus opiniones libremente so-
bre cada establecimiento o
marca. Una buena medida
para evitar sorpresas desa-
gradables es precisamente
consultar en Internetlas rese-
fas dellocal al que pensamos
acudir.

Siempre han existido los
cupones de descuento. An-
tes, nos llegaban al correo o
nos los proporcionaba unin-
termediario enlacalleoenla
prensa escrita, por ejemplo.
Lanovedad es que han llega-
do nuevos intermediarios.
Generalmente, cada una de
estas webs exige que el usua-
rio se dé de alta para poder
acceder a las compras. Una
vezinscrito, cada dia a prime-
ra hora se reciben uno o va-
rias newsletter en las que se
especifican las mayores pro-
mociones de ese dia o esa se-
mana.Y es que este es preci-
samente uno de los puntos
mads destacados de los cupo-
nes online: tienen una vigen-
cia muy corta, lo que favore-
ce la compra impulsivay po-
co reflexionada.

Crecimiento del 36%

El mercado de los descuen-
tos en Internet no ha dejado
de crecer en los ultimos
anos. Asf, segtin un estudio
de la consultoraValassis en el
primer semestre de 2013 (tl-
timos datos disponibles), se
distribuyeron 231 millones
de cupones de descuento.
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EL COMERCIO ELECTRONICO EN ESPANA

En millorms de € g.201
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Esta cifra supone un 36% = =
mads respecto al mismo pe- DISponIbleS en
riodo del afio anterior. «Pone grandes ClUd ades

de relieve la creciente acep-
tacion de esta herramienta
de marketing promocional
tanto entre las marcas, que
elevan sus ventas, como en-
tre los consumidores espa-
noles, que al usarlos logran
sustanciales descuentos en
su cesta de la compran, expli-
can desde esta compafiia es-
pecializada en el asesora-
miento y el tratamiento de
promociones.

Las pdginas web especia-
lizadas en la venta por medio
de descuentos significan
mads de una cuarta parte de
todo el mercado de compra-
venta por Internet (26,8%),
segun datos del Ministerio
de Industria correspondien-
tes al afio 2011. El mercado
de las compras colectivas o
los cupones genero en 2012
mads de 10.900 millones de

Uno de los puntos a mejorar por
las principales webs de des-
cuentos es la difusion por todo
el territorio nacional. Y es que la
gran mayoria de las promocio-
nes se registran en las principa-
les capitales de provincia, lo
que deja a los habitantes de ciu-
dades medianas, pequeiias y
pueblos menos atendidos en
este sentido. En algunos casos,
son pequeiias empresas locales
oregionales las que han ocupa-
do estos nichos no cubiertos
por las grandes (Groupon, Lets-
bonus, etc.).

€uros y supuso un incremen-
to de un 20% en el nimero
de usuarios compradores.
Cifras que hablan de una
tendencia al alza que, segin
los analistas, seguird aumen-
tando en el futuro.

H. DE PEDRO

;Estdllegando este nuevo
mercado a todos por igual?
Si bien los analistas apuntan
a que la compra con des-
cuentos en Internet estd cre-
ciendo en todos los sectores,
si que hay colectivos que es-
tédn liderando este negocio:
«El motor de crecimiento de
este nuevo canal son las mu-
jeres, menores de 50 afos, re-
sidentes en las poblaciones
mds grandes y clases mds
acomodadas, perfil donde el
uso es mas intensivo», expli-
can desde el Observatorio
Nacional de las Telecomuni-
cacionesy de la Sociedad de
la Informacion.

«El comercio low cost, el
canal outlet,1a compra colec-
tiva y la gratuidad de ciertos
servicios, que muchas em-
presas estdn dispuestas a pa-
gar por nosotros, han relega-
do el fenémeno delasrebajas
auna cuestion sentimental»,
explica Josep Francesc Valls,
director de marketing de la
escuela de negocios Esade.

En opinién de este exper-
to, sin embargo, este feno-
meno no estd exento de peli-
gros, como el dafio a la ima-
gen de marca: «Si una marca
luxury, premium o medium
se identifica con bajo precio,
vas a tener muchisimas difi-
cultades para explicarle al
cliente por qué luego vas a
cobrarle mds por el mismo
valor», aniade.

XV PREMIO ACCENTURE DE PERIODISMO

el * —

seventine

e -

actenture

Nuestro colaborador Juan Castromil ha
ganado el XV Premio de Periodismo
Accenture, en la categoria de Tecnologia,
por su trabajo El hogar, controlado desde
el movil (MiBolsillo, marzo). En la foto
(izq.) con los otros ganadores, L. Martiny
A. Simon, y V. Moreno, pres. de Accenture.

Préstamo Personal

FINANCIAMOS
TUS SUENO

En Banco Pichincha, te ofrecemos nuestro
Prestamo Personal para que puedas financiar
lo que desees y con las mejores ventajas.

Informate en tu oficina mas cercana
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CONSUMO OFERTA EN EL MERCADO DEL AUTOMOVIL

DACIA LOGAN
El poder de conviccion de la marca Dacia
esta en el precio, lo que le permite

colocar dos coches en el segmento mas
bajo. El Logan es el segundo. 8.928 €

TOYOTA AYGO

Elmodelo urbano del fabricante japonés
ha conseguido vender en estos 5 meses
del afio 181 unidades, 80 menos que en
elafio pasado. 9.470 €

TATA VISTA

La marcaindia coloca su modelo en este
top tendel segmento mas barato con
solo 105 unidades vendidas. Entoda la
gama, MS| contabiliza 4.447. 8.975 €

FORD KA

El mas pequefio de Ford es, entre los
pequenios urbanos, el méas vendido
hasta mayo en esta gama minoritaria en
Espafia. Su precio manda. 8.727 €

DACIA SANDERO

Se coloca como el modelo mas vendido
en el segmento de menos de 10.000
euros, con 2.604 unidades. También
estd en el siguiente segmento. 9.054 €

e W
e 29
1014 SMT
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SEAT MII

La espafiolidad de Seat permite que su
urbano sea el mas vendido de los trillizos
del grupo. Ha colocado 104 unidades en
5meses, por las 81de 2013. 9.670 €

Los coches son

FIAT PANDA

MSI posiciona el Panda en dos segmen-
tos con diferentes precios. Enestey en el
siguiente. De menos de 10.000 euros ha
vendido 36 unidades. 9.275 €

SKODA CITIGO

VOLKSWAGEN UP

Esta categoria es tan reducida que la
consultora MS| contabilizag modelos. El
resto los agrupa bajo ‘otros’. Entre ellos esta
el trillizo de Volkswagen, el Up. 9.388 €

SUZUKI ALTO

Aligual que Tata, la marca japonesa
consigue aparecer en la seleccién con
tan solo 41 unidades del Alto, 13 mas que
en los 5 meses de 2013. 9.684 €

El segundo de los trillizos del grupo
Volkswagen, el Citigo, se queda por
debajo del Seat, a pesar de que el precio
de venta es algo mas asequible. 9.303 €

para las vacaciones

La entrada del verano acelera la decision de compra de
mucha gente pensando en las vacaciones. Eso explica que el
Gobierno haya prorrogado el PIVE antes de que se agotase

JUAN FERRARI R La constancia delaimpor-
Precios tancia de junio-julio para to-
n el sector del automdavil reales, deSde... das las marcas estd en que el

no se hace el agosto, se ha-
ceeljulio. La cercania del via-
je delasvacaciones acelera
la decision de compra de mu-
chos espafioles, aunque la
realidad es que en numerosos
concesionarios es dificil en-
contrar un coche con una en-

Los precios recogidos en el in-
forme elaborado por MSI para
MiBolsillo son muy reales, pues
es una media ponderada de to-
da la gama del modelo. José
Manuel Lépez explica que se
han establecido ponderando

Gobierno no ha querido de-
morar la sustitucién del PI-
VE 5 por su sucesor. En la pri-
mera semana de junio, las pe-
ticiones del 5 superaban ya
las ayudas previstas para
175.000 vehiculos, que se han
agotado en apenas 5 meses.

Salén del automévil de Madrid. Estos certamenes son un termémetro de la marcha para el sector.

MATRICULACIONES ENERO-MAYO 2014 (Turismos + 4x4)

JORGE PARIS

previsibilidad del presidente

trega tan a corto plazo. las ventas de cada una de las | El Consejo de Ministros del 6 208 6623 7632 558 | Rajoy, quelimitalas sorpresas
La crisis ha cambiado la | versiones del modelo, lo que | dejunio aprobélarenovacion | “wopelo  ACIUAL VAR,  PRECIO | Fiesta 6oy 6581 15464 | alasimprescindibles.
forma de producirylas fdbri- | arroja el precio medioalquese | del PIVE para turismosy to- (2014) 2013 (€) | sandero 6.004 2569  1.092 Haber paralizado las ven-
cas funcionan si tienen pedi- | ha puesto en el mercado ese | doterrenosy el PIMA Aire pa- Ibiza 5.288 5751 16405 | tasen pleno junio hubiese si-
dos en firme de sus concesio- | turismo y todoterreno entre | rafurgonetas. G 4870 3049 15434 | do muy malrecibido porlos
narios. Para evitar retrasos | eneroy mayo de este aiio. Por El propio presidente del 500 4268 25755 1485 | concesionarios, los fabrican-
maytsculos, laredes hacen | eso saben que la media paga- | Gobierno, Mariano Rajoy, fue Panda 3401 2772 1214 | teg y también por muchos
sus planesy piden con antici- | da por todos los coches ven- | el encargado del anuncio una g::::r 35;22 313'?:; Egz compradores que ya han to-
pacion, pero en determina- | didos es de 23.724 euros. semana antes, muestra mas o w1935 ouges iages | Madoladecision de estrenar
dos modelos, especialmente que patente delaimportan- | cindero 2604 2382 9.0 coche parairasusitio de des-
los més nuevos y con mds ti- cia que el Gobierno estd dan- | Logan 405 2 8.028 canso estival.
roén, es dificil que las plantas 0 / do alas ayudas para achata- | ka 386 263 8727 | MODELO ACTUAL  VAR.  PRECIO José Manuel Lépez, res-
den abasto. 1 1 0] rrar vehiculos de mas de 10 | Avco 18 266 9.470 GO eoTs © | ponsable dela consultora es-
Atn asf, no esté en el tem- anos o 7 en el caso de furgo- | Vista 105 200 8975 | Ledn o4 8903 279 | pecializada en automocién
peramento patrio la planifica- de las ventas de turismos y netas, ylaadquisicion deuno | Mi 104 &1 9670 | lbiza 8572 531 19254 | )], sittia en 22.200 euros la
ci6én, sino més bien laimpro- | IR S M RSNl | nuevo. Citigo 67 129 g.03 | Foous 6804 4319 21040 | yhedia del precio de los turis-
visacion. Decisiones tomadas el mes de julioy el 20% si se Sin embargo, las posterio- | A% & 2SR 64 gztra 2’52; 6’?;6 2?'525 mos vendidos en los 5 prime-
mids con el corazén que con la suma junio. res renuncias, bien porque el gi"da 36 20 9‘2;2 Mézane fp ;62 21'.333‘7‘ ros meses del afo, que suma-
cabeza. Esto explica que enlos sistema no los ha aceptado Tor:;_ " 42;' 2 6192 g'im Golf 6m3 5203 22787 | 1on308.301 unidades (frente
meses de junio y julio se con- bien porque algunos compra- ’ ’ ’ 308 6020 5697 22130 | a273.627 delafio 2013). Enel
centre el 20% delas matricula- | Los mésretrasadosoaquellos | dores se han echado para Auris 4479 3om 21603 | caso delostodoterrenos, la
ciones de turismos de todo el | alosqueleshafalladoelcoche | atrds, todavia permiten que se | e G, | A1 3780 1976 20600 | media pagada porlos 56.457
afno, conun 11% solo en julio. | adltima hora sonlos tinicos | puedan adquirir coches bajo (2014) 2013 © |cMax 3761 3.5% 21795 | matriculados (por 40.163 del
Por contra, agosto se derrum- | despistados de agosto. Pasa | las ayudas del PIVE 5. Pero el | corsa 10757  10.m 16310 | Otros 63145 54.055 21198 | ano anterior) seelevaa31.941
baylos concesionarioslangui- | lo mismo conlostalleres: «Ce- | Gobiernonohaquerido crear | Polo 7920 7867 15043 |Total 132615 109.697 21.322 | eyros. En total,
decen por la falta de clientes. | rrado por vacaciones». incertidumbre; es conocidala | Clio 6672 7815 15714 rueNtE:Msi | 364.758 unida- SIGUEEN PAG. 9>




LA LUZ BAJARA
A CORTO PLAZO
CON EL CAMBIO

El Gobierno defiende que la nueva tarifa
reducira el recibo al menos un 3%, perosila

demanda aumenta, las cosas pueden cambiar

JUAN FERRARI

11 de abril entré oficial-

mente para 17 millones
de hogares una nueva forma
de calcular el recibo de la
luz, pero hasta el 1 de julio
las eléctricas no empezardn
realmente a aplicarla. Su
complejidad ha permitido
esta etapa de transicion,
aunque con cardcter re-

troactivo desde el 1 de ene-
ro, lo que significa que las
compafias tienen que recal-
cularlos recibos bajo el nue-
Vo sistema.

Los expertos dicen que el
precio provisional estd por
encima del que determina el
modelo creado. Esto obligara
alas eléctricas a devolver en
las préximas semanas el di-
nero facturado de mds. Sera
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Quejas de los independientes

El mercado sigue dividido entre los clientes regulados, con las
tarifas establecidas por un mecanismo determinado por ley, y
el llamado mercado libre, donde las comercializadoras eléctri-
cas ofertan precios mas o menos cerrados. Antes, el mercado
regulado quedaba en exclusiva para las grandes empresas eléc-
tricas, las llamadas comercializadoras de referencia. El segun-
do, el libre, les estaba por contra vedado y solo podian actuar las
comercializadoras independientes y pequeiias. Ahora, las gran-
des también estaran en el libre, con la queja de las pequeiias.

GTRES

la primera alegria que recibi-
ran los hogares que han sufri-
do un continuo incremento
del recibo de la luz.

La segunda es mejor: el
Gobierno calcula un ahorro
del 3% para cada familia
afectada por la reforma tari-
faria. Un cambio que empe-
70 a cocinar en diciembre
tras acusar a las eléctricas de
haber amafiado el precio con
el anterior sistema. Por su-
puesto, a su favor.

Expertos e, incluso, aso-
ciaciones de consumidores
dan por vélido el ahorro del
3% que estd asegurado, pues
se ha terminado con un siste-
ma basado en una férmula fi-
nanciera que encarecia arti-
ficialmente el recibo.

Anteriormente, cada 3
meses se hacfa una subasta
(Cesur) ala que acudian dis-
tribuidoras de la luz, pero

o tarifa de dltimo recurso
(TUR) de menos de 10 kilova-
tios. Elresto, los que estdn en
el mercado libre, seguirdn
bajo sus contratos pactados.

Paralosregulados, el reci-
bo se compondra de dos ele-
mentos, como el actual, con
el término fijo de potenciay
el variable ligado a la ener-
gia consumida. El fijo no va-
ria mucho. Hay una parte
que se destina a los peajes
que recoge costes derivados
del modelo energético. Se co-
bra en funcién dela potencia
contratada, que suele ser de
3,3,4,405,5kW.

Esta cifra se multiplica por
0,1300485 euros por kilovatio
y dia facturado (en febrero
aumento un 18%). En el ca-
so mas frecuente, de 4,4 kW,
se multiplica 4,4 por esa ci-
fra (0,5722134) y esta por los
dias que contabiliza el recibo,

COSTE POR HORAS DE LA DEMAMNDA PREVISTA POR REE

En & /MWh

B Domingo, of de junde W Lunes, g de junio

Prech méximo
G208

Prech méximo
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o
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1 M \/\/ h son 1.000 kWh. El precio de la generacion se
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mide en €/MWhy el cliente €/Kwh. El del gréfico se divide por 1.000

también intermediarios fi-
nancieros. En esta subasta se
establecia un precio fijo que
regia para el trimestre. Este
precio suponia un riesgo,
pues podia ser mayor o me-
nor al que realmente costaba
generarlaluzde todo ese pe-
riodo. En el primer caso, las
eléctricas ganabanyen el se-
gundo perdian. Curiosamen-
tehasalido a favor delas em-
presasy el Gobierno dice que
han ganado en total por ello
1.160 millones de euros (300
millones anuales).

El fin de esta subasta ga-
rantiza ese ahorro del 3%.
Ahoralo que estd por demos-
trar es si el kilovatio consumi-
do va a salir més caro o mas
barato con lanueva férmula.
Y en este punto las opiniones
son divergentes.

Antes de desgranar el
nuevo recibo, hay que aclarar
que los 17 millones son aque-
llos que estaban acogidos al
modelo de precio regulado

60 (2 meses). Elresultado son
34,33 euros. Pero el nuevo sis-
tema ha creado un segundo
concepto fijo, margen de co-
mercializacion, de 4 euros
por kW contratado. Con los
4,4 kW, otros 17,6 euros su-
mando 51,93 euros mdas un
25% de impuestos y 1 euro de
alquiler de contador. En total,
66 euros, aunque no se haya
encendido una bombilla.

La parte variable esla que
mads ha cambiado, ya que se
pagard la electricidad al pre-
cio que cuesta producirla
en cada momento. REE
(wwuw.esios.ree.es/web-publi-
ca)daalas 20,15 horas el pre-
cio por horas del dia siguien-
te. Como se aprecia en el
cuadro, varia en funcién de
cada horay del dia de la se-
mana. O si hace calor o frio.

Ahora bien, esta es la teo-
rfa, pues en la practica serd
muy dificil de aplicar, al me-
nos a corto plazo. Para que se
pueda facturar siGUEENPAG.2>
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CONTADORES, EN MANOS
DE LAS COMPANIAS

Un elemento clave de la re-
forma eléctrica del Gobierno
es el modelo de contador que
cada consumidor tiene insta-
lado en su casa. De este va a
depender que se pague un
precio u otro distinto que,
por cierto, va a ser muy difi-
cil, por no decir imposible,
conocer de antemano, segiin

VIENE DE PAG. 1> por horas hay

que tener un
contador inteligente (el 30%
de las casas) y ni siquiera en
este caso, pues no estd de-
mostrado que sean capaces
tal y como estdn instalados.

El Gobierno ha dado has-
ta 2018 para completar el
cambio de contadores. El
otro 70%, el que siga con el
contador ‘tonto’, pagard en
funcién de un precio diario
calculado por REE. Poco im-
porta si se consume a las
tres de la madrugadao ala
misma hora de la tarde.

Las asociaciones de con-
sumidores critican que no
paguen todos por igual, lo
que califican de injusto y
quizd hasta de ilegal. Ade-
mas, el consumidor no sabra
hasta varios dias después a
cudnto le saldrdlaluz.Y, por
dltimo, serd imposible cal-
cular si han facturado bien
con tantas tarifas distintas
(1.440 si se factura por horas
0 60 si es por dias).

Ademds, consumidores y
expertos alertan de que
cuando la demanda vuelva
a subir y haya que generar
electricidad maés cara, con
gas, la luz volverd a subir.

Esto respecto a aquellos
clientes del mercado regula-
do. Pero lo que estan en el li-
bre, y han firmado contratos

denuncian expertos y, espe-
cialmente, las organizacio-
nes de consumidores.

Pero lo mds curioso de es-
ta discriminacion es que no
estd en manos del usuario
elegir, pues los contadores de
laluz son propiedad de las
empresas (lo que explica el
pago de un alquiler mensual

El contador antiguo, a la izquierda, y més frecuente; y a la derecha, el nuevo o inteligente.

ARCHIVO

que suele rondar el euro) y a
ellas corresponde cambiar-
los. Y van haciéndolo por ca-
lles y barrios. De momento
han sustituido el 30% y es im-
probable que esté todo el
proceso finalizado antes de 4
anos, en 2018.

La diferencia estriba en
quelos nuevos o inteligentes
(técnicamente los telegestio-
nables) son capaces deleer el
consumo por horas, lo que
permite una facturacion al
detalle y discriminar tarifas
de forma temporal. J.F.

GENERACION POR GRUPD EMPRESARIAL

Datos axpressdos an ¥ (noviembre y diciembre ds 2013)
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millones de consumidores
estaran afectados por la nueva
tarifa, todos los incluidos
en el mercado regulado

con distribuidoras de luz, el
sistema no varia demasiado.

Aun asi, la reforma ha es-
tablecido que todas las co-
mercializadoras, la CNMC
registra 509, deben tener una
oferta por todo un afio de
consumo con tarifas transpa-

rentes y comparables (cua-
dro de la derecha).

Las asociaciones de con-
sumidores recomiendan a
sus asociados que no se
acojan a estas tarifas mas o
menos planas, por conside-
rarlas mds caras que el mer-
cado regulado. Los compa-
radores de precios que han
surgido en Internet si las
consideran interesantes. Su
principal virtud es que se
sabe lo que se pagard en un
ano. Lo peor, que se pena-
liza con un 5% si se abando-
na antes del afio.

H.DE PEDRO

COMERCIALIZADORA OFERTA PRECIO ANUAL 1. ANO VALIDEZ
T a0
/'\ Tarifa2.0A 823,80€ Solo para
ﬁ‘ \ web ey R consumidores
alcanzia 823,80 domeésticos
Férmula Luz 828,03 € Solo para
Hogares I comercios o
829,81 negocios
@ Serosense 10 828,39€ Solo para
el consumidores
: ' 828,39 domésticos
Conect@ Luz 829,69 € Vdlida para
e ————— | cualquier
IBERDROLA 829,69 € sl
h Bienvenida 836,64 € Valida para
E c c Especial = cualquier
energia 836,64 consumidor
Som Energfa 841,20€ Valida para
sc ﬂ 2.0A T cualquier
Engrgia 841,20 consumidor
! Zencer 2.0A 842,29 € Valida para
s iaenceR ———— | cualquier
D reas 842,20€ consumidor
Audax 2.0A 843€ Valida para
Web e R cualquier
bt 879,30 consumidor
E n TarifaONELuz | 843,14€ Clientes dom.,
i (2.0A) ———— | negociosy
endesa 84314 € comunidades
Tarifa Basica | 844,64€ Vlida para
e'on Online r0.0E cualquier
879,93 consumidor
.| TarifaPlana 854,69€ valida para
gasNatural Media Luz ————— | consumidores
fencsa 783,47€ domésticos
' Luz10 (2.0A) 857,20 € Valida para
nexus I cualquier
866,67 consumidor
Doméstica2.0 | 862,72€ Valida para
e cualquier
Faean 862,72 consumidor
€-., Megavatio 865,19 € Vdlida para
Boslatidare: | 2.0A ————— | cualquier
ehcherng! 865,19€ cons?;midor
Aduriz Energia | OfertaA-20A | 866,67€ Valida para
e o s———y T cua[quier
866,67 consumidor
& Viviendas 866,67 € Valida para
e ————— | cualquier
866,67€ consumidor
m Tarifa Hogar 866,67 <€ Valida para
(2.0A) Sin NI cualquier
Discr. Horaria 866,67 consumidor
& I ([N Basicallo 866,67< Valida para
T cualquier
866,67 consumidor
Tarifa Basica 866,67 <€ Vdlida para
2.0A B cualquier
866,67 consumidor
i Goiener 2.0A 866,67 <€ Vvalida para
al}’ T aGE cualquier
oL ener 866,67 consumidor
*/vertselenergia 8ferta 2.0 A 872,81€ Valida para
omerciosy e comercios 0
Negocios 872,81 negocios

Losimportes que figuran en latabla incluyen el IVAy elimpuesto de la electricidad (en el caso de las ofertas de
electricidad), pero noincluyen elimporte del alquiler del equipo de medida. Todos losimportes se han calculado
suponiendo constantes los precios actuales del suministro. Las condiciones particulares que aplicanala revision
de precios de cada oferta se pueden consultar en el detalle de la misma, en la ficha de caracteristicas.

LA VOZ DEL EXPERTO

Optar entre
tres tarifas
distintas

FRANCISCO
SANCHEZ

Técnica de Comparadorluz.com

l ahorro en la factura

de la luz pasa hoy por
elegir correctamente el
tipo de tarifa que le
conviene a cada usuario.
Desde el 1 de abril, el
cliente puede escoger
entre el precio voluntario
al pequeno consumidor,
las tarifas fijas anuales o
las ofertas de libre
mercado. El precio
voluntario al pequeno
consumidor, a partir del 1
de julio de 2014, serda
diferente en funcién del
contador instalado. Si el
contador es digital y
habilitado parala
telemedida, el consumi-
dor pagard un precio
diferente por hora siendo
estos muy voldtiles. Si en
cambio, el contador
digital no estd habilitado o
es analdgico (la mayoria
de los casos), se le aplicard
una media ponderada del
precio por hora, conlo
que no conocerd el precio
aplicado hasta que no
reciba la factura. Las
tarifas fijas anuales serdn
tarifas con precios fijos
congelados un ano 'y
contratos de permanencia

Recomendamos una
tarifa conocida y sin
permanencia

anuales, y las ofertas de
libre mercado seran
precios libres ofrecidos
por las diferentes compa-
fias, siendo actualmente
mas baratos que las tarifas
reguladas. Nuestra
recomendacion para el
usuario es escoger una
tarifa que establezca un
precio econémico
conocido de antemano y
que no implique un
contrato de permanencia.
Esta eleccion concederd al
cliente la posibilidad de
adaptarse a los cambios
que ocurran en el
mercado eléctrico, sin
atarle a un contrato con la
compafiia. Esta decisién
facilitard el cambio de una
modalidad a otra cuando
finalmente se haya
adaptado el mercado al
nuevo sistema.
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DIST RIBUCION DE I-A ENERGIA. El conjunto de la sociedad espafiola necesitd el equivalente a 82,99 millones de toneladas de petréleo (ktep) para satisfacer

latotalidad de sus necesidades energéticas. La mayor parte, un 40%, se la llevo el transporte, seguido de industria y residencial. La crisis ha provocado que se necesiten 13 millones menos de ktep

. A ~ Industri 1%
R ccnre] CONSUMO FINAL EN ESPANA 2002-2012 CONSUMO POR CLIENTES neustria s,
ENERG |'A'-’ (sin consumo No energetico). Fuente: IDAE ! g
. ) gz s apEae gy .0HE Transporte 40% ]

CARRETERA 30,4% Residencial
AEREO 6,5% 18,7%
MARITIMO 1%
FERROCARRIL 0,94%
OTROS 1%

miles de toneladas de equivalencia de petréleo
(ktep) se consumieron en Espaiia en 2012. El ktep
es una unidad que se utiliza para comparar de
forma equivalente diferentes fuentes energéticas.

Servicios 12,1%
Agriculturay pesca 3,27%
Otros 0,9%

4 5

1DERIVADOS DEL PETROLEO

2 ELECTRICIDAD

(38.175 ktep). El transporte, que acapara el 40%
de la energia consumida en un afio, genera que los
0 / derivados del petréleo (gasolinas, gaséleos, que-
0 : ~ ;
roseno y fueloil, en este caso excluido el gas bu- =

tano) supongan casi la mitad de las fuentes energéticas usadas en
Espafia. La mayoria del petréleo va, pues, al transporte, pero también a usos de agricultu-

(20.661 ktep). La electricidad se considera energia final

a diferencia de las otras, primarias, pues no se obtiene
’ 0 /Ode la naturaleza directamente. Se usan diversas fuentes,

como renovables, nuclear, carbén, gas o fueloil.

ra/pesca (7,44%), calefaccion de hogares y otros edificios (7,44%) o industria (3,53%). 2A. PRECIO PARA UN CONSUMIDOR MEDIO 2B. EVOLUCION DEL CONSUMO
MEDIA ANUAL % SOBRE EL MISMO MES DEL ANO ANTERIOR. Fuente: REE
, ARO EUROS /KWH
1A. EVOLUCION DEL CONSUMO DE DERIVADOS B R e 201 16,29
2012 17,95
:“.E? 7_4i7 PRECIOS MEDIOS CON IMPUESTOS. Quedan
= .2 R fuera Canarias y Ceuta y Melilla por su régimen 2013 17,53
e 20 ak.m fiscal (2013). Fuente: Ministerio de Industria 2014 (febrero 2013-enero 2014) 17,41
Fuente: OMEL, REE' Y CNMC
wres et WA afop  isE ww . o
‘ ) S 1 - depila - 2C, GENERACION 2D. CONSUMO FINAL DE ENERGIA ELECTRICA (2012)
et Ic_ “I' : 2 1&‘: .ID.,A}: s ELECTR|CA ENTRE MILES DE TONELADAS DE EQUIVALENCIA PETROLEO. Fuente: MINETUR / IDAE
Gannns y R NN 1 —ﬁ ENEROY MAYO 2014
Efp BB AL 5 ¢ ——— ; Transporte 1,8% LOS MAYORES CONSUMIDORES INDUSTRIALES (Fuente: REE)
v ' 5,67 T a8 ot Fuente: MINETUR / IDAE 8 .
= : ) . Agricultura1,6% 21,7% Fabricacién de productos de hierro, acero y ferroaleaciones
bl o 0 ' ! - - Carb6n 8,1% Ciclo comb. Otros1,7%

_ 6,8% Industria quimica
_ 6,3% Fabricacion de otros productos minerales
[ 6,2% Industria de la alimentacion

(Excluyendo butano). Fuente: CORES 6,5%

1C. CONSUMO POR HABITANTE

TONELADAS EQUIVALENTES DE PETROLEO/HABITANTE. Fuente: CORES GASOLEO DE AUTOMOCION Renovables

Industria
LASMASBARATAS | LAS MAS CARAS 30,8% 0,3% [ 5.4% Industria del papel
;i:esca 1,305 2‘[{'1‘3 : 1'325 Hidraulica |~ [ 4, 4% Fabricacién de caucho y plasticos
ragoza 1,310 | Alicante 1,385 21,8% | Nuclear . i
I Teruel 1,321 |Palencia 1,386 22,9% Residencial IR e e i
Vizcaya 1,324 | Valladolid 1,386 31,2% _ 3,8% Almacenamiento y otras actividades del transporte
I Alava 1,325 |Baleares 1,406 . o vor . : - [ 3,4% Suministro de energfa eléctrica (gas, vapor y AAC)
MEDIA NACIONAL 1,361 ogeneracion y otros omercio, servicios = ———
i.57 1,36 c 36 (fu%loil) 9,9%y AAPP 31,2% Y [ 3.3% Captacién, depuracién y distribucién de agua
2008 20m 2012

3 GAS (sin contabilizar generacion eléctrica)

1D. CONSUMO POR SECTORES DE TRANSPORTE EN UN MES

(EN MARZO DE 2014 ). TONELADAS EQUIVALENTES DE PETROLEO. Fuente: CORES

(16.375 ktep). El gas natural (se extrae de la tierra) y

O el butano (del petréleo) se contabilizan como fuentes
’ Odiferentes, aqui estdn juntos. EL19,74% incluye el

gas usado directamente, no para electricidad.

Automocion 46,85% > 2.120 ktep

17,6% 82,4% ,
Gasolina Gas6leo 3A. BALANCE DE PRODUCCION Y CONSUMO DE GAS NATURAL
95
374 ktep 1747 ktep GASOLINA 95 Datos expresados en GWh. Fuente: CORES
LASMASBARATAS | LASMAS CARAS
Huesca 1,378 | Avila 1,452 Pk . A . St
Zaragoza 1,384 | Ledn 1,453 oy FE e TFLE‘.‘I-!I!:T‘&‘LV EH?J!L:"—‘““»:_:. =t 257288 i
Teruel 1,390 | Valladolid 1,453 —— TR i VTSRS | TEL L §imes
Vizcaya 1,391 | Cantabria 1,453 13s870 fetind 100,00
LaRioja 1,395 | Baleares 1,469 [ 2
MEDIA NACIONAL 1,433 Ak & i PR R ‘-'kﬂ"m e i L E R
P us sV I paranic | LA R Tedi vu Verndiv E g wimhin Transhs [SULITLTN 2y gt LA MEATE ~arz s
Inkas 1 Lmal ¥l gasmcorf b daorieia it e ks i =< it i aivenrh na! oo 122 dral e
Bucques 14,41 1E. ORIGEN DEL CRUDO
(] .
SGEikEap (Hisloi) N IMPORTADO 3B. EVOLUCION DEL CONSUMO 3C. EMPLEQ DEL GAS NATURAL EN LA
( e o 5 | DE ENERO A MARZO DE 2014. Fuente: CORES ot CORES PRODUCCION DE ELECTRICIDAD
T México 16% Rusia19%  Resto asc T e : RS EORED
6% ST by BB 4RLOK
Aviacion 8,45% > 383 ktep (queroseno) — e B otros Otros b £ ai e L O
— | América 6% Europay ot FE ey upd k- srooeye | 305 o Bk e
Eurasia s, 5
Agricola y pesca 7,44% > 338 ktep (gasoleo) ﬂ | 4% - 18 .41 e 34,60 i, 2508 iR
Calefaccion 4,43% > 201 ktep (gaséleo) *+ | | | . enrie
] e = E - ¥ ¥ B ax W T 1 T a
Coque 4,27% > 193 ktep N
PAISES OPEP N
Asfaltos 2,63% > 119 ktep i (50%) B e . o =
Otros 1,52% > 521 ktep 4 RENOVABLES (sin contabilizar electricidaa & CARBON
A\ S

(16.375 ktep). Aunque la mayoria de las energias q

. Arabia Resto 0 . . [ O
TOTAL CONSUMO DERIVADOS DEL PETROLEO EN UN MES i SRR O/ renovablgs se utilizan para generar electnm-dad, N 1 s 8 / O
b

2 8 da vez més se emplean para calentar o enfriar edifi-
4 ° 5 ktep Nigeria17%  Angola 6% cios, sumando el 7,55% de laenergiaprimariaen2012. | (1.507 ktep)
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EL GASOLEO NO
SE SALVARA DE
NUEVAS ALZAS

En Espana, los combustibles en origen son mas
caros que en la UE, pero los impuestos son
mas bajos. Bruselas pide subidas tributarias

J.F.

ruselas no quiere una pe-

lea tributaria entre paises.
Por eso presiona para que ar-
monicen sus sistemas fiscales
y eviten diferencias abultadas
que distorsionen la compe-
tencia de unas empresas co-
munitarias sobre otras.

En el caso de Espaiia, la
Comision urge al Gobierno a
que modifique los tributos
con los que gravalos carbu-
rantes, especialmente el ga-
soil. Se produce la paradoja de
que el precio antes de im-
puestos difiere ostensible-
mente de unos paises a otros,
apesar de que todos los Es-

tados pagan lo mismo por el
barril de petréleo.

En esta disparidad, los es-
panoles pierden, pues el litro
de gasolina de 95 se pagé de
media en abril a 0,705 cénti-
mos antes de impuestos,
cuando la media dela eurozo-
na fue de 0,666 céntimos y la
dela UE de 0,652. Solo Dina-
marcay Bulgaria superaron
a Espafa.

En gaséleo, los espanoles
pagaron el litro, sin impues-
tos, a 0,723 euros, frente alos
0,691 de la eurozonaydela
UE-27. Ladiferenciano se ex-
plica muy bien, maxime si se
tiene en cuenta que Espafia es
una potencia enrefino, yaque

ena

LOS PRODUCTOS PETROLIFEROS

COMPARATIVA DE PRECIOE EN PAISES DE LA UE COM IM PUESTOS

En€

Gapilen B Gasolina
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FLENTE: MINETUR

Repsol, con
mas gasolineras

En 2012, ultimo dato registra-
do, habia en Espaiia 10.424 ga-
solineras, 800 mas que en 2008.
Repsol se situd a la cabeza, con
el 34%. Sin embargo, las mar-
cas mas conocidas hanido per-
diendo peso en el mercado, del
70% en 2008 al 61% en 2012.
Otras marcas han irrumpido,
asi como los hipermercados.

ChequiaDnamama Francla  @recla Holanda Iranda

produce mds gasoil y gaso-
lina de la que consume, ex-
portando la diferencia.

Pero este mayor coste se
compensa con unos menores
impuestos. Asi, una vez apli-
cados los tributos, el precio fi-
nal se sittia por debajo del res-
to de europeos. Aunque en
abril el litro de 95 subid has-
ta 1,416 euros, todavia esta-
ba por debajo de la media de
laeurozona, 1,577, ydela UE,
1,543 euros. En Espaiia, de ca-

dalitro de gasolina, el Estado
se quedod el 50,2% del precio,
cuando lamedia del resto fue
del 57,7%. En gasoleo, los im-
puestos en Espafna supusie-
ron el 45,2%, frente al 50,2%
de media.

Bruselas ya presenté en
2011 una directiva para equi-
parar los impuestos, lo que
exige a Espafia alzas conside-
rables, de al menos 8 cénti-
mos en el gasoil y la mitad en
la gasolina. Pero reciente-

LAS ESTACIONES DE SERVICIO
Datos de 2012
% dhe cuota
de mercado
o087 ESERGELI
1.BG g
-511-55 1.5l -E 107 SARAS
1,89 MERDIL
2,B% HIFER]
BUFER
512 DisA
GALF
COOFERATIWAS
BF
14.54 CEFSA
o
REPBOL ;
talla  Portugal R. Unido é
v
[=}
FUENTE: ACP £

mente ha insistido y ahora
quiere que la armonizacién se
produzca antes de que termi-
ne el afio.

Sin embargo, laigualacion
de impuestos debe llegar pri-
mero ala propia Espafia, pues
existen notables diferencias
deunas comunidades a otras.
Catalufia, cuyo precio sinim-
puestos es el mds bajo de Es-
pana, luego ve incrementar el
coste hasta situarse en la me-
dia nacional.

Son los hechos los que mueven el mundo. Por eso Enagas, Transportista y Gestor Técnico del Sistema
Gasista, dispone de su propic Modelo de Gestién Sostenible, Un modelo muy exigente con el gue

as

trabajamos cada dia. Gracias a él, es nuestro trabajo el que habla por nosotros de sestenibilidad.

Enagas en el Dow Jones Sustainability Index por 6° ano consecutivo.
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RENOVABLES, UN ‘MIX DE AMOR-ODIO

Las energias renovables generan el 43% de la electricidad que se consume en Espafia. Sin embargo,
el Gobierno considera que no se pueden pagar 7.000 millones de primas cada afio para mantenerlas

JF.

0sé Miguel Villarig, presi-

dente de la Asociacion de
Productores de Energias Re-
novables, APPA, comenta
que el afo pasado la asocia-
cién europea de energia eoli-
ca concedi6 un premio a Es-
pana por ser el primer pais
europeo que consigue que
la energia generada por vien-
to sea la principal fuente de
produccion de electricidad.

Los datos oficiales arrojan
que en 2013 el 21,2% de la
electricidad consumida se
obtuvo con generadores e6-
licos. Por primera vez se su-
peraba a la energia nuclear
(por una décima) o a cual-
quier otra como fuente de su-
ministro eléctrico.

Ademas, la edlicano es la
Unica renovable que contri-
buye al suministro de luz. El
porcentaje se eleva al 28% si
se suman el resto de tecnolo-
gfas renovables (solar y bio-
masa) y al 42,2% con la ob-
tenida gracias al agua.

Y eso solo en cuanto a la
obtencion de electricidad. Las
energias renovables aportan
también su grano dearenaala
hora de mover automdviles
(gracias alos biocombustibles)
o contribuyen a calentar el
agua para usos residuales, in-
dustriales o grandes edificios
publicos. En estos usos con-
siguen sumar una cuota del
7,5% dela energfa primaria del
afo pasado. Gracias a estas
energias, en Espaiia se dejo de
quemar en 2013 casi 15.000
millones de toneladas de pe-
tréleo, con su consiguiente
efecto medioambiental.

Electricidad
caida del cielo

La energia hidraulica, la obte-
nida gracias a la fuerza del
agua, esta presente desde los
albores de la electricidad, aun-
que nunca se denominé como
renovable. Ahora tanto sus
productores (las eléctricas
consideradas tradicionales)
como las renovables la recla-
man como una energia verde.
Sin embargo, al igual que la
electricidad eélica, su impor-
tancia varia considerablemen-
te segiin las estaciones y el ca-
pricho de la naturaleza; sin llu-
via no hay electricidad.

No obstante, sobre las
energias renovables recae el
sambenito de las cuantiosas
primas que reciben. El pasa-
do afio alcanzaron los 7.500
millones de euros y el Go-
bierno lleva varias reformas
seguidas con el tinico fin de
recortarlas.

Hace unas semanas apro-
bé un nuevo Real Decreto
que, segtin el Gobierno, las
reducird en 1.700 millones de
euros al afio. El presidente de
Appa cree que serdn algo
mas, al menos 2.000 millones,
aunque habrd que esperar
unos dias mds a conocer la
Orden Ministerial que aclare
los recortes. En la préctica, las
instalaciones dejardn de te-
ner asegurada una rentabili-
dad del 7-8% por una menor
del 6%. En el sector conside-
ran que el Gobierno puede
hacer cambios mirando al fu-
turo, pero no tocar el pasa-
do. Los tribunales decidiran.

Parque de energia solar en Beneixama, cerca de Alicante.

ARCHIVO

acidn. {Jatos de ere-abroig).

Tipo
de energia

Residuos

POR PARTES

EOLICA )» Genera electrici-
dad mediante unas turbinas
movidas por el viento gracias
a unas aspas que hacen girar
un eje central conectado a un
generador eléctrico.

SOLAR FOTOVOLTAICA)»
Convierte la luz del sol
directamente en electricidad
mediante un proceso
quimico. Alimenta motores,
otros aparatos eléctricos o
se vierte en lared. Se
almacena en baterias.

SOLAR TERMICA »
Aprovecha el calor del sol
para calentar agua. Sirve
para calefacciones, piscinas,
agua sanitaria, climatizacion
de edificios y para otras
aplicaciones industriales.
También se emplea para
mover turbinas que generan
electricidad.

BIOMASA Y RESIDUOS »
Procede del aprovechamien-
to de residuos de materia
organica e industrial
formados en un proceso
biol6gico o mecanico. Se
queman para generar
electricidad o se transforman
en otras sustancias usadas
como combustibles.

BIOGAS » Gas obtenido por
la degradacién de la materia
organica, mediante la accion
de microorganismos y otros
factores que actiian en
ausencia de oxigeno.

BIOCOMBUSTIBLES »
Combustible originado a
partir de productos agricolas
que se mezcla con la gasolina
o0 el gasoil, lo que rebaja las
emisiones contaminantes.

MARINA ) Se utiliza la
fuerza de las mareas o de las
olas para mover turbinas que
generan electricidad
directamente.

H. DE PEDRO
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#buenaenergia
La Seleccion lleva anos dandonos buena enErg:a
Y ahora, 5E la vamos a devolver. :

4 Escuchala cancion Buena Energia’ '
que hemos compuiesto
con Maldita Nerea.

' laenergiadelaroja.com I B E R D RO I.A
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LA ENERGIA EN ESPANA

“SPANA,
DARA EL GAS
HACIA EUROPA

LLAVE

La crisis de Ucrania ha demostrado que la UE
debe disponer de mas gas que el ruso. Espafia
podria canalizar mas del 10% del consumo

J.F.

uropa ha vuelto a ver las

orejas al lobo. El conflicto
entre Rusia y Ucrania, que
aunque en una fase mas sua-
ve sigue sin resolverse, hade-
mostrado que algunos paises
de la Unién Europea corren
un evidente riesgo al tener
una fuerte dependencia del
gas siberiano.

Espafa, como puerto de
entrada del gas africano y
americano, es parte de la so-
lucién. Pero, nuevamente,
Francia se interpone al difi-
cultarla construccién del ga-
soducto Midcat, por Perpig-
nan, que junto con los de
Irdn y Navarra aportarfan al
sistema espafol un potencial
de exportacién hacia Europa
de 50 0 60 bcm al afo, del 10
al 15% de la necesidad del
continente.

El pasado octubre, la Co-
misién Europea calificé esta
infraestructura gasista como
prioritaria, lo que supondria
fondos comunitarios para
costearla. Sin embargo, como
declar6 recientemente el pre-
sidente de Enagds, Antonio
Llardén, entre la construc-
cién ylos acuerdos y permi-

sos entre paises, el gasoduc-
to podria demorarse cuatro o
cinco anos.

Fuentes de Gas Natural re-
conocen que el conflicto de
Ucrania «ha abierto una
oportunidad para que Espa-
fia juegue un papel més re-
levante como puerta de en-
trada de gas al centro de Eu-
ropa. Espana dispone de
varias plantas de regasifica-
cién que operan por debajo
de su potencial y cuenta con
un proveedor que ha demos-

51,568%

supone el gas importado de
Argelia en Espafia, cifra similar
ala de 2004. Sin embargo, cayd
aun 32,3% en 2006

trado ser fiable a lo largo de
los afios, como es Argelia.
Atn asi, que Espafa sea ca-
paz de aprovechar esta opor-
tunidad depende de muilti-
ples factores, entre ellos, la
voluntad, tanto de la Comi-
sién Europea como de nues-
tros vecinos, de construir
nuevas interconexiones».

«Con buenas conexiones,
Espafia podria aportar a
Europa el 12% del gas ruso»

ANTONI PERIS

Presidente de la Asociacion
Espafiola del Gas, Sedigas

Antoni Peris considera que el
sector del gas no precisa una
reforma porque solo acumu-
la un «ligero desajuste co-
yuntural».

¢Como puede Espaiia garanti-
zar el suministro en Europa?
Espafia es uno de los paises
mads diversificados y seguros
de Europa. Sin ir mds lejos,
elafo 2013 recibi6é gasde 11
paises distintos, mientras

que en Europa existen pai-
ses, como Estonia, Bulgaria,
Finlandia, Letonia, Lituania
o Eslovaquia, que dependen
al 100% del gas ruso, y otros,
como Bulgaria o Hungria,
quelo hacen en un 90%. Por
otro lado, su nivel de in-
fraestructuras es 6ptimo. De
las 22 plantas regasificado-
ras en operacion que existen
en Europa, 6 estdn en las
costas espanolas. Con unas
buenas interconexiones, Es-
pana podria aportar a Euro-
pahasta el 12% del gas que
procede de Rusia.

FAGCEDENCIZ DEL GAS IMPOFTADG EN ESRARA
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GASEQDUCTO DEL MEDGAS Espafia tiene una poten- | gelia) y América del Sur (Tri-
e alban FRAMCIA te red gasista, tanto en gaso- nldafi Tobagg y Perti), aba-
i e ductos como enregasificado- = rataria el precio del gas en Es-
N ras. Estas tltimas reciben el | pafia, pueslos ingresos del
arenss gas transportado en barcos | gas en transito contribuirian
. 5 ¥ Barvsiona (previamentelicuado, lo que ' a pagar el coste de las redes.
PORTUGAL Tarageea Tamragera hace que abulte 500 veces Rusia cubre un tercio del
ESPARA @ menos) ylo devuelven asu = medio billén de metros ctibi-
& Castolédn 9 g <
ol Albacata estado original, volcdndolo | cos (500.000 bcm) de gas na-
en lared de gasoductos para | tural que se consume en Eu-
o su consumo directo. Espafia | ropa al ano y salvo el Reino
@ Sines . . =
Cérdoba & / acumula casi el 40% del po- | Unido, Espaiay Portugal, to-
Hualva a tencial de regasificaciéon de = doslos paises encienden sus
Europa, lo que aporta una = calderas con gas ruso. Paises
posicion privilegiada, pero | Bdlticos, Bulgaria, Eslova-
Banisal  ARGELIA ademads, cuenta con dos ga- | quia, Reptiblica Checa y Ru-
soductos que proceden de | maniale compran casila to-
MasslmMd  Argelia: el mds antiguo entra = talidad de lo que consumen,
ERMRRRELS gmnaurl | 5 or Tarifa tras atravesar Ma- | Alemania, cerca del 40% y
rruecos, y el segundo, el = Austria sube hasta el 60%.
zasem de profuredidad Medgas, en funcionamiento Ante esta situacion, se ha
e desde 2011, va directamen- | vuelto a poner sobre la me-
U el - te de Argelia a Almeria. salanecesidad de que Euro-
AR Estared estd actualmen- | papueda contar con alterna-

Coches movidos por gas

El PP pretende un plan de automocién con gas natural como
recambio al petréleo, para lo cual ha pedido al Gobierno que ha-
ga un estudio de viabilidad para declarar esta energia como «una
alternativa estratégica». Frente a gasolinas y gaséleos, es me-
nos contaminante y tiene mas reservas. Gas Natural Fenosa, que
apuesta por este combustible en automocion, declara que redu-
ce en un 85% las emisiones de éxidos de nitrégeno y de parti-
culas en suspension y hasta un 20% las emisiones de CO,.

¢Existe suficiente capacidad
con los dos gasoductos que
cruzan el Mediterraneo?

Una de las virtudes del siste-
ma gasista espaiol es su do-
ble capacidad de entrada de
gas. Actualmente, el 46% lo
hace en forma de gas natu-
rallicuado (GNL), y el resto, el
54%, a través de gasoducto.
éDe qué depende la construc-
cion de la tercera conexién
con Europa, la Midcat?
Esnecesario un acuerdo en-
tre los paises implicados. Por
parte de Espafa, las infraes-
tructuras estdn prdctica-
mente finalizadas y el gaso-
ducto podria entrar en fun-
cionamiento en 3 o 4 afios.
El sector esta pendiente de
una reforma del gas, ¢supone
un riesgo o una oportunidad?
El sector gasista acumula un
ligero desajuste coyuntural,

B I OB, ademas, direc-

tor general de Ne-
gocios Regulados de Gas
Natural. Ingeniero indus-

trial, nacioé en 1956.

te infrautilizada por el des-
censo de la demanda del gas
natural en Espafa, especial-
mente por la caida de la pro-
duccién eléctrica mediante
plantas de ciclos combina-
dos. El sector considera que
eluso delas instalaciones es-
panolas, tanto de gasoductos
como de regasificadoras, pa-
ra canalizar gas natural des-
de Africa (especialmente At-

pero su potencial de creci-
miento es motor de creacion
de empleo y de generacion
econémica. Ademds dela pro-
yeccion exterior de nuestro
pais, el sector del gas tiene
otros &mbitos donde crecer.
Porun lado, se encuentra el

«Para construir el
Midcat es preciso
un acuerdo

entre los paises
implicados»

sector doméstico comercial,
que actualmente se posiciona
20 puntos por debajo de la
media europea. En relacion
con la industria, la implanta-
cién de cogeneraciones pue-
de suponer un menor consu-
mo en energfa primaria. El gas

tivas al gas ruso. No porque
se pueda prescindir del €],
pues no habria posibilidad
de cubrir la demanda euro-
pea, sino para que en el ca-
so de subir en demasia el pre-
cio, se pueda sustituir parte
por gas procedente de otras
zonas. Y aqui las miradas se
vuelven hacia Espafia, que
debe romper, una vez mas, la
barrera de los Pirineos.

tiene suficiente potencial co-
mo para seguir creciendo en
vehiculos particulares e inclu-
so en grandes buques.

Las plantas de ciclo combina-
do estan practicamente para-
das. ¢Se sienten maltratados?
Son la tecnologia mas efi-
ciente para la generaciéon
eléctrica. Por el cambio de
politica energética de 2008
los desplazé para dar entra-
da a las renovables. No obs-
tante, el gas contintia siendo
la mejor garantia para el de-
sarrollo de estas energias,
por estar disponible ante su
intermitenciay por su efi-
ciencia. Actualmente, las
empresas propietarias de ci-
clos combinados se encuen-
tran ala espera de conocer el
sistema que se seguird para
practicar la hibernacién de
las centrales menos activas.
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OPEL CORSA

El Corsa contintia como el modelo mas

vendido de la marca alemana en Espafia.
El coche, fabricado en Espafia, se coloca
alacabeza, a pesar del precio. 16.310 €

VOLKSWAGEN POLO RENAULT CLIO

El Polo, coche fabricado igualmente en
Esparia, es otro éxito de ventas de
Volkswagen. Hasta mayo, MSI

contabiliza7.929 unidades. 15.943 € vendido en el segmento.

El Clio de Renault est& descendiendo
ventas respecto al afio pasado. Aln asi,
coloca el modelo como el tercero mas

Aligual que el anterior, el 208 pierde
fuelle con los meses. Pese aello, ha
vendido 6.623 unidades en los

15714 € 5 primeros meses de este afio. 15.578 €

FORD FIESTA

El precio del fordffi, el veterano modelo, le
hace aguantar bien este afio con caidas
menores que otros de su competencia.
6.014 unidades. 15.464 €

SEAT IBIZA

El Ibiza aparece en este y en el siguiente
bloque, en el que ocupa el segundo
puesto (se obvia). Con este precio, MSI
registra 5.288 unidades. 16.405 €

CITROEN C3

Elmodelo de Citroén, que el pasado afio
tuvo problemas de stock, se coloca entre
los mas vendidos en este precio, con
4.870 coches matriculados. 15.434 €

FIAT 500

casi2.000 mas. El 500L
18.000 euros. 14.835 €

El pequefio de la gama 500 consigue
matricular en 5 meses 4.268 unidades,

FIAT PANDA

MSI da dos precios distintos para el
modelo, lo que hace que esté presente
en los dos segmentos. Con este precio se
contabilizan 3.401 unidades. 12.274 €

yasupera los

DACIA DUSTER

Eltercero de la gama Dacia, el SUV
Duster, consigue puesto graciasa un
precio imbatible entre los modelos
contra los que compite. 15.438 €

VIENEDEPAG.8> des matricula-
das, a un precio
medio de 23.724 euros.

Esta consultora ha elabo-
rado para MiBolsillo el lis-
tado de los vehiculos mas
demandados en Espana se-
gun precio, con 3 rangos di-
ferenciados: hasta 10.000
euros, de 10.000 a 18.000 eu-
rosy entre esta cantidad y
25.000.

La primera conclusién
que arroja su informe es que
no solo se han vendido més
coches en estos 5 meses que
el pasado ano, sino que los
coches vendidos son mds ca-
ros. Asi, ha subido el porcen-

taje de coches entre 18.000 y
25.000 euros, a un 36,3% del
total de las compras, cuando
en 2013 eraun punto y medio

matriculaciones en los
5 primeros meses del afio
respecto al periodo de 2013

inferior. Por contra, los vehi-
culos entre 10.000 y 18.000
euros, que sumaron el pasa-
do afio un 29,3% de las com-

pras, se han reducido este
afo al 27,9%.

Otro dato de MSI es que
los coches de menos de
10.000 euros son marginales,
pues no llegan ni al 1,2% de
las ventas del periodo, muy
similar al afio pasado. De he-
cho, en el segmento tipo A, los
mds pequefos conocidos co-
mo urbanos, entre los diez
mads vendidos no hubo ni uno
que bajase de esa cifra, e igual
pasa con el siguiente seg-
mento, el tipo B.

Por curiosidad, se vendie-
ron 603 unidades de mds de
100.000 euros. El més caro, el
Lexus LS, 147.800 euros.

17%0

han crecido las

PLANES DEL GOBIERNO

Dacia, Peugeot y Citroén
encabezan el podio en
ventas con ayudas PIVE

El1 6 de junio, el Consejo de
Ministros renovaba las ayu-
das al achatarramiento y
compra de un nuevo vehicu-
lo, los planes PIVE para turis-
mosy todoterrenos y el PIMA
Aire para furgonetas. Esa
misma semana, las peticio-
nes de ayudas del PIVE 5 su-
peraban los fondos previstos

por el Gobierno de 175 millo-
nes de euros que han permi-
tido la adquisicién de unas
175.000 unidades con las
ayudas de 1.000 euros del
Gobierno mas otros 1.000 del
concesionario. Segun los cal-
culos realizados por el IDAE
(dependiente del Ministerio
de Industria), que estd ges-

tionando el plan PIVE, de los
78.018 coches validados (van
con retraso y falta por anali-
zar el expediente de 100.000
peticiones de ayuda), la se-
gunda ensefa del grupo Re-
nault, Dacia, esla marca que
ha matriculado mds unida-
des con ayudas PIVE: 7.788,
con un 9,98% del total de
vehiculos ya validados. El se-
gundo puesto es para Peu-
geot (9,4%), seguido de Ci-
troén (9,38%), Ford (8,14%),
Renault (8,03%), Seat
(7,86%), Opel (7,43%), Volks-
wagen (6,59%) y Nissan, que
con 5,47% del total de ventas
cierra el top ten.

SEAT LEON

El Ledn ha sido, tras su hermano el Ibiza,
el coche més vendido de todos los del
mercado en el periodo. Casi la totalidad
de sus ventas fue a este precio. 21.799 €

FORD FOCUS

El Focus ocupa en realidad el tercer
puesto del segmento, tras el Ibiza, que se
obvia por estar en el segmento anterior.
Se vendieron 6.804 Focus. 21.040 €

OPEL ASTRA

El segundo modelo mas demandado de
Opel en Espafia consigue puesto gracias
alas 6.502 unidades vendidas, apenas
400 Menos que en 2013. 22.505 €

CITROEN C4

Bajo la marca comercial C4 esta una
gama diversa de modelos. Citroén
consigue vender 6.208 unidades, un
millar mas que el afio pasado. 21.304 €

RENAULT MEGANE

Lanueva version del Mégane hace que el
modelo recupere ventas, aunque todavia
no ha alcanzado el primer puesto, que
ocupd durante meses. 21.337 €

VOLKSWAGEN GOLF

El mitico modelo, con muchos
seguidores en Esparia, resiste el paso del
tiempo. Su nueva version le hace subir
ventas hasta las 6.113. 22.787 €

P

PEUGEOT 308

El disefio mas deportivo de la nueva
version, cuyo familiar acaba de llegar al
mercado, le hace ganar también cuota
de mercado en su segmento. 22.130 €

W v
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TOYOTA AURIS

Su renovacion le permite estar entre los
mas vendidos del segmento C, uno de
los mas refiidos. Toyota lo oferta en
version hibrida, algo mas caro. 21.603 €

AUDI A1

Primer y Unico modelo de una marca
premiumen la seleccion de MSI, por
precios y éxito de ventas. Audi coloca su
modelo mas pequefio. 20.690 €

FORD C-MAX

La C-Max, de fabricacion patria, también
sube ventas, aunque su novedad esta
perdiendo ya el tirdn de los primeros
meses. Vende 3:761,200 mas. 21.795 €
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CONSUMO ROPA VERANIEGA

La mayoria de los espaiioles prefieren ir a las tiendas espemallzadas o a los centros comerciales, antes que comprar online.

ARCHIVO

Ropay cosmética para el verano

Las familias gastan cada vez menos en ropa y mas en cosméticos durante las rebajas
dela época estival. La crisis afecta al sector de la moda, pero sigue obteniendo beneficios

ALICIA IBARRA

Igual que ocurrio en las re-
bajas de invierno de este
afo, se espera un incremen-
to sustancial en las rebajas
de este verano, propiciado
por una mayor confianza del
consumidor en cuanto a las
expectativas futuras. Esa es
la conclusién ala que halle-
gado la Federacion de Usua-
rios y Consumidores Inde-
pendientes (FUCI).

El afio pasado se estimo
que los hdbitos de consumo
delos espafioles en las reba-
jas de verano se centraban
enropa, calzado y cosméti-
cos, con un gasto medio de
72 euros por persona. Segin
un estudio de FUCI, que sal-
drd publicado dentro de
unos dias, la subida espe-
rada para este afio en ventas
se estima entre el 5y el 10%
respecto a 2013.

Mientras que el consumo
de cosméticos no ha parado
de subir desde el inicio de la
crisis —ha llegado a alcanzar
cifras superiores a los 640 mi-
llones de euros (ver grafico)-,
el gasto en calzado y ropa ha
disminuido. También habria
que destacar el aumento del
gasto en la reparacién y al-
quiler de calzado total en Es-
pana, que pasé por ejemplo
de 97 millones en 2006 a 100
en 2011, segiin datos del INE.
Esto significa que hay un ma-
yor niimero de personas que
prefieren arreglar los produc-
tos que tienen antes que
comprar unos nuevos.

Estacionalidad

Taly como marcan los princi-
pales indicadores, el mes de
mayo ha supuesto un freno
en las ventas de ropa y cal-
zado, influidas especialmen-
te por las condiciones clima-

EVOLUCION DEL GASTO EN COSMETICOS ¥ ROPA
GASTOEN COSMETICOS (Datos en millones de €)
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El éxito de los cosméticos

Los productos de proteccion solar representan el 15% del total de
ventas de articulos para el cuidado de la piel y el 5% del total del ne-
gocio de la perfumeria y cosmética, segiin la Asociacion Nacional
de Perfumeria y Cosmética (STANPA). La venta de protectores
solares aumento un 11,85% durante la campaiia de verano de 2013,
cuando alcanzé un total de 164,85 millones de euros. Apenas les
ha afectado la crisis y el volumen de negocio que generan supera
los 280 millones de euros al afio. Este mercado esta entre los 10 mas
grandes del mundo, y es el cuarto en Europa.

toldgicas y también por las
expectativas de lasrebajas de
verano, que comenzardan el
proximo mes de julio; una té-
nica que continta desde el
principio dela crisis, en 2006.
Segtin FUCI, la gente sigue
prefiriendo comprar en las
rebajas (84%). Cuando el pro-
ducto estd asociado a factores
culturales, a costumbres o al
clima, es muy dificil deses-
tacionalizarlo. Sin embargo,
dicha estacionalidad se ha
visto rebajada tanto en el pe-
riodo navidefio como en el
veraniego, por la regulacién
que entré en vigor en 2012. El
Gobierno aprobé un Real De-
creto de medidas liberaliza-
doras del comercio que per-
mite alos comerciantes abrir
mads horas y més dias festivos,
y que las tiendas ofrezcan re-
bajas durante todo el afio.
En este sentido, la Comu-
nidad de Madrid ha sido

LA TEMPORADA, EN CIFRAS

72

euros gastamos de media por
persona en ropa, calzado y
cosméticos durante las rebajas de
verano de 2013, seglin FUCI.

50%

de los productos solares se
venden en centros comerciales y
grandes superficies; la otra mitad,
en farmacias, seglin STANPA.

164,850

millones de euros gastados en
protectores solares durante la
campafia de verano del afio 2013,
seglin STANPA.

84%

de los espafioles esperan a las
rebajas para hacer sus compras,
segun los datos de FUCI recogidos el
afo pasado.

03,3%

del total de los espafioles no han
comprado por Internet en los
Gltimos 12 meses, segtin un informe
delCIS.

735

euros anuales menos de media ha
gastado cada espaiiol en ropa
desde 2006, seglin la patronal del
sector textil (Acotex).

41,7%

del total de los espafioles prefieren
comprar ropa en las tiendas
especializadas de la calle, frente
alos centros comerciales y galerias
o las tiendas online. Muchos de
ellos atin no se fian del mercado
de Internet.

09%0

de las mujeres afirman haberse
comprado ropa y complementos
durante las rebajas de verano de
2013, seglin FUCI.
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LO QUE MAS SE VENDE EN VERANO
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1 Para ellos

CAMISETAS

Las prendas de tirantes
y los topsson la
apuesta de las grandes
marcas para este
verano en el sector
femenino. Se trata de
articulos de algodén,
coloridos y cada vez
mas anchos.

¥

CAMISETAS

Los estampados psicodélicos en i |

tonos nude definen las prendas
masculinas de esta temporada. #l

Kh £t e Lo
3. W R
BIKINIS s P&

No hay ropa de bafio mas comoda y mas vendida que el bikini. Aunque
es cierto que el trikiniy el bafiador estilo pin up estan de moda, la mayorfa
de las muijeres siguen prefiriendo este clasico.

BERMUDAS

Aligual que en las camisetas, los
tonos neutros van a predominar en
los pantalones y bafadores
masculinos. El color azul sigue
siendo el favorito para el verano.

SANDALIAS

Las reinas del verano son, sin duda,
las sandalias, mas concretamente
las Hawaianas, que ya estan
despuntando como producto mas
vendido a raiz del Mundial de Futbol.

PANTALONES

Los shorts femeninos son una de
las prendas mas comodas para el
verano. El multicolor también se
ha impuesto en estas prendas,
dejando atras el clasico color azul
propio del vaquero.

CHANCLAS
La clasica sandalia de dedo sigue sustituyendo a la sandalia cldsica. Los
colores azul, verde y amarillo son los elegidos para esta temporada, haciendo
un guifio a Brasil, pais anfitrion del Mundial de Futbol.

#

y seguird siendo el lugar don-
de mds dinero se destinard
alasrebajas, segtin FUCI. Es-
to se debe, mayoritariamen-
te, a factores como la locali-
zacién o el nimero de pobla-
cién. Detrds irfan Catalufia

y Valencia, mientras que Ex-
tremadura y Canarias po-
drian ser las que menos gas-
ten durante las rebajas de es-
te afio, como ha sucedido en
periodos anteriores.

Por su parte, las empresas
han tenido que orientar su
produccion a esta pérdida de
estacionalidad. La mayoria
de ellas estdn de acuerdo con
la medida impuesta por la
Administracion; asi pueden

vender sus productos en
cualquier época del afo.

Compra ‘online’

Segtin los datos que pone de
manifiesto el dltimo baréme-
tro del Centro de Investiga-
ciones Socioldgicas (CIS), la
mayoria de los espafoles
(63,3%) no han efectuado
ninguna compra por Internet
en los ultimos 12 meses. De
ellos, el 44% no lo ha hecho

porque no utiliza o no dispo-
ne de acceso a la Red, el
21,2% porque no se fiay el
20,5% es partidario de ver las
cosas antes de adquirirlas.
Respecto a la ropay calzado,
el CIS sefiala que los espario-
les compran en las tiendas
especializadas de la calle
(41,7%) y en los centros o ga-
lerias comerciales (25,6%)
cuando van solos, prioridad
que se mantiene cuando van

acompanados (32,9y 31,9%,
respectivamente).

Sin embargo, se calcula
que aumentarad el canal de
venta online durante el perio-
do de rebajas. Esto se debe a
que los ciudadanos recurren
alaRed por motivos como la
comodidad (84,6%); el precio,
las promociones y las ofer-
tas (78%); el ahorro del tiem-
po (75%) y la facilidad para

comparar ofertas y obtener

informacion sobre los pro-
ductos (61,5%). Con la com-
pra online, los espanoles ca-
davez consultan mds los pre-
cios y comparan antes de
hacer grandes desembolsos.
Las diferentes organizacio-
nes de consumidores acon-
sejan alos clientes informarse
correctamente delos derechos
que poseen, asi como de los
procedimientos a seguir para
que la compra sea segura.
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CONSUMO

Wy cormincce s snlscgocasd com

CAMINO @ CARD&:

CENTRO COMERCIAL

Nuevos productos y servicios que las marcas
lanzan al mercado del gran consumo

A.l

Us empresas aprovechan
aproximidad de las vaca-
ciones para lanzar sus nove-
dades e intentar captar el
consumo veraniego.

SECADOR. Estas vacaciones
Taurus te lo pone facil para
que luzcas una melena envi-
diable en cualquier ocasion. El
nuevo secador de viaje Studio
1500 es ligero, facil de trans-
portar y con dos tipos de vol-
taje paraadaptarse almaximo
posible a las necesidades del
momento. Un disefio actual
y ergonémico con dos veloci-
dades y dos temperaturas pa-
ra poder elegir la opcién que
mejor convenga al cabello.
PINTAUNAS. En verano nos
pintamos mads las unas por-
que salimos mds y llevamos
mads calzado descubierto, co-
mo las sandalias. Aprovechan-
do la temporada, Opi ha crea-
donuevelacas de ufias de edi-
cién limitada, inspiradas en
algunas de las marcas mds
emblemadticas de The Coca-
Cola Company:. Son el cldsico
rojo de la botella, el plateado
de Coca-Cola light, el rojo os-
curo con negro de Zero, el ne-

gro cereza del refresco Che-
rry, el color cremay rosa cé-
lido delaVanilla Coke, el verde
citrico brillante de Sprite y el
naranja intenso y puirpura de
la Fanta de Naranja y Uva.
CASCO URBANO. Speedcity
es el nuevo producto es-
trella de la marca Bultaco. Se
trata de un casco para moto
con una nueva calota (pro-
teccion facial y transparente)
mads pequeiia, urbanay juve-
nil. Se inspira enlos cascos de
trial, pero con un estilo muy
urbano. Compacto y muy li-
gero, aporta personalidad,
comodidad y funcionalidad.
Es perfecto para utilizarlo en
la ciudad durante el verano
y poder llevarlo contigo a
donde quieras.
4EYEWEAR. Las gafas y estu-
ches Paper&Paper estian
elaborados de forma artesa-
nal en Espafa con papel re-
ciclado de periédicos anti-
guos, comics y otros. La cuida-
da seleccion de materiales y
papeles aporta a cada consu-
midor individualidad en cada
producto, alejdndose del res-
to de marcas de gafas existen-
tes en el mercado. A la venta
en su pagina www.paper-
andpapereyewear.com.

fflbypt
Special
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56ASCOS. Sony presenta un
tres en uno perfecto para
llevarse la musica de viaje:
cascos, altavoces Surround
y reproductor de MP3 en un
solo dispositivo. Los auricu-
lares NWZ-WH303 son ina-
ldmbricos, tienen capacidad
para almacenar hasta mil
canciones (4 GB), potencia-
dor de sonidos graves, carga
rédpida y una bateria que du-
ra 20 horas. www.sony.es.
CAMINO CARD. Nace la pri-
mera tarjeta del peregrino,
para hacerle mds facil y eco-
némica su travesia por el Ca-
mino de Santiago. Personal e
intransferible, incorpora un
seguro de accidentesy de asis-
tencia sanitaria en viaje de
Mutua Madrilefia y permite
descuentos en mas de 600 es-
tablecimientos. Camino Card
se puede activar por 7 dias
(10 euros), 15 dias (15 euros) y
30difas (25 euros). www.cami-
nodesantiagocard.com.
EL MUNDIAL EN CASA. La
marca de rollos de cocina,
papel higiénico y servilletas
Renova lanza su gama Foot
Cup, concebida para el Mun-
dial de Brasil. La coleccion es-
td compuesta por estampa-
dos con originales disefios
alusivos al fttbol. Con todos
estos productos, Renova pre-
tende alegrar yambientar los
hogares en los momentos
mads intensos de los partidos
de fitbol y despertar la de-
portividad.

e
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BUBBLEMINT. La empresa li-

der de chicles sin aziicar en
Espana, Orbit, ha lanzado
al mercado el nuevo Orbit
Bubblemint. Este producto
tiene un sabor muy peculiar,
que mezclala textura tradicio-
nal de la goma de mascar de
fresa con el toque mentolado
caracteristico dela marca. Pre-
tende aliviar el olvido del cepi-
llo de dientes cuando estemos
fuera de casa.

FRAPUCCINO. Con la llega-

da del calor apetece tomar
cosas frfas en cualquier mo-
mento. Starbucks ha experi-
mentado con sus sabores de

Envianos tu nota, acompariada
del material grdfico a:
centrocomercial@2ominutos.es

cQuieres ver
tus productos
en esta pagina

frappuccinoy tiene nuevas re-
cetas de cafés frios listos para
llevar. Poseen la misma cali-
dad y textura que el resto de
productos de la marca, pero
unsabor innovador. Perfectos
para quienes se queden en la
ciudad este verano y quieran
disfrutar de estas deliciosas
bebidas en cualquier lugar.

n

1 CRUNCHY MUESLI. El se-
creto paraempezar bien
el dia: hidratos de carbono, vi-
taminas y minerales, con mu-
cho saboryun 30% menos de
grasa. Special K propone
Crunchy Muesli, una mezcla
Unica de cinco cereales inte-
grales, con una alta densidad
de nutrientes, que nos apor-
ta 6 vitaminas y hierro. Ade-
mads es rica en fibra, por su
contenido en cereales integra-
les. Puedes anadirle leche, yo-
gur o fruta fresca. Una peque-
fia ayuda parallevar una die-
ta equilibrada.
1 CARREFOUR BIO. Los su-
permercados Carrefour
han sacado una gama de pro-
ductos ecolégicos certifica-
dos. Articulos de alimentacién
como el muesli con quinoa, la
fruta o las verduras; pero tam-
bién plantas para utilizar en la
cocina, como la hierbabuena,
el perejil yla albahaca, entre
otras. Todos estos productos
proceden de una agricultura
basada en un sistema alterna-
tivo de produccién, que em-
plea técnicas respetuosas con
el medio ambiente, sin sus-
tancias quimicas, ni manipu-

lacién genética.
1 HUMIDIFICADOR. Este in-
novador humidificador

de aire de Philips cuenta con
tecnologia NanoCloud, que
combate la sequedad del aire
con precision y distribuye de
manera uniforme el aire hu-
midificado por la habitacién.

Ademds, para asegurar un aire
puro, ofrece una dispersion de
bacterias un 99% inferior, en
comparacion conlos modelos
tradicionales de ultrasonidos.
1 3NESTEA. Sielafio pasado
la marca lanz6 Té Verde
al Maracuyd-Mangostdn y Té
alaManzana, este afio Nestea
sigue apostando por la inno-
vacion con su refrescante be-
bida Flor de Cerezo. Como el
mismo nombre indica, se tra-
tade un té refrescante inspira-
do en el dulzor propio del
Nestea, al que se le ha anadi-
do un ligero toque de sabor a
flor de cerezo.
1 MAGNUM. La famosa
‘marca de helados ha sa-
cado, con motivo de su vigesi-
moquinto aniversario, la edi-
cion Magnum Silver. Una sofis-
ticada gama de helados,
banada en una capa platea-
da de crujiente chocolate con
leche y con exquisito sabor a
Marc de Champagne. La co-
leccién especial serd limita-
day se completa con una ta-
rrina sabor triple chocolate.
1 52APATILLAS. El modelo
Hopman Leather de la
linea Tennis personifica la
esencia de la coleccién
Authentic de Fred Perry. Com-
bina un disefio retro con deta-
lles premium como la piel
(también en el forro). Dispo-
nibles en versiones cldsicas
como blanco o camel para
ellos y en negro y blanco pa-
ra ellas. wwuw.fredperry.com.
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DESDE SIEMPRE,
HACIENDO GRANDES
A PYMES Y AUTONOMOS.

Solicitanos

FINANCIACION

y haz crecer tu proyecto.

PANAMA JACK Y BANCD POPULAR.
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Impuestos y tributos

Exprimir las
deducciones
al maximo

El Gobierno ha incentivado algunas
cosas con ayudas fiscales. El apoyo ala
creacion de empresas estd de moda,
ylavivienda, por contra, demodé

JF.

algo mds de un mes para
Aque finalice el plazo de

presentacion de la declara-
cién delarenta, las deduccio-
nes se convierten en una ob-
sesion, especialmente para
contribuyentes que se temen
una liquidacion positiva; es
decir, ingresar a Hacienda.

Y no necesariamente son
aquellos que mds han gana-
do; unas retenciones insufi-
cientes son casi més perjudi-
ciales. Un hecho frecuente en
colectivos como los parados o
pensionistas a los que se re-
tiene alrededor del 10% o al-
gunos auténomos que se li-
mitan al 21% sin tener en
cuenta las circunstancias fa-
miliares como si se conside-
ra en los asalariados.

A estas fechas conviene re-
visar las principales deduc-
ciones que ofrece Hacienda
paraliquidar el ejercicio de
2013. La vivienda sigue sien-
do la mds cuantiosa, aunque

4.700

millones de euros costé a
Hacienda las desgravaciones
aplicadas en el ejercicio de 2011,
el dltimo contabilizado

estd en desuso. Por contra,
surge una nueva, la inversion
en empresas de nueva crea-
cién. Aun asi, la reforma no
parece ser muy partidaria de
las prebendas fiscales. Vere-
mos cudles sobreviven parala
renta del préximo 2015.

DEDUCCION POR VIVIENDA

Limitada a los que compraron
antes de 2013. Aunque sigue
siendo la deduccién més fre-
cuente, y por tanto volumino-
sa, desaparecio para aquellos
que compraron a partir del 1
de enero de2013. No si hubie-
sen dado la sefal antes de esa
fecha. De todas formas, en
aquel momento, el Gobierno
de Rajoy decidi6 no suprimir-
la con cardcter retroactivo, por
lo que perdura para aquellos

REFORMA, PISTAS

En los préoximos dias, el
Gobierno tiene que presentar
en sociedad las lineas
maestras de la reforma fiscal
integral, que afectara a
varios impuestos. Hasta
ahora se han ido desvelando
algunas pistas de como sera
el sistema tributario de los
ejercicios venideros.

VIVIENDA » Uno de los
mayores debates se ha
centrado en si desaparecera
la deduccién por vivienda
para aquellos que la disfrutan
actualmente, pues se
suprimi6 para los que
compraron a partir del 31 de
diciembre de 2012. Bruselas
presiona para que desaparez-
ca por completo, opinién que
comparten los expertos. Pero
el Gobierno ha dicho que
continuara e ird extinguién-
dose segun se vayan
cancelando las hipotecas.

INDEMNIZACION » Los
trabajadores que sean
despedidos tendrian que
tributar por la indemnizacion,
segun han apuntado algunos
medios. Eso si, con algunas
limitaciones y exenciones por
tramos. Hoy no se tributa
siempre que lo cobrado no
supere lo establecido
legalmente por despido.

PLANES DE PENSIONES »
Esta deduccion podria salir
beneficiada con la reforma,
pues el Gobierno quiere
fomentar los planes privados
de jubilacién, ya sean
individuales (contratados en
los bancos) o colectivos
(pactados en convenio en
algunas empresas).

2.000 MILLONES » Cristébal
Montoro cifra en 2.000
millones lo que la sociedad se
ahorrard con la reforma.
Bajardn los impuestos
directos (IRPF y Sociedades)
y subiran los indirectos
(especiales y ambientales).

El IVA subird, pero no

sus tipos.

— 'Préféﬁi‘éi_'en' tUfu Tu |

Todavia estamos a tiempo para revisar nuestras cuentas y aprovechar las deducciones e

DEDUCCIONES MAS FRECUENTES EN EL IRPF
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El plan PIVE
tributa en IRPF

Muchos contribuyentes que se
han acogido a las ayudas a la
compra de un coche (planes PI-
VE y PIMA) se han encontrado
con la sorpresa de que este di-
nero tributa. Ojo, solo el dine-
ro concedido por el Gobierno,
ya que de los 2.000 euros del PI-
VE, 1.000 los pone el Gobierno,
y el resto, el concesionario y la
marca. Toda subvencion o pres-
tacion obtenidas de un organis-
mo publico se grava como un
incremento patrimonial en IRPF
al tipo marginal.

que todavia pagan una hipo-
teca anterior a esa fecha.

DEDUCCION POR ALQUILER

Paraingresos inferiores a 24.107
euros. Con este limite, se pue-
de deducir un 10,05% de los
importes dedicados al alquiler,
siempre que sea parala vivien-
da habitual, no la de la playa
olamontafia. Y no se puede
pasar de 9.040 euros, el mismo
tope que en la deduccién por
vivienda propia, para ingresos
de hasta 17.707 euros. Se pue-
den sumar otras deducciones
autondémicas por el mismo
concepto. Los alquiladores se
desgravan los gastos.

CREACION DE EMPRESAS

De nueva creacion. Incluida en
laLey de Emprendedores, per-
mite desgravar a aquellos con-
tribuyentes que han inverti-
do en acciones o participacio-
nes de empresas creadas en
los 3 tltimos afos. La desgra-
vacion es del 20% de lo inver-
tido con un tope de 50.000
euros anuales. Por tanto, per-
mite hasta 10.000 euros de
desgravacion.

ACTIVIDAD EMPRESARIAL

Beneficios exentos. Con el fin
de fomentar la actividad em-
presarial, se permite que si el
negocio arrancé dentro del
ejercicio fiscal que ahora se li-
quida, se aplique una deduc-
cion del 20% de los rendi-
mientos netos positivos con
un méaximo de 20.000 euros.
También, una reduccion en
cuota de los beneficios de la
actividad e invertidos en bie-
nes de inmovilizado material
(entre el 5y el 10%).

CUOTAS SINDICALES

Menos da una piedra. Restan
delabaseimponible enla ca-
silla de ‘cuotas satisfechas a

n la declaracion de la renta.

ARCHIVO

sindicatos’. No viene por de-
fecto, porlo que es posible ol-
vidarse de ella. En este mis-
mo concepto se incluyen las
cuotas de colegios profesio-
nales de afiliacién obligato-
ria, estas tltimas con un Iimi-
te de 500 euros.

MINIMOS PERSONALES

Con un pan fiscal bajo el brazo.
Se beneficia un gran niimero
de ciudadanos, aunque no es
una desgravacién en cuota.
Los minimos por hijos y as-
cendientes (sino cobran pen-
sién superior a 8.000 euros
brutos al afio y no declaran a
Hacienda) son de 8.000 euros.

PLANES DE PENSIONES

La hucha de la jubilacién. El Go-
bierno sigue premiando a
aquellas personas que hagan
ingresos en sus planes de pen-
siones, tanto sison individua-
les como si son colectivos.

AUTONOMICOS

Existen numerosas desgrava-
ciones especificas. Cada co-
munidad tiene sus propios
apoyos fiscales, por lo que
conviene conocerlos.
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Bien

Alternativas de consumo respetuosas con el medio ambiente...

‘Apps’ contra
el derroche
energético

Los desarrolladores de tecnologia mévil
han puesto en el mercado varias
aplicaciones que nos ayudan a hacer
un seguimiento de nuestro gasto

FELICIANO TISERA

uando se trata de comba-

tir el derroche energéti-
co, ningun esfuerzo es poco.
Hoy existen en el mercado
varias aplicaciones que nos
ayudan a hacer un segui-
miento de nuestro gasto.

En Espana, Gas Natural
Fenosa pone a disposicién
de los usuarios la aplicacién
El Ahorrador, que permite
calcular cuanto puedes aho-
rrar instalando gas natural en

428,08

euros al afio podria ahorrar una
vivienda de 70 m* utilizando gas
natural en vez de gas butano

tu vivienda: primero, tienes
que seleccionar los tipos de
energia que tienes actual-
mente; luego, estimar tu con-
sumo actual respondiendo
a algunas sencillas pregun-
tas; y la aplicacién te dard
una estimacion del ahorro
que te podria suponer el pa-
so al gas natural.

Por ejemplo, en una vi-
vienda en Madrid de 70 me-
tros cuadrados con cuatro
personasy calefaccién, agua
caliente y cocina a gas buta-

no, el ahorro anual cambian-
do a gas natural seria de
428,98 euros.

En términos ecolégicos,
el uso de gas natural como
energia doméstica en el mis-
mo escenario de consumo
supondria un ahorro anual
de emisiones de diéxido de
carbono (CO,) de 542, 71 ki-
logramos, segtin la aplica-
cioén.

ElAhorrador,ademds de ser
una aplicacién para moviles,
también puede utilizarse on-
line en Internet, en la web de
Gas Natural Distribucion.

Ademads, existe una ver-
sién para profesionales, El
Ahorrador Pro (también gra-
tuita), que te permitird ob-
tener una estimacion de
cuanto puedes ahorrar con la
instalacion de gas natural en
tu negocio.

Otras aplicaciones que
podrian ayudarnos a ahorrar
son las siguientes.

> Precio de
la luz (Neapp
Soft). Sencilla
aplicacién pa-
ra conocer en
tiempo
real el coste
dela energia
eléctrica que
consumi-
mos en casa
o en el trabajo.

y con el balsillo

coNEL PaTROCINIO DE gasNatural
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COMO ACCEDER
AEL AHORRADOR

En el portal de Gas Natural
Distribucion
gasnatural distribucion.com
(apartado Hogar > Alta gas
natural > Calcula tu ahorro
con gas natural)

Descargando la aplicacion
2en AppStore (para iPhone
y iPad)

Descargando la aplicacion
Ben Google Play (para
teléfonos y tabletas
Android)
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en la factura. Puede suponer
un ahorro anual aproximado

de 200 euros a un consumi-
dor medio. (Android/Apple).

Ademas, te avisa automatica-
mente de los momentos

enlos quelaluz es més ba-

rata. (Android/Apple)

_____ ) Boltio (Kinética Mobile).
Muestra el precio del ki-
lovatio por hora para que
podamos elegir el mo-
mento adecuado

para

encen-
der de-
terminados elec-
trodomésticos y ahorrar

) Tarifazo (App Eventos Mob).
Permite conocer a cada hora
cudl es la tarifa de la luz que
pagards si te acoges al Precio
Voluntario al Pequeno Con-
sumidor (PVPC). Te informa
del precio (euro/kWh) al que
pagas laluz en el momento
de consumirla, y de cudl es
lamejor hora para utilizar los

ARCHIVO

electrodomésticos de mayor
consumo energético. Los da-
tos se actualizan diariamen-
te. (Android/Apple).

) Energia Diario (Eonsoft). Es,
como su nombre indica, un
diario en el cual el usuario
puede introducir la utiliza-
cion que hizo de electricidad,
calefaccion y agua en cada
jornada. Asi, puede hacer un
seguimiento  cotidiano.
Cuenta con gréficos que ha-
cen mds atractivay facil lain-
terpretacién de los datos.
(Solo Android).

) Ahorro en casa (V. J. Pas-
cual). Permite acceder f4cil-
mente a trucos, consejos y
buenas practicas para aho-
rrar dinero en casa. Una sec-
cion divide en zonas la casa;
otra, en tipo de consumo en
el que prefieres ser mds efi-
ciente. Tiene otra de consejos
parareciclar y estd abierta a
la colaboracion de los usua-
rios. (Solo Android).

Mientras tii piensas en disfrutar

de
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