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JUAN FERRARI

L roaming es el principal

enemigo para cualquier
adicto al mévil que viaje al ex-
tranjero. Conocido también
como itinerancia de datos, se-
ria un invento estupendo si
no fuese por lo que cuesta,
pues permite navegar en
cualquier pais con nuestro
propio terminal.

Lo mds sensato para evi-
tar disgustos con el recibo
posvacaciones es seguir unas
reglas basicas (ver el cuadro
en la siguiente pagina), cuyo
mantra es solo navegar cuan-

do el mévil se enganche auna
red wifi gratuita, pero que se-
pamos que es segura (por
ejemplo, la de un hotel o un
apartamento de la que dispo-
nemos de clave) y desconec-
temos el wifi cuando no lo
usemos para que no se conec-
te aredes sin saberlo y evitar
quedarnos sin baterfa.

El precio de hablar o nave-
gar en el extranjero duplica
con creces al nacional. Segin
el dltimo dato dela Comision
Nacional del Mercado de la
Competencia (CNMC), mien-
tras que las operadoras espa-
fiolas ingresaron el cuarto tri-
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Solo viajo si hay
wifi gratis

Las operadoras cobran tarifas mas caras
dentro que fuera de Espana. Es el roaming’ o

itinerancia, que Bruselas pretende acotary
eliminar. Hasta entonces, cuidado con el mévil

Con fecha
de caducidad

Bruselas lleva peleando desde
2007 para que las operadoras
rebajen el coste de llamar o na-
vegar en el extranjero. Las ta-
rifas duplican con creces las na-
cionales. La paz se firmara el 31
de diciembre de 2015, cuando
se terminen estas diferencias. A
partir de 2016 se pagara lo mis-
mo por navegar desde casa que
desde cualquier parque de una
ciudad de la UE. Otro cantar es
qué pasara con el resto de los
paises no comunitarios.
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mestre de 2013 de media 7,48
céntimos por minuto en lla-
madas nacionales, se llevaron
19,83 céntimos en las interna-
cionalesy 41,68 céntimos por
laitinerancia de datos inter-
nacional. Un pico, ya que en
el tercer trimestre de ese ano
(méximo anual por el periodo
estival) hubo un tréfico de
1.014 millones de minutos.

Un negocio que la organi-
zacion de consumidores Fa-
cua calcula que aporta el 2%
de los beneficios a las opera-
doras que actian en Espania.
Volviendo a las cifras de la
CNMC, durante el pasado
ano facturaron en conjunto
956 millones de euros, ingre-
sos que se han ido reducien-
do con el tiempo. En 2007 su-
peraron los 1.100 millones.

Dos motivos han causa-
do esta reduccién. Por un la-
do, la crisis, pero por otro, la
presién de Bruselas, que des-
de 2007 ha ido imponiendo
rebajas a las tarifas del roa-
ming hasta terminar por

55%

ha rebajado la Comision
Europea las tarifas de ‘roaming’
y un 21% las llamadas de voz a

partir del pasado 1 de julio

completo con él el 31 de di-
ciembre de 2015.

Las autoridades comunita-
rias han aprobado una nueva
vuelta de tuerca a los precios:
desde el pasado 1 de julio, el
coste mdximo de navegar (iti-
nerancia o roaming) se hare-
ducido de 45 céntimos por mi-
nuto a 20 céntimos. Segtin la
CNMC, en Espana de media
este coste si situ6 a finales de
afno en 41,68 céntimos.

En el caso de las llamadas
de voz, el descenso es menor,
un 21%, de un médximo de 24
céntimos minuto a 19 cénti-
mos por minuto. En diciem-
brela media fue de 19,83 cén-
timos en Espafa. Respecto a
las llamadas entrantes, pues
cuando se recibe una confe-
rencia el que la recibe costea
una parte, ha pasado de 7
céntimos a5 céntimos. Todos
los precios, sin IVA.

El dltimo informe de la
CNMC sobre el cumplimien-
to por parte de las operadoras
espaiiolas de las reglas comu-
nitarias, con datos del segun-
do trimestre de 2012, conclu-
y6 que se ajustaban a esos
precios maximos. No obstan-
te, el pasado siGUEENPAG.2>
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CONSUMO VACACIONES SIN SOBRESALTOS CON EL MOVIL

Expertos y consumidores dan simples consejos para
controlar el gasto del mévil en el extranjero. Por su

parte, las operadores explican como seguir conectados

Vivir del wifi gratuito.
1 Sirve solo para los datos,
no para las llamadas de voz,
salvo a través de Skype. En
muchos hoteles 0 zonas
publicas estd disponible.

Quitar tarjeta SIM. Los
2més radicales, quitan la
tarjeta, de tal manera que
no se pueden hacer
llamadas ni recibir datos,
excepto cuando el teléfono
se conecta con wifi. Cero
consumo.

Itinerancia de datos.
3En la mayoria de
terminales, esta opcion esta
desactivada, lo que impide
que el mdvil se conecte a
Internet en el extranjero. Se
activa o desactivaen
Ajustes/Red.
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sancioné con
3,1 millones de euros a Vo-
dafone por incumplir duran-
te 7 meses.

Tarifas ad hoc
Para aliviar este sobrecoste y
dar un mejor servicio a sus
clientes, la mayoria de las
operadoras ofertan tarifas es-
peciales, generalmente con
coste diario cerrado cuando
senavega en el extranjero. Vo-
dafone inaugurd el 2 de julio
Viaje Europa, que por 3 eu-
ros al dia permite 1.000 minu-
tos de voz, 1.000 SMSy 1 GB
de datos. Para el resto del
mundo, por 8 euros al dia.
Movistar ha puesto en
marcha un servicio muy simi-
lar a Skype, Tu Go, que em-
plealas conexiones wifi gra-
tuitas para realizar lamadas o
enviar mensajes de texto sin
generar gastos mds alld del
abono actual de los usuarios.
Vamos, como si fuese unalla-
mada local. Tuenti, la filial
mads juvenil del operador es-

Bajarse los mapas es mejor
que buscarlos en Google Maps.

panol, ha sacado estos dias
algo parecido, Vozdigital, que
permite llamadas de voz por
IP como si fuesen locales. En
cualquier caso, tanto el Tu Go
como Vozdigital, asi como
Skype u otras aplicaciones de
voz sobre IP solo sirven para

llamadas, siempre que se ha-
gan a través de redes wifi gra-
tuitas y no para navegar.

Orange, la filial espafiola
de France Telecom, cuenta
con Go Europe, que oferta ha-
blar o navegar 100 MB por un
euro al dia y un descuento del
50% a otros paises no euro-
peos. En el caso de otra de las
grandes que operan en Espa-
fia, Yoigo, filial de la escandi-
nava TeliaSonera, han aplica-
do desde el 1 de julio unas re-
bajas superiores alas exigidas
por Bruselas, eliminando el
establecimiento de llamadas
yun corte del 70% por el roa-
ming (ver precios en el cuadro
de arriba).

Por udltimo, MasM6vil, uno
de los mayores operadores
virtuales espafioles, dispone
del Servicio Europa Precio Re-
ducido, con un descuento del
50% en Internet, un 47% en
llamadas salientes y sin esta-
blecimiento de llamada por
un precio adicional de 2,5 eu-
ros al mes, que solo se paga
si se hace uso del servicio.

COMENTARIOS DE LOS LECTORES AMIBOLSILLO

Préstamos exprés
para un apuro

Estos préstamos son de lo
peor que se ha inventado
(después de las tarjetas de
crédito). Cada dia acuden a
los bancos clientes solventes
que se «han enganchado» con
varios de estos préstamos y
necesitan refinanciarlos, con
los gastos que ello conlleva.
Es como cuando antes te
comprabas un piso y metias
los gastos, el coche, los
muebles, la reformay las
vacaciones. Para una emer-

gencia, si. Pero si no, ni
acercarse. OPINIONOPINION

Estos intereses, en mi
opinidn, rozan la usura.
Mientras tanto, si tienes
dinero en el banco, te dan el
0,8% anual, llegando al 1% en
algunos de los que mas
rentabilidad dan... This is
Spain. LOCHE

Te pueden salvar el mes o
hacer perder el piso. ODISSEO

Pan para hoy y hambre para
mafiana. CUCFATE

Mil descuentos
sin salir de casa

La verdad es que este tipo de
webs estan genial, a mi me
encantan, pero también
ocurre que en algunas
ocasiones es un poco rollo
tener que estar atento a
todas. PEPE.GINERLOPEZ

Los coches son
para las vacaciones

Personalmente me decanto
por una nueva generacion de
automoviles eléctricos a
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bateria auxiliados por un
motor térmico destinado

monz

oz

H.DE PEDRO

posibilidad naci6 como
una de las principales
caracteristicas del sistema
de telefonia movil digital
GSM desarrollado
originariamente en
Europa a finales del
pasado siglo. El roaming
en la telefonia mévil ha
sido uno de los factores de
desarrollo y crecimiento
de este servicio. Hoy es
posible viajar sin cambiar
de terminal o en su caso
cambiando de tarjeta,
pero utilizando el mismo
aparato. Con el acuerdo
del Parlamento Europeo
para la desaparicion de los
recargos por roaming
entre los paises de la

UE, el 31 de diciembre de
2015, se avanza en hacer
de Europa una realidad
sin fronteras interiores, se
incrementard el nimero
de llamadas sin miedo a la
factura y serd un acicate
para la promocién de
acuerdos que ayuden

ala creacién de compa-
fifas europeas de teleco-
municaciones.

térmico tradicional. Desgra-
ciadamente, son caros.

Gnicamente a mover un PEPONIDAS

generador eléctrico. Sé que

no se pueden citar marcas ni La luz bajarc'l

modelos, pero ya existen .
con el cambio

algunos modelos comerciales.
No son hibridos, pues no
existe una transmision desde
el motor térmico a las ruedas.
Estos vehiculos permiten
autonomias de unos 600 km a
velocidades de autovia y
consumos de combustible
entre 3-4 litros: son el futuro
inmediato. Sus autonomias
creceran en tanto se mejore la
tecnologia de baterias, pero
su eficiencia ya triplica la de
los mejores modelos de motor

El contador inteligente de la
luz es una medida totalmente
ilegal, no fiable y oscurantista.
Tan inteligente que solo
manda los datos a las
compaiiias, que podran poner
los KW gastados que quieran
sin tu enterarte hasta que te
llegue el recibo. ANTIG 15

Puedes conectarte a la web
de la distribuidora y ver tu
consumo hora a hora. JEANRA
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Poner la tecnologia al
servicio de las personas
sigue mereciendo un premio

Por segundo afio consecutivo, somaos el Mejor Banco del
Munde en Innovacién Tecnoldgica. La revista finandera
internacional Euromoney nos ha vuelto a conceder este
prestigioso galardén.
Tode un reconocimiento a una idea nacida en 1904,
aparentemente sencilla, pero realmente compleja: trabajar
siempre al servido de las personas.
= Somos lideres en banca a través de internet,
mdviles y cajeros.
* Pioneros en tecnologia contactless y wearable.
* Con el primer store de aplicaciones mdviles
en el sector financiero, con mas de 70 apps.

Adaptarse a la evolucién de los tiempos, siendo fiel a ti mismo,
s Jo que te hace grande, Durante 110 afios, miles de hombres y
mujeres en CaixaBank nos hemos mantenido fieles a esta idea.

No solo somos un banco. Somos CaixaBank.

wiww.CaixaBank.com
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CONSUMO NUEVOS HABITOS DEL CONSUMIDOR ESPANOL

«7decadall
personas van
ahora con lista
ala compra»

GUSTAVO
NUNEZ

Director general de Nielsen
para Espaiay Portugal

JUAN FERRARI

La crisis ha transformado
nuestros hdbitos de com-
pra, aunque no ha elimina-
do laidiosincrasia latina del
espanol. Con el repunte del
consumo, volverdn las viejas
aspiraciones marquistas, de
mayor gastoy de caprichos
dentro y fuera de casa.
¢£C6mo ha transformado la cri-
sis al consumidor espaiiol?

Lo principal es la hipersensi-
bilidad al precio, el 90% dice
que es consciente de lo que
paga, teniendo un baremo.
También es més dosificador
e inteligente, busca promo-
cién, pero con una mentali-
dad de calidad-precio. Que no
es lo mismo que buscar los
productos baratos, porque
nos gusta comprar, nos gusta
comer y nos gusta salir a to-
mar copitas. Otro factor nue-
VO que Creo que va aser irrup-
tor es la tecnologia. El e-com-
merceen el gran consumo esta
despegando, pero constata-
mos que aquellos que tienen
Internet o smartphonelo es-
tdn usando para comprobar
precios y planificar su compra.
¢Somos ahora mas racionales?
Hace 10 afos, el 70% de la
cesta se compraba por impul-
so,yahora 7 de cada 10 perso-
nas van con unalista. Esto no
ocurria antes.

¢Como se han adaptado los co-
mercios a estos habitos?

No solo los comercios, tam-
bién las marcas. Otro cambio
importante que se ha produci-
do es que para controlar mejor
eldinero, en vez de hacer gran-
des compras de volumen, se
vaapor loinmediato y a ha-
cer cestas mas pequenas. Un
espafiol estd haciendo 150 vi-
sitas al supermercado al afio.
Esto ha beneficiado ala for-
mula de distribucién mas c6-
moda como el stiper, que te
permite una comprade cerca-
nfa. Si te has pasado, lo dejas,
permitiendo un control mayor
frente alacomprade carga. Es-

to ha hecho que el supermer-
cado haya crecido mas rapida-
mentey que el hipermercado
se haya ralentizado. Esta ten-
dencia estd mejorando.

éSe esta volviendo hacia el hi-
per?, éno se podrian estar du-
plicando redes?

Considero que el fenémeno
supermercado continuard
porque responde a dos mo-
mentos de compra distintos.
Aunque no tengo la bola de
cristal.

éSe pueden saturar las ventas
en los hiper o en los siiper?

«Lacrisis

nos hahecho
hipersensibles
al precioy
dosificadores,
pero con una
mentalidad de
calidad-precio»

«Al espaiiol le
gusta comer,

le gusta comprar
y salir de copas»

En los stper, quizd, pero en
los hiper es dificil, pues se
han mantenido estables en
estos afios, produciéndose
cierres y nuevas aperturas
que se han compensado. Lo
que creemos es que con cier-
ta recuperacién timida de
la economia va a volver la
compra al camino del hiper-
mercado. Y no es que lo pen-
Semos, es que ya estd mejo-
rando la tendencia. En el
mundo del hipermercado
hay dos dreas diferenciadas:
alimentacion, que es la ba-
se de la compra y que toco
fondo en 2012 cuando se re-
dujo en volumen a pesar de
que eslo dltimo que la gente
se quita; y textil o productos
duraderos, que hallegado a
descender hasta un 50%,
aunque estd remontando.

Esta subida, équé significa?

Que la gente estd planifican-
do ya mejorar su situacion y
hacer cosas que habf{a pos-
puesto.Y no seve que sea una
mejoria timida, sino que se ve

i
—

A\

Gustavo Nuifiez, director general de Nielsen para Espafia y Portugal en un momento de la entrevista. JorGe PAris

LIGADO AL MUNDO ‘ONLINE,
QUE DEFIENDE A ULTRANZA
Gustavo Nuiiez es licenciado en Publicidad y Relaciones

BI Publicas por la Universidad Complutense de Madrid, asi
como diplomado en Ciencias de la Imagen por el mismo centro.
Ademas, es ponente habitual en foros y congresos del sector, y
profesor en escuelas de negocios de todo el mundo. Encabezé la
presidencia y direccion general en Europa de Nielsen Online
cuando era también vicepresidente de NM Incite (la joint venture
de Nielsen con McKinsey & Company). Su trayectoria ha estado
muy ligada al mundo online como artifice de la puesta en marcha
de la medicion digital en Espaiia y del lanzamiento de su primer
panel de audiencias. Gustavo Niiiiez llegé a la direccion general
de Nielsen Espaiia en septiembre de 2013.

claramente que ha mejorado.
Constatamos que la recupe-
raciéon hallegado ala parte de
no alimentacién. Aunque la
verdad es que el Mundial de
Futbol no ha ayudado: en el
de Suddfrica se vendieron te-
levisores de plasma. Pero, en
fin, son elementos que van a
ayudar arecuperarse al hiper,
que llevard a la gente a vol-
ver a coger el coche cuando la
renta vuelva.

Pero desde Nielsen creen que
se mantendran los siper...

Si, el stiper se estd mante-
niendo y el hiper estd mejo-

rando tanto en alimentacion
como en bienes duraderos.
Por dar un dato muy revela-
dor: en el primer trimestre,
en cuanto a gran consumo,
incluyendo hostelerfa, ha
crecido un 1,2% en volumen
yun 1,8% en valor. Esto es un
dato muy positivo, especial-
mente si se compara con lo
que ha pasado en Europa.
Aunque el espafiol continia
pensando que estamos en
crisis, la situacién es muy
distinta a otros paises euro-
peos, donde crece la confian-
za del consumidor, pero no
el consumo.

¢A qué se deben esas diferen-
cias con otros paises?

Por idiosincrasia, nuestras as-
piraciones son distintas a las
de un alemén. Gastar en co-
mer o en salir es importante
para nosotros y enseguida se
ha visto una recuperacion.
¢Qué otras cosas nos diferen-
cian como consumidores?

No nos queremos parecer a
los alemanes.

En lo tocante al Mundial, si.
[Rie] En Europa solo se crece
por precio. No estdn com-
prando mds, lo que pasa es

«Hace 10 anos,
el70% dela
compra se hacia
por impulsoy
ahora7 decada
10 personas
llevan una lista»

«El‘e-commerce’
enel gran
consumo esta
despegando,
pero llegara»

que suben los precios y pa-
rece que compran mas.
£Qué mas?

El mercado de frescos es
muy propio de nuestro pais y
es clave. La gran distribucion
estd intentando captar la
atencion de los frescos por-
que saben que mejora la fre-
cuencia de compray que la
gente adquiera ademads otras
cosas. En Europa casi toda
la alimentacion es envasada.
Otro aspecto es que en paises
como Inglaterra o Francia el
comercio electrénico en la
gran distribucién ha despe-
gado al 15% en algunas ca-
tegorias. En Espafia estd cre-
ciendo, pero el volumen de
fresco y la crisis hacen que
Internet se use para planifi-
car mds que para comprar.
Aunque va a ocurrir como en
otros paises, pues somos
grandes compradores online
pararopa o viajes.

Dice que nos gusta salir y que-
remos volver a hacerlo. éQué
dicen los cerveceros, ademas
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del desastre que les ha supues-
to el fracaso del Mundial?
Bueno, es que solo dicen eso.
Pero van bien respecto a
otros anos, lo que pasa es
que tenfan grandes expec-
tativas. Calculamos desde
Nielsen que en el Mundial de
Sudéfrica se inyectaron 75
millones de euros nuevos al
mercado espanol de gran
consumo.

¢Somos marquistas?

Si, nos gustan las marcas, nos
gusta vestir bien, vamos co-
mo un pincel. Nos gusta com-
prar y mostrar el estatus.
¢Eso explica que aunque sea-
mos mas racionales, nos haya-
mos permitido caprichos?
Encaja perfectamente. La
gente tenfa aspiraciones de
cambiar de casa, pero con la
crisis no ha podido y conside-
ra que ese ahorro yano es ne-
cesario y que cuenta con mds
dinero en el bolsillo. La crisis
ha polarizado el consumo,
pues se ha vuelto a los pro-
ductos bésicos —pasta, galle-
tas, arroz—, pero por otro lado
tenemos los caprichos gour-
mets, que han crecido, como
la ginebra buena, el choco-
late, el fen6meno Nespresso
o los buenos vinos y aceites.
Muchos de estos fabricantes
yano solo se dirigen ala clase
media, pues el que tiene po-
CO no quiere quitarse capri-
chos para que su vida no pa-
rezca gris.

Supongo que ha exigido una
adaptacion de los fabricantes.
En formatos. Ha habido una
reducciéon de envases muy
grandes a formatos mds pe-
quefios. Nos diferenciamos
también en esto, queremos
darnos caprichos, como les
pasa alos italianos. En Ale-
mania, con sus cadenas de
discounter, todo es precio y
formatos grandes.

¢Eso implica que las cadenas
espaiiolas sean distintas?

Si, queremos que la experien-
cia de compra sea agradable,
con dependientes amables,
que abran cajas si hay colas.
El precio es indispensable,
pero no suficiente.

u Wage b -
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El director general de Nielsen, en su despacho de Madrid.

TENDENCIAS DE CONSUMO EN ESPARA
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JORGE PARIS

¢Como se han adaptado las
marcas?

Como he dicho, damos im-
portancia a las marcas, aun-
que curiosamente Espaiia es
en uno de los paises donde
la marca de distribucion

«Los espaiioles
quieren darse
caprichos aun en
tiempos de crisis.
Eso también nos
diferencia»

«Queremos que

la experiencia

de compra

sea agradable,
con personal
amable»

[blanca] ha crecido més por-
que han sabido moverse en

un caldo de cultivo beneficio-
so. Pero estamos detectando

| por primera vez que la mar-

ca del comerciante ya estd
creciendo mas que las marcas

de distribucién en belleza e
higiene, por ejemplo.

A qué se debe...

Primero porque el consumi-
dor tiene la aspiracién de vol-
ver alamarca. Pero, también,
porque las marcas han apren-
dido a hacer promociones.
¢Podria estar afectando a la
calidad de las marcas?

En absoluto. Tienen claro que
la calidad es su bandera.

Hay indicadores que dicen que
el consumo esta repuntando.
¢Esto significara una vuelta a
habitos precrisis?
Perduraran hébitos que he-
mos adquirido como la com-
paracién de precios, la inte-
ligencia dela comprayla bus-
queda del mejor valor. Se
quedardn cosas como el aho-
rTo en energia, telecomunica-
ciones, elementos que no
aportan un placer especial.
En alimentacién, perdurara
la comparativa de precios y
de conocimiento, pero volve-
rdn nuestras aspiraciones.
¢Qué aspiraciones?
Puesirnos de vacaciones, con
el consiguiente aumento en
hosteleria. Ya se estd viendo.
¢Como reaccionara la marca
blanca ante este futuro?
Ellogro de la marca de la dis-
tribucién en Espaiia, que tie-
ne una cuota muy alta com-
parada con algunos paises, es
que naci6 con falta de pres-
tigio, pero con la crisis han sa-
bido posicionarse como una
marca mas.

éPero eso habra afectado al
precio de la marca blanca?

Se han acercado los precios,
pues la marca de la distribu-
cién se ha mantenido yla del
fabricante ha bajado. Y la
reaccién de la marca de dis-
tribucion ha sido inmediata
bajando precios.

¢Qué otros habitos se abando-
naran cuando haya bonanza?
Ya estamos cambiando, sere-
mos mas marquistas. Tam-
bién la innovacién que el es-
pafiol apreciay estd dispues-
to a pagar por ella si existe un
valor diferencial. Otro fené-
meno que volvera es el pro-
ducto de salud.

M~
Mi

CIFRAS DE NIELSEN DEL
CONSUMO ESPANOL

61%

Nivel de confianza del
consumidor. Este porcentaje
implica varios puntos por encima
de los ultimos datos y explica el
aumento de las compras.

1,2%0

Ha aumentado la compra en
volumen en gran consumo
durante el primer trimestre del
afo, rompiendo la tendenciaa la
baja. En precio aumenta hasta el
1,8% (efecto IPC), y si se
descuenta la pérdida de
poblacion, el volumen medio
habria crecido hasta un 2%.

79

millones de euros calcula
Nielsen que aumentaron las
ventas solo en productos de
gran consumo (snacksy
bebidas, en especial la cerveza)
durante el Mundial de Futbol de
Sudafrica gracias a que Espafia
llegd a la final.

150

veces al aiio visita el espariol
medio las tiendas,
especialmente en comercios de
cercania, y hace una compra
mas reducida que antes de la
crisis, puesto que se centraen lo
que lleva apuntado en una lista.

61.576

establecimientos habia en
Espaiia a finales de 2013, casi
7.000 Menos que en 2007, antes
de la crisis.

81%0

de los consumidores tuvieron la
sensacion el pasado afio de que
los precios estaban subiendo a
pesar de la dura crisis.

NEGOCIO
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CONSUMO FINANZAS Y AHORRO

ENTIDADES DISTINTAS ALAS TRADICIONALES

. : g _ RN . . _._-_.::_.,_- ;

Triodos @ Bank & cajamar MEDIOLANUM Cajadelngenieros | Flar— i
5 e R TR R 5 banca dtica
Triodos cuenta de ahorro, Cajamar y 3,9 millones de Banco pensiones, fondos Cajade hipotecas, planes Fiare Banca corriente y tres
Bank depdsitos a plazo clientes. Mediolanum de inversion, |ngenieros de pensiones, Etica tipos de libretas de
fijo, hipotecasy Quées.Esla Qué ofrece. Todo ——————  seguros... ————  productos ahorro, ademas de

Quées. Esunode hasta la opcién de principal entidad tipo de productos Qué es. Banco con Como operar. El Quées. estructurados, Qué es. Esuna préstamos
los principales hacerse accionista. | financiera financieros, con capital sistema de Inicialmente era tarjetas, planes organizacion sin hipotecariosy
bancos éticos del Co6mo operar. espafiola especialatenciénal | hispanoitaliano, Mediolanum es una entidad de adaptados a animodelucroque  éticos.
mundo; en Espafia Triodos permite constituida como mundo rural. fundadoen1986y particular: cada crédito para este directivos, acttiacomo Co6mo operar.
esta presente en realizar todotipode | unacooperativade  Como operar. enfocadoala cliente tiene un colectivo, pero ha programas para agenciadelaBanca  Tienentres oficinas
17 ciudades. operaciones tanto crédito. Producto Ademas de oficinas | banca para asesor personal ampliado sudmbito  jévenes... Poppolare Etica fisicasy cercade
Qué ofrece. en las oficinas, delafusiondemds  entoda Espafia, familias. que analiza las para profesionales Co6mo operar. italiana. Fue unatreintena
Disponen de una €OmMOo por correo de unadocena de tiene la opcién de Qué ofrece. necesidadesy en general. Tantoenoficina(11) | fundadaen Bilbao de puntos de
cuenta corriente electrénico, postal cajas rurales, banca electrénica Cuentas, depdsitos,  propone una Qué ofrece. como en operativa €n2003. informacién por
(0,1%TAE), tarjetas y por teléfono. cuentacon1,3 por Internet. tarjetasde créditoy  planificacion. Seguros, cuentas adistancia. Qué ofrece. Cuenta  todo el pais.
de débito y crédito, www.triodos.es millones de socios www.cajamares débitO, planes de www.bancomediolanum.es depésitos, www.caja-ingenieros.es de ahorro, cuenta www-proyectofiare.com

Alternativas

NICOLAS M. SARRIES

La crisis del sistema finan-
ciero espafiol ha supues-
to una masiva reestructura-
cién del sector, que hareduci-
do su tamario, su ofertay su
variedad. Asi, por ejemplo, sia
comienzos de 2010 habia 45
cajas de ahorros, actualmen-
te hay apenas 13. También
el nimero de oficinas ha ex-
perimentado un recorte me-
dio del 21% desde su pico ma-
ximo, en 2008, pasando de
unas 46.200 sucursales aunas
36.400, segtin datos del Banco
de Espana.

Esta reduccion de la capa-
cidad instalada supone una
merma en la oferta, lo que ha
de redundar, de acuerdo con
la teorfa econémica general,
en una menor competencia.
Pero esa es la teorfa. Lo cierto
esque desde el inicio dela cri-
sis han emergido numerosas
alternativas a la banca tradi-
cional, al tiempo que se han
generalizado y se han mante-
nido otras que ya gozaban an-
tes de una sigularidad.

Entre las bancas alternati-
vas que mds repercusion es-
tdn logrando estdn las entida-
des dedicadas a las llamadas
finanzas éticas. Al margen de
los intereses ylos productos fi-
nancieros que pueda ofrecer
asus clientes, la banca ética
pone el acento en promover
una economiasostenible, que
aporte beneficios sociales y
que no perjudique al medio
ambiente.

La banca ética se dirige es-
pecialmente a aquellos usua-
rios cuyas prioridades sean fo-
mentar inversiones ecolégi-
cas, solidarias, sostenibles y
que redunden en un beneficio
social. Los fondos recaudados
por este tipo de entidades no
se pueden emplear para finan-

ciar, por ejemplo, la industria
armamentistica o determina-
das industrias quimicas.

Otra de las patas funda-
mentales sobre las que se apo-
yala banca ética es la trans-
parencia, debido a que unade
las fortalezas de este modelo se
debe ala confianzay complici-
dad que el banco pueda tener

a la gran banca

Eticos, familiares, sectoriales...la reestructuracién financiera en Espafia
reduce el niimero de entidades, pero impulsa modelos bancarios distintos

Arriba, un stand de Triodos, y a la izquierda, la sede de ING. A la derecha, oficina de Cajamar.

ARCHIVO

La banca ‘online’, al alza

ING, iBanesto, Openbank, Uno-e... La ultima década ha visto
como la banca online, aquella que apenas dispone de oficinas fi-
sicas y que permite una operativa a través de Internet y dispo-
sitivos moviles, se ha disparado en Espaiia. Si a inicios de la
década pasada sus activos totales apenas aglutinaban unos
10.000 millones de euros, actualmente superan ampliamente los
30.000 millones de euros en depdsitos y otros activos.

con sus usuarios. Es por esto
que periédicamente las enti-
dades comprometidas con es-
te modelo publican en sus pa-
ginas webs informes comple-
tos sobre las actividades y los
proyectos concretos alos que
se ha destinado dinero.

En Espafa, actualmente
son dos entidades las abande-
radas de las finanzas ética-
mente responsables: Triodos
Bank y Fiare. La primera, de
origen holandés, cuenta con
oficinas en 17 ciudades espa-
nolasy estd centrada sobre to-
do eninvertir en proyectos via-
bles de energias renovables,
tecnologia ambiental, agricul-
tura ecoldgica, turismo soste-
nible... Fiare, por su parte, fun-
ciona como una fundacién sin
dnimo de lucro. Creada en
2003y con sede en Bilbao, bus-
cafinanciar actividades eco-

40%0

ha crecido la captacion de

capital de la banca ética
durante el ultimo afio, segtn el

Barémetro Estatal de 2013

némicas con un impacto so-
cial positivo (escuelas de tiem-
polibre, empresas de insercion
laboral, asociaciones de acogi-
da a inmigrantes, etc.).

Banca para profesionales
El pasado mes de mayo, la
Caja de Ingenieros convoco a
sus mads de 125.000 socios a
acudir ala asamblea general,
celebrada en Barcelona. Esta
entidad, conformada como
una cooperativa de crédito
(los empleados y los clientes
son los duenos), estd especia-
lizada en la prestacion de ser-
vicios financieros a ingenie-
T0S, arquitectos y otros tipos
de profesionales liberales. «La
banca cooperativa es un seg-
mento con gran capacidad de
adaptacion alos cambiosy
que conduce a la estabilidad
financiera del sector», mani-
fest6 Joan Cavallé, director
general de esta entidad, du-
rante la asamblea.

¢SABIAS QUE...

«ee la primera banca
ética nacida en Espana
se crel en el afio 1996,
con la catalana
Coop57?

e Otros sectores
econdmicos e
industriales como los
seguros (Caes, por
ejemplo) y la energia
(Somenergia y Goiener)
han visto como se han
impulsado iniciativas
éticas?

«ee lOs ingenieros de
caminos también
tienen su propia
entidad financiera
(Banco Caminos) y
acaban de comprar el
banco de los
farmacéuticos
(Bancofar) a Bankia?

e la Cajade
Ingenieros es de las
pocas entidades
financieras esparolas
gue no se han visto
afectadas por la
burbuja del ladrillo?

«ee €l ahorro ético
supero los 1.300
millones de euros en
2013y lacifrade
160.000 usuarios?

oo lOS préstamos
concedidos por la
banca ética superan los
800 millones de euros
en 2013, segun el
Barémetro Estatal?

«ee la morosidad de la
banca ética fue en 2013
mucho menor que la de
la banca comercial
(4,25% para la primera
frente al 13% de la
segunda)?




Clientes de la Fundacién
Microfinanzas BBVA en Pert,

que han conseguido financiacion

para desarrollar proyectos de
agricultura en el pais.
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La actividad que desarrollan las fundaciones espafiolas es de las mas relevantes de Europa. Tienen un gasto conjunto proximo a los
8.500 millones anuales, importe del que se benefician casi 30 millones de personas, y representan 250.000 puestos de trabajo

BEATRIZ P. GALDON

Las fundaciones son un
patrimonio afecto a un
fin que mueve una parte de
la economia igual que lo ha-
ce una empresa. Es un agen-
te econémico con un pro-
ducto diferente, de un gran
valor social». Esta es la de-
finicién que Javier Nadal,
presidente de la Asociacion
Espanola de Fundaciones
(AEF), hace del sector.

Y para avalar sus palabras
desvela dos datos: las funda-
ciones espafiolas suponen
el 1% del producto interior
bruto (PIB) y representan
aproximadamente 250.000
puestos de trabajo.

El sector fundacional es-
pafiol tiene raices centena-
rias en las organizaciones fi-
lantrépicas y de beneficen-
cia, tanto de origen catdlico
como laico.

En la actualidad es uno
delos mds relevantes a nivel
europeo, con més de 13.000
instituciones registradas,
aunque no todas estdn ins-
critas en la AEE que cuenta
con unos 1.000 socios.

Las fundaciones tienen
un gasto conjunto cercano a
los 8.500 millones de euros
al aflo, importe del que se
benefician casi 30 millones
de personas, segtin recoge el
Instituto de Andlisis Estraté-
gico de Fundaciones.

LAS FUNDACIOMES EN ESPANA
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FUENTE: ASDCIACIGN ESFAFIDLA DE FUNDATINES

AREAS DE ACTIVIDAD POR IM PORTANCIA
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* , Servicios sociales
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En millones de € (datos de 2013) 90686
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i Dotackn Gasto Acthos
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H. DE PEDRO

Frente a Estados Unidos
queda algo mas lejos, ya que
las fundaciones en este
pais representan entre el 2
y 2,5% del PIB.

Los colectivos que reci-
ben mayor ayuda por parte
delas instituciones espafo-
las son estudiantes, perso-
nas conriesgo de exclusion,
afectados por enfermeda-
des importantes, adictos 'y
toxicbmanos, familias, in-
vestigadores y docentes,
mayores y desempleados.

E1 63% de las fundacio-
nes concentran su actividad
en un ambito territorial que
no excede de su comunidad
auténoma. Madrid y Cata-
luna son las SIGUEENPAG.T>
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«La ayuda ciudadana
es la mayor garantia de
sostenibilidad del sector»

JAVIER NADAL

Presidente de la Asociacion
Espaiiola de Fundaciones (AEF)

El presidente de AEE Javier
Nadal, reitera alo largo de la
entrevista con 20minutos
lanecesidad de dar mayor vi-
sibilidad a la actividad de las
fundacionesy de incremen-
tar la participacién de los
ciudadanos.

VIENE DE PAG. 1> que tienen ma-
yor nimero de
instituciones.

El origen de los ingresos
delas fundaciones proviene
en sumayor parte de las em-
presas, suponiendo casi el
30% sobre el total, frente al
poco més del 9% de las do-
naciones de los particula-
resy el 16% de las subven-
ciones publicas.

La profundizacién en la
obtencién de recursos es
uno de los retos que aspira
a conseguir el sector. En Es-
tados Unidos sucede ala in-
versa que en Espafia; la ma-
yor parte de las ayudas pro-
ceden delos particulares —es
un sector mds maduro, en el
que todo el dinero que se do-
naaunafundacion se dedu-
cedelabaseimponible-yes
en este colectivo donde la
AEF pretende conseguir una

2,5%

de los beneficios es lo que
destinaron las 100 mayores
empresas del mundo en 2013
a programas sociales

mayor sensibilizacién hacia
las actividades que desarro-
llan las fundaciones.

De momento, ha conse-
guido que el Gobierno con-
temple en la actual reforma
fiscal mejoras en el mecenaz-
go, aunque considera que es
esencial un completo reco-
nocimiento de la figura del
micromecenazgo, elevando
el porcentaje de deduccién
previsto en el borrador del
Ejecutivo para los primeros
150 euros, del 75 al 100%.

La crisis también se ha
dejado notar en este tipo de
instituciones, y lo ha hecho
en dos sentidos, en el Am-
bito econémico y en las
prioridades del trabajo. Los
ingresos, las donaciones, se
han reducido, y cuestiones
como el aumento de la po-

En un momento de inicio de re-
cuperacién econémica, écomo
se encuentra el sector?

El sector se encuentra en un
punto de inflexién. En térmi-
nos de recursos, las fundacio-
nes estan haciendo mas [la
demanda ha crecido] con me-
NnOS ingresos.

¢Como ha afectado la crisis fi-
nanciera?

La crisis hareducidola cifrade
instituciones, pero la creacion

Los Premios
Principe de Asturias

La Fundacion Principe de As-
turias continiia con este nom-
bre y con su labor después de
la proclamacion de Felipe VI
como rey de Espaiia. Se trata
de una de las mas relevantes
del pais y cuenta con un im-
portante reconocimiento in-
ternacional. El patrimonio ne-
to de la fundacién alcanzé los
30,4 millones al cierre de 2013.
El gasto de las actividades en
el ejercicio fue de 5,28 millo-
nes y el 66% del presupuesto
fue para los Premios Principe
de Asturias.

breza han tomado el relevo
de otras necesidades.

Elaspecto positivo de es-
tos anos de dificultades y de
cambios es que las funda-
ciones han seguido creando
empleo, aunque desde la
Asociaciéon Espafiola mati-
zan que en los dos dltimos
se ha ralentizado.

Cambios tras la crisis
Este periodo de dificultades
también ha introducido
nuevos agentes. Las cajas de
ahorros tienen que transfor-
marse en fundaciones ban-
carias por una norma im-
puesta desde Bruselas.

Las fundaciones banca-
rias estdn sujetas a la super-
visién del Banco de Espafia
y mantienen una participa-
cién en una entidad finan-
ciera. La obra social de las
antiguas cajas de ahorros
queda recogida en las nue-
vas fundaciones. La Caixa ha
sido una de las dltimas en
culminar este proceso.

El sector encara el futuro
con optimismo después de
que en los primeros meses
de 2014 se haya registrado
un repunte en la actividad
fundacional cercana al 2%,
segtin recoge el Indicador de
Actividad Fundacional (IAF).

La Asociacion Espafiola
de Fundaciones destaca en-

{ ;
BI Ingenie_ro dg tele-
comunicaciones,
ha desempeiiado distintos
cargos en Telefonica y fue
presidente de Retevision.

de empleo no ha parado de
crecer desde 1976, aunque es
cierto que en los dos ultimos
anos se ha frenado.

¢A qué retos importantes se en-
frentan las fundaciones?

Hay que cubrirlas demandas
existentes y atender el au-
mento dela pobreza. Por otro
lado, las instituciones deben
mejorar en eficiencia, profe-
sionalidad, transparencia,
précticas de buen gobiernoy
visibilidad. Ser masvisibles es
mejorar la sensibilidad.

éSon ahora las empresas es-
paiiolas mas sensibles?

Las empresas espafolas tie-
nen una actitud positiva con
las fundaciones y son las que
proporcionan la mayor cuan-

(o - v =

LAS FUNDACIONES MAS TRANSPARENTES

Ranking de fundaciones espaiiolas ordenado a nivel de trans-
parencia de la informacién econémica y de actividad propor-
cionada a través de la web. Los sectores de seguros y energia reti-
nen el mayor niimero de instituciones trasliicidas.

EMPRESARIALES FAMILIARES

1. Atresmedia 1. Barceld

2. Gas Natural Fenosa 2. Rafael del Pino

3. Seur 3. Victor Grifols

4. Caser 4. Barrié de la Maza
5. Iberdrola 5. Mario Losantos

6. Mapfre 6. Antonio Esteve

7. ONCE 7. Botin

8. Repsol 8. J. M. Entrecanales
9. Mutua Madrilefia 9. Roviralta

10. Microfinanzas BBVA 10. Alicia Koplowitz
11. La Caixa 11. Jaume Casademont
12. Telefénica 12. Luca de Tena

13. Banco Sabadell 13. José Manuel Lara
14. Banco Santander 14. Lluis Carulla

15. Ramon Areces 15. Amancio Ortega

FUENTE: FUNDACION COMPROMISO Y TRANSPARENCIA, 2013

tre los objetivos de mejora
la necesidad de progresar
internamente, tanto en
buen gobierno como en
transparencia, y exterior-
mente, en la difusion o visi-
bilidad de la actividad.

En este sentido, KPMG
International hizo ptblico
hace un mes un informe ti-
tulado Unlocking the Value
of Social Investment, donde
concluye que las 100 com-
pafifas mds grandes del

mparia de los Derechos de la Infancia, de la Fundacién Atresmedia.

tia de financiacion. Hay que
mejorar la respuesta de la so-
ciedad civil. En Estados Uni-
dos el 75% de los recursos
provienen de personasy el
resto de empresas; en Espana

«Conseguimos
sensibilizar
aHaciendaen
materia fiscal»

esal revés. Tenemos que con-
seguir mas compromiso del
ciudadano; sus recursos son
la mayor garantia de sosteni-
bilidad del sector.

¢Hay un ambito donde las com-
paiiias tengan especial interés?

o

mundo -algunas espafnolas—
invirtieron de media el equi-
valente al 2,5% de sus bene-
ficios en 2013 -12.200 millo-
nes de délares, unos 9.000
millones de euros actuales—
en programas sociales y me-
dioambientales, como el ac-
ceso ala educacion, la asis-
tencia sanitaria yla ayuda en
caso de catdstrofes.

Sin embargo, el estudio
también revela que Unica-
mente el 20% de estas empre-
sas dio informacion cuantifi-
cada del impacto de los pro-
gramas que financian y solo
el 32% comunicé una estrate-
gia de inversién detallada.

Para KPMG, medir el im-
pacto de estas inversiones
sobre el terreno puede ser
complicado, pero resulta
crucial para entender en qué
medida son eficaces estos
programas, c6mo pueden
mejorarse y dénde es mejor
invertir el dinero para ofre-
cer los mayores beneficios.

En definitiva, se trata de
dar un reconocimiento al
beneficio que puede repor-
tar el sector desde el punto
de vista social y econémico.

Las fundaciones desarrollan
actividades de interés general,
pero una primordial es la de
investigacion y formacion de
segundo nivel; si desaparecie-
ran, no habria becas en este
sentido.

¢Como queda el sector con la
reciente reforma fiscal?
Pediamosla figura del micro-
mecenazgo para que los pri-
meros 150 euros de donacio-
nes provenientes de ciudada-
nos tuvieran una desgrava-
cién al 100%. Nos han acepta-
do el principio de nuestras
pretensiones y admiten un
75%. Hemos conseguido sen-
sibilizar a Hacienda para que
aumenten los recursos priva-
dos. B.p.G.

COMO
CREAR UNA
FUNDACION

¢Qué es una fundacion?
Una organizacion
constituida sin fin de lucro,
que tiene afectado su
patrimonio al desempefio de
fines de interés general.
¢Quién puede constituir-
la? Tanto personas fisicas
como juridicas, y a nivel
publico y privado.
3«‘.66mo es el periodo de
constitucion? Primero la
fundacion estara en
formacion desde que se
otorga la escritura hasta
aparecer en el Registro de
Fundaciones. A partir de
entonces gozara de
personalidad juridica.
¢En qué ambito territorial
ctiia? Puede ser de
ambito estatal o autonémico.
El espacio de actuacion
debe concretarse en los
estatutos, sin que por eso
limite actuaciones a nivel
internacional.
¢Se necesita un capital
minimo? La ley establece
una presuncion de suficiencia
de la dotacion por valor de
30.000 euros; puede ser
dineraria o no.
GéQué ingresos se pueden
obtener? Pueden
obtenerse a través de
rendimiento propio, la venta
de acciones o valores,
subvenciones, herencias y
legados, a través de la propia
actividad o de la financiacion
nacional o internacional.
¢Hay que rendir cuentas?
Si. La fundacion tiene la
obligacion de aprobar su
balance financiero en los seis
meses posteriores al cierre
del ejercicio. Las cuentas se
presentan en el Protectorado,
que las depositara en el
Registro de Fundaciones una
vez que se compruebe que
responden formalmente a la
normativa.
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EL NOMBRE DE TU VINO LO DECIDES TU
NOSOTROS QUEREMOS DARTE LA FINANCIACION

15.000 MILLONES

PARA PYMES, AUTONOMOS Y PARTICULARES

En tu oficina habitual te daremos todos

los detalles sobre como conseguir tu préstamoy la
forma de personalizarlo. Para gue t0 solo tengas
gue preocuparte de lo realmente importante.

bankia.es
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LAS FUNDACIONES EN ESPANA

Radiografia de
las fundaciones
espariolas

Sobre estas lineas, Trancas y Barrancas visitan el Gregorio Maraién con la Fundacion Atresmedia. Arriba a la derech

|

Antigiiedad
delas
instituciones

FUERTE CRECIMIENTO EN LA ULTIMA DECADA. En Espafia, el
sector fundacional es relativamente joven, ya que hay registradas
mas de 13.000 instituciones, y la mayorfa han aparecido en la
Ultima década. El periodo de mayor impulso coincide también con
laaparicion de la primera Ley de Mecenazgo, aprobada en 1994,
que recogia incentivos fiscales para este tipo de actividad. La
mayoria de las fundaciones se concentran en Barcelona y Madrid.

D& 1979 81994
6o8% |

Hasta o8 —
14,63 %

Ue 1995 & 2002

27,3 %

D& 2003
hasta hoy

41,99 %

FLENTE: ASDCIACION ESFAFIOLA DE FUNDACIOMES

(EMPRESARIALES Y FAMILIARES, LISTADAS POR ORDEN ALFABETICO)

e | e, 1.

a, La Anunciacion, del Greco, de la Fundacion B. Santander, y debajo, sede de la Fundacion Barrié de la Maza.

S8

Alicia Koplowitz = AmancioOrtega = Antonio Esteve Atresmedia Banco Sabadell = Banco Santander Barcelé Barrié de la Maza

Sede P.° Eduardo Dato, 18. Madrid Sede Diputacién, s/n. A Coruiia Sede Llobet i Vall-Llosera, 2. Sede Avda. Isla Graciosa, 13. Madrid Sede R. de Catalunya, 115. Sede Serrano, 92. Madrid Sede S. Jaime, 4. Palma de Mallorca Sede Cantén Grande, 9. A Coruiia

Web Web www.faortega.org Barcelona Web www. /fundacic | Web fundacionb Web www.fundacionbarcelo.org Web www.fundacionbarrie.org
fundaci itz.0rg | Teléfono 981185 596 Web www.esteve.org Teléfono 916 230 804 \Web www.grupbancsabadell.com com Teléfono 971721837 Teléfono 981221525

Teléfono 917 027 992 Presencia Nacional e inter Teléfono 934 335 320 Presencia Leinter Teléfono 938 826 960 Teléfono 917 815158 Presencia Nacional e internacional Presencia Nacional e internacional

Presencia Nacional Mision / objetivo Edh iony Presencia Nacional e internacional Mision / objetivo Difundir Presencia Nacional Presencia Nacional Mision / objetivo Desarrollo humano, Mision / objetivo Impulso al

Misién / objetivo Enfer | i ia social Mision / objetivo la imi que permitan a los Misién / objetivo Formacién e Mision / objetivo Vocacién cultural, econémicoy social de las personas desarrollo sostenible de Galicia

psiquitricas de la infancia Agenda Prog ducativosy i igacion far éuti nifios vivir ms felices investigacion en los ambitos social, humanisticayy cientifica més desfavorecidas, sobre todo en Agenda Talleres gratuitos.

Agenda Curso sobre traumay abuso asignacion de plazas en escuelas Agenda Curso de veranoen la Agenda Asi ia hospitalaria, cientificoy cultural Agenda El programa Emplea los paises més pobres C ia de proy

en lainfancia de nueva creacion Universidad de Barcelona talleres de radio, concursos... Agenda Premios y patrocinios Cultura Busca Talento Agenda No disponible escolares

Naci6 conelobjetivo = Lafundacion FelixBosch, director | «Queremosserla Losrecursosanua- | Disponede mdsde Sutareaconsisteen = Lafundaciéndesti-

decubrirunasubes- = Amancio Ortega delaFundacionDr. | fundaciondetodos, | leslosgenerala 1.000 obras de arte favorecer «el desa- nasus recursos a

pecialidad médica centrasuactividad = AntonioEsteve,ex- | delosnifios,delos propiaactividadde | ensucoleccién,yes | rrollointegraldela programasy pro-

queenlaactualidad = enGalicia. Pero plicaque enlos 30 jovenesydesus fa- lafundaciénydela | estadrealaquese persona».Susvalo- | yectosdirigidosa

noestdconsiderada | tambiéntrabajaa afosdehistoriade milias», aseveraCar- | subvencion del llevamayor partede | resseconcentranen  impulsareldesarro-

ennuestro pais:la nivelinternacional. | estainstitucion «se men Bieger, sudirec- | Banco Sabadell. Pa- | inversién, porenci- | «laeficienciadela llo sostenible de Ga-

psiquiatriainfantily | Desde2009 colabo- | hanllevadoacabo tora. Estaentidad ra Miquel Molins, madelos2,5millo- | gestibndelosrecur- | liciaydesde sus ori-

juvenil. Paraello, raconlaFundacién | mdsde300activida- = mantiene diversos su presidente, «la nes de euros. Borja sos»; «el controly genes, en 1966, han

cuenta con centros Agrénomos sin despresencialesyse | proyectosenlosque | instituciéndebe Baselga, directorde | seguimientodesus | becadoa606 estu-

residencialesyotor- | Fronterasparala han contabilizado colaboranrostros continuarlos préxi- = lafundacién,sehala | objetivos»; «la diantes en universi-

gaapoyo a colecti- formaciénentécni- | mdsde200publica- | conocidosdela mos afiosenlamis- | enestesentidoque transparenciadesu | dadesdetodoel

vos especificos. casde cultivoy ga- ciones». Cuentacon | television. malinea: con una «sehanconseguido | labor»,y«larespon- | mundo.

* Fundacion

Alicia Koplowitz

Paraincentivar a
los profesionales, la
fundacién concede
becas de estancias
cortas en paises ex-
tranjeros. También
concede ayudas ala
investigacion.

En el pasado mes
de abril, la Federa-
cién de Autismo de
Madrid le entreg6
un premio enreco-
nocimiento asula-
borenelcampode
lainvestigacion.

FUMNDACION AMANCIO OATEGA

naderia paralapo-
blacion de Tanza-
nia. Sonyamadsde
6.000los beneficia-
rios directos de este
programa.

Lafundacién
también concede
becasde estudios en
Estados Unidosy
Canad4, paisdonde
se cubre el 100% del
coste del curso es-
colar durantelos 10
meses de estancia
que dura.

‘ ‘ FUNDACION
DR. ANTONIO
ESTEVE

un presupuesto en
actividades cientifi-
cassobrelos
400.000 euros, «can-
tidad modestaen
comparacién con
otras entidades sin
animo de lucro»,
segundescribe
Bosch, pero «no ca-
bedudade quesele
confiere el maximo
partido», dice.
Lafundacion ce-
lebra encuentrosin-
ternacionales.

Al A
s
v

FUNDACION
ATRESMEDIA

Cadaano da asis-
tenciahospitalariaa
100.000nifiosyya
hanformado amads
de 150j6venes con
discapacidad para
suinserciénlaboral.

Conrespectoa
estar entre las fun-
daciones considera-
dasmds transpa-
rentes, Bieger sefia-
laque «elteneruna
sociedad cadavez
mads exigente, ayuda
atodosamejorar».

S

Fundacion
BancoSabadell

pequeia estructura
yun funcionamien-
toenred a partirde
unaampliabasede
colaboraciones por
toda Espana». Enel
ambito delasolida-
ridad se muestran
especialmente sen-
sibles conlainfan-
ciayesteafio han
colaborado con
Cruz Roja para miti-
garlafaltade
alimentacién enlos
nifos.

FUNDACION

& Banco Santander

grandes avances en
elacercamiento del
arte contempora-
neo alasociedad».
Trasla crisis se ha
puesto énfasis enlos
jovenes, segun
Baselga.

Entrelas dltimas
iniciativas esté el
programa Emplea
Cultura, que finan-
ciard 10 puestos de
trabajo. «Nadade
becas..., hechos»,
dice el director.

1ERG FUNDACH S DA RCYL

sabilidad y diligen-
cia» en cadaunade
susactuaciones.
Fundacién Bar-
celé facilita también
microcréditos para
el desarrollo de pro-
yectos en Africay
AméricaLatina. Son
personalesyexen-
tosdel pagodeinte-
reses. Se emplean
paralaeducacién, la
ganaderia, el comer-
cioylaagricultura,
principalmente.

Fundacion
Pedro Barrié de la Maza

Barrié pretende
«seguir optimizan-
dolos proyectos de
gestion de talento» y
colaborar conlas
universidades para
mejorar el empleo
delosjovenes», se-
gun el director ge-
neral, Javier Lépez.

Lafundaciéon ha
destinado 4 millo-
nes paralarestaura-
ciéon del Pértico de
laGloria dela Cate-
dral de Santiago.
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i 1 EL EMPLEO SE CUADRUPLICA. Los afios de dificultades 3

Radlograﬁg de Niimero de 1PL : : ! \qgr6 199894 106963 0745 208605 ..
las fundaciones empleados econdémicas se han dejado notar en las fundaciones, mas en el lado 100000 (pmamemra e
espariolas de laactividad —por una mayor atencion al incremento de la |

pobreza- que en del empleo. En Espafia, este tipo de instituciones 150.000

llevan creando puestos de trabajo 38 afios, aunque si es cierto que oo o L=k Lol Bl B

en los Ultimos el proceso se ha ralentizado. En 1976 representaban FUENTE: ASOCIACICN ESPAFICLA DE FUNDACIONES

poco mas de 60.000 puestos de trabajo, hoy son mas de 200.000.
Botin arteyculturajunto | yconcienciaciénso- Gas Natural zacién en temas 2010-2014 apesar
Sede Castells, 8. Madrid conladeeducacion | cialsobrelasnecesi- Fenosa medioambient.ales. de tratarse deafios
Web www.fundacionbotin.org paradespertarla dades delas perso- Paraello, mantiene | dedificultades eco-

- ) 5 Sede Plaga Gas, 8. Barcelona q L . L
Teléfono g17 814132 creatividad y gene- nas dependientesy Web fandaciongasnatiralorg convenios oacuer- | némicas. Esmads, en
BT Nacional _ rarriquezay tam- sus familiares. Se- S SIAT29 640 dos con distintas este tiempo la insti-
Zésﬁmfm:ém;‘“f“‘ biénenlos progra- | gtindetallasudirec- PresenciaNacionaleintermacional | consejerfas de In- tucién ha querido
riqueza cultural, social masrelacionados tor, Juan Sitges, «las Misién/ objetivo Impulso de los dustriay Medio profundizar en su
yeconémica conlacienciayla actividades dela alores cultiralos esenciales Ambiente de dife- crecimiento inter-
e CLne e Rkl educaciény. Estd fundacién se finan- e aacescutuaiesen®! | rentescomunida-  nacional
Historia delas Ideas ; . : 2 Museo del Gas. Programas para ; . )
previsto queel Cen- | cianporaportacio- sensibilizar sobre a energia des auténomas pa- Rafael Landin,
Creadaen 1964, esta | troBotininicie su nes privadas que ha- ra el desarrollo de director dela funda-
fundacién familiar actividad el22deju- | ce, principalmente, Enelpasadoejerci- | programasenfoca- | cién,cuentaquese
invirti6 53 millones | lio.Estaubicadoen | elGrupo Caser». cio,susdreasdetra- | dosalusoracional | hacreadounpro-
de euros en activi- la Ciudad Grupo Sobrelosrecortes en bajofueronEspafa, @ yeficientedela gramade becas en-
dadesen2013.Ifiigo | Santander,Madrid. @ laLeydeDependen- Argentina, Argelia, energia. focadas al sector
- Caser Iberdrola
= 4y Sede Avda. de Burgos, 109. Madrid C a 5 E r [ y P"‘ 4 Sede Arequipa, 1. Madrid ﬁ‘_
d | _‘II Web www.fundacioncaser.es i gﬂSNGlU ral “ Web www.fundacioniberdrola.org !
A > Teléfono 912146 569 f?ﬂﬂ"ﬁﬂ Teléfono 917 842 213 IB E R DRD! ,Eil
F L.I N DACFD P'\ Presencia Nacional Pl U o P e Presencia Nacional e internacional
E O "I' i N Misién / objetivo Abordar situaciones Mision / objetivo Desarrollo
de dependenciay prevenirlas energético, cultural y social

SdenzdeMiera, di- | smiosons s cia, Sitges sefialaque Colombia, Costa Ri- A et energético. «Seha
rector general, ex- Levante «es comprensible ca, Brasil, Italia, Mé- | México ampliado el alcance
plicaquelainstitu- que se hayan priori- xicoy Marruecos. deeste tipo de ayu-
cién«tienevolcados | Naciéconelobjetivo = zadolosrecursosa LaFundacién LaFundacién das desde Espafiaal
sus esfuerzos enla deserungrancentro = loscasosmadsseve- & :l Gas Natural Fenosa | Iberdrolahamante- | Reino Unido, Esta-
creaciéndelCentro = multidisciplinary ros», hasta quelasi- 3 fin I tieneentresusob- | nidosucompromi- | dosUnidos, México
Botin, donde sein- forodeandlisispara | tuaciénecondémica | Arriba,asamblea de la AEF. Debajo, restauraciénde | jetivos mds priori- sorecogido enel y, este ano, a Brasil»,
tegrardnlasdreasde | elestudio,reflexion | permitaunamejora. | tablasde Rubenscon el apoyo de la Fundacién Iberdrola. | tariosla sensibili- planparaelperiodo ' concluye.

| EMPRESAS

DESDE SIEMPRE,

HACIENDO GRANDES
A PYMES Y AUTONOMOS.

Solicitanos

FINANCIACION

y haz crecer tu proyecto.

PirGeGihe

PANAMA JACK Y BANCD POPULAR.
25 ANOS JUNTOS.

frﬂ_....-—_---.._

902198819

bancopopular.es
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|

Campaiia para la prevencion de ac

Tamaio de las
instituciones

o
y - L.

cidentes de trafico de laF. Mutua .Madrile

DOS DE CADA TRES SON DE DIMENSION REDUCIDA. La
mayorfa de las fundaciones espafiolas son de reciente creacién y
casi dos de cada tres son de dimension reducida -denominadas
microfundaciones o instituciones pequefias—, de acuerdo con los
ingresos que percibe. Las cuantias para este grupo oscilan entre
un minimo de 30.000 y un maximo de 500.000 euros.

-.-.”'u-l' 1,- ¥

 Mizrofundosionss < 30.000€

E] Pequefias 30.000 - soo.coo€

El Medianas soouooo - 2,4 Mill €
[l Grandes 1o Mill. €

H Masrofundesionss 1o - 5o Mill. €
[ M=gufundasiones » 5o Mill. &

FLENTE: ASDCTIACION ESRARIOLA OE FLMDACIORES

H2,6%

0 8.6 %%
H 21,5 %

Jj‘uiﬁa.l%
B 412,6%
022:1%

P ” . o or &~
José Maria Jaume La Caixa Lucade Tena Mapfre Mario Losantos Mutua Madrileiia
Entrecanales casademont Sede Diagonal, 629. Barcelona Sede Calle de Padilla, 6. Madrid Sede P.° de Recoletos, 23. Madrid Sede Avda. de Espaiia, 17. Madrid Sede Fortuny, 18. Madrid
Sede Avda. de Europa, 20. Madrid Sede Pic de Peguera, 15. Girona WTF; o asoct) acapoves Wﬁi o8 Wfi org Wfi org Wfbf e ciormuti 89
e T e 5 5 — Teléfono 934 046 081 Teléfono 915 750 990 Teléfono 916 025 221 Teléfono 912 291080 Teléfono 915 922 836
5 5 Presencia Nacional e internacional Presencia Nacional Presencia l einter Presencia L einter Presencia Nacional

Teléfono 914 238 836 Teléfono 618 377 220

Mision / objetivo Compromiso con Mision / objetivo Apoyo y proteccion Misién / objetivo Accién social, Mision / objetivo Asistencia socio- Mision / objetivo Acceso a la cultura,

Presencia Nacional

Presencia Nacional

los derechos humanos, la pazy la

alos periodistas y sus familias en

formacion, prevencion saludy

sanitaria, psicologia del duelo,

accién social, fomento de la salud

a. Arriba, a la derecha, cliente de la F. Microfinanzas BBVA, en la R. Dominicana. Debajo, un enfermero de la Fundacién Mario Losantos en Kenia.

Microfinanzas
BBVA

Sede P.° de Recoletos, 10. Madrid
Web www.mfbbva.org

Teléfono 913 748 257

Presencia Internacional

Mision / objetivo Impulso del

Mision / objetivo Fomento del Mision / objetivo Desarrollo social, justicia distintas circunstancias medio ambiente, difusion cultural | investigaciény cooperacion ylaseguridad vial
desarrall ol i fucative yicwttural Agenda Exposiciones itinerarias, Agenda Pilates, talleres de Agenda Convocatoria especial de Agenda Curso de experto en duelo, Actividades proximas Entrada gratis desa:rmlln e:onémicoy s?da.l
Agenda Programas de pricticas, AgendaBecas paralasalud, cultura | ectrasy programas en los informaticay costura. Coaching 400 becas al estudio para actividades para recoger al Reina Sofia para Lis
talleres sobre sostenibilidad yempresa ios CaixaForum para periodistas sin empleo desempleados. Plazo abierto alimentosy ayudas visita al Museo de Bellas Artes Agenda No disponible
Estafundaciéonna- | EnricSucarrats, di- LaObraSocialdeLa | ParaVictoriaBaran- | TedfiloDominguez, @ «Lavocacionde Lasactividades se Eltrabajo de Microfi-
ci6é en 2009 con el rector dela funda- Caixacuentacon14 | diardn,«lomdsposi- @ directordelafunda- | servicio, el compro- | destinanprincipal- nanzas BBVA es «fa-
objetivode promo- | cidn,explicaqueen | millonesdeclientes. @ tivodeltrabajoes cién, asegura que misosocialylacali- = menteamutualistas | cilitarlaprovisionde
ver iniciativas em- los dltimos 7 afios En2014,yporsépti- | queencadaépoca traslacrisissehain- | dadhansido,sony | yaseguradosdelgru- unaampliagamade
presariales que han desarrollado mo afio consecutivo, = lasnecesidadesson | crementadoelpre- serdnlabasesobre | po.Conunpatrimo- | serviciosfinancieros
contribuyan al de- mads de 60 proyectos | handestinado 500 diferentes, yenla supuestoun 0,2%, laque se funda- nionetode70millo- | (crédito, seguros,
sarrollo econémico | educativosy cultu- millonesde euros a fundaciénnoshe- hastalos 55,2 millo- mentanuestraenti- = nes,lafundacionha | ahorro, etc.) parael
sostenible. Pablo rales. «Silos junta- ayudaralossectores = mosadaptadoa nes, «para cumplir dad».Esellemade «ayudadoamejorar | desarrollodeactivi-
VenturaAranguren, = mostodos parate- delasociedad més ellas», dice. <Ensu objetivos». Domin- estafundacion, que | eltratamientodeen- | dadesproductivas
nuevo director ge- ner unavisién tni- vulnerablesatravés | diasedabarespues- | guezconsideraque destacaporsuapo- | fermedades, ofre- deemprendedores
rente, comentaque | ca, podemosdecir de programas pro- taalosaspectosmds = unode«losproyec- yo emocionalysu ciendo apoyo amas desfavorecidos, alos

Fundacion @ : % /;’_:_\\. = i

José Manuel | .,o.coecssomont @ NG, FUNDACIGNMAPFRE FUNDACION W VicroFinanzas

Entrecanales %) ObraSocial FUMDACION MUTUAMADRILERA .

Invevacatn e soabenibicad 5 firmtiic oo K i o e LIICA DE TEMA 1 r

Fundacitn "la Caixa® oy B Femilias via Pasod e IVAL
«sebuscan produc- | queloslogrosson pios, otorgandoayu- | bdsicos. Ahoranos tosquemdsdeman- | cooperaciénal de1000NG, becan- = queademdsacom-
tos o servicios que muy importantes dasaentidades so- tocareflexionar so- datendrdenEspana @ desarrollo. doaestudiantesy pafiamos con aseso-
facilitenlavidade porque permitena cialesypromovien- | breelfuturodelsec- | serdlasegundaedi- SaraLosantos,vi- | ayudandoamilesde | riaycapacitacion»,
sus usuariosy que muchas personas do elvoluntariado; tor, aportar herra- cién del programa cepresidenta, expli- | jévenesaconducir detallael presidente
economicenrecur- | desarrollarsutalen- | enelpasado ejerci- mientasdecambio, = Accedemos»,quein- | caquetrabajancon | conmadsprudencia», = delafundacion, Ma-
sos,como ahorrode | toysusideas». ciofueronmdsde creatividad y moti- centivala contrata- muchos centros de dice Lorenzo Coo- nuelMéndez del Rio
tiempoy dinero». Estainstitucion, | 42.000iniciativaslas | vaciénparalospro- | ciéndejévenesen salud de Madrid. Kklin, director gene- Piovich.
Lafundaciénha | deindolefamiliar, que se ejecutaron. fesionales», afade. desempleo. Anivel «Tenemosunblog ral. Conla Convoca- Laactividad se

invertido capital tiene sulimite de ac- Conlaintencién Barandiardndes- @ internacional,la deayudaenduelo toriade Ayudasala concretaenLatinoa-
privado pormdsde | tuaciénenCatalufa | demostrarlautili- tacalaimportancia | construcciéndela querecibemdsde Accioén Social desti- méricaydesde 2007
10 millones en 13 yporelmomentosu = daddelosmicrodo- | deobtener«nuevos = ComunidadMapfre- = 6.000visitasalmes, nardn500.000euros | hanentregadomas
proyectos, «gracias | intenciénesmante- | nativos,laentidad recursos econémi- Universidad lamitad provienen aONG.Lafundacién | de6.000millonesde
al compromiso de nerseasi. Empresas | explicaqueconsolo @ cosafindemante- Panamericana,«que = deLatinoamérica», hafinanciado pro- dolares en créditos a
Fides, que integraa = yfamososcatalanes @ 2 euros,200nifios nerlos proyectosy ayudarda5.000per- | apunta.El199%delos @ yectosdeinvestiga- mdsde4,4 millones
16 empresarios», colaboran conel enfermosreciben quelleguenalosque | sonassinrecursosel | ingresosproceden cibnpormdsde50,5 | deemprendedores
matiza Ventura. organismo. vitaminaA. mads lo precisan». primer afno». delos donativos. millones de euros. desfavorecidos.



PUBLICIDAD 1)

JUEVES 17 DE JULIO DE 2014

uturo con buena energia.

lestra energia producida en Espafa esta libre de
mpromiso con el medio ambiente lo convertimos

y

ADOP

Patrocinador
de| Equipo

IR IBERDROLA



MIBOLSILLO

JUEVES 17 DE JULIO DE 2014

LAS FUNDACIONES EN ESPANA

Radiografia de
las fundaciones
espariolas

Nimerode

beneficiarios de

la actividad de
las entidades

BENEFICIOS PARA TODA LA SOCIEDAD. El niimero de
beneficiarios de las fundaciones es uno de los indicadores claves del
impacto social del sector. EL96% de las fundaciones tienen a
personas fisicas como principales beneficiarios, con especial
prevalencia del publico en general. Les siguen colectivos como
estudiantes, investigadores y docentes, colectivos en riesgo de

exclusion, menores de edad, discapacitados y familias.

En % respescio al total de Las fundaciones

1007 - 10000
bensficiarios

23,1 %
» 1LD0D

beneficiarios —
12,9 %

1 - 100 beneficiarios
28,9 Y

101 - 1.000
beneficiarios
24,7 %

FLEMTE: ASOCIACION ESPAROLA DE FLWDACIOMEER

Aula mévil de la energia de la Fundacion Repsol. Arrlba, a Ia derecha, recogida de tapones de plastico de botellas, camparia que lleva a cabo la Fundacién de Seur. Debajo, un momento de debate en la Fundacion Telefdnica.

o - . y e - -
ONCE Rafael del Pino Ramon Areces Repsol Roviralta Seur Telefonica Victor Grifols
Sede Sebastian Herrera, 15. Madrid Sede Rafael Calvo, 39. Madrid Sede Vitruvio, 5. Madrid Sede Velazquez, 166. Madrid Sede Avda. de Bruselas, 15. Madrid Sede Gamonal, 6. Madrid Sede Gran Via, 28. Madrid Sede Jesuis i Maria, 6. Barcelona
Web www.fundaciononce.es Web www.frdelpino.es Web www.fundacionareces.es Web www.fundacionrepsol.com Web www.roviralta.org Web www.fundacionseur.org Web i ica.co Web www. iongrifols.org
Teléfono 915 068 888 Teléfono 913 968 600 Teléfono 915158 980 Teléfono 917 539 079 Teléfono 915 560 228 Teléfono 913 222 678 Teléfono 915 842348 Teléfono 935 710 410

Presencia Nacional e internacional

Presencia Nacional e internacional

Presencia Nacional e internacional

Presencia Nacional e internacional

Presencia l einter

Presencia

Presencia Nacional e internacional

Presencia Nacional e internacional

Mision / objetivo Programas de

Mision / objetivo Formacién,

Mision / objetivo Compromiso con el

Mision / objetivo Desarrollo social,

Misién / objetivo Desarrollo social;

Mision / objetivo Facilitar servicio

Misién / objetivo Fomento y apoyo a

Mision / objetivo Impulsar el estudio

integracion laboral y empleo para 3 progreso, investigacion, la cultural ambiental y educativo mejnra en el tratamientode la logistico en la realizacion de laeducacién, elartey la cultura de la bloetlw y divulgacién de
personas con discapacidad. Agenda Méster Internacional de iony la cultura Agenda Jornadas sobre medio y sanidad; fi dela proy d i6n social digital. Vol iado corp: ias de lavidao
Promocién de entornos Liderago para Ingenieros de Agenda Ciclos d fe i bi aulas mavllesy iony la ciencia. Agenda Recogida de tapones de Agenda Progr delasalud
globalmente accesibles Caminos; Workshop in Global sobre enfermedades rarasy 6n Disefiar Améi El minimaen laculturay las artes pléstico para ayudar a nifios con aulas Fundacién, exposiciones, Agenda Registro de trabajos de
Agenda No disponible Leadership medicamentos huérfanos trazado espaiiol en Estados Unidos Agenda No disponible problemas de salud conferencias premios y becas 2013-2014
Laprincipal fuente LaFundaciénRafael | Suobjetivoeselmis- = LaFundacionRep- | Loshermanos]José Unainiciativa tan Laultimamemoria @ Victor GrifolsiLu-
definanciaciéndela | delPinodedica«es- mo desde hace 40 sol dedica especial MarfayManuelRo- = simplecomolareco- = econémicahecha cas, presidente del
Fundacién ONCE pecialatencionalas anos, momento de atencion alas per- viralta son sus fun- gidadetaponesde publica porlafun- Grupo Grifols—vin-
paracada ejercicio actividades de fo- sucreacion: impul- sonascondiscapa- | dadores.Muycono- | pldstico(2.750tone- & dacién,lacorres- culado al sector far-
provienedel 3% de mento del espirituy sarlainvestigacion. | cidad, colectivos cidostambiénen el ladasrecicladas)ha | pondienteal ejerci- | macéutico-hasta
losingresos brutos laactividad empren- = Raimundo Pérez- vulnerables o con sectorindustrial,ya = permitidoayudara cio 2012, recoge 2001, fue quienim-
obtenidosconlaco- | dedora»,seginrelata = HerndndezyTorra, riesgodeexclusién | queintrodujeronla = 80nifiosyentregar quedeacuerdo a pulsélacreacién de
mercializaciénde sudirector,Vicente]. | directordelafunda- | social,ademdsde fabricacién del fi- 644.795 euros. suslineasdeactua- | lafundaciénen
losjuegosdeazarde = Montes Gan. cion, aseguraque impulsar el interés bro-cemento, que Peroelentorno cién se destinaron 1998.Laactividad
la ONCE. Esta cifra Actualmente entre2008y2014no | porlacienciayeles- = dioorigenalacom- @ deactuaciéndela aldesarrollodela estd centradaen
suponeuneurode colabora con el solo se hamanteni- pirituemprende- paiifa Uralita. Fundacién Seur es accionsocialycul- | programasrelacio-
ZARECES
—— A FUNDACION
5= o i :
3} g - -I ”- Fundacion mariafranciscade FUN% ﬁgﬁ?’m 1 I "I 1O ”
RAFAEL =2 € REPIOL . S GRIFOLS
. DEL PINO | B3 ROVIRALTA FUNDACION | (L (A'S
Fundacion ONCE Eﬁ:}
cadatresdelos que Gobierno, y en los dolaactividaden dor. «Elafio pasado, Laactividaddela = madsamplio.«Este tural cercade 113 nados conlasalud,
laONCEdedicaa dmbitosdesaludyel | apoyoalaciencia,si- @ lainstituciéninvir-  instituciénabarca afnoyason 144.551 millones de euros, sobre todolos que
servicios sociales. empredimiento. noquesehaincre- ti6 13,9 millonesen | variasdreasdeinte- | losbeneficiadosde beneficiandoamds | precisandemads
Desde 1988, afio de Desde su fundacién mentado. «<Hemos programas delos rés cuyos fines se lasactividades que de 1,5millones de apoyo en lainvesti-
sucreacién, yhasta ha concedido 361 triplicadoelnimero | quesebeneficiaron | destinanavarios hacemos, yun 75% personas. gacién, como son
2013, lainstitucién becas de posgrado. deactividadesde 638.000 personas», = sectoresdelasocie- = sonmenores»,des- Lainstitucion las enfermedades
haaprobado 34.000 Montes explica nuestrosprogramas | seguindesvelaCésar = dad.Esteafiohaco- | velasupresidente, desarrolla proyec- raras. El afio pasado
proyectosalos que que«eliniciodelare- | dedifusiéndelco- Gallo, vicepresiden- | laborado, entreotras | RaménMayo. «He- tos en 20 paisesde concedieron 29.000
haasignado 1.655 cuperaciénreclama | nocimientoyhemos | tedelainstitucién. | cosas,enlacreacién | mostransportado Europay Latinoa- eurosenbecasy
millones de euros; capacidadesdelide- = mantenidoestables | Sulaborinternacio- @ deunaescuelaen millares de tonela- meérica. Sus princi- | premiosysuscon-
hafacilitadomdsde | razgorenovadasyel losrecursos econ6- nalesmuyextensa; = Malaui;lafinancia- dasdestinadasa palesbeneficiados | ferenciastuvieron
100.000 puestos de reforzamientodelas = micosdestinadosa lafundacién desa- cion paracursosde bancosdealimentos | son, poresteorden, untotalde 680 asis-
trabajoyhalogrado | iniciativas destina- losdistintosprogra- | rrollaprogramasde @ nataciénparapluri- = detodaEspafiades- @ nifiosyadolescen- @ tentes.Unodesus
quesematerialicen | dasaformaranues- | masdeayudasala continuidadenPor- | deficientesyenla puésdelacrisis. Es tes, jovenes, profe- | objetivos es ampliar
casil.000planesde | trosdirigentesy investigacionyde tugal, Latinoaméri- = adquisicién de ma- unhechosinprece- | soresysociedad supresenciainter-
accesibilidad. emprendedores». becas», argumenta. | cayAfrica. terial paraenfermos. = dentes», matiza. en general. nacional.
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CONSUMO
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CENTRO COMERCIAL

Nuevos productos y servicios que las marcas
lanzan al mercado del gran consumo

ALICIA IBARRA

Las vacaciones estdn a la
vuelta de la esquina. Las
grandes marcas sacan al
mercado productos que de-
bemos tener en cuenta para
disfrutar de un buen verano.

FLORETTE. La marca de en-
saladas Florette propone
para este verano tres platos
nuevos frente a las cldsicas
New Yorker, César y Ligera:
la Ensalada Gourmet Aromd-

tica con Cebollino, la Ensa-
lada Fresca de Pasta y Ruicu-
layla Ensalada Fresca Ibéri-
ca. Su envase ovalado es muy
cémodo vy facil de llevar al
campo o ala oficina. Se pue-
den conseguir en casi todos
los supermercados.

ZUMOS NATURALES. Este

verano, Philips lanza la li-
nea Cocina y Disfruta, com-
puesta por la freidora Philips
Airfryer, la batidora de vaso
Philips Avance y la licuadora
Philips Avance. Con estos pe-
quenos electrodomésticos,

pasar tiempo en la cocina ha-
ciendo zumos naturales y pla-
tos frescos esta temporada se-
rd menos complicado. Gra-
cias asudisefio y a su tamaro,
también son ficiles de trans-
portar a cualquier lugar.
3CONTACTLESS. CaixaBank

lanzala primera pulsera Vi-
sa Contactless, un dispositivo
innovador que permite hacer
compras tan solo acercando
lamuneca al datdfono. Es im-
permeable, por lo que puede
serlasolucion perfecta parair
ala playa con tus amigos sin
preocuparte de la cartera. De
esta manera, CaixaBank se
convierte en el primer banco
espanol que tiene este nue-
vo formato electrénico. Solo
estd disponible para clientes
de la entidad.

HELADOS. Cornetto de
Frigo da la bienvenida al
calor con una nueva gamade
helados de cinco sabores: na-
ta, chocolate, vainilla, limé6n
y fresa. Una de las caracteris-
ticas del lanzamiento es que
todos ellos estdn al precio de
un euro. Los cucuruchos se
encuentran ala venta en ca-
si cualquier establecimien-
to y son perfectos para me-
rendar, tomar a modo de
postre al final de una comida
o para deleitarse después de
una jornada de playa con la
familia y los amigos.
PINTURAS. Los nuevos Ro-
tuladores Connector de
Faber-Castell llegan al merca-
do con formas divertidas y
atractivas paralos mds peque-
nos dela casa. No solo disfru-

tardn pintando con multitud
de colores, sino que también
podran divertirse con los estu-
ches como si fueran juguetes.
Hay dos productos disponi-
bles: uno con 10 rotuladoresy
4 conectoresy otro con 20 ro-
tuladores y 8 conectores.

CAFE LATTE. Llega al mer-

cado Nescafé Shakissimo,
un nuevo café con leche para
tomar frio en cualquier lugar.
Es una bebida perfecta para
los que tienen una vida acti-
va y trabajan en los meses
mads calurosos. Estd disponi-
ble en tres sabores diferentes:
Cappuccino, una equilibrada
combinacién de caféy cacao;
Espresso, un café conleche
mds intenso; y Macchiato,
con un toque de café, el sabor
mads suave.

GIN TONIC. Gracias a las
infusiones de Té Tonic, el
famoso combinado de gine-
bra podrd adquirir aromas
y colores nuevos en tan solo
unos minutos, mediante la
maceracion de la mezcla al
fusionarse con la ginebra.
Un producto perfecto para
crear una de las bebidas es-
trellas del verano: el gin to-
nic. Los sabores de Té Tonic
son Red Passion, Rose Jasmi-
ne, Yellow Citric, Orange
Energy, Green Fresh y White
Essential. Una bebida refres-
cante para las fiestas en la
azotea o en el jardin.
CAMARA. La marca de c4-
maras Nikon presenta la
D810, un nuevo producto fo-
togréfico con 36,3 megapixe-
les, video en alta resolucion,
Full HD y una gran versatili-
dad. Su sensor de formato FX,
totalmente nuevo, su rango
ISO ultraamplio y su procesa-
dor de imdgenes EXPEED 4
proporcionan una nitidez sin
precedentes. Ademads, la cé-
mara puede disparar imdage-
nes de 15,3 MP a una veloci-
dad de hasta 7 fps en el mo-
do derecorte DX. Con unade
ellas en la mochila, podras
capturar los instantes mds es-
peciales de tus vacaciones.
FORD FIESTA. La moda y
la fotografia inspiran el
disefio de contraste colour
popping de los nuevos Ford
Fiesta Red Edition y Black
Edition. Un coche con un di-
seflo juvenil e innovador, tan-
toenelinterior como en el ex-
terior. Ambos modelos incor-
poran un kit de chasis con
paragolpes deportivos, faldo-
nes laterales y spoiler trase-
ro. Estdn disponibles tinica-
mente en 3 puertas con llan-
tas de aleacién de 16 o 17
pulgadas, opcionales, en co-
lor Panther Black. Cuenta con
mejoras respecto a otros mo-
delos como es el nuevo motor
EcoBoost 1.0litros 140 CVyla
suspension deportiva.
1 PICNIC. Darna presenta
estas vacaciones la Picnic
Bag de Built. Se trata de una
préctica bolsa fabricada en
neopreno que se transforma,
en cuestion de segundos, enla
mesa ideal para disfrutar de
una comida al airelibre. Darna
es una empresa especializada
en menaje del hogary con es-
te producto pretende dar solu-
ciones précticas paralos dias
de camping esta temporada.
tus productos
en esta pagina

Envianos tu nota, acompafada
del material grdfico a:
centrocomercial@2ominutos.es

cQuieres ver
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CONSUMO ULTRAPORTATILES

SPE( TRE™

Acer Aspire S7

ADAPTABILIDAD. Un buen representante de adaptacion a las

]

necesidades del mercado. Una pantalla tactil WQHD que se

abate hasta los 180° para convertirse en un ordenador tableta. La rapidez de arranque de Windows se debe al uso
de un disco SSD de 128 GB y, como detalle de calidad, destacan los materiales y el teclado retroiluminado.

Ultraportatiles
en el reinado
de las tabletas

Las tabletas se estan comiendo el mundo
delamovilidad, pero existe un tipo de
ordenadores, los ultraportatiles, que resisten
abase de prestaciones y versatilidad

JUAN CASTROMIL (Clipset)

luniverso delos ordenado-

res personales estd convul-
so. Nadie sabe si vamos hacia
un futuro pos-PC o hacia un
ecosistema convergente. Ade-
mads, para liarlo un poco mds,
la frontera entre lo que es un
PCyloquenoloescadavezes
mas difusa. Tabletas con tecla-
do que funcionan como un
portétil, portatiles que se do-
blan 360 grados hasta parecer
una tableta, ordenadores de
sobremesa ultracompactos
que se conectan al televisor...

Pero lo cierto es quelos or-
denadores atin van a estar en-
tre nosotros un buen tiempo
y parece que el formato de ul-
traportatil es el que mejor se
estd adaptando a las necesi-
dades actuales. Ligeros, po-
tentes, ergonémicos y con
una amplia gama de precios.

Los puntos claves a la hora
de seleccionar un ultraportéatil
sonrelativamente pocos, pero
de especial importancia de-

Crecimiento de
los ultraportatiles

Segiin la consultora Gartner, los
ultraportatiles son el unico ti-
po de ordenador que creceraen
ventas durante los préximos
aios. Pese a que su volumen es
relativamente pequeiio frentea
los equipos de sobremesa, sus
ratios de crecimiento anual vie-
nen duplicandose en los tiltimos
afios. Aun asi, se estima que la
venta de tabletas superara al
conjunto de todos los portati-
les en algiin momento de 2015.

bido a que, a diferencia de los
ordenadores de sobremesa, no
son facilmente configurables
oactualizablesy, por otrolado,
representan una inversion
mads alta que una tableta.

El peso es sin duda algo a
tener en cuenta. Sisuusovaa
ser realmente en movilidad,
un kilo y medio de peso pue-
de ser un limite adecuado pa-
raun modelo con pantallade

Pantalla HP Spectre XT Calidad
Al Ultr::gg“’ POTENCIA Y DISENO. HP ofrece quiza la mayor gama de E eh trfg;i%n IR

portatiles, pero el Spectre representa la conjuncion de la
potencia mejor afinada con un disefio que destaca gracias a su construccion metdlica y la integracion del chip de
sonido Beats. Existen otras versiones mas asequibles, pero a costa de usar componentes de menor nivel.

CARACTERISTICAS
Y PRESTACIONES

Mostramos las prestaciones de los
ultraportatiles basandonos en las
caracteristicas como la pantalla, el
procesador, el precio o algtin valor
destacable.

Apple MacBook Air

Sencillez Desde
~ - . 12h deusoy
ROMPEDOR EN DISENO. El (inico equipo de disefio o)

la comparativa que funciona con Apple OS X.
Rompedor en disefio, en ligereza, en sencillez de usoy, en breve con Yosemite, en convergencia, ya
que se podran combinar acciones entre el portatil y la tableta o el mévil, siempre que sean de Apple.
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ASUS Zenbook NX500 Ala
ULTRALIGERO. Asus domina este mundo como ningtin otro E o gama 2799

fabricante asiatico. Pero el Zenbook representa la quintaesencia
de los portatiles de lamarca. Un disefio ultraligero con materiales como el metaly el recubrimiento Gorilla Glass para
su pantalla IPS 4K. Integra procesador Intel i7 de Ultima generacion y 512 GB de SSD.

TIPOS DE ULTRAPORTATILES

Segun el uso que
se le vaya a dar, se
pueden encontrar
diferentes disefios
y construcciones
de equipos.

DOS EN UNO)»
Son modelos con
un disefio que les
permite conver-
tirse en portatil
con teclado o

DESMONTABLES »
Si la electrénica

ULTRALIGEROS »
Normalmente con
una pantalla de

11 pulgadas y un
peso rondando el
kilo, estos
ultraportatiles son
mas compactos y
ligeros que el
resto. No suelen
hacer concesiones
en su potencia
aunque la pantalla

tableta de
pantalla tactil.
Suelen usar un
sistema de
bisagra que tapa
el teclado y son
bastante versati-
les y autono-

principal esta
detras de la
pantallay no en el
teclado, entonces
el teclado se
puede convertir en
un accesorio
adicional e incluso

sea mas pequeria.

TOP » Construidos
con los mejores
materiales y la
electrdnica de
maximas presta-
ciones, pueden

mos.

13 pulgadas.
Los modelos més compactos
-11 pulgadas- pesan menos
pero limitan su ergonomia,
mientras que los mds grandes

separarse por

convierte en

usar pantallas de

completo. mayor tamario e
Entonces la incluso tarjeta
pantalla se grafica dedicada,

que les permiten
convertirse en una
potente herramien-
ta de trabajo o de
ocio (videojue-
gos).

tableta.

pueden ofrecer mads
potenciay pantalla, pero su-
ben de peso rdpidamente,
porlo queigual considerarlos
ultraportétiles puede ser un
poco injusto...

Muy relacionado con este
punto se puede analizar la va-
riedad de modelos y forma-
tos. No hace tanto, un portatil
eraun teclado con una panta-
lla unida mediante una bisa-
gra. Ahora han evolucionado.
Algunos incorporan pantalla
tactil para poder funcionar
como tableta. Otros han ido
mas alld dotando a las pan-
tallas de una mayor libertad
de giro. Los mds extremos han
separado literalmente el te-
clado de la pantalla.

La calidad de la pantalla
debe ser otra de las prestacio-
nes a mirar con lupa. Unare-
solucién HD 720 con un buen
brillo, color natural y amplio
dngulo de visién es lo minimo,
alcanzdndose valores de 4k en
los modelos mds caros.

Lapotencia del procesador
y su configuracion hardware
hace tiempo que no suponen
un problema. Los chips de til-
tima generacion tienen un ex-
celente equilibrio de potencia,
autonomia y gréficos. Lo tini-
co que hay que valorar es no
adquirir el modelo demasiado
bésico ni uno procedente del
stock del ano pasado.

Sin embargo, la verdade-
ra clave de los ultraportétiles
estd en su sistema ope-
rativo (y en suinte-

raccién con los

dispositivos mé-
viles). Aqui en-
contramos tres
grandes grupos: el
mayoritario basado
enWindows 8 de Microsoft, el
incipiente Google Chrome y
el exclusivo OS X de Apple
MacBook Air y familia.

El primero es ya un viejo
conocido. La evolucién —con
algunos tropezones— del mi-

ToSHION

TOSHIBA Chromebook CB30

LIGERO Y VERSATIL. Toshiba tiene muchos portatiles

13

Windows, pero inicia ahora su aventura con los Chromebook,
basados en el sistema operativo de Google. Sencillo, ligero, versatil y con una excelente relacion calidad-precio
que permite lidiar con las tareas informaticas cotidianas. Eso si, mejor con conexidn a Internet disponible.

Versatili-
dady
economia

10h 200 €

MSi GS70 Stealth

PARA ‘GAMERS?’. Los porttiles también pueden servir para

17.3"

jugar y MSi lo demuestra con su GS70 Stealth y una serie de
extras como el teclado retroiluminado con LED de colores, la pantalla de 17 pulgadas con resolucion Full HD, la
tarjeta grafica NVIDIA GeForce GTX 765M, dos discos SSD y conexion para hasta 4 pantallas.

ticoWindows 95 ahora cuen-
ta con una interfaz dual: la del
escritorio cldsico y la del Mo-
dern Ul basada en cuadros de
colores -Live Tiles— que dan
acceso a aplicaciones o a con-
tenidos y que se asemeja mu-
choal estiloylafuncionalidad
de Windows Phone. Como li-
der del sector delos ordenado-
res cldsicos, es el que més ha
sufrido la llegada de las table-
tas, perdiendo una buena cuo-
ta de mercado. La parte po-
sitiva es que parece que han
dado con una férmula acepta-

1,5

kilos de peso puede ser el limite
para que podamos llamar
ultraportatil a un ordenador
con pantalla de 13 pulgadas

ble para conciliar el uso clési-
co con la interfaz tipo tableta
basada en la pantalla tactil.
Los Chromebook son to-
davia una incipiente apuesta.
Impulsados por Google, usan

Potencia

gréfica 1699¢€

3h

un sistema operativo con gran
dependencia de aplicaciones
yservicios en la nube; es decir,
que para el maximo aprove-
chamiento hace falta tener
conexion a Internet. También
puede funcionar offline, pe-
ro algunas opciones dejan de
estar disponibles.

Terminamos con el Apple
MacBook Air, el mds querido
o el mds odiado. Su exclusi-
vo sistema operativo OS X so-
lo existe en los ordenadores
de Apple y ningtin otro fabri-
cante puede usarlo.
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Tendencias, oportunidades, recomendaciones...

INVERSION Y AHORRO =

EVOLUCION DEL IBEX 35

AUNQUE EN EL MES DE JUNIO el
selectivo espariol consiguié
romper la barrera de los 11.000
puntos, volvié a perderlos a pocos
dias de finalizar el mes. En el

LAS QUE MAS SUBEN...
Variacién mensual y precio de la accién (desde el 1/6 hastz
Acciona  10,43% 6532€ Sacyr
Abengoa 10,21% 3,85€ Repsol
GasNatural 9,08% 23,06€ AmadeusIT
Enagas 8,85% 23,5€¢  B.Popular

... Y LAS QUE MENOS
2014) Fuente: BME Market Data
-6,96% 4,626€
-6,80% 19,26€
-6,55% 30,12€
-5,81% 4,88€

arranque de julio remont6 de
nuevo, pero por muy poco y solo
durante cuatro jornadas.

Seguros de ahorro,
la hucha del maiiana

En el mercado existe una amplia oferta de productos
financieros para ahorrar a largo plazo y obtener una
rentabilidad afiadida, actualmente, hasta por encima del 2%

BEATRIZ P. GALDON

lescenario cada vez estd

mads complicado para los
ahorradores o inversores mas
conservadores, aquellos que
no quieren asumir ni una piz-
ca de riesgo.

La crisis ha tenido impor-
tantes consecuencias para
los bancos espaioles. Y la
mads importante es, sin duda,
el saneamiento que han te-
nido que hacer en sus balan-
ces. Y como Europa quiere
evitar que se repitan los
errores del pasado, las enti-
dades financieras cada vez
tienen menos margen para
ofrecer a sus clientes pro-
ductos atractivos que conso-
liden su fidelidad. A esto se
suma la referencia de los ti-
pos de interés, que se en-
cuentra situada al minimo
histérico del 0,15%.

Con ello, los depésitos han
perdido el atractivo de los dl-
timos anos, cuando se llega-
ron a ver intereses por enci-
ma del 4%, incluso en mo-
mentos ya de crisis. Las
rentabilidades que se en-
cuentran hoy son las mds ba-

Diferencias con
los depdsitos

Depositos y seguros de aho-
rro, dos productos con gran-
des parecidos, pero con am-
plias diferencias. Una de las
mas importantes es que el
seguro de ahorro no cuenta
con la garantia del Fondo de
Depésitos -que cubre hasta
100.000 euros-y no existe por
tanto una cantidad asegura-
da. Otra distincion es que la
rentabilidad obtenida en el
seguro se acumula, y no se
abona hasta el vencimiento
del contrato, lo queretrasael
pago de impuestos.

generales se puede decir que
son una mezcla del depdsito y
del plan de pensiones: permi-
ten al ahorrador o inversor
confiar un dinero a una enti-
dad yacambio se obtiene una
rentabilidad. Cuanto méslar-
go sea el plazo, mayor sera el
rendimiento. La mayoria es-
tdn vinculados a un seguro de
vida, por tanto recogen cober-
turas en caso del fallecimien-
to del asegurado.

O ;I 5 /O es el tipo de interés actual fijado por el BCE,

minimo historico. La rentabilidad de los depdsitos ha caido en picado

jas de la ultima década; la
mayoria, por debajo del 1%.

A pesar de este dificil esce-
nario para muchos inverso-
res y ahorradores, hay pro-
ductos que atin tienen gan-
cho por las posibilidades que
ofrecen, como son los segu-
ros de ahorro. Es un produc-
to muy desconocido entre el
publico, a pesar de que los
comercializan desde hace
tiempo bancos y compaiiias
de seguros. Muchas veces se
confunden con los planes de
pensiones puros.

;Qué son exactamente los
seguros de ahorro? En lineas

El importe normalmente
serecupera en el plazo conve-
nido y quedan exentos de fis-
calidad hasta que concluye el
periodo de rescate.

Las posibilidades en los
seguros de ahorro son muy
amplias y diferentes entre las
entidades; conviene estu-
diarlas minuciosamente y
sobre todo leer la letra pe-
queia, tener en cuenta las
comisiones, la duracién del
contrato, la penalizacién en
caso de anulacion... Todo lo
necesario para que la elec-
cion sea la mds adecuada a
nuestro perfil.

OFERTAS ACTUALES

La mayoria de los bancosy las
compaiiias de seguros tienen en
su catalogo de productos
seguros de ahorro. Las
diferencias entre unosy otros a
veces son importantes.

& Santander

PLAN DE AHORRO
GARANTIZADO. Requiere una
aportacion minima al mes de 25
euros y un maximo de 3.600 euros
al afio. Revalorizacion anual, 2,5%.
Desembolso inicial, 1.000 euros.

N BANCO
® POPULAR

SEGURO AHORRO BONIFICADO
CRECIENTE. Rentabilidad anual
neta del 2,5% mas bonificacién por
el mantenimiento de las
aportaciones periddicas de hasta el
8%. Duracion minima, 10 afios.

.EGON

CUENTAEGON. Ofrece una TAE del
2,5% durante los primeros cuatro
meses, el resto del afio al 1%.
Aportaciones desde 50 euros al
mes, pudiendo elegir la regularidad
con la que se haga la aportacion.

@MAPFRE

AHORRO DIVIDENDO VIDA.
Modalidad unit-linkedy de prima
Unica que tiene duracion ilimitada.
Eltitular recibe cada afio
rendimientos (dividendos)
vinculados a una cartera de valores.

557\
MUTUAMADRILENA

PLAN AHORRO GARANTIA. Tipo
de interés garantizado anual del
2,37%, mas la posibilidad de
participar en los beneficios del
grupo. Tiene una comision sobre
provision matemética del 0,5%.

x

En este momento se pue-
den encontrar ofertas como
el Seguro Ahorro Bonificado
Creciente, del Banco Popular,
que ofrece un rendimiento
neto anual del 2,50%. Es la
misma TAE que ofrece la
compania Aegon con el segu-
ro de ahorro CuenTAEgon en
los primeros 4 meses. Por su
parte, el Plan Ahorro Garan-
tia, de Mutua Madrilena da a
su cliente un tipo de interés
anual del 2,37% mds la par-
ticipacién en beneficios.

La mayoria delos expertos
financieros consideran que
los seguros de ahorro son

Pau Gasol es laimagen del Seguro de Ahorro Creciente.

FCC 7,85%
Gamesa 6,24%
REE 6,13%

productos acordes a los per-
files conservadores, con un
horizonte de inversién largo
—al menos 10 anos- y para
mayores de 40 afios.

Las entidades tienen pues-
to el limite de contratacién de
este tipo de productos en
clientes de 65 afios, aunque
algunaslo extienden hastalos
70 anos.

Lamayor parte de las com-
panias que tienen en el mer-
cado seguros de ahorro tam-
bién cuentan con unalinea di-
sefiada para nifios, con el
propdsito de que puedan con-
seguir un ahorro considerable

66,8€

Bankia
IAG
Jazztel

17,03 €
9,119€

-5,03% 1,416€
-4,71% 4,63€
-3,35% 10,4 €

AT

S e

GTRES

en el futuro. Por ejemplo, el Se-
guro Ahorro Bonificado Cre-
ciente Juvenil del Popular
ofrece una rentabilidad anual
netadel 2,50%, pero «<ademas,
por el mantenimiento de las
aportaciones periddicas, ofre-
ceatractivas bonificaciones de
hasta del 8%y, segtin cuentala
propia entidad.

La comercializacién de se-
guros de ahorro empezo a re-
gistrar un crecimiento espec-
tacular el pasado afo, desde el
momento en el que cayeron
en picado las rentabilidades
de los depésitos. Hoy, toda-
via se mantiene ese interés.
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FISCALIDAD

Impuestos y tributos

La reforma fiscal prevé un cambio en la tributacién radical de las ganancias por las ventas de los pisos.

JORGE PARIS

Ahorrarse un pico tributario

Se calcula que en Espana hay 3,4 millones de casas vacias. La reforma
del Gobierno cambia las reglas del juego de la venta de inmuebles

J. FERRARI

g unque los datos sobre el
ercado de la vivienda

son confusos, la tendencia pa-
rece de mejoria. Las compras
estdn creciendo y los precios
empiezan a frenar sus fuertes
caidas. Una tercera conclusion
es que la vivienda de segun-
damano se estd comportando
mejor que la nueva.

En este contexto, es proba-
ble que haya gente pensando
en poner inmuebles en ven-
ta. En Espana se calcula que
hay 3,4 millones de viviendas
vacias, 14 de cada 100. Aque-
llos que estén en esta tesitura
han de saber que la reforma
fiscal ha cambiado radical-
mente las reglas tributarias.
Eso hace que pueda interesar
adelantar la venta a2014 o es-
perarse a 2015.

La asociacion de técnicos
de Hacienda, Gestha, ha ela-
borado una tabla para MiBol-
sillo que de forma orientativa
apuntasi interesa vender es-
teafloy siserd mejor esperar a
2015 02016.

é¢Vendo en 2014
0 espero a 2015?

Gestha desvela cuando saldria
mejor vender este afio y cuan-
do esperar al préoximo. Para
ello, en el cuadro adjunto cal-
culan la diferencia fiscal de
vender en 2014 respecto a es-
perar a 2015. Asi, cuando la ci-
fra sale positiva. implica que
conviene vender en 2014 y el
dato del grafico alerta de cuan-
to mas pagaria a Hacienda silo
dejase para 2015. Por el contra-
rio, si la cifra sale negativa, su-
pone que es mejor esperar a
2015, pues se ahorraria esa
cantidad respecto a vender en
el presente aiio.

Losinmuebles (pisos o fin-
cas) son bienes patrimoniales,
igual que las acciones u otros
activos financieros. Y tributan
igual en IRPE Se aplica el tipo
del rendimiento del ahorro,
que dependiendo de la plus-
valia obtenida varia del 21 al
27%, inferior al del rendimien-
to del trabajo.

CLAVES TRIBUTARIAS PARA LA VENTA DE INMUEELES

AHORRO TRIBUTARIO DE UM IN HUEELE VENDIDO POR 300.000 €
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La reforma fiscal propues-
ta por el Gobierno, que pue-
de modificarse en el tramite
parlamentario, ha rebajado
esos tipos al 20-24% para2015
yal 19-23% para 2016. Hasta
aqui, beneficioso para cual-
quier propietario que quiera
vender un inmueble o unas
acciones. Sin embargo, la ale-
gria tiene trampa.

Como resalta Antonio Pa-
redes, de la asociacién de téc-
nicos del Ministerio de Ha-
cienda, lareformaha sorpren-
dido por la eliminacién de los
actuales coeficientes reducto-
res. Estos, que llevan en fun-
cionamiento desde los afios
ochenta, pretenden aliviar el
efecto delainflacion. Para en-
tendernos: cuando una perso-
navende una casa debe tribu-
tar en el IRPF por la plusvalia
que haya generado, que no es
otra cosa que la diferencia en-
tre el precio de compray el de
venta. Y sobre ese dinero se
aplican los tipos expuestos
arriba en el texto.

52.170

euros podria llegar a pagarse

de mas a Hacienda si se decide

vender en 2015, en vez de este
afio, una casa comprada en 1979

Ahorabien, no eslo mismo
la diferencia si el inmueble se
compro en 1970 que en 2010.
Piensen cuanto costaba un pi-
so en aquellos afios, cuando
por 3,5 millones de pesetas
(20.000 euros al cambio) era
posible ser propietario. Y qui-
z4 por ese inmueble hoy se
pudiesen sacar 300.000 euros.
Para evitar este desfase produ-
cido por el nivel de vida de los
espanoles, Hacienda tenia
unos coeficientes correcto-
res seglin los anos transcurri-
dos, de tal forma que si el pi-
so tenfa mds de 10 afios no se
pagaba a Hacienda. Eso se ha
ido modificando y suavizan-
do en 1996 y 2006, pero seguia
en activo.

Lareforma ha eliminado
toda correccidn, de tal forma
que si alguien vende a partir
del 1 de enero de 2015 —cuan-
do entre en vigor la reforma,
que hay que ver siquedaenlos
mismos términos-, las plusva-
lias se contabilizardn como la
diferencia de comprayde ven-
ta sin correccién alguna.

En resumen, cuanto mas
viejo sea el inmueble, mayor
serd el pago al fisco. Por este
motivo, si se piensa vender
una vivienda, especialmente si
se tiene en propiedad hace
muchos afos, debe meditarse
si hacerlo antes de que termi-
ne este ano, pues la tributa-
cion aplicada serd la actual,
manteniéndose los coeficien-
tes correctores.

IMPUESTOS

La reforma
que quedo
en «parto de
los montes»

Relata una fabula de Esopo
cémo los montes que esta-
ban a punto de parir en me-
dio de grandes alaridos in-
fundifan pénico entre la po-
blacién. Sin embargo, tras
tanto ruido parieron un pe-
quefio ratén. La expresion
«el parto de los montes» ha
quedado para hacer refe-
rencia a aquellos aconteci-
mientos que se anuncian
como algo mds importante
de lo que realmente termi-
nan siendo. Algo asi ha pa-
sado con la reforma fiscal
presentada por el Gobierno.

El cambio en la venta de casas
es una de las mayores novedades.

Lo que prometia ser un
cambio global en el sistema
impositivo espanol ha que-
dado en modificaciones
menores, casilimitadas alos
tipos de los impuestos de
IRPF y sociedades, segtin
apuntan todos los expertos
y la oposicion politica.

La intencién del Gobier-
no era realizar una reforma
de todo el entramado fiscal
del Estado, incluyendo los
tributos autonémicos y lo-
cales. Pero segun diversas
fuentes sectoriales, Crist6-
bal Montoro se habria vis-
to obligado a posponerlo
por las presiones electorales
de los préximos comicios de
2015. No obstante, estas
fuentes afirman que desde
Hacienda declaran que la
reforma global se llevard a
cabo, pero més adelante. De
momento, la presentada
ahoraya ha recibido las cri-
ticas del FMI y de Bruselas
temerosos de una caida de
recaudacién que impida a
Espanarebajar el déficit. ). F.
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Bien

Alternativas de consumo respetuosas con el medio ambiente... y con el bolsillo

Con un ojoen
el termostato
de la eficiencia

Los hogares espanoles podrian
reducir hasta un 23% su factura
energética con solo adaptar sus
hdbitos y mejorar el equipamiento

PND

Us hogares espafoles ain
ienen un gran potencial
de ahorro, equivalente al
23,2% de su factura energéti-
ca, segun datos de la novena
edicion del Indice de eficien-
cia energética, que Gas Natu-
ral Fenosa publico el pasado
mes de marzo. En concreto,
y aunque el mayor potencial
de ahorro se produce en equi-
pamiento (32,5%) e ilumina-
cion (31,7%), los subsectores
de calefaccion, aire acondi-
cionado y agua caliente sa-
nitaria también son suscepti-
bles de ser rebajadosy en por-
centajes muy significativos:
en calefaccion, un 21,6%; en
aire acondicionado, tan de es-
ta temporada, un 18,3%; y en
agua caliente sanitaria (du-
rante todo el afo), un 12,7%.
Son ahorros que merecen ser
tenidos en cuenta.

;COémo encarar estas posi-
bilidades de ahorro y que las
frias cifras pasen areflejarse
en nuestras facturas? Pues
con pequenos cambios en las
costumbres de los usuarios y
una mejora en el equipa-
miento. Solamente con eso,
las familias espafiolas en su
conjunto podrian ahorrar en
torno a 5.500 millones de eu-
ros al afio.

La energia susceptible de
ser ahorrada (47.500 GWh) es

el doble del consumo anual
de un pais como Irlanda. Sise
utilizara mejor esa energia, se
podria evitar, ademads, la emi-
si6én ala atmoésfera de 10,5 mi-
llones de toneladas de di6xi-
do de carbono (CO,).

Pero a pesar de que mejo-
rar la eficiencia energética de
nuestros hogares, beneficia al
usuario y ala comunidad, no
parece estar calando atin la
conciencia de que el ahorro
esposible. De hecho, este afio
han empeorado algunos ha-
bitos de uso que habian me-
jorado en anos anteriores.

Por ejemplo, el niimero de
hogares donde se optimiza el

18,3%0

se calcula que podria bajar
el gasto energético
en la utilizacién
de aire acondicionado

consumo de luz utilizando los
electrodomésticos a diferen-
tes horas se ha reducido mas
de un 10%. También ha des-
cendido (un 7%, en este caso)
el niimero de viviendas don-
de se fija el termostato del ai-
re acondicionado a 24 °C o
menos, asi como también el
nimero de hogares en los que
se apagan todos los equipos

El salén suele ser la estancia més habitual para instalar aparatos de aire acondicionado.

Entre Murcia y Canarias

Los hogares murcianos son los mas eficientes, con una puntua-
cién de 6,61, seguidos por los catalanes (6,6) y los baleares (6,6).
Islas Canarias es la comunidad auténoma con el indice mas ba-
jo (5,95). El resto de CC AA presentan los siguientes indices:
Aragon, 6,58; Madrid, 6,55; la Comunidad Valenciana, 6,52; Cas-
tilla-La Mancha, 6,50; Cantabria, 6,49; Andalucia, 6,42; el Pais Vas-
co, 6,40; Navarra, 6,38; Asturias, 6,35; Extremadura, 6,32; Casti-
lla y Leén, 6,31; Galicia, 6,30, y La Rioja, 6,26.

coNEL PaTROCINIO DE gasNatural

del hogar antes de salir o irse
a dormir.

También han sufrido un
estancamiento en el indice
hébitos como limpiar la parte
trasera del exterior del frigori-
fico o bajarla temperaturade
la calefaccion individual con
un sistema programable,
précticas que en afios ante-
riores habfan mejorado.

-
L

fenosa

MEJORATU AIRE...
1

ALAHORADECOMPRAR

Al comprar un aire acondicionado
tenen cuenta el climade la ciudad
donde vives, las dimensionesy la
orientacion de la casa, y cuantas
personas viven. Elige un modelo con
termostatoy lectura numérica (una
variacion de un grado sube hasta un
8% el consumo). Sino tienes
termostato, instala uno, pero lejos
de cualquier fuente de calor.

2

EL TERMOSTATO JUSTO

No debes ajustar el termostato a
una temperatura inferior a la que
desees, pues esto no sirve para
enfriar mas rapido la habitaciény
se gasta mas energia de la que se
necesita.

SINSOL Y CON AIRE

Sittia el aire acondicionado en un
lugar donde no reciba luz del sol
de forma directa. La zona donde
se ubique debe tener una buena
circulacion de aire. Ventila la casa
antes de encender el equipoy
mejor durante las horas frescas
deldiaolanoche.

TEMPERATURA IDEAL
Unatemperatura entre22°Cy

25 °C es suficiente. Sino vas a estar
en casa, mantenlo apagado.

Y durante el tiempo que esté
encendido, evita abrir puertasy
ventanas sin necesidad.

ENTORNO DE SOMBRA
Utiliza toldos en las ventanas

y mantén cerradas las cortinas y
persianas durante las horas de
mayor calor. Puedes reducir
hasta un 30% su consumo de
energia.

6

LIMPIO DE POLVO Y PAJA
Esimportante realizar un correcto
mantenimiento de los equipos y,
especialmente, conservar limpias
las entradasy salidas del aparatoy
evitar que los filtros se obstruyan
por suciedad y polvo.

Mientras ti piensas en disfrutar

de tu bienestar, nosotros
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