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EXTRAINNOVACION Espafia queda al margen del avance europeo

ELSUPER
'ONLINE', UN
MERCADOPOR
MADURAR

2% CUOTAMERCADO Es la
primera vez que el gran
consumo alcanza estos
valores en Espafia

26% DELOS HOGARES
Seguin Kantar,unade
cada cuatro familias ha
comprado por Internet
entre 2016y 2017
«ALTOPOTENCIAL» ES
algo todavia residual,
pero el Ministerio
destaca su «desarrollo»

LOLITABELENGUER
Ibelenguer@20minutos.es / @lolitabelenguer
Llenar el carrito de la com-
pra a través del canal online
es una costumbre todavia
minoritaria pero que cada
vez gana mds adeptos en Es-
pafia. La falta de tiempo es
un factor clave a la hora de
buscar alternativas air al su-
per yvolver cargados acasa,
especialmente durante estas
fechas navidefias en las que
hacemos gran acopio de ali-
mentos. La distribucién mo-
derna se sitia como «motor
de la recuperacion» del sec-
tor gran consumo, de acuer-
do alas conclusiones del in-
forme Tendencias en la dis-
tribucion 2017 de Kantar, que
revela que el e-commerce ha

alcanzado este aflo por pri-
meravezen Espafa el 2% de
cuota dentro de gran consu-
mo (envasado, —un1,3 % con
frescos—). También segin
Kantar, un 26% de los hoga-
res espafioles comprd por In-
ternet productos de alimen-
tacion (excepto frescos), dro-
geria y perfumeria entre
abril de 2016 y marzo de este
afio, frente al22% quelohizo
el afio anterior. Durante el
mismo periodo también au-
mento la frecuencia (de 3,1a
3,7 compras anuales), pero
disminuyé en 2,4 euros el ti-
que medio, que sitiaen 43,4
euros.

La CNMC situa a los super-
mercados, hipersy tiendas de
alimentacién como la octava
rama con mayor penetracion
del canal online en Espaiia,
conun 3,9% de suvolumen de
negocio, segun su ultimo es-
tudio sobre el comercio elec-
trénico en Espana.
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