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Los expertos auguran que €l
precio de la vivienda seguird
incrementandose, pero a una
proporcion menor porlaralen-
tizacién econdmicaen Espafia:

CONSUMO /14 FISCALIDAD/15
El sector deltaxiy Losimpuestos
lasVTC,otravez  que modificara
enpie deguerra Pedro Sanchez

ELSUBIDONDELALUZ
OBLIGAAREFORMAR
ELSECTOR

ELGoOBIERNoreclama a
los partidos politicos
unareestructuracion
«global» del mercado
ENCARECIMIENTO 80 €
desubidaacumulala
facturamedia anual
en 2018 respectoa
2016, segunlaOCU

EL EJECUTIVO ELIMINARA
elimpuesto del 7%
parareducir la
factura1,50 euros

PABLO SEGARRA
pvsegarra@20minutos.es/ @SegarraPablo

El enorme subidon del pre-
ciodelaluz quese estd produ-
ciendo en septiembre, y que el
pasado mes de agosto alcanzd
casiun 11% respecto al mismo
mes del afio anterior, ha obli-
gado al Gobierno a anunciar
una reforma «global» del mer-
cado eléctrico.

No en vano, como asegura
Natalia Fabra, profesora de
Economia de la Universidad
Carlos Il de Madrid, en un ar-
ticulo publicado por la Comi-

sién Nacional de los Mercados
y la Competencia (CNMC), el
enorme encarecimiento «ha
drenadolarentadisponible de
las familias, mermadola com-
petitividad de las empresas y
generado presiones inflacio-
nistas sobre el conjunto de la
economia».

En concreto, comparando el
preciodelaluzdejulio de 2018
con julio de 2009 el recibo ha
subido un 31%, seguin los datos
de Francisco Valverde, analis-
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tadel mercado eléctrico. Y eso
sin contar que en agosto y sep-
tiembre el precio de laluz ha
continuado encareciéndose.

Segun los cédlculos del con-
sultor, y traducido en euros,
un consumidor medio tendra
que pagar 71 euros el proxi-
mo mes de diciembre, lo que
supone un 5,3% mas que un
afio antes.

Segun el simulador delafac-
tura de la electricidad de la
Comision Nacional de los
Mercados y la Competencia
(CNMC), el recibo de la electri-
cidad de un consumidor me-
dio haalcanzado los 54,75 eu-
ros en los 22 primeros dias de
septiembre, lo que supone un
ascenso del 16,9% con respec-
to al mismo periodo del afio
anterior, cuando costo 46,83
euros.

Con respecto a estos mismos
dias de agosto el recibo sube
también, en este caso un 4,4%,
puesto que entonces su precio
fue de 52,45 euros. En térmi-
nos mensuales en septiembre
sigue la tendencia alcista ex-
perimentada por la electrici-
dad desde mayo, cuando se
encarecié un 8%.

;Y cudles son las causas de
esta fuerte subida? Segtin ex-
plicala profesora de Econo-
mia de la Universidad Carlos
III Natalia Fabra los motivos
de este encarecimiento son va-
rios: subida de las cotizaciones
internacionalgs del gas, del
carbony del CO que, al afectar
alos costes variables de los
ciclos combinados y de las
centrales del carbon, se han
traducido (bajo el disefio regu-
latorio vigente) en mayores
precios para el conjunto de la
generacion en Espafia.

Ademads, mientras se multi-
plicaban los precios del mer-
cadoeléctrico, los costes de las
nucleares, hidroeléctricasy re-
novables, que segun la profe-
sorasuman tres cuartas partes
del suministro, se han mante-
nido inalterados.
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Electricidad
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Evolucion del precio medio de la

electricidad en Espana (€/MWh)
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supone encarecer lafactura
eléctricael Impuesto de laElec-
tricidad.La OCU pide derogarlo

El presidente de la Funda-
cién Renovables, Fernando
Ferrando, explica que «lacom-
posicion de la tarifa eléctrica
hay que entenderla bajo tres
prismas distintos».

Primero, los costes fijos (dis-
tribucion, transporte, déficit
tarifario, pagos por capacidad,
etc), que se deciden através de
la politica, suponen dos ter-
cios del precio. Y el tercio res-
tante es lo que seria el precio
del mercado, que se cierra ho-
ra a hora. Cuando la electrici-
dad sube en realidad es el in-
flujo de esta segunda parte.

¢Por qué sube? Seguin detalla
Ferrando, si el precio que se va
a pagar por todos los kilowa-
tios/hora es igual al precio ul-
timo tasado, es decir, si se tasa
con precio de gas se pagaa pre-
ciode gastambién la electrici-
dad generada con hidraulica,
nuclear o edlica. Si hay poca
agua o poco viento afecta al
precioy lo encarece.

PporFernando Ferrando
Presidente de Fundacién Renovables

I sistema eléctrico ha
sufrido.reformas
constantes en su
regulacion que han
diluidolos derechos de los
consumidores en favor del
sector eléctrico, quizas por la
sencilla razén de que éste
nunca ha cambiado su
consideracion de la electrici-
dad como.negocio. Es
actualidad el continuo
incrementodel precioyla
exigencia al nuevo Ejecutivo
de frenaresta escalada. El
peligro de esta situacién no

69,27*
)

'Ene Ago Sept
2018

«Esto es un problema. Por
supuesto que si el sistema se
cambiaray se fuera a un pa-
gopor cadauna delas energias
el coste, y la factura, se aba-
ratarian, pero no hay volun-
tad», considera el presidente
de la Fundacion Renovables.

Fernando Ferrando repro-
chaque «la tarifa estd pensada
para maximizar la cuenta de
resultados de quien ofrece la
electricidad, es decir, de las
empresas eléctricas, pero no
como un servicio publico».

Ante el fuerte subidon del
precio de laluz, el Gobierno
anuncié la semana pasada la
eliminacién del gravamen del
7%, 1o que, segun asegurd la
ministra de Transicién Ecol6-
gica, Teresa Ribera, abarata-
rdla factura entre un 2,5% y un
4% para el cliente doméstico.

El consultor Francisco Val-
verde, no obstante, recalca que
la eliminacion del impuesto
del 7% en generacion al final
se traduce en una reduccién
de 1,5 euros en la factura me-
dia: de 70,5 euros a 69 euros.

Segun la Organizacion de
Consumidores y Usuarios
(OCU), «el mercado mayorista
de electricidad acumula seis
meses de continuas subidas».
Al respecto, explican que «un
hogar medio acumula duran-

solo es suftirlo en nuestra
factura, sino que el Gobierno
actue mediante la politica de
parches habitual en materia
energética. Que el preciodela
electricidad en los hogares es
uno de los més altos de laUE
es reflejo de la regulacién que
tenemosyde ladejacion de
funciones alahorade
proteger al consumidor. Dos
terceras partes del precio final
son partidas fijadas por el
Gobierno: por.unlado, enlos
costes regulados (distribu-
cidn, transporte, régimen
especial, pagos por capaci-
dad, déficit...) y, por otro, en
impuestos (21% del IVA 0 7%

G.CHACON

te 2018 una factura de 598 eu-
ros, 16 euros més que en el
mismo periodo del pasado
afio... y 80 euros mas que la
factura de ese mismo perio-
do en 2016».

Las subidas afectan direc-
tamente a los hogares con la
tarifa PVPCy a los beneficia-
rios del bono social, e indi-
rectamente al resto de consu-
midores, en el mercado libre,
cuyas revisiones de tarifa tam-
bién lo aumenta. «Es urgente
actuar para que la creciente
factura de laluz deje de ser
una pesadilla en muchos ho-
gares», exigen desde la OCU.

Por ello, proponen medidas
como revistar el sistema de
precios mayorista y penalizar
las «<manipulaciones del mer-
cado». También revisar y re-
distribuir los peajes de acceso,
«de manera que no sean los
pequefios consumidores los
que subvencionen esos costes
a los grandes fabricantes».

Desde la OCU, asimismo,
apuestan por «rebajar el IVA,
laluz es un producto de pri-
meranecesidad y el tipoimpo-
sitivo del 21% deberia revisar-
se a la bajar.

Y, especialmente, reclaman
eliminar el Impuesto de la
Electricidad pues «supone en-
carecer la factura eléctrica en
un 5,11%».

Por ello, el Gobierno socialis-
ta, apoyado por Podemos, ha
lanzado unaoferta de reforma
«global» del mercado eléctri-
co a los partidos, especial-
mente al PP, para «dejar de po-
ner parches». La ministra Ri-
bera es partidaria de ir
sacrificando el pago a centra-
les convencionales nuclea-
res que, segun dijo, «estan
amortizadas», mientras que la
eolicaylasolar se estan de-
mostrando «mds baratas».@
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Lee este reportaje en nuestra pagina
web 20minutos.es asi como otros
articulos publicado en MiBolsillo.

en impuestos medioambien-
tales que se aplican a quien
contamina y-aquien no, que
llevan implicito que paralos
gobiernos vale mdsa politica
recaudatoria que la seguridad
de suministro de un bien
basico). Es verdad que el
precio de generacion del KWh
esta sufriendo incrementos
por la subida de los combusti-
bles, del coste del CO2 0la
mayor demanda desde
Francia, pero no es excusa
para no tomar medidas.
Desde conseguir que las
fuentes que casen precio no

gestion del agua diferente, 0 a

Trucos para
rebajar la factura

delaluz

Cocinarcongas. Unaco-
cinade gas natural es mas
eficiente que una eléctri-
ca, pero sidecides com-
prarte unacocina eléctri-
ca, procuraque seadein-
duccidn, yaque consumen
menos.

Ollaexprés. Utilizar ollas
apresionorapidasreduce
hasta un 60% tu consumo
energético. Debes mante-
nerlas tapadas para con-
servar el calory apagar el
fuego 5010 minutos antes
deacabarlacoccion para
aprovechar el calor resi-
dual.

Lavar enaguafria. Conla
lavadora conviene utilizar
elaguaalamejortempe-
ratura posible. Alrededor
del 80% de la energia que
gasta una lavadora se pro-
duceal calentar elagua.

Microondas mejor que
horno. El micro consume
menos energia que el hor-
no.Sidecides usar el hor-
no, puedes cocinar varios
alimentosalavezyapa-
garloantes definalizarla
coccién para aprovechar
el calorresidual.

Frigorifico. Configurala
temperaturadelanevera
enelintervaloentre 3°Cy
7°Cyelcongeladora
-18°C. Por cada grado que
bajas latemperatura hay
hastaun 5% mas de con-
sumo energético.

Regletas. Agrupa varios
aparatos para poder des-
conectarlos cuandono los
vayas a utilizar.

modificar el modelo
marginalista, causante de que
todala generacion esté
asumiendo el incremento de
costes de 1a produccion con
gas 0 carbon, sacando del
mercado las que no casan
precio: nuclear, renovables
fluyentes; que son mas del
50% de la generacion, con la
menor exposicion a dichos
efectos y mayor estabilidad
enel precio. Bajarloy
alcanzar el dptimo de Pareto,
es imposible. El Gobierno
tiene capacidad para reducir
el precio, pero debe elegir

tiempo apremia.
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Obras de construccion de vivienda nueva en Madrid, una de las ciudades donde mas se ha reactivado. Jorce raris

(HASTADONDEESCALARA
ELPRECIODELAVIVIENDA?

Diferentes expertos
prevén que seguira
subiendo, peroaun
ritmo cada vez menor
por laralentizacion
economica en Espana

PABLO SEGARRA
pvsegarra@20minutos.es/ @SegarraPablo
El precio delavivienda segui-
ra subiendo en lo que resta
de 2018 y en 2019, pero aun
ritmo menor por la ralentiza-
cion econdémica que estd
aconteciendo en Espafia. Esla
coincidencia de varios exper-
tos del sector inmobiliario,
que prevén que el precio pue-
da tocar techo a finales de
2019 en ciudades como Barce-
lona o Madrid.
SE TOCARA TECHO EN 2019
Segun un estudio inmobilia-
rio publicado por la Univer-
sitat de Barcelona (UB) y la
consultora Forcadell duran-
te 2018 el precio dela vivienda
crecerd en Espafia un 11% mas
respecto al afio pasado. La
compraventa de pisos, por su
parte, subira un 23%.
Elinforme dela UB también
pronostica que en las ciuda-
des mds caras, como Madrid
y Barcelona, los precios toca-
ran techo el afio que viene, a
finales de 2019, por lo que en
el afio 2020 podria haber un
estancamiento o incluso un
pequeiio descenso de los pre-

cios. Segin Gonzalo Bernar-
do, autor del informe, «a di-
ferencia de los afios anterio-
res, la mejora del mercado se
notard en casi todos los muni-
cipios del pais».

Respecto al mercado del al-
quiler, el exceso de oferta de
Ppisos con precios superiores a
1.200 euros mensuales estabi-
lizarédn el mercado en Barce-
lona, Palma y Madrid (donde
mas ha subido).

MAS VIVIENDA NUEVA
Elinforme de Situacién Inmo-
biliaria BBVA Research, servi-
cio de estudios del banco, cal-
cula que el incremento del
precio de la vivienda en 2018
serd algo menor, del 5%. Con
datos ya oficiales hasta junio
de 2018, Félix Lores, experto
inmobiliario del BBVA, desta-
ca que «la venta de viviendas
y lafirma de hipotecas evo-
lucionaron positivamente y el
comportamiento del crédito
en julio apunta hacia nuevos
incrementos». Ademas, agre-
gaque «lainiciacion de vivien-
das crecié con fuerza en mayo
ylasuperficie de suelo transa-
da aument6 a finales del se-
gundo trimestre de 2018».
LEVE ALZA DE PRECIOS

El Departamento de Anélisis
de Bankinter ha publicado su
informe sobre el sector inmo-
biliario (julio 2018). Jesus
Amador, analista financiero,
sostiene en el estudio que el

Evolucion por Comunidades Autonomas

El precio medio de la vivienda sufrié una variacién intera-
nual del 6,6% de media en Espafia en el segundo trimestre
de 2018 comparado con el mismo periodo del afio anterior.
Donde mas subié fue en Madrid (15,5%), mientras que en
Extremadura el precio de la vivienda cayé un -3,4%.

Variacion interanual del valor medio de venta
de la vivienda (TIl 2018)
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Eseafo podria volver a haber
leves caidas del preciodela
vivienda, segun los expertos

mercado mantendrd su fase
de expansién en oferta, de-
manday precios durante los
afos 2018 y 2019.

El experto de Bankinter con-
sidera que «la notable acelera-
cion de los precios en la pri-
mera mitad de 2018 deberia
moderarse a medida que los

ratios de esfuerzo financiero
se endurecen».

«Sin embargo -agrega Jesus
Amador-la solidez de la de-
manda, una oferta limitadaen
las dreas consolidadasy el re-
punte de los alquileres presio-
nardn al alza el precio medio
por metro cuadrado en el ran-
80 +4%/+5%, un incremento
que podria ser superior en las
grandes ciudades».
ASIMETRIA SEGUN LAS CCAA
El analista de Bankinter sos-
tiene que «las grandes ciuda-
deslideran unasubida asimé-
trica. Madrid y Barcelona son
las que contintian acelerando
el incremento del precio de
lavivienda, con tasas intera-
nuales de +10,3% y +8,2% res-
pectivamente el primer tri-
mestre de 2018». Ambas ciu-
dades generan el 27% de las
ventas totales. Ciudades como
Malaga y San Sebastian, con
subidas superiores al 10%,
presionardn al alza el precio
medio.

Estas fuertes subidas con-
trastan con incrementos mo-
destos en Valencia y Bilbao
(2%), estancamiento en Za-
ragoza (+ 0,3%) e incluso con-
tinuos ajustes ala baja en ciu-
dadesde Castillay Leén y Cas-
tilla-La Mancha.

ALQUILERES TURISTICOS
Respecto al mercado del al-
quiler, Jesus Amador conside-
raque «laescasez de ofertaen
lasgrandes ciudades y el auge
de los alquileres turisticos a
través de plataformas como
Airbnb han provocado que el
precio se haya incrementa-
do».

Entre el periodo 2014-2018,
el precio de los alquileres ha
registrado fuertes subidas:
49,9% en Palma de Mallorca,
44,1% en Barcelona, 38,9% en
Valencia, 38,3% en Madrid,
37,2% en Mdlaga y un 24,6%
en Sevilla.

5,6% DE SUBIDA EN AGOSTO

La Sociedad de Tasacién Tin-
sa cifra en un 5,6% el incre-
mento del precio medio de la
vivienda nuevay usada el pa-
sado mes de agosto de 2018 -
los datos més recientes-, un
dato que va bastante en la li-
nea del BBVA (que cifraen al-
rededor de un 5% el creci-
miento medio previsto para el
conjunto de 2018).

Segun Tinsa, la vivienda en
las grandes capitales (Madrid
y Barcelona) se encarecid en
agosto un 9,8% interanual y
acumula yaunasubidade ca-
siun 20% desde su minimo
durante la crisis.

La segunda mayor subida,
segun la Sociedad de Tasa-
cidén, corresponde al grupo en
el que engloban a Baleares 'y
Canarias, con un 9,2% en
agosto a nivel interanual.
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& Santander

Variables yfijas. Desde Euribor
+0,79% sielimporte solicitado
para lafinanciacién nosuperael
60% del valor de compraventa o
tasacion. Fijas: hipotecas desde
1,65% TIN hasta 2,50% TIN de-
pendiendo el plazo (10a30
afos). https://www.bancosan-
tander.es/es/particulares/hipo-
tecas

iberCaja <&

Variedad de ofertas. Puedes
elegir entre una hipoteca por
tramos a tipo fijo, otraatipo
variable referenciada al euri-
bor o laopcion mixta que
combina un periodo fijoy otro
variable. Todas ellas, bonifica-
das conalgunos requisitos.
Mas info.: https:/www.iberca-
ja.es/particulares/hipotecas/

Hipoteca sin comisiones. Exi-
me alos clientes, con solo tener
domiciliadala némina, del pago
de comisiones de apertura ni
amortizacion parcial o total.
Condiciones: euribor +1,20%
(variables)y parte del1,75% (ti-
po fijo). https:/www.ban-
kia.es/es/particulares/finan-
ciacion/hipotecas

;ﬁ\l CaixaBank

Fijas. Ofrecen hipotecas a tipo
fijo paralacomprade primera
vivienda, segun el plazo, hasta
20,25y 30 afios. Se puede me-
jorar el tipo de interés median-
te la contratacion de produc-
tos relativos aingresos, aho-
rro... https://www.caixa-
bank.es/particular/hipote-
cas/hipotecas_es.html

BBVA

Euribor +0,89%. Durante el
primer afio de la hipoteca, el
tipo deinterés sera desde 1,89
% TIN fijo. El resto del plazo de
la hipoteca, el tipo de interés
serd desde euribor +0,89 %.
Mas informacion:
https://www.bbva.es/particu-
lares/hipotecas-presta-
mos/hipotecas/index.jsp
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Tasas de embarque y cuota de servicio no incluidas (salvo indicado). Plazas limitadas. Descuentos publicados ya aplicados en el precio: consulta condiciones. Nifios gratis o con descuento sobre el importe del hotel: consulta edades, establecimientos y condiciones. Consulta condiciones. Gastos de gestién (12€ nacional y 16€ internacional) por reserva, visados, tasas turisticas
(pago directo en el hotel) y tasas de entrada y salida al pafs no incluidos. Pago en 3 meses: Financiacién ofrecida por Financiera El Corte Inglés, E.F.C., S.A. y sujeta a su aprobacion. Consulta condiciones y planes de financiacién en Viajes El Corte Inglés. Plazas limitadas. Consulta condiciones. AD: alojamiento y desayuno, MP: Media Pensi6n, PC: Pensién Completa, TI: Todo

programa (Consulta condiciones). Producto Kenya: No incluye pago local (700 USD + 200€) comida y cena del 9° dia, bebidas, actividades opcionales y propinas. Producto cruceros: precios “desde” por persona y estancia en camarote doble interior en régimen de Pensién Completa (salvo indicado), validos para determinadas salidas de los periodos publicados para nuevas reservas.
incluido. C.I.C.MA. 59, HERMOSILLA 112 — MADRID

Precios "desde” por persona en habitacién doble (excepto indicado), en régimen de solo alojamiento (excepto indicado), validos para determinadas fechas de salida de los periodos publicados. Productos con avién incluyen: vuelos en clase turista salida desde Madrid, tasas aéreas y traslados. Consulta puntos de salida. Productos con entradas, visitas o excursiones incluidas segin

CARIBE

i ATENCION!
PUENTES

INTERNACIONAL

CRUCEROS

Playa Bavaro | Republica Dominicana %

9 dias | 7 noches
Salida 1 de diciembre

9 5 0€ Ti
Producto Wamos

Riviera Maya x

9 dias | 7 noches

1.100en

Hotel 5*

Hotel 5*
Salida 2 de diciembre
Producto Wamos

INTERNACIONAL

Kenya Aventura en camion x
Especial Fin de Ano

Lago Naivasha - Masai Mara - Lago Victoria
10 dias | 7 noches

1.550e

Camp / Lodges
Salida 27 de diciembre

Producto Tourmundial

Esencia de India x
Delhi - Jaipur - Agra

Hoteles Primera Superior y Lujo 8 dias | 6 noches

Salida 1 de diciembre 1-695€ PC

Visitas indicadas en el itinerario con guia acompafiante

de habla hispana
Producto Tourmundial

Nueva York %

9 dias | 7 noches
Hotel 4* 1 8 6 O€

Salida 1 de diciembre
Producto Tourmundial

7 noches por el Mediterraneo

Venecia - Bari (Italia) - Navegacion - El Pireo (Atenas) - Katakolon
(Olimpia) - Kotor (Montenegro) - Split (Croacia) - Venecia
Costa Cruceros 8 dias | 7 noches

Buque Costa Luminosa
Salida 1 diciembre 569€ PC
Tasas de embarque incluidas

Crucero por Rhin y Mosela

Estrasburgo - Spira - Worms - Maguncia - Riidesheim -

Coblenza - Bonn - Colonia

Poli 8 dias | 7 noches
olitours 5

Salida 8 octubre 99 € PC

Tasas portuarias incluidas

902 400 454

viajeselcorteingles.es
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Una sonrisa de ida y vuelta
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GONSUMOVIVIENDA

PASA A PAGINA SIGUIENTE

En tercer lugar se situa el
grupo que Tinsa denomina
‘Costa mediterrdnea’ (Tarra-
gona, Comunidad Valencia-
na, Murcia y Almeria), don-
de la vivienda registré en
agosto una subida del 4,8% in-
teranual.

Tinsa sostiene que el indi-
ce general se situd en febrero
de 2015 en su punto mas bajo
tras el estallido de la crisis in-
mobiliaria y desde entonces
harecuperado un 11,6% en el
conjunto de Espafa.

Los mercados que tiran al al-
zadelarecuperaciéon del indi-
ce son Madrid y Barcelona,
donde el precio ha subido un
19,7% desde su minimo en
mayo de 2015, y las islas ‘Ba-
leares y Canarias’, donde el
crecimiento es del 18,9% des-
de agosto de 2014.

CATALUNA, BALEARES, MADRID Y
CANARIAS, EN LA DELANTERA
Beatriz Toribio, directora de
estudios de Fotocasa, explica
a MiBolsillo que «el precio de
la vivienda toco suelo en Es-
pafia en febrero de 2016, pe-
ro en algunos lugares muy re-
levantes eso se produjo mu-
cho antes, por ejemplo en
Madrid ya en 2014».

Segun la experta de Fotoca-
sa, «sinos fijamos enlas CCAA
queestan llevandola delante-
raenlaventade vivienda, que
son Catalufia, Madrid, Balea-
resy Canarias, el porcentaje se
eleva mucho mas». Al respec-
to, agrega: «En Baleares, por
ejemplo, un 40% respecto al
suelo de 2014. En Madrid un
27%y en Catalufia y Canarias
un 25%. Es ahi donde vemos
que los precios se estan recu-
perando con mas fuerza
mientras que hay otras regio-
nes vamucho mds lentamen-
te, por ejemplo Navarra o el
Pais Vasco».

Preguntada por si conside-
ran que va a seguir subiendo
el precio de la vivienda, Tori-
bioresponde: «A titulo perso-
nal creo que va a seguir cre-
ciendo porque ha vueltoelin-
terés por la compra de
vivienda. Ademas, la situa-
cién econémica acompafay
la situacion financiera tam-
bién». En ese sentido, afiade:
«Vamos a seguir viendo subi-
das, pero no van a ser creci-
mientos muy abultados».
RALENTIZACION ECONOMICA
«El paro subié mucho en agos-
to, por ejemplo, hay una desa-
celeracién econdmica, el indi-
ce de confianza del consumi-
dor estd cayendo, el
crecimiento del PIB también.
Arrancamos el afio con mu-
cha fuerza pero alo largo del
afo estan decayendo esas su-
bidas. La caida del turismo
también va a afectar», explica.

Subidas en el centro de Madrid, Barcelona, Valencia y Sevilla

Por distritos, sube el precio en todos los de Madrid (18,9% de media) y los de Barcelona (6%). En
Valenciaaumenta de media un 9,2%, pero hay distritos en los que baja. Algo similar ocurre en
Sevilla,donde sube un 5,6%, pero en alguno baja el precio de la vivienda, como el distrito Norte.

Variacion interanual del precio de la vivienda en las grandes ciudades por distritos

(2T 2018)
MADRID

16,9% - N

18,7% ----
19,9%
19,3%

00000 + 15,3% .215%
1Centro, 2 Arganzuela, 3 Retiro, 4 Salamanca, 5 Chamartin,
6 Tetuan, 7 Chamberi, 8 Fuencarral-El Pardo,

9 Moncloa-Aravaca, 10 Latina, 11 Carabanchel, 12 Usera,

13 Puente de Vallecas, 14 Moratalaz, 15 Ciudad Lineal,

16 Hortaleza, 17 Villaverde, 18 Villa de Vallecas,

19 Vicélvaro, 20 San Blas, 21 Barajas

BARCELONA

5
4,7%

6
3,6% 2,7%

tzEw...
/

-00000+

1 Ciutat Vella, 2 L'Eixample, 3 Sants-Montjuic, 4 Les Corts,
5 Sarria-Sant Gervasi, 6 Gracia, 7 Horta Guinardo, 8 Nou
Barris, 9 Sant Andreu, 10 Sant Marti

4%- 110,8%

o
-@00/0000@®+

19 Poblados del Sur

Fuente: Tinsa

1Ciutat Vella, 2 L'Eixample, 3 Extramurs, 4 Campanar,

5 La Saidia, 6 El Pla del Real, 7 L'Olivereta, 8 Patraix,

9 Jesus, 10 Quatre Carreres, 11 Poblats:Maritims, 12 Camins
al Grau, 13 Algirés, 14 Benimaclet;15 Rascanya,

16 Benicalap, 17 Poblados del Norte, 18 Poblados del Oeste,

SEVILLA

11 Los Remedios

4%

0
-@00/00c000®+

1 Casco Antiguo, 2 Macarena, 3 Nervion, 4 Cerro-Amate,
5 Sur, 6 Triana, 7 Norte, 8 San Pablo-Santa Justa,
9 Este-Alcosa-Torreblanca, 10 Bellavista-La Palmera,

H. DE PEDRO

Respecto al mercado del al-
quiler, la dirigente de Foto-
casa explica: «El precio ha au-
mentado un 17% respecto a
los minimos que se alcanza-
ron en septiembre de 2014, pe-
ro ocurre lo mismo que en la
ventade vivienda: donde mas
ha subido el precio del alqui-
ler ha sido en Catalufia, un
40% respecto a cuando tocod
suelo. Después, Madrid, Ba-
leares yla Comunidad Valen-
ciana, pero con incrementos
inferiores».

Sobre la situacion actual,
Beatriz Toribio indica que las
subidas de precios «ahora son
muy inferiores, de entre el 3
y4%». «<En Barcelona nos mo-
vemos por encima de los méa-
ximos desde enero de 2017. No
puede subir més porque los
sueldos son los que son. Mu-
chas personas se van al extra-
rradio, que es un fenémeno

que llevamos tiempo detec-
tando pero que se estd acen-
tuando sobre todo en Barcelo-
na, en Madrid algo menos».
BARCELONA Y MADRID

En cuanto a los distritos de
Madrid y Barcelona donde
mas ha subido el precio del al-
quiler anivel interanual, Bea-
triz Toribio sefiala a LEixamp-
le y Sant Marti en Barcelona.
«Pero es llamativo que hace
no mucho subian més de un
10% a nivel interanual en mu-
chos distritos, mientras que
ahora solo L'Eixample alcan-
za el 10% y Sant Marti un 7%
de crecimiento».

Respecto ala ciudad de Ma-
drid, «<vemos incrementos
mas abultados y son, sobre to-
do, en Chamberi y Retiro, con
crecimientos que se mueven
entre el 15y el 19%. Pero tam-
bién estd creciendo San Blas,
Usera...».

168%

delos propietarios espa-
fioles alquilan su vivienda
pidiendo Unicamente el
mes de fianza. Por el con-
trario, el 20,8% exigen, ade-
mas, un depdsito equiva-
lenteaunmesderentay
enel2,4% delos casosla
garantiallegaalosdoso
mas meses extra, seglinun
estudio realizado porel
portal inmobiliario Idealis-
ta. La provincia donde mas
exigenun deposito de un
mes es en Barcelona
(36,8%) de los propietarios.

¢Y qué dicen los datos oficiales?

Segiin el Ministerio de Fomento, el preciomediodela
viviendalibre sesitu6 en1.587,9 € por m~elsegundo trimes-
trede2018,loque supone unincrementodel 3,8%respecto
almismo periodo deunafioantes.Tras26trimestresde cai-
dasinteranualesenel preciodelavivienda, queseiniciaron
afinales de2008, el dato supone el decimotercer trimestre
seguidodesubidadelos precios. El valor medio por m2enel
2°trimestre de2018 esun24,4%inferioral nivel maximoal-
canzadoel primer trimestre de2008 (cimadelaburbuja).

Por su parte, el director co-
mercial de Tinsa, Pedro Soria,
asegura a MiBolsillo que «Ma-
drid y Barcelona empezaran a
frenar el ritmo de crecimien-
to visto en los ultimos dos
afos. De hecho, ya se estd no-
tando en los alquileres de las
zonas mas caras».

EN VALENCIA Y SEVILLA PUEDE
SEGUIR SUBIENDO EL PRECIO
Respecto a Valencia y Sevilla
(terceray cuarta ciudades méas
pobladas de Espafia), el exper-
to de Tinsa explica que «for-
man parte de la ‘segunda ola’
de capitales en notar de la re-
cuperacion». Deacuerdoalas
tasaciones de Tinsa, «el precio
medio en Valencia es hoy un
46% inferior al que alcanzd en
sus maximos del cuarto tri-
mestre de 2007. Y Sevilla es-
tdun 40% por debajo. No se
deberia llegar al nivel de pre-
cio de hace una década, pero
esta claro que queda recorri-
do por delante en un mercado
normalizado de ofertay de-
manda».

VIVIENDA DE SEGUNDA MANO,
MOTOR DE LA RECUPERACION
Preguntada por el porcentaje
de los nuevos compradores
que se decanta por obra nue-
vay por obra de segunda ma-
no, ladirectorade estudios de
Fotocasa, responde: «Publica-
mos un informe muy intere-
sante antes del verano titula-
do ‘El perfil del comprador de
obra nueva’, basado en estu-
dios que hacemos a compra-
dores que han participado en
operaciones reales. Hemos
visto que un29% delas perso-
nas que compraron vivienda
lo hizo de obra nuevay un 71%
comprd vivienda de segunda
mano».

Por tanto, segin explica To-
ribio, la vivienda de segunda
mano sigue siendo «el motor
de larecuperacion» y tiene
su sentido porque «tiene ofer-
tas mds interesantes desde el
punto de vista de los precios».

No obstante, subraya que
han visto que ha subido «mu-
chisimon» el interés por parte
de compradores que solo se
planteaban la compra de obra
nueva. «Si en 2017 habia un
8% del total de posibles com-
pradore que solo se planted
comprar vivienda de obra
nueva, un afio después ese
porcentaje subio al 15%».

Todo ello refleja, segiin Bea-
triz Toribio, «como ha aumen-

tado el interés por comprar
unavivienda, y esovaen con-
sonancia con como ha au-
mentado la oferta, el contexto
econdémico, etc».

PERFIL DE LOS COMPRADORES,
PAREJAS DE ENTRE 25 Y 44 ANOS
Respecto al perfil medio delos
compradores de vivienda, la
dirigente de Fotocasa afirma:
«Podemos dar algunas pin-
celadas de lo que estamos
viendo. El grueso de los com-
pradores, mas del 60%, se
concentraen el tramo de edad
entre 25y 44 afios. Y sobre to-
do tiene més peso el segmen-
to comprendido entre 25y 34
aflos porque son personas que
estdn en un momento de crea-
cién de hogar».

«Suelen ser personas que vi-
ven en pareja, 0 en pareja con
hijos. Ese tramo representa el
40% del total de compradores.
Estdn ubicados en el segmen-
to de clases medias. Los com-
pradores de obra nueva son
bdsicamente de clase social
media-alta. La mayoria busca
unavivienda para primerare-
sidencia, pero en funcién de
las edades varia. Los compra-
dores a partir de 44 afios com-
pran mas segunda vivienda
como inversion», asegura.

h
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Consulta aqui este y otros articulos
sobre vivienda publicados en
nuestra pagina web.

LOS BANCOS Y LOS JOVENES
Segun Soria (Tinsa), «los ban-
cos han ido aumentando el
crédito progresivamente en
los ultimos afios. Hay que te-
ner en cuenta que ése es su ne-
gocioy en la medida que no
les penalice en sus politicas de
riesgo son los primeros intere-
sados en volver a dar crédito».

El experto de Tinsatiene cla-
ro que «la financiaciéon ha
vuelto, de hecho hay mucha
competencia entre entidades
para captar clientes». La di-
ferencia respecto a la época
del boom es que ahora «los cri-
terios de solvencia del benefi-
ciario son mas estrictos».

«Lo que si hay que afrontar
es la busqueda de soluciones
para que los perfiles menos
solventes, los jovenes, por
ejemplo, puedan acceder a
una vivienda, sea en alquiler
0 en comprav, sostiene. ®
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JESTAS
PREPARADO
PARA EL
TRABAJO
DE HOY?

El mercado laboral ahora es digital.

Descubre los cursos gratuitos de Conecta Empleo
y formate en las profesiones tecnolégicas

mas demandadas por las empresas.

Inscribete en:
fundaciontelefonica.com
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INFRAESTRUGTURAS GARRETERAS

Valencia, la que mas kildmetros de carreteras tiene entre las provincias mas pobladas; Madrid, la que mas kilometros tiene de autovias

La provincia de Valencia es la que mas kildmetros de carreteras tiene (entre las que cuentan con mas poblacion) sumando autopistas de peaje, autovias, multicarriles y carreteras convenciona-
les. Madrid, por su parte, es la que mas kildmetros tiene de autovias. Cordoba y Granada no tienen autopistas de peaje. Datos extraidos de las carreteras dependientes del Ministerio de Fomento.

Longitudes por tipo de via y provincia

O Autopista de peaje

794,24
749,57

100,42

335,27

87,78

Valencia
Fuente: Ministerio de Fomento

160,82
Madrid

601,07

50,95

Coérdoba Sevilla

© Autopista libre y autovia

446,73

142,46
423,69

@ Multicarril

401,88

122,09
Mélaga

920 KM NUEVOS DE
AUTOVIASPARA
MITIGAREL TRAFICO

El Ministerio construye tramos en 31
autovias e iniciara los nuevos accesos a
los aeropuertos de Malaga y Alicante

P.SEGARRA
pvsegarra@20minutos.es / @SegarraPablo
El Ministerio de Fomento es-
tallevando a cabo obrasen 68
tramos de autopistas, autovias
y autovias autondémicas (en
colaboracién con las CCAA)
por un presupuesto total de
3.679 millones de euros y una
longitud de 528,73 kildmetros.
E190% del trafico interior de
personas y mercancias se
mueve por este medio, por lo
que el Gobierno debe acome-
ter obras de construccion de
nuevas autovias para verte-
brar el territorio, mejorarlara-
pidez delas comunicaciones,
asi como incrementar la segu-
ridad vial y tratar de mitigar el
trafico en las carreteras. Otro
delos objetivos del plan de ca-
rreteras del Ministerio de Fo-
mento es mejorar la accesibi-
lidad alos puertosy aeropuer-
tos.
ANDALUCIA
El Ministerio de Fomento estd
ejecutando 1294 kildmetros en
diferentes carreteras. Entre

ellas destacan el tramo en la
A-4 entre Dos Hermanas-Los
Palacios y Villafranca y dife-
rentes tramos en la autovia
SE-40 en Alcala de Guadai-
ra, Dos Hermanas y Coria del
Rio.

El Gobierno también esta
ejecutando obras en Grana-
daen la autovia GR-43, entre
Pinos Puente-Atarfe y prevé
iniciar entre finales de este
afio y principios de 2019 las
importantes obras del acce-
so norte al aeropuerto de Ma-
laga.

CATALURNA

El Ejecutivo central estd cons-
truyendo 23,25 km de carreteras
en Catalufia, por unimporte to-
tal de 537,88 millones de euros.

En concreto, las obras en eje-
cucion son el enlace de Vidre-
resy Macanetde la Selva-Sils,
en la A-2; la variante de Valls-
Montblanc, enlaA-27;y el en-
lace entre la autovia del Baix
Llobregat y la autopista AP-7,
en Castellbisbal.

Ademas, el Ministerio de Fo-

mento estd ejecutando la va-
riante de Vallirana, en la auto-
via B-24, y un tramo de 6,2 km
entre Olesa de Montserraty
Viladecavalls, en la autovia B-
40.

COMUNIDAD VALENCIANA

El Gobierno central estd cons-
truyendo 37,8 kilémetros de ca-
rreteras en la Comunidad Va-
lenciana, por un presupuesto de
311,08 millones de euros.

El tramo m4ds importante,
por su longitud (12,5km), esla
A-33, conexion entre la A-31
yla A-35(con variante en Font
de la Figuera). Otras obras re-
levantes son el acceso sur al
puerto de Gandia desde la N-
332, lavariante de Suecaen
la A-38, entre Culleray Favara
o el paso inferior de Xirive-
lla. Todas estas obras en la
provincia de Valencia.

En Alicante el Gobierno es-
td ejecutando la variante de
Benissa enla N-332y prevé
iniciar de forma inminente -
finales de 2018, principios de
2019-laduplicacion delos ac-
cesos al aeropuerto de Alican-
te-Elche.

«Los accesos alos aeropuer-
tos de Mdlaga y Alicante son
dosobrasbésicas que sevan a
acometer en breve», recalcan

Granada

@ Carretera convencional

386,42

3756
194,58

306,75

118,93

Barcelona

fuentes del Ministerio de Fo-
mento a MiBolsillo.

MADRID

Enla Comunidad de Madrid el
Gobierno estd llevando a cabo
Unicamente la ampliacion de
calzada a tres carriles por sen-
tido en la A-5, entre Alcorcén'y
Xanadu.

Se tratade unaobrade 4,1
km de longitud y un presu-
puesto de 6,49 millones de eu-
0S.

OTRAS CCAA

El Ministerio de Fomento esta
ejecutando obras importantes
entodaslas CCAA. En Aragon,
las mas relevantes son varios
tramos en la A-21 (Jaca, Tier-
mas, Santa Cilia...) oenla A-68
(Gallur, Figueruelas y Mallén).

En Castilla y Ledn destacan
las obras en la A-11 (Burgo de
Osma, Langa de Duero, Venta
Nueva...), en la A-60, entre
Santas Martasy Leén oen la
autovia SG-20: duplicaciéon de
la circunvalacién de Segovia
tramos Iy IL.

En Galicia destacan las obras
enla AP-9 (enlace de conexion
con el complejo Cidade da
Cultura y con la ciudad de
Santiago de Compostela) y en
la A-54 (tramos de Arziia, Me-
lide, Palas de Reiy Lavacolla).
AUTOPISTAS DE PEAJE
Espafia contaba con untotal de
26.392,56 kilometros de carrete-
ras a cierre de 2017 (faltan por
contabilizar las construidasy
acabadas en 2018). De ellos,
2.538,76 km son de autopis-
tas de peaje.

La provincia con mas kilo-
metros de longitud con peaje
es Tarragona, con 191, seguida
de Madrid, con 160, y Alican-
te, con 159.

Barcelona cuentacon 118 km
de peaje, Mdlaga con 122, Se-
villa con 50 y Valencia con 87.

-

H. DE PEDRO

191

kilémetros de autopista de pea-
jetiene Tarragona, la provincia
con mayor numero de Espaia.

431

kilémetros de autovia tiene
Madrid, la provincia con ma-
yor nimero del pais.

635

kildmetros de carretera con-
vencional tiene Huesca, la
provincia con mayor nimero.

Madrid, la que mas Kkilometros tiene de autovias. . raris

«Inversion en
conservacion»

Elministro de Fo-
mento, José Luis Abalos,
recalcaque,ademasdela
inversion en nuevas carre-
teras,sudepartamento
«hapriorizadoyagilizado
lainversionenconserva-
cionconrespectoalaobra
nueva».Abalos pone como
ejemplo «los 33 contratos
deconservacionadjudica-
dosfirmadosenlos meses
dejulioyagosto» yagrega
que «lainversionen con-
servacion tiene mucho
queverconlaseguridad».

En cambio, hay varias pro-
vincias sin ninguin kilémetro
de autopista de peaje: Albace-
te, Badajoz, Caceres, Ciudad
Real, Cordoba o Granada, en-
tre otras.

AUTOVIAS Y AUTOPISTA LIBRE
Espafia en su conjunto dispone
de 894945 kildmetros de longi-
tud de autovias y autopistas li-
bres.

Madrid, con 481, es la pro-
vincia con mayor cantidad de
km de autovias. Le siguen To-
ledo, con 378; y Valencia, con
367 kilometros.

Barcelona tiene 142, Sevilla
234, Mélaga 218, Granada 189
y Cérdoba 176 kildémetros de
longitud de autovias.
CARRETERA CONVENCIONAL
Elgruesodelascarreterasen Es-
pafiason las convencionales, al-
gomas de 14.400 km, mas de
lamitad del total de 26.300 km.

Por provincias, son Huesca
(685 km) y Burgos (673 km) las
que mas longitud de carrete-
ras convencionales tienen.

En cambio, las provincias
con menos km de carreteras
convencionales son Mdlaga
(37), Barcelona (44) y Madrid
(100).

CARRETERAS MULTICARRIL

Hay una cuarta variante de ca-
rreteras en Espafia, ademads de
lasautopistas de peaje, las auto-
viasy las carreteras convencio-
nales. Son las carreteras mul-
ticarril: no son autopistas ni
autovias pero tienen al menos
dos carriles destinados ala cir-
culacion para cada sentido.

Solo hay 485 km de carrete-
ras multicarril en todo el Esta-
do. Las provincias con mas
cantidad son Alicante (con 61)
y Zaragoza (con 42 km). Ma-
drid tiene 7 km, Barcelona so-
lo1km, Valencia 3 kmy Se-
villa 19 km.
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FUNDACIONES

Un sector al alza
y cada vez mas
conocido en Espafia

En el pais hay 8.866 fundaciones empresariales que
emplean a 240,000 trabajadores y dedican mas de
8.000 millones de euros a proyectos de interes social.

PABLO SEGARRA
pvsegarra@20minutos.es/ @SegarraPablo

El sector de las fundaciones
empresariales vaa masy son
cadavez méas conocidas en Es-
pafia. Pero una gran parte del
publico todavia sigue sin co-
nocerlas. Conviene, pues,
aclarar qué son: entendemos
por fundaciones empresaria-
les aquellas entidades sin &ni-
mo de lucro, constituidas co-
mo fundacion por decision de
una empresa, que se finan-
cian principalmente via apor-
taciones de unatnica compa-
fiia o grupo empresarial o bien
através de los dividendos de
acciones aportadas porla em-
presa fundadora. Asi lo de-
fine el informe de Price Wa-

i
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terhouse Coopers (PwC) titu-
lado «Fundaciones corporati-
vas: Elalma de las empresas».

Las fundaciones empresaria-
les son un sector relevante y
con larga trayectoria en nues-
tro pais. Segun el informe de
PwC, realizado en 2016, en Es-
pafia hay cerca de 1.000 fun-
daciones empresariales acti-
vas. La suma de sus presu-
puestos supone mas de 1.000
millones de euros anuales, lo
queequivale al 0,1% del PIB es-
pafiol.

Este importe incluye sélo la
parte de dotacién econdmica
anual, sin considerar una par-
te muy importante en algunas
de ellas que son las horas de
voluntariado.
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E154% de dichas fundacio-
nes gestionan también acti-
vidades de voluntariado de los
empleados de las compaiiias,
conloquesiseincluyerael im-
pacto econémico del mismo,
surelevanciaseria todavia ma-
yor.

Existe unarelacion directa
entre el tamafio de la empresa
y la existencia de fundacion
asociada. De esta manera, por
ejemplo, el 75% de las empresas
cotizadas en el Ibex 35 tiene una
fundacién asociada y cuando
se analiza el tamafio delasem-
presas, a mayor tamafio au-
mentan las probabilidades de
existencia de una fundacidn.

PASA APAGINA Il

El programa CaixaProinfancia de Fundacio La Caixa lucha contra la pobreza infantil mediante alimentos, higiene, gafas, talleres educativos, campamentos y apoyo psicolégico.
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FUNDACIONES

Losextras dgMIBOLSILLO

Fundacion Ibercaja acerca sus programas didacticos de tecnologia y creacion audiovisual al hospital Miguel Servet de Zaragoza.

VIENE DE PAGINA |

De manera general, aunque

con excepciones, existe tam-
bién una correlacion posi-
tiva entre el presupuesto de
lafundacion y la facturacion
delaempresa. A mayores in-
gresos de laempresa, de me-
dia, mayor presupuesto des-
tinado la Fundacién.
¢POR QUE SE CREAN?
El motivo principal que se
aduce parala constitucién de
una fundacioén es el interés
por destinar parte de larique-
za generada por la empresa
hacia unos fines que ayuden
alasociedad.

Adicionalmente, segun el
informe de PwC, las funda-
ciones empresariales pueden
apoyar en mayor o menor
medida otros aspectos del
ambito de la empresa fun-
dadora como son el orgullo
de pertenencia de sus em-
pleados, la marcay reputa-
cién ola mayor transparencia
sobre las actividades desarro-
lladas.

Las fundaciones empresa-
riales desarrollan sus activi-
dades en torno a la educa-
cidn, la investigacion, el ar-
tey cultura, la cooperacion
internacional o el medioam-

biente y de manera priorita-
ria con foco en la accién so-
cial con colectivos desfavore-
cidos. Mds de la mitad de sus
presupuestos se destina a es-
te tipo de actividades.

Tradicionalmente, la ac-
ciénsocial eslaactividad ala
que mas presupuesto se ha
destinado y durante la crisis
econdmica todavia se ha
acentuado maés.

Actividades mads asociadas
a épocas de bonanza como
son el arte y la investigacion
se vieron mermadas durante
la recesion con un decreci-
miento del 40% (periodo
2009-2013).

PREVENCION DEL FRAUDE

El modelo de gobierno delas
fundaciones haido evolucio-
nando en los ultimos afios,
asociado conla evolucién en
la propia corporacidn y las

¢

tendencias en gobierno cor-
porativo empresarial. De es-
tamanerase van trasladando
algunas de las practicas de
buen gobierno implantadas
en los consejos de adminis-
tracién alos patronatos de las
fundaciones.

El niimero medio de patro-
nos, segun el informe de
PwC, es de 10 por fundacion,
enunrango entre 3y 25. Un
68% de ellos ocupan pues-
tos directivos en la empresa
asociada. Para poder apor-
tar una vision independien-
te, la mitad de las fundacio-
nes disponen también de un
consejo asesor con profesio-
nales ajenos a la empresa.

Lamayoriadelas fundacio-
nes solo realizan las dos re-
uniones del patronato al afio
exigidas por ley, sin embargo
el 40% tiene nombrada una

El 62,6% conoce una fundacion

E162,6% delos espaiioles conoce o haoido ha-
blar de unafundacion con ambito de actuacion en
Espaiia.Esto es, casi dos de cadatres espaioles dice
saber de unafundacion,segiununaencuestade Sig-
maDos. No obstante, al preguntar por ONG’s, tres
de cada cuatro espaiioles (76,5%) es capaz de men-
cionaralmenos una. Esto daalas ONG’s unanoto-
riedad mayor, en torno a14 puntos porcentuales, de
laquedisfrutanlasfundaciones.

\

Asi ven los
espanoles a las
fundaciones

Donaciones particula-
res. E| 44,6% de los es-
pafioles ve en las dona-
ciones de particulares
unade las principales
fuentes de financiacion
de las fundaciones.

Solidaridad. Para el
51,5% de la poblacion la
solidaridad es la causa
que origina la creacion
de las fundaciones.

Aprobacién. Un 78,4%
de los esparioles otorga
una valoracion superior
a5alaconfianzaquele
inspiran las fundacio-
nes.

Enfermedades. El
778% de la poblacion
cree que los afectados
por enfermedades son
los principales benefi-
ciarios de laactuacion
de las fundaciones.

Comision Delegada que per-
mite gestionar con mayor
agilidad.

Tres de cada cuatro funda-
ciones tiene implantado un
sistema de prevencion del
fraude y de proteccion de da-
tos personales, codigo de éti-
cay conflicto deintereses, en
muchos casos asimilando los
propios de laempresa asocia-
da.

8.866 FUNDACIONES

Seglin la Memoria de la AFE
de 2017, el sector fundacional
espafiol esta constituido por
8.866 fundaciones activas, de
las que el 46% estan concen-
tradas en Madrid y Catalufia.

El sector emplea a 240.000
trabajadores y su actividad
genera el 0,8% del Producto
Interior Bruto (PIB). Dedica
mas de 8.000 millones de eu-
ros a proyectos de interés ge-
neral.

El origen de los recursos es
mayoritariamente privado.
Maés de un 80% procede de
los legados, donaciones pri-
vadasy actividades de tipo
econdémico, mientras que tan
solo un 15% proviene de las
administraciones publicas.
BUENA REPUTACION
Segun las conclusiones del
informe de SigmaDos para
AEF sobre la percepcion acer-
cadelas caracteristicas, fines
y motivaciones de las fun-
daciones en Espana, la no-
toriedad es elevada y mas de
un 60% de la poblacién dice
ser capaz de citar al menos al-
guna fundacién de manera
espontanea.

La percepcién, ademads, es
positiva. Por ejemplo, mas de
la mitad de los ciudadanos
piensan que uno de los moti-
vos principales por el que se
establece una fundacion estd
relacionado con el altruis-
moy con el desarrollo de una
labor solidaria.

Acorde conello, seguin el in-
forme de SigmaDos, «para el
54» de los ciudadanos estas
organizaciones se caracteri-
zan por estar presididas por
la falta de &nimo de lucro en
su actividad».

Casila mitad de los ciuda-
danos creen que una de las
fuentes de ingresos principa-
les delas fundaciones son las
donaciones de particulares.

PASA A PAGINA IV

El72%delas
fundaciones
noapruebaen
transparencia

LaFundaciéon Compromisoy
Transparencia publico el pa-
sado mes de marzo el noveno
informe Construir Confian-
za, que valora a un buen nu-
mero de fundaciones espafio-
las. De ellas, el 72% no alcan-
z0 la transparencia.

Soloun 18% de las fundacio-
nesempresariales escrutadas
contaban con un cédigo de
buen gobierno para controlar
lalabor de los patronosy los
conflictos de interés.

Segun recalcala fundacion,
«laadopcién de practicas de
buen gobierno, como los pro-
cesos de seleccion, renova-
cién y evaluacion de los pa-
tronatos, no es un reto que fi-
gure actualmente en la
agenda del sector fundacio-
nal. Las fundaciones empre-
sariales y familiares encuen-

«La adopcién de
practicas de buen
gobierno no es un reto
que figure en la agenda
del sector»

F.COMPROMISO Y TRANSPARENCIA

N

tran pocos incentivos para
impulsar estas practicasal no
existir nadie que selodeman-
dey al afectar directamente
al repartodel poder dentrode
la organizacion».

Entre las fundaciones em-
presariales, la Fundacion
Iberdrola, Adecco, Gas Natu-
ral o Telefonica lograban un
aprobado con buena notaen
Transparencia. Por el contra-
rio, la Fundacién Deloitte,
Eroski, Sacyr y o Vocento
quedaban en ultimo lugar de-
bido a su «opacidad», segun
el informe.

LaFundaciéon Compromiso
y Transparencia también ha
analizado las vinculadas a
personalidades: las mads
transparentes son la Funda-
cion Josep Carrerasy la Fun-
dacidon Gasol. Las menos
transparentes son El Juli, Jo-
sé Tomdsy Alberto Contador.

Cadavez masy con

1000 /5

fundaciones empresariales
hay aproximadamente en Es-
pafia, segun PwC

1.000

millones de euros suman los
presupuestos de las funda-
ciones, el 0,1% del PIB espafiol

ma4as peso econémico

por ciento de las fundacio-
nes estan concentradasen
Madrid y Cataluiia

por ciento de las empresas
cotizadas del IBEX 35tienen
unafundacion.

mil trabajadores empleael
sector de las fundaciones en
nuestro pais
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Sala de grabados del Museo Goya. Coleccion Ibercaja-Museo Camon Aznar.

Laentidad ofrece
programas sobre
desarrollopersonaly
profesional einiciativas
culturales de primer
nivel,conunmarcado
caractersocial

Unaentidad que miraal futuroyalas ne-
cesidades sociales: asi es Fundacion
Ibercaja, unainstitucionque buscagene-
rar nuevas oportunidades para las per-
sonasylasempresasconelcompromiso

detrabajar por eldesarrollodelterritorio.
Cadaano,susiniciativasbeneficianamas

de unmillon de personas que participan
enlasmasde 2.500 propuestasquerea-
lizaentodoelterritorionacional.

Eldesarrollo profesional, el crecimien-
todelas personasy delaculturay,como
ejetransversal, lamovilidad sostenible,son
los objetivos que articulan la actividad de
Fundacion Ibercaja. Todo ello anclado en
un plan estratégico que se apoya en cua-
tro valores fundamentales: compromiso,
transparencia, profesionalidady dinamis-
mo, los cuales consolidan lavocacion de
laentidad por contribuir aldesarrollo terri-
torial y de sus gentes.

DESARROLLOPROFESIONAL

Loimportante son las personas. Funda-
cion Ibercaja tiene clara esta maximay
dirige sus esfuerzos a conseguir que los

profesionalesdesarrollensus posibilida-
desenelentornolaboral, mejorando sus
habilidades y capacidades. Para ello, la
entidad lleva a cabo acciones destina-
dasamejorarlaempleabilidaddelospro-
fesionalesy promoverlatransformacion
del tejido empresarial. La Fundacion
cuenta con programas y herramientas
que apoyany potencian laformacion de
jovenes, emprendedores y agentes en
todaslaszonasdondeactua.lnculcando
elentornoempresarial,los Programas Di-
dacticos de Ibercaja se presentan como
un complemento a la educacion de los
masjovenes,conunaampliavariedadde
actividadesentodaslasareasymaterias
clave.

EnMadrid, Fundaciénlbercajaofrece
Teatros del Canal, una variedad de es-

pectaculos que fomentan elacceso ala
cultura con actividades como los Con-
ciertos Ibercaja de Musica, en los que
participan la Joven Orquesta y el Coro
de la Comunidad de Madrid, asi como
con actividades para acercar la musica
clasicayladperaalosnifios.

SERVICIOSEDUCATIVOSENLARED
Continuando con la expansion de las
nuevas tecnologiasy el establecimiento
deunasociedaddigital, tantoenelentor-
no laboral como en el social, Ibercaja ha
apostadoporcrear programas que acer-
quenestanuevarealidadasusclientes.

ElserviciolbercajaAulaenRed daac-
ceso alacomunidad educativa a distin-
tos recursos que mejoran su trabajo en
las clasesparaPrimaria, Secundaria, Ba-
chillerato y Ciclos Formativos. En total,
cuenta con mas de 900 actividades en
formade ejercicios, recursosaudiovisua-
les,juegos,simulacionesy contenidoso-
bre ciencia, tecnologia, humanidades y
técnicas comunicativas. Ademas, a tra-
vésdesuplataformadeformaciononline
se imparten clases homologadas desti-
nadasal profesorado.

EncolaboraciénconCepyme,laFun-
dacion rediseno el ano pasado lbercaja
Orienta,lacualrecogeinformacionyase-
soramiento destinadoajovenes, padres
y educadores para que tomen las mejo-
resdecisiones sobre sufuturolaboral. El
proyectosehaconvertidoenunreferen-
teenlacomunidadeducativaalahorade
buscar consejo orientador coninforma-
cion actualizada de los recursos que
ofrece el sistemaeducativo.

GOYAYELSECTORCULTURAL
El afo pasado, mas de 340.000 perso-

nas se acercaron al mundo de la cultura
graciasa laFundacionlbercajay sucom-
promisoconestesector.ldentificadacon
Goyaysulegado,laentidadacercaelpin-
tor al publico con el museo que lleva su
nombre, su coleccion permanentey sus
actividades. Una puerta de acceso a su
legadocon15desusobrasyvariasseries
completas de sus grabados,ademasde
ser una oportunidad para disfrutar de
500 trabajosdeotrosautores.

Por otra parte, en su vocacion de
acercaresteambitoal publicoengeneral
y ofrecer nuevas iniciativas culturales y
artisticas, continuasuacreditadaprogra-
macion expositiva y su cuidada progra-
macionenloscentrosculturales.

Cabedestacarlamuestraque organi-
z6 la Fundacion en colaboracion con el
Gobiernode Aragon,Lossueriosdelara-
z6n. Goya Buniuel en el Museo Lazaro
Galdiano de Madrid, donde se mostro el
primer autorretrato de Goya y que tuvo
granafluenciade publico.

Precisamente estaexposicionsetra-
eraal Museo Goya a principios de octu-
bre.Noseralaunicainauguracionen es-
tas fechas, puesto que Ibercaja Patio de
lalnfantaacogeraPasionpor Zaragoza.El
reino delos sentidos, dentrodelciclo Za-
ragoza2018,enelque participanlas prin-
cipalesinstitucionesaragonesas.

ACCIONSOCIAL
Juntoaldesarrollo profesional,laFunda-
cion apuesta por el crecimiento perso-
nalintegral social,conprogramasy activi-
dades que sirven de apoyo a nuestros
mayores, familias y otros colectivos vul-
nerables. La accion social se concreta
enunaserie de programas educativos y
de empleabilidad, asi como con iniciati-
vasenfocadasaldesarrolloterritorial.
Fundacion Ibercaja colabora con las
entidades sociales paraayudaralas per-
sonas con menos recursos y cubrir asi
susnecesidadesbasicas. Por este moti-
vo presenta anualmente la Convocato-
ria de Proyectos Sociales, orientada a
colaborar conorganizaciones sinanimo
de lucro cuya labor se centra en la aten-
cion a diversos colectivos que se en-
cuentran enriesgo de exclusion social o
bienensituacionde dependenciasocial,
fisica o psiquica. Con esta convocatoria
seresponde alas necesidades de la so-
ciedad, incorporando aspectos de em-
pleabilidad,educacionyayudasocial.

Lacapitalaragonesaquiere ser lafuturaciudad de lamovilidad

Lacapitalde Aragonquiereconvertirseenel
polodeatraccionsobre el que girelamovili-
dad,uno de los sectores productivos clave
delaeconomiaactualydelfuturo.

Mobility City (CiudaddelaMovilidad) esla
apuestaalargoplazodelequipoquehayde-
tras de este proyecto, enfocado en contri-
buiraldesarrollode Zaragozay alde lapro-
vincia,impulsandounnichoparticularmente
estratégico en la economia aragonesa co-
mo es la automocion y combinandolo con
elnuevoparadigmaqueplantealamovilidad
sostenible.

En la proxima década, «la industria del
automovil cambiara mas delo quelohahe-
cho enlos ultimos 100 afos. Entramos en
un nuevo modelo de negocio en el que se

apuestaporelvehiculosostenible,conecta-
do,autdbnomo.Vamosapasardefabricarco-
ches,aprestarserviciosdemovilidad». Asilo
aseguro Mario Armero, vicepresidente eje-
cutivo de la Asociacion Espanola de Fabri-
cantesde Automovilesy Camiones (Anfac),
elpasadojunioenlapresentacion oficialde
Mobility City. En palabras de José Luis Ro-
drigoEscrig, directorgeneralde Fundacion
Ibercaja: «<con Mobility City estamos traba-
jando en la creacion de un ecosistema de
empresas, de un contenido expositivoy de
ocioydeunentornoweb queseaejedelde-
bateyreferentedelainnovaciénenelambito
delamovilidadinteligenteysostenible».
Eneste contextonace Mobility City,que
sera acogida por el Pabellon Puente de la

Expo de Zaragoza, cuyas reformas arran-
caronesteverano.Enconcreto, el Pabellon
sedividiraentreszonas: unadedicadaalam-
bitoprofesional queactuaracomopuntode
encuentroentrelosagentesdelsectorauto-
movilistico,energético,detelecomunicacio-
nesydelambito publico;unasegundazona
destinada a la formaciony que albergara a
centroseducativosdondeseexpondranlos
ultimoavances enferiasdeempleoy char-
las; por ultimo, el proyecto sera un espacio
abiertoalaciudadaniaen Smartpolis,unlu-
garen el que conocer de primeramano los
avancesenelmundodelaautomovilistica.
Mobility City cuentacon el apoyo de 24
organismos paraconvertiraZaragozaenla
futuraciudaddelamovilidad.

&Y =

Imagen de ‘Mobility City’, un proyecto que aspira aliderar lamovilidad sostenible.
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Las principales fortalezas de
imagen de las fundaciones
son mayoritarias entre la po-
blacioén, de tal forma que el
61% piensa que estas pueden
actuar con mds agilidad y
atender distintas situaciones
con mayor diligencia que la
Administracién Publicay un
porcentaje muy parecido
(57%) piensa que las funda-
ciones contribuyen al desa-
rrollo de la sociedad en su
conjunto.

Por lo tanto, segun el infor-
me, «para la mitad de los es-
pafioles el colectivo que pue-
de ser principal beneficiario
dela actividad de las funda-
ciones somos todos, en tanto
que miembros de al socie-
dad».

ASPECTOS MEJORABLES
Esta buenaimagen que tie-
nen las fundaciones empre-

sariales entre los espafioles,
segun el informe de Sigma-
Dos, también presenta as-
pectos mejorables.

Uno de ellos es la transpa-
rencia: algo més de la mitad
de los espafioles estima que
estas obras con un cierto gra-
do de opacidad.

Por ello, al ser preguntado
sobre el papel que debiera
adoptarla Administraciéon en
torno a la actividad de las
fundaciones casi un 44%
piensa que esta debiera de
asegurar la transparencia de
las fundaciones.

CONFUSION CON LAS ONG
Otraaristaen laimagen delas
fundaciones estd fundadaen
la percepcion disimil que
pueda haber entre éstas y las
Organizaciones No Guberna-
mentales (ONG), segun el in-
forme.

A pesar de que, en multitud
de ocasiones, hablar de

LAS FUNDACIONES

ENFOTOS

Volcados en la

accion social,
cultural y

tecnologica

Catalufiay
Madrid, donde

mas colaboran

EnCataluiiay Madrid
elporcentajede ciudada-
nosquecolaboran conal-
gunaorganizacionsinani-
modelucroseacercaala
mitad delapoblacion. Es-
tassonlasdosregionescon
mayortasade conocimien-
todeladeduccionfiscal
pordonaciones.Enelresto
de CCAA esmayorelpor-
centajedelosquenohan
colaboradoenningtinmo-
mento conalgunaorgani-
zacion sinanimodelucro.

h
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Puedes leer este reportaje y todo el
contenido del extra de MiBolsillo en
nuestra pagina web.

ONG’sy hablar de fundacién
es hablar de la misma reali-
dad, para los espafioles am-
bos conceptos pueden tener
una significacion distinta.

Al respecto, a los ciudada-
nos espafioles les resulta mas
facil identificar a las ONG
que a las fundaciones. Por
otrolado, el concepto de fun-
dacién se vincula mas al 4ni-
mo de lucro que el de las
ONG.

Los espafioles asocian mas
las fundaciones al mundo
empresarial, tanto en lo que
respecta a su creacion como
asu financiacion, mientras
que el concepto de ONG es-
td mas asociado ala inicia-
tiva de particulares.

Enloquerespectaalos mo-
tivos para la creacion de es-
tas organizaciones es mds
habitual asociar las funda-
ciones con la deduccién de
impuestos. ®

Proyectos sociales

internacionales.
Fundaciéon Mapfre colabord
con 97 proyectos interna-
cionales en 2017 que
beneficiaron a mas de
150.000 personas.

Empleabilidad. Con

‘Conecta Empleo’ de
Fundacién Telefénica miles
de personas se benefician
de cursos on line.

Exposicion sobre

Lorca. Evento
cultural sobre Federico
Garcia Lorca organizado
por la Fundacion Botin.

Ayudasocial.

Fundacion Ibercaja
colabora en programas de
ayuda a personas con
necesidades basicas.

Mas Cultura, Mas

Inclusion. Funda-
cién Repsol busca con este
programa romper las
barreras de accesoala
cultura para personas con
discapacidad intelectual.

RVANVITADA
Donde
hay una
existe una
fundacion

Javier Nadal
Presidente dela Asociacion
Espariola de Fundaciones (AEF)

as fundaciones desem-

peflan un papel cada

vez mas relevante en la

atencion de las necesi-
dades de la ciudadania. Ac-
tualmente, no podria enten-
derse una sociedad sin fun-
daciones, plataformas de
ciudadanos o sin entidades
sin danimo de lucro ya que
son estas quienes, en mu-
chas ocasiones, construyen
y gestionan museos, proyec-
tos sociales, becas, hospita-
les, proyectos de investiga-
cion, residencias de mayo-
res, programas de proteccion
alainfanciay de integracion
a personas con riesgo de ex-
clusion social, yayudas al de-
sarrollo y promocidén de la
culturay del medio ambien-

Convendriamejorar el
marco fiscal paraun
incremento delas
donaciones ylafilantropia

te, entre otras muchas accio-
nes. Por eso decimos: donde
hay una necesidad existe
una fundacion.

Su relevancia se refleja en
el numero de fundaciones
que existen en Espaiia (8.866
fundaciones); en las nece-
sidades que satisface; en el
volumen de beneficiarios a
los que atiende (mads de 35
millones); en el empleo que
genera (240.000); en los re-
cursos humanos no remu-
nerados que moviliza (patro-
nos y voluntarios); y, espe-
cialmente, en el gasto que
cada afio destina a finalida-

des de interés general (més
de 8.000 millones de euros
que proceden en mas de un
85 % de recursos privados).

No obstante, aun queda
mucho por hacer. Para se-
guir sirviendo a los fines de
interés general con la efica-
cia propia de quien asume
un compromiso con la dig-
nidad delavida delas perso-
nas, es imprescindible
afrontar con exigencia cier-
tos desafios como la transpa-
renciay buen gobierno, lain-
novacion, la sostenibilidad,
lacolaboracion, lamedicién
de impacto y la transforma-
cién digital entre otros. En
areas como la profesionali-
zacién, aun habiendo alcan-
zado un nivel muy satisfac-
torio, tenemos que seguir
avanzando.

Es importante que los ciu-
dadanos confien en las fun-
dacionesy paraello, hay que
contar lo que hacemos y c6-
mo lo hacemos. En Demos:
Foro de fundacionesy socie-
dad civil, iniciativade la AEF
quetendrd lugar el 26 de no-
viembre en las sedes de
CaixaForum y Medialab,
queremos acercar el diaadia
de las fundaciones al ciuda-
dano. El aflo pasado méas de
400 profesionales y 70 po-
nentes de reconocido presti-
gio participaron en mas de
40 actividades simultdneas.
Enestasegunda edicion da-
remos un paso mas.

Pero ademas, es necesario
que la Administracién vele
por el cumplimiento de la
voluntad del fundador do-
tando al protectorado y al re-
gistro de los recursos nece-
sarios para un funciona-
miento optimo; y que
impulse la financiacion pri-
vada, no solo para compen-
sarlareduccion delosrecur-
sos publicos que las admi-
nistraciones deben seguir
destinando a la atencién de
las necesidades, sino como
una forma de fomentar la
cohesidn social, logrando
una mayor participacion pri-
vada en actividades de in-
terés general y, por consi-
guiente, generando, fortale-
ciendoy articulando maés la
sociedad civil. A este respec-
to, convendria seguir mejo-
rando el marco fiscal paraun
incremento de las donacio-
nes y de la filantropia.

Estoy convencido de que
entre todos los sectores y
ambitos de nuestra sociedad
podemos construir un mun-
do mejor. Las fundaciones
espafiolas estamos prepara-
dasy tenemos voluntad pa-
raello. Esfuerzo, trabajo, co-
laboracion e ilusion. Jun-
tos somos mas. @
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Unir fuerzas
vy universalizar

servicios basicos

Acciona.org proporciona acceso aelectricidad limpia mediante paneles fotovoltaicos.

Uncambiodenombre suele estarrodea-
dodecontexto.Eselcasodelahastaaho-
ra denominada Fundacion Acciona Mi-
croenergia, que pasa a llamarse accio-
na.org.Suactuacion, vinculada alas acti-
vidades de Acciona, se ha centrado en
este tiempo, fundamentalmente, en dar
accesoaluzeléctricaapoblacionesaisla-
das sin acceso a lared convencional; en
adelante, ampliara esa ayuda al resto de
sevicios basicos, incluyendo agua y sa-
neamiento.

Proyectos de laFundacion

Uncrecimientoasisolo puedeasumir-
se desde el conocimiento, y diez afios de
experienciaavalanalafundacioncorpora-
tivade Acciona.Fueen2008 cuando,des-
de Acciona Microenergia, comenzaron a
instalarse servicios de electricidad apartir
deenergiasrenovables,queahoracrecen
bajo el lema The Energy & Water Founda-
tion. EI nombre lo indica: se incorporan,
ademas, implementaciones de servicios
de potabilizacion, depuracion, sanea-
mientoeinfraestructurassostenibles.Eso
si, trabajando siempre desde un prisma
de autosostenibilidad econdmica y un
modelo de microempresa social, que im-
pliguetantoalascomunidadeslocalesco-
moalosagentesinstitucionales.

Elentramado funciona, como demues-
tranlos datos: desde 2008, acciona-org
—antes Acciona Microenergia—ha pro-
porcionado luza50.000 personas enzo-
nasrurales aisladas.

LAIMPORTANCIADELVOLUNTARIO
En esta nueva etapa, acciona.org busca
profundizarenlaimplicaciondesuvolunta-
riadocorporativode Acciona;asi,lostraba-
jadores de la compariia podran participar
eneldisenodesoluciones.

Elprimer pasodeestaampliacion pasapor
unprogramaintegral paraproporcionar ser-
vicios basicos de electricidad, agua pota-
ble en Oaxaca. Elprograma EncASaOa-
xaca, desarrollado en colaboracionconel
gobiernolocaly las agencias estatales pa-
raeldesarrollo de Espanay México, busca
daraccesoacelectricidad,aguapotable,
saneamientoy cocinassegurasamasde50
familias de localidades conmenos de 500
habitantes.

Unadelaspersonas gque masconocees-
tosproyectos es José Gabriel Martin,direc-
torgerentedeacciona.org. Charlamoscon
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él paraconocer, en primerapersona, la
actuacion de laFundacion.

Pregunta: ¢Es posible alcanzar los ob-
jetivosdelaAgenda2030aprobadapor
las Naciones Unidas, que incluyen dis-
ponibilidad de agua, energia e infraes-
tructurasparatodos?

Respuesta: Es una agenda ambiciosa, y,
comoentodoenlavida, sololos objetivos
ambiciososnoshacenavanzar.Desdeac-
ciona.org nos hemos comprometido con
esos objetivos y estamos poniendo los
medios para seguir contribuyendo a su
consecucion.
P.:¢Enquéterritoriosyobjetivostrabaja
acciona.org deformaactivaenlaactua-

lidad? ¢ Cualessehantrabajadoantes?
R.: Seguimos trabajando en México, Peru
(en Cajamarcay la Amazonia) y estamos
iniciando nuestra actividad en Panamay
Etiopia. A partir del proyecto primigeniode
facilitarelaccesodeelectricidadapartirde
renovables, queremos ampliar nuestro al-
cance al acceso a agua potable y sanea-
miento. Enlaactualidad estamos desarro-
llandoelmodelodeservicioenestecampo
yestamosmuyilusionadosenplantarcara
aotrodelosgrandesdesafiosdeldesarro-
lloecondmicoysocial.
P.:Sucampodeactuacionabarcaparte
deterritorioamazonico,¢cualessonlas
principalesdificultades?
R.:Ladificultaddeaccesoensialacuenca
del rio Napo, donde estamos trabajando,
complican la logistica de suministro y de
atencionde los usuarios. Por lodemas, las
dificultades son comunes al resto de los
proyectos:explicarlasventajas,evitarelre-
chazo social alos cambios y asegurarnos
dequeasumenlainiciativacomo propiade
su comunidad para garantizar su implica-
ciony, alapostre, la sostenibilidad del pro-
yecto.
P.:¢Comoseconsiguehacerllegarestos
recursosy, al mismo tiempo, mantener
elequilibrioambientalyculturalenesos
territorios?

R.:Planteamos unmodelo noinvasivo, vo-
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luntario y adaptado a los usos culturales
delaszonasenlasqueoperamos.Nuestro
origen fue precisamente una reivindica-
cionsobrelaproyecciéneconomicay so-
cialdelasenergialimpiasynocontaminan-
tes; unainiciativa que ahorahemos trasla-
dadoalanecesidaddegarantizarelacce-
soalaguapotableydedevolverlaalentor-
no en buen estado gracias a los sistemas
de saneamiento. Nuestralabor es asegu-
rar un progreso respetuoso con el medio
ambiente que proporcionerecursosbasi-
cosyasequibles.

P.:¢Qué equipo se proporciona a cada
unadelasviviendas?

R.:Hemos ido evolucionando en el tipo de
equipos, aprovechando los avances tec-
noldgicosparahacerquelasinstalaciones
seanmaseficientes.Elequipodeaccesoa
laelectricidadrenovableesunsistemafoto-
voltaicodomiciliarioque constadeunpanel,
unabateriadealmacenamiento,unregula-
dordecarga,focosy,enlosultimosproyec-
tos, un cargador de moviles. Esto ultimo
puederesultarextrafo,perolapenetracion
de la telefonia movil en las zonas remotas
€es, por supropianaturaleza,lamaslégicay
eficiente, alno llegar las redes fijas. Lo mis-
moquepasaconlaelectricidad.

Enlo que respecta alos equipos de agua,
estamos ultimando el disefio de sistemas
depotabilizacionysaneamientosaludable,
adaptadosalclimayalascostumbresdelas
zonasenlasguevamosaintervenir.Lainno-
vaciones clave paraasegurarunmodeloa
mediday quefuncione.

José
Gabriel
Martin

Director
Gerente de

acciona.org

Trasmas de unadécadatraba-
jandoenlagerenciadelaFunda-
cion ACCIONA Microenergia,
ahoraacciona.org, José Gabriel
Martinhavisto crecer cadapro-
yectodesde el planteamiento
hastaelresultado.Porello,cono-
cealaperfeccionelcontextode
los paisesenlosqueactuan,y sa-
bedestacarlos puntosclave; por
ejemplo,que «loimportante es
trabajar sobreelterrenoylainte-
graciondelas comunidades».

Luz en Casa Cajamarca, en Peru, fue donde todo comenzo. Los
emprendedores localesy laintroduccion de electrodomésticos
adaptados han apoyado la sostenibilidad del proyecto.

Luz en Casa Amazonia se inicié en 2015 como un proyectoalargo
plazo dispuesto a facilitar el acceso a sevicios basicos de electricidad
confuentes renovables alas comunidades de la Amazonia.

EncASaOaxacaune al equipo de acciona.org, el Gobierno de Oaxaca
ylas agencias estatales para el desarrollo de Espafay México para
aportar servicios basicos alas zonasrurales de la poblacion.
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¢Por altruismo y solidaridad
O por otras motivaciones?

El151% de espafioles
cree que las empresas
crean las fundaciones
por altruismo, peroun
27% dice que es para
deducirimpuestos

P.S.

pvsegarra@20minutos.es / @SegarraPablo

La mayoria de los ciudadanos
espafioles (51,5%) considera
que las empresas constituyen
fundaciones empresariales
con una motivacion altruista,
seguin una encuensta realiza-
dapor Sigma Dos en 2017 para
la Asociacion Espafiola de
Fundaciones (AFE).

Por recuerdo de votos a par-
tidos politicos, hay ciertas va-
riaciones significativas. Asi,
parael 57,6% de los votantes
del PPlas fundaciones empre-
sariales tienen un fin altruista,
porun26,5% que creen que las
empresas las constituyen para
deducir impuestos. Un 13,6%
delos votantes del PP cree que
la motivacion es modificar po-
liticas publicasyun17,8% para
canalizar la responsabilidad
social de las empresas.

Los que mas creen que las
empresas pretenden deducir
impuestos al creas fundacio-
nes son los votantes de Pode-
mos (35,9%), aunque una ma-
yoria (47,2%) piensa que es por
una motivacioén altruista.

El 52% de los votantes del
PSOEy de Ciudadanos coin-
ciden en el fin solidario o al-
truista de las fundaciones
empresariales, pero el dato
cambia en cuanto alos que
piensan que es para dedu-
cirimpuestos: e120,9% de los
votantes socialistas frente al
29,2% de los que recuerdan
haber votado a Ciudadanos.

Un significativo 9,2% de los
espafioles dice ignorar la
motivacién de las fundacio-
nes empresariales.

La mayoria de ciudadanos
que piensan que estas enti-
dadestienen un fin altruista se
consolida en todas las franjas
de edad, incluidos los jove-
nes de 18 a 29 afios (54%), los
de entre 30 y 44 afios (55%) y
los mayores de 65 afios (55%).

No obstante, en la franja de
entre 45y 64 aflos cae aun
44%. Es en esta nucleo de
edad donde mas se cree que

Donaciones y deduccion del IRPF

El44,5%delos espaiioles sabe queaportandohasta
150 euros puede obtenerunadeducciondel 75% del Im-
puestosobrelaRentadelas PersonasFisicas (IRPF), frente
aun55,5% queloignora. Por Comunidades Auténomas, el
conocimiento es mayor en Cataluiia (51,3%) y Madrid
(49,8%), mientras que enelrestoderegionescacaun
42,3%demedia. En Andaluciainclusoaun40,9%. Porilti-
mo,un40,4% delapoblacion espaiioladice colaborarenla
actualidad conalgunaorganizacionsin animodelucro.

Motivos por los que se crean fundaciones

¢Por qué cree que se constituyen las fundaciones?*
EDAD

O 1829 @ 30-44 @ 45-64 @ 6506mas

Por solidaridad/altruismo/ayudar a los demas
54%
55,3%

55,4%

Deducir impuestos

22,3%
27,8%
29,3%

25,6%

Canalizar la responsabilidad social de las empresas
18,6%

6,6%

18%

1

13

%

Crear o modificar politicas publicas
16,3%

12,6%

11,6%

%

79

Por interés econémico particular o para allegados
0,7%

11%

2,6%

2,3%

Actos culturales y sociales/investigacion
11%
0,2%
0,4%
0,4%

Fuente: Asociacion Espafiola de Fundaci Informe 2017. *Respuesta multiple

DEVELOPA
' LIVING
ESPONSIE

H. DE PEDRO

Fotografias de las
Fundaciones Rafa Nadal,
Josep Carreras y Pau Gasol.

la motivacion real es dedu-
cirse impuestos (29,3%).

Respecto al area de actua-
cion, el 42,8% de los votan-
tes del PP responde que las
fundaciones empresariales
actuian principalmente en
atencidén sanitaria, salud y
nutricion.

Lamayoria de votantes del
PSOE (44,3%) responde que
la actuacion principal de las
entidades es el desarrollo
econdmico y lalucha con-
tra la pobreza. Este punto es
también el mayoritario entre
los votantes de Podemos, pe-
ro cae al 36%.

Entre los votantes de Cs,
la mayoria cree que actiian
principalmente en atencién
sanitaria (37,5%), pero segui-
da muy de cerca por la
apuesta por la lucha contra
la pobreza (35%).

El porcentaje de espafioles
que piensa que entre las prin-
cipales areas de actuacién de
las fundaciones estan la edu-
cacion, el deporte, laI+D+i, la
vivienda, la concesién de be-
cas o las nuevas tecnologias
disminuye conforme pasamos
de los grupos de edad mas jo-
venes a los mas mayores, se-
gun el sondeo de Sigma Dos.

Alapregunta de donde de-
berian priorizar sus actuacio-
neslas fundaciones empresa-
riales, hay una mayoria del
54,5% de espafioles, coinci-
dente practicamente entrelos
votantes de todos los partidos.
queresponde que deberia ser
lalucha contra la pobreza.

El porcentaje de personas
que considera que las princi-
pales areas donde las funda-
ciones deberian actuar son la
educacion, la proteccién me-
dioambiental, la concesion de
becas o la atencidn sanitaria
disminuye conforme pasamos
de los grupos de edad mas jo-
venes a los mas mayores.

Un 51% de los espafioles
cree que los beneficiarios de
lalabor de las fundaciones
somos todos, como miem-
bros de la sociedad.

Por ultimo, un 60,8% de los
ciudadanos cree que su labor
es muy o bastante importante,
frente aun 34,8% que cree que
poco o nada importante (un
4,4% no sabe ono contesta). ®

Beneficios

de crear una

fundacion

empresarial

Javier Martin
Directorde la Fundacion
Compromisoy Transparencia

adecision de
constituir la
fundacidn no siempre
harespondidoa
decisiones meditadas por
parte de las compafiias.
Aunque los motivos para
crear una fundaciéon
pueden ser variados, los
beneficios de esta
configutracion se pueden
agruparen 3 categorias:

1. Explicitar un compto-
misoa largo plazo. Toda
fundacion supone afectar
sine die un patrimonio al
cumplimiento de unos
fines socialés. La decision
deasignar una financia-
cién plurianual implica la
determinacién de
comprometerse alargo
plazo conlasolucién de
determinados problemas.

2.Contar con una
estructura de gobierno
experta e independiente.
Lasfundaciones estan
gobernadas por un
patronato cuya funcion
principal es velar porla
misionyasegurarlos
recursos de la organiza-
cion. La-configuracion
institucional le permite
contar con un grupo de
personas externasala
empresa que, tedricamen-
te, le proporcionaran
mayor transparencia.

3. Obtener recursos de
terceros. Nadie estd
dispuestoadonarauna
empresa, pero si a una
fundacion que tiene
prohibido repartir
beneficios. La pregunta
que debe hacerse tina
empresaescudlesla
manera mas apropiada de
contribuir a la sociedad: ;a
travésde un departamento
interno o constituyendo
una fundacién? Solo tras
contestar a esta pregunta,
tendria sentido abordar la
conveniencia ono de
constituir una fundacion.
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Ayuda social,
investigaciony
cultura, ejes de
las entidades

Latecnologia, el medio ambiente o el
emprendimiento son otros propdsitos
comunes entre las fundaciones

P.S.

pvsegarra@20minutos.es/ @20mMiBolsillo
Laaccidén social es el princi-
pal objetivo de las fundaciones
empresariales (comun en to-
das ellas), pero no es el unico.
En cuanto ala acciéon social
destacan fundaciones como
Ibercaja, Obra Social La Caixa,
ONCE o Mapfre.

Otros ambitos como la
apuesta por la innovacion, la
tecnologiay el desarrollo digi-
tal o la investigacion y el me-
dio ambiente son también

apuestas decididas de algunas
fundaciones, especialmente
de Telefdnica, Acciona, Mu-
tua Madrilefia, Naturgy,
BBVA, Repsol o Iberdrola.

Elrespaldo ala culturaes
uno de los ejes fundamenta-
les de fundaciones como Ban-
co Santander, Banco Sabadell
o Fundacion Botin.

El apoyo al emprendimien-
toyaproyectos de empleoju-
venil son otros propdsitos
muy presentes entre las fun-
daciones empresariales. ®

@cciona .org

The Energy & Water Foundation

B SEDE Avenida de Europa, 10. Alcobendas
(Madrid).

B WEB http;/www.accioname.org/
W TELF. 916576460
B PRESENCIA Nacional einternacional

B MISION/OBJETIVO Fomentar el acce-
soalaenergia, elaguay lasinfraestructuras
de las personas y comunidades sin expec-
tativa de cobertura de dichas necesidades.

B AGENDA Publicaciones, eventos, pre-
sentaciones, voluntariado...

FUNDACION ACCIONA

Accesoaenergiayagua.
Laprincipal actividad es
elaccesouniversalala
energia, elaguay el sa-
neamiento. Entornoa

los programas de electri-
ficaciénrural Luz en Ca-
sa, se desarrollan mode-
los sostenibles y asequi-
bles de provision del ser-
vicio eléctrico basico, que
sonimplementados en
diferentes ubicaciones
mediante empresas so-
ciales de servicio que se
creanen cada paisdein-
tervencion.

®Sabadell

Fundacion

B SEDE Ramblade Catalunya, 115.Barcelona.
WWEB www.fundacionbancosabadellcom
W TELF. 938826960

EPRESENCIA Nacional

B MISION/OBJETIVO Formacién e in-
vestigacionen los dmbitos social,educativo,
cientificoy cultural. Apoyoaltalentojoveny
alainnovacion.

W AGENDA Premioala Investigacion Eco-
némica (Oviedo), Final Imagine Silicon Va-
lley (Barcelona), World Press (Madrid)...

FUNDACION BANCO
SABADELL

Apoyoalacienciayla
cultura. El objetivodela
fundacion es promover
actividades de divulga-
cion, formacion e investi-
gacion en los dmbitos
educativo, cientificoy
cultural,asicomo fomen-
tar el talento joven. Tam-
bién se ha consolidado
como organizadorade los
galardones Premio Fun-
dacion Banco Sabadella
la Investigacion Biomédi-
caypremioalalnvestiga-
cion Econdmica.

Fundacion BBVA

W SEDE Paseo de Recoletos, 10. Madrid.
BWWEB www.fbbva.es

W TELF. 913745400

HPRESENCIA Nacional einternacional

EMISION/OBJETIVO Impulsoalainves-
tigacién, formacién y difusion de avances
cientificos y dela cultura.

B AGENDA Ciclos de conferencias hasta
finales de afio. Conciertos, seminarios y
exposiciones (Lorenzo Lotto, Negro y
Luz.).

FUNDACION BBVA

Investigaciony crea-
cion. La Fundacion
BBVA se vuelcaen po-
tenciar las actividades
vinculadas al ambito de
lainvestigacion, el cono-
cimiento, la creacion, el
arteylacultura.Las Be-
cas Leonardo 2018, por
ejemplo,impulsan 64
proyectos personales in-
novadores en 11areas de
lacienciaylacreacion
cultural. Al respecto, la
fundacién organiza nu-
merosas exposiciones
por toda Esparia.

Naturgy

W SEDE Av.San Luis, 77.Madrid.

B WEB www.fundacionnaturgy.org/

W TELF. 934129640

W PRESENCIA Nacional einternacional

B MISION/OBJETIVO Promover el uso
racional delos recursos energéticos.

B AGENDA Actividades culturales, difu-
sién del patrimonio histérico y cultural del
sector del gas y la electricidad, formacion,
divulgacion, publicaciones...

FUNDACION NATURGY

Respeto al medio am-
biente.La Fundacion
Naturgy promueve la
mejora de la eficiencia
energéticay lainnova-
cién tecnoldgica. Y por
esoimpulsa actividades
técnicas, educativas,
culturalesy sociales que
contribuyan a una so-
ciedad masjustay res-
petuosa con el medio
ambiente. Tambiénim-
pulsan planes para com-
batir la vulnerabilidad
energéticay programas
dedidacticasocial.

iberCaja ~&:

IBERCAJA

SEA COMO SEA
TU EMPRESA

TE AYUDAMOS
A DARLE FORMA

EMPRESAS

Estar asesorado significa apuntar més alto.

2 ; LE
e
U
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“UNDACION
BOTIN

B SEDE Pedrueca 1. Santander.

W WEB www.fundacionbotin.org

W TELF. 942226072

M PRESENCIA Nacional einternacional.

M MISION/OBJETIVO Contribuiral desa-
rrollo integral de la sociedad, detectando y
apostando por el talento creativo que hay
en ellay explorando nuevas formas de ge-
nerar riqueza cultural, social y econémica.

B AGENDA Convocatorias, eventos, talle-
res, cursos, conferencias, ciclos, exposicio-
nesy actividades complementarias.

FUNDACION BOTIN

Cinco programas clave.
Lafundacion cuentacon
un programa de desarro-
lloartisticoy cultural
(destacallainvestigacion
del dibujo espafiol). Tam-
bién con otro de educa-
cion para mejorar la for-
maciénde nifios y jove-
nes. Otro de los progra-
mas es de ciencia (muy
potente el de biomedici-
na)y otro de desarrollo
rural (para generar desa-
rrollososenible). El pro-
grama de accién social
atiendea colectivos ne-
cesitados de Cantabria.
El Observatoriode Ten-
dencias, con sede en Ma-
drid, descubre claves pa-
ragenerar riqgueza social.

FUNDACION §
MUTUAMADRILENA

B SEDE Paseo de la Castellana, 36-38.
Madrid

B WEB www.fundacionmutua.es
B TELF. 915922836
B PRESENCIA Nacional einternacional.

B MISION/OBJETIVO Promover lamejo-
rasocial através de nuestra contribucional
desarrollode lasalud, ladifusiéndelacultu-
ra,laseguridad vial y laaccién social.

W AGENDA Becasyayudas. Visitagratisa
museos paramutualistas (incluyeel Centro
Botin de Santander).

FUNDACIQN MUTUA
MADRILENA

Investigacion cientifi-
ca.LaFundaciéon Mutua
Madrilefia tiene por ob-
jetolainvestigacion
cientificaen el campo
de laMedicina, de la Sa-
ludy de las Ciencias So-
ciales, asi como el pa-
trocinio, desarrollo, di-
fusion, divulgaciony
apoyoatodaclasede
proyectos, trabajosy
estudios al respectoy
cualquier otra actividad
de accidn social desti-
nada al colectivo de mu-
tualistas y asegurados
del Grupo Mutua Madri-
lefia, asicomo ala socie-
dad engeneral.

Fundacién
iberCaja «-e

M SEDE Joaquin Costa, 13. Zaragoza.

W WEB www.fundacionbancariaibercaja.es
W TELF. 976971901

M PRESENCIA Nacional einternacional.

W MISION/OBJETIVO Creacién, realiza-
ciony fomento de obras sociales y cultura-
les que impulsen el desarrollo de su ambito
deactuacion.

B AGENDA Ciclos de conferencias, mesas
redondas, programas de formacion profe-
sional, actividades parajovenes, exposicio-
nesy difusién del patrimonio cultural.

FUNDACION
IBERCAJA

Importante transfor-
macion. Lafundacion ha
iniciado este afio un pro-
ceso de transformacion
muy importante para
adaptarse alas nuevas
necesidades de lasocie-
dad, conun objetivo cla-
ro:generar nuevas opor-
tunidades paralas perso-
nasy lasempresasconel
firme compromiso de tra-
bajar por el desarrollo del
territorio. Actualmente
lleva a cabo mas de 2600
actividades cada afoy
ayudaacercade400en-
tidades a hacer realidad
sus objetivos. Alaaccion
social se destinaron 358
millones de euros.

:K Obra Social "la Caixa’

M SEDE Diagonal, 621-629. Barcelona.

B WEB www.obrasocial.lacaixa.es

W TELF. 934046081

M PRESENCIA Nacional einternacional.

M MISION/OBJETIVO Construir unaso-
ciedad mejor y masjusta, que dé mas opor-
tunidadesalas personas que maslas nece-
sitan.

W AGENDA Becas. Talleres, exposiciones,
cine, debates y conciertos. En los centros
CaixaForumy CosmoCaixa se realizanacti-
vidades concretas en cada ciudad.

FUNDACION LA CAIXA

Una sociedad con mas
oportunidades.LaObra
Social de La Caixa traba-
jan para conseguir una
sociedad con mas opor-
tunidades, impulsando
iniciativas sociales para
combatir la pobreza, in-
virtiendo eninvestiga-
ciony educacion (otor-
gan multitud de becas) y
difundiendo cultura (ac-
cesoalamusicaoeltea-
tro) y ciencia. Su objeti-
vo: seguirayudandoalos
gue mas lo necesitan.
Entre sus logros estos
afos, 61400 nifos aten-
didos, 23.600 empleos
creados 033.000 vivien-
das sociales construidas.

-
IBERDROLA

W SEDE Arequipa, 1. Madrid.

W WEB www.fundacioniberdrolaespana.org
W TELF. 917842213

B PRESENCIA Nacional einternacional.

B MISION/OBJETIVO Contribuiramejo-
rar la calidad de vida de las personas mas
vulnerablesy apostar por el desarrollo sos-
tenible.

B AGENDA Convocatoria de becas de
posgrado, cursos deinmersion lingtiisticay
exposiciones

FUNDACION
IBERDROLA

Apoyando uncambioen
elmodelo energético.
Fundacion Iberdrola
apuesta por lainvestiga-
cion paracontribuirala
actividad investigadora
enelterrenodelaener-
gia, mediante varios pro-
gramas de becasy ayu-
dasdirigidos ajovenes.-
También por la biodiver-
sidad para contribuirala
proteccion del medio am-
biente y por el desarrollo
cultural. La cooperacion
internacional conlos sec-
tores mas vulnerables,
especialmente conlain-
fanciaylajuventud,es
otradelasapuestasdela
fundacion.

W SEDE Sebastian Herrera, 15.Madrid

B WEB www.fundaciononce.es

W TELF. 915068888

B PRESENCIA Nacional einternacional.

W MISION/OBJETIVO Realizacion de
programas de integracion laboral-forma-
ciény empleo para personas con discapaci-
dad, y accesibilidad global.

W AGENDA Conferencias, exposiciones,
carreras, jornadas formativas, documenta-
les, becas, convenios...

FUNDACION ONCE

Inclusiondelas perso-
nas condiscapacidad.
Lafundaciéon promueve
laplenainclusiénsocial
de las personas con dis-
capacidad, contribuyen-
doahacerefectivoel
principio deigualdad de
oportunidadesy nodis-
criminacion. Para lograr-
lo,impulsala promocion
delacualificacién profe-
sional delas personas
condiscapacidad. Reali-
zan planes parafomen-
tarlasensibilizacion, la
accesibilidad, el empleo
y laformacion, servicios
aempresas, convenios,
voluntariado e incluso
cambios legislativos.

A
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) Fundacion f energis
W= REProL | social

W SEDE Acanto,22. Madrid

W WEB www.fundacionrepsol.com

W TELF. 917539079

B PRESENCIA Nacional einternacional.

W MISION/OBJETIVO Desarrollo social,
ambiental, cultural y educativo.

W AGENDA Exposiciones, talleres, becas,
voluntariado, aula mévil, deporte adapta-
do, comedores sociales...

FUNDACION REPSOL

Apoyo al emprendi-
miento. Un objetivo prin-
cipal delaFundacion
Repsolen 2018 esimpul-
sar hacia el mercado solu-
cionestecnoldgicasenel
ambitodelaenergiayla
movilidad. Para ello cuen-
tanconel Fondode Em-
prendedores. Otro de sus
proyectosestrellaesel
programa Rompiendo
Barreras, con el que tra-
bajan por lainclusiénde
las personas con disca-
pacidad. Medianteel
programa Aprendener-
gialafundacion sensibili-
zaalos masjovenesenel
uso responsable de los
recursos energeticos.
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El Centro Botin organiza un concierto de Bombino,
compositor de Niger, el 8 de octubre en Santander.

Yelefonica

FUNDACION

W SEDE Gran Via, 28.Madrid

W WEB www.fundaciontelefonica.com
W TELF. 915808700

B PRESENCIA Nacional einternacional.

B MISION/OBJETIVO Mejorar las opor-
tunidades de desarrollo de las personas a
través de proyectos educativos, sociales y
culturales, adaptados almundodigital.

W AGENDA Talleres, exposiciones, visitas
guiadas, formacion gratuita,documentales
ocolecciones.

FUNDACION
TELEFONICA

Un mundo digital y soli-
dario. La estrategiade
Fundacion Telefénica se
centra en cuatrograndes
dmbitos. A nivel educati-
vo, mejorar las oportuni-
dades de nifios vulnera-
bles mediante iniciativas
de educaciéndigital. A ni-
vel cultural, presentar las
ultimas expresiones con
formatos digitales inno-
vadores. En empleo, pejo-
rar las habilidades de los
jovenes enlanuevaso-
ciedad digital. Y en volun-
tariado, favorecerlaac-
cion solidariaylainclu-
sion digital de colectivos
vulnerables.

Fundacién

MAPFRE

B SEDE Paseo de Recoletos, 23. Madrid.
W WEB www.fundacionmapfre.org

W TELF. 916025221

B PRESENCIA Nacional einternacional.

m MISION/OBJETIVO Contribuiralame-
joradelacalidad de vidadelas personasyal
progreso de la sociedad mediante progra-
masy actividades multinacionales.

M AGENDA Becas, ayudas, premios, expo-
siciones (Picasso-Picabia, Redescubrien-
do el Mediterraneo..), programas (sociales,
desalud, voluntariado, salud, pensiones...),

FUNDACION MAPFRE

Progreso social en30
paises. Conmasde 40
anos de experiencia,
Fundacion Mapfre es re-
conocida por sucompro-
miso con lamejoradela
calidad devidadelas
personasy el progreso
social en 30 paises. Por
ejemplo,enlaultimadé-
cadahanllevadoacabo
mas de 830 programas
de cooperacionen 23
paises. Han conseguido
alimentos paramasde
550.000 niflos y accesoa
una educacion basica
para 5 millones de jove-
nes. Casitres millones de
nifios hanaprendidoen
sus programas de edu-
cacion vialen 20 paises.

W SEDE Calle Serrano, 92. Madrid

B WEB www.fundacionbancosantander.
com

M TELF. 917815158
B PRESENCIA Nacional.

EWMISION/OBJETIVO Vocacién cultural,
humanisticay cientifica.

M AGENDA Exposicionesdeartey literatu-
ra, actividades educativas, premios Maria
Moliner, conciertos para familias o confe-
rencias.

FUNDACION BANCO
SANTANDER

Unafodeintensaacti-
vidad. Entre los datos
destacables de 2017
estan laexposicionde
1.000 obrasdeartey
960 monedas. Lasalade
arte de Santander reci-
bi6 14.601 visitantes, de
los que 1.743 correspon-
dieronaescolaresy pro-
fesores. Hubo 69 confe-
rencias. Lafundacion
participd en larecupera-
cion de 22 espacios na-
turalesyllevé a cabo 82
proyectos sociales que
beneficiaron amas de
10.000 personas. En to-
tal, colaboré con mas de
6,6 millones de euros.
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Registrate en: TopMBA.com/Madrid
Alliance, Cambridge, ESCP,

IE, IESE, Kellogg, London
Business School, McGill, MIP,
Rotterdam y muchos mas...
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CONSUMOEXPORTACION

TRUMP

GOLPEAALA

EGONOMIA

ESPANOLA

Aceituna negra, acero
y aluminio espariol ya
sufren los aranceles
de EEUU. Automovil,
aceite, vinoy
conservas, en alerta

PABLO SEGARRA
pvsegarra@20minutos.es/ @SegarraPablo

El presidente de Estados
Unidos, Donald Trump, es-
ta librando una batalla co-
mercial con mds de medio
mundo y Espafia no queda
al margen. Varios sectores
econdmicos nacionales es-
tan sufriendo ya, o se ven
amenazados, por los aran-
celes y barreras que ya im-
pone Trump o que preveé
aprobar.

El presidente y magnate
asegurd que el mundo se
aprovecha de EEUU con po-
liticas comerciales «ridicu-
las e inaceptables». Por ello,
anuncié nuevos aranceles al
acero (25%) y al aluminio
(10%) que afectan ala Unién
Europeay también a Méxi-
coyCanada. Ademas, la ad-
ministraciéon norteamerica-
na impuso aranceles a la
aceituna negra de la UE
(principalmente exportada
desde Espafia) por un valor
global de casi un 35%. Aho-
ra Trump preveé un recargo
del 25% alos coches fabrica-
dos en el extranjero, lo que
amenaza al sector automo-
vilistico espafiol.

AGEITUNANEGRA

EXPORTACIONES, HUNDIDAS.
De momento, la exportacién
de aceituna negra de Espafia
a Estados Unidos se hundio
el primer trimestre de 2018
un 42,4% respecto al mismo
periodo de afio anterior, al
caer de 6,9 millones de kilos
atan solo cuatro. En cambio,
tras el arancel antidumping
del 17,13% que se empezo a
aplicar a finales de enero
contra el sector espafiol, han
crecido las exportaciones de

aceituna negra a EEUU des-
de paises competidores de
Espafia como Marruecos o
Egipto.

Por ello, el secretario gene-
ral de la Asociacion Espafio-
la de Exportadores e Indus-
triales de Aceitunas de Me-
sa (Asemesa), Antonio de
Mora, muestra su preocupa-
cién y exige a todas las admi-
nistraciones que «defiendan
al sector» frente a las barre-
ras de Trump.

El ministro de Agricultu-
ra, Luis Planas, por su parte,
denuncio la «exorbitante e
injustificada» decisién de
EEUU de imponer arance-
les alas aceitunas espafio-
las y reclam¢ a la Comision
Europea «redoblar» esfuer-
Z0s para evitar el «incremen-
to» de los aranceles.

Sin embargo, la realidad es
que Trump ha hecho caso
omiso a las presiones de la
Union Europea y ha utiliza-
do la aceituna negra como
una especie de banco de
pruebas para golpear a pro-
ductos que cuentan con ayu-
das de la PAC. En total, ha
impuesto varios aranceles
que suman una cantidad glo-
bal de casi un 35% de tasa
proteccionista.

AUTOMOVIL

PREOCUPACION EN EL SEC-
TOR. Desdela Asociacion Es-
pafiola de Fabricantes de Au-
tomdviles y Camiones (An-
fac) también estdn muy
preocupados por los aran-
celes que impulsa el Ejecu-
tivo que preside Trump.

Al respecto, recalcan que,
en todo caso, segun los
acuerdos de la Organizaciéon
Mundial del Comercio
(OMC) la tasa maxima a la
importacion de coches des-
de Europa es de un 10%, no
de un 25%. Eso si, Estado
Unidos si podria establecer
ese fortisimo incremento del
25% alos vehiculos comer-
ciales (furgonetas, camio-
netas...).

Cuadro de exportaciones bilaterales entre Espana vy Estado Unidos

Bienes
de equipo

Fuente: Aduanas de Espafia

Semimanufacturas

Alimentos Productos

energéticos

Espafiaimportd productos norteamericanos en 2017 por valor de 13.824 millones de euros (sobre todo bienes de equipo
y semimanufacturas), mientras que exporto al pais que preside Trump por valor de 12.461millones de euros.

Principales productos de la exportacion espaiiola a EE. UU.
O 2015 @ 2016 @ 2017

Principales productos de EE. UU. importados en Espaina
Q2015 @ 2016 @ 2017

(En millones de €, julio 2018)

Sector
automotriz

Manufacturas
de consumo

680
194 |

ad

Materias primas

H. DE PEDRO

Espafia exportdé mads de
36.000 vehiculosa EEUU en
el aflo 2017, 1o que supuso el
1,5% de todas las exportacio-
nes de coches fabricados en
el pais.

Tales exportaciones repor-
taron unos ingresos de unos
600 millones de euros. Ob-
viamente, si la venta de co-
ches de marcas alemanas,
francesas y también norte-
americanas se reduce en Es-
tados Unidos a causa del
arancel, podria haber ajustes
de personal en factorias im-
plantadas en Espafia como
las de Peugeot (Madrid) o Ci-
troén (Vigo), del grupo fran-
cés PSA, o de también gru-
poRenault (plantas en Valla-
dolid, Palencia y Sevilla).

El grupo alemdn Volkswa-
gen tiene una factoria en
Pamplonay laplantade Seat
en Martorell (Barcelona); el
también aleman Mercedes-
Benz cuenta con una fabri-
ca en Vitoria.

Por su parte, el grupo norte-
americano Ford cuenta con

Aranceles al atun,
albaricoques...

Estados Unidos yaimpo-
nia medidas proteccio-
nistas a productos espa-
folesantes de que
Trump accedieraala pre-
sidencia. Los mas afecta-
dos son el atun en aceite
de oliva (35%), conservas
de albaricoque (entre el
10%y el 30%) o las alca-
chofasun 11%.

la planta de Almussafes (Va-
lencia) y el grupo General
Motors, con la de Opel en Fi-
gueruelas (Zaragoza).

En Ford Almussafes, por
ejemplo, envian al mercado
norteamericano la mitad de
las Transit Connect que fa-
brican, 46.000 unidades al
aflo. También estd amenaza-
do el negocio de los motores.
El sector automovilistico es-
pafiol, una industria bésica
nacional, supone el 10% del
Producto Interior Bruto.

AGERO

«ES UNDESASTRE». El acero
y el aluminio espafiol, por su
parte, sufrirdn los aranceles
del 25% y del 10% que haim-
pulsado la Administracion
Trump y que entraron en vi-
gor el pasado mes de julio.

El arancel impuesto por Es-
tados Unidos es Unicamen-
te para materia prima (placas
de acero, rollos de aceroy
productos derivados sin pro-
ceso). Por tanto, no afecta, al
menos este arancel, a pro-
ductos finalizados que con-
tengan acero.

Pese a ello, Andrés Barce-
16, director general de Unesid
(la patronal del acero espa-
fiol), cifra en unos 325 millo-
nes de euros el valor de las ex-
portaciones del acero a Es-
tados Unidos.

«Es un desastre. Esta deci-
sién rompe con el principio
de la multilateralidad en las
relaciones comerciales», ase-
guro en declaraciones a Libre
Mercado.

Segun explicd Barceld las
ventas de acero de origen es-
pafiol alos Estados Unidos no

son muy relevantes. Concre-
tamente, 337.000 toneladas
por valor de unos 326 millo-
nes de euros en el conjunto de
2017. No obstante, las conse-
cuencias de la politica aran-
celaria desatada por Trump
al acero, y a otros productos,
si pueden ser muy negativas
parala economia espafiola.
En concreto, respecto al ace-
ro, «el riesgo no es dejar de
vender en EEUU, el riesgo es
que se inunde Europa de ace-
ro procedente de México o
Canadé», que también estd
gravado, explico el director
general de Unesid .

Estados Unidos es defici-
tario en aceroy, conlo que
produce, no le llega para sa-
tisfacer la demanda interna.
Por esoimporta alrededor de
un 25% a paises extranjeros,
basicamente Canadd, Méxi-
co, Brasil y Rusia.

En el corto plazo, EEUU
tendrd que seguir importan-
do acero, pero lo tendra que
pagar mas caro. En el medio
y largo plazo, la Administra-
cién Trump confia en que se
incremente la produccién de
acero en Estados Unidos.

Por su parte, laUnién Euro-
pearespondié a Trump con
un reglamento que, a partir
de una cuota fija, quien trai-
ga determinados materiales
siderurgicos a Europa deberd
pagar también un arancel del
25%.

Es una medida proteccio-
nista que pretende proteger a
los paises delaUEy evitar un
alud de productos vinculados
al acero procedentes de Chi-
na o Rusia.

Unesid, la patronal espafio-
la, era partidaria de esta me-

dida para proteger al sector
del acero espariol.

ALUMINIO

ESCASA EXPORTACION. Espa-
fla exporté en 2017 apenas
26.000 toneladas de aluminio
a Estados Unidos por un va-
lor global de 69 millones. Es-
to supone una muy escasa
cantidad si se comparaconla
produccidn total anual, que
ronda el millén de toneladas.
Jon de Olabarria, secretario
general de AEA (Asociacion
Espafioladel Aluminioy Tra-
tamientos de Superficie), ase-
gurd que, en realidad, Espa-
fa no tiene «mucha relacién
con Estados Unidos desde el
punto de vista comercial».
«Las cifras de exportaciones
son bastante bajas», afirmo. Y
peseaello, el arancel del 10%
de Donald Trump supondra
un impacto en la industria
del aluminio espafiol de unos
70 millones de euros.

La AEA, por su parte, se
muestra dispuesto a respon-
der con aranceles «a los pro-
ductos chinos» ya que con-
sidera que es ese mercado el
que amenaza a Espafiayla
UE. European Aluminum, la
asociacion delaindustria eu-
ropea en la que se engloba la
patronal espafiola, advierte al
respecto de «la necesidad de
abordar el exceso de capaci-
dad de China», que esla «cau-
sa principal de los desequili-
brios del mercado mundial».
«El exceso de capacidad total
de China actualmente es de
alrededor de 10 millones de
toneladas, lo que es casi 5 ve-
cesla produccion total de alu-
minio de la UE», segin Gerd
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GoOtz, director general de Eu-
ropean Aluminium.
Coincide con €l Olabarria,
quien explica que «el origen
estd en lasobreproduccion de
laindustria china. Novan a
dejar de producir. Si les cie-
rran el mercado americano, el
mundo es grande y pensaran
‘me voy a otro’», aseguro. Por
ello, aposto por «adoptar me-
didas que palien los efectos
negativos», en alusion a apli-
car aranceles proteccionis-
tas frente al gigante asidtico.

AGEITE

DIVISION EN EL SECTOR. En
el potente sector del aceite de
oliva espaiiol, principal pro-
ductor y exportador mundial,
hay dos corrientes de opinién
respecto a la posible imposi-
cién de aranceles por parte de

42%

se hundié la exportacion de
aceituna negraa EEUU duran-
te el primer trimestre de 2018.

69

millones de euros es el valor
global de las exportaciones de
aluminio de Espafiaa EEUU.

la Administracion que pre-
side Donald Trump.

Por un lado, estdn quienes
consideran que se trata de
una campana de intoxicacion
que perjudica al sector y que
no hay por qué alarmarse. Pe-
ro por otro, hay una corriente
de opinién que cree que la
amenaza de un arancel nor-
teamericano es muy real y lo

atribuyen al malestar de los
productores californianos
por la politica de precios ba-
jos de algunas cooperativas
espafolas, como Dcoop.

El presidente de esta coope-
rativa, Antonio Luque, consi-
derdé «improbable» que el
arancel alaaceituna negra se
extienda al aceite de oliva.
Alrespecto, atribuyd la espe-
culacion sobre un hipotéti-
co arancel al aceite de oliva
a quienes «por motivos de
mala gestion u otros parecen
interesados en hablar de ello
paratapar» otras cuestiones.

Por ello, apostd por centrar-
se en lograr que la produc-
cion de aceite de oliva en Es-
paifia pase de 900.000 a1,4
millones de toneladas dentro
de un lustro, por lo que «es
necesario apostar por la ex-
portacion».

Las ventas de 82.000 tone-
ladas de aceite de oliva espa-
fol a Estados Unidos tienen
un valor de casi 350 millo-
nesde euros, segin datos del
ICEX.

El presidente de Asajay de
la Interprofesional del Acei-
te, Pedro Barato, indico que
«de momento, no hay motivo
de preocupacién», pero al
mismo tiempo han confor-
mado un comité de crisis -
que preside él mismo-, para
afrontar un eventual aran-
cel de Trump.

Por su parte, Rafael Pico, di-
rector general de Asoliva, ase-
guro que «el liderazgo de Es-
pafia es enorme» y alert6 de
que «hay competidores como
Estados Unidos o Austria que
intentan atacarnos, ponien-
doendudalacalidad y hasta
sugiriendo fraudes».

EEUU, por ejemplo, lleva 8
afios con el consumo estan-
cado debido a la publicacién
en medios afines a los pro-
ductores californianos de in-
formaciones que cuestionan
la calidad de los aceites ex-
tranjeros y generan descon-
fianza en el consumidor.

ACEITUNANEGRA

30%

Estados Unidos haim-
puesto varios aranceles
que suman una cantidad
global de casiun 35% de
tasa proteccionista.

AUTOMOVIL

20/

Trump baraja estable-
cer ese fortisimo incre-
mento alos vehiculos
comerciales (furgone-
tas, camionetas...).

ACERO

20%

Elarancel impuesto por
EEUU es para materia
prima (placas de acero,
rollos de aceroy pro-
ductos derivados).

ALUMINIO

%
0
Latasanorteamericana
supondra unimpacto en
laindustria del aluminio
espafiol de unos 70 mi-

llones de euros.

Nuevas oportunidades en China

Notodosondesventajasalaguerracomercial que
haemprendido Trump contralaUnion Europea, China,
Canada o México. E1Gobierno Chinorespondié al ataque
deTrump conaranceles del25% aun total de 545 produc-
tosagroalimentariosimportados desde Estados Unidos
porunvalorde 34.000 millones de d6lares. Entre ellos se
incluyen algunos que Espaiia vende también a China, co-
molacarne decerdo, frutas o vino,sectores que ahorapo-
drianbeneficiarse exportando mas al gigante asiatico.

VINO

«MUCHO TEMOR». En el sector
del vino espafiol otro de los
mas potentes de la industria
agraaria espafiola, también
existe una gran preocupacion
ante la guerra comercial de-
satada por Donald Trump a
nivel mundial.

El sector del vino espaiiol
vendié 100 millones de litros
por un valor global de 333 mi-
llones de euros en 2017.

El director general de 1a Fe-
deracién Espafiola de Indus-
trias de la Alimentacion y Be-
bidas (FIAB), Mauricio Garcia
de Quevedo, aseguro que ve
con «mucho temor y preocu-
pacién» la imposicion de
aranceles por parte de Esta-
dos Unidos a sectores como el
de la aceituna negra.

Al respecto, considerd esta
tarifa adicional «una injusti-
cia». Porello, sereunid el pa-
sado24 dejulio con el agrega-
do econémico de la Embaja-
da de Estados Unidos en
Espafia, Frank Tallutto, para
transmitirle la preocupacion
del sector de la alimentacion
espaiiol ante la politica aran-
celaria iniciada por Trump.

Garcia de Quevedo seifialé
que la aplicacién de estos
aranceles «cuestiona la PAC
en su conjunto». «De gene-
ralizarse esta situacién, nos
encontrariamos ante unaim-
portante amenaza para la
competitividad de la indus-
tria espafiolay europea», ase-
guro. El sector de las bebidas
emplea a mas de medio mi-
116n de personas de manera
directa en Espafia. Uneven-
tual arancel norteamerica-
no al vino, como temen des-
de el sector, amenazaria em-
pleos.

El sector del vino espaiiol,
ademas, afronta también el
problema del Brexit. Gran
Bretafa es el cuarto destino
de las exportaciones totales
peroen el sector temen que el
Brexit dificulte las ventas. @

Whisky, motos,
tabaco...1a
respuestadela
UEaTrump

La Union Europea impuso el
pasado mes de junio aranceles
adicionales por valor de 2.800
millones de euros a una lista
de casi 200 productos proce-
dentes de Estados Unidos -co-
mo zumo de naranja, whisky, ta-
baco, vaqueros ardandanos, mo-
tos o mantequilla de cacahuete
- en respuesta a los impuestos
que el presidente Trump deci-
dio aplicar a las importaciones
de aceroy aluminio desde la
UE. En concreto, la Comision
Europea decidié aplicar un
arancel del 25% a todos los pro-
ductos incluidos en la lista, sal-
vo alaimportacién de cartas,
paralas que el gravamen sera
del 10%.

Bruselas ejercito asi su dere-
cho a adoptar medidas equiva-
lentes ala decision de Washing-
ton con unos aranceles adicio-
nales sobre las importaciones
norteamericanas por valor de
2.800 millones de euros. Sin
embargo, EEUU impone grava-
menes a las importaciones de
aceroy aluminio europeos por
valor de 6.400 millones de eu-
ros. La UE estudia imponer
aranceles sobre nuevos produc-
tosestadounidenses paracom-
pensar el impacto restante
(3.600 millones de euros) este
préximo mes de octubre.

«Nosotros no queriamos estar
en esta posicion, pero la deci-
sion unilateral e injustificada de
EEUU de imponer aranceles
adicionales al acero y alumi-
niodelaUE nonosdejaotraop-
cién», declard la comisaria de
Comercio, Cecilia Malmstrom.

k
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Consulta aqui este y otros articulos
sobre consumo y alimentacion
publicados en nuestra pagina web.

Barkia
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GONSUMOVIAJES

LOS TURISTAS

OPTANPOR
DESTINOS
DEGOSTA

Agencias de viaje
temenun descenso en
Catalufiaenlos
puentes de octubrey
noviembre por la
inestabilidad politica

PABLO SEGARRA
pvsegarra@20minutos.es/ @SegarraPablo

Los turistas espafioles viaja-
ran este otoflo fundamental-
mente a zonas de costa del sur
y del Meditarrdneo, mientras
que las agencias de viajes te-
men que en Catalufia se regis-
tre una caida de visitantes por
la tension politica.

Ladirectora de Operaciones
de Destinia, Monica E. Prieto,
asegura a MiBolsillo que «la
realidad es que la caida se lle-
va notando durante todo el
aflo, temporada de veranoin-
cluido, y se seguird notando
en otofo».

Alrespecto, agrega que espe-
ran que «repunte algo en la
temporada de nieve porque
Baquiera y Andorra son des-
tinos tradicionalmente poten-
tes». «Como dato sintomatico
-recalcala experta de Destinia-
Lloret de Mar fue la tercera ciu-
dad espafiola més vendida en
los puentes de 2017 y este afio
se ha caido de la lista».

Desde la Federacion Empre-
sarial de Asociaciones Terri-
toriales de Agencias de Viajes
(Fetave), uno de sus portavo-
ces, Jon Arriaga, asegura a es-
te suplemento econémico que
«habré una caida considera-
ble de turistas nacionales a
Catalufia en los puentes de
otofio, especialmente desde la
zona de Madrid, Castilla-La
Macha y Andalucia».

Un informe de la propia Ge-
neralitat cifraen un 11,3% la
caida de viajeros del resto de
Espafia a Catalufia hasta agos-
to, una cifra que triplicala cai-
da de turistas extranjeros.

Desde Wimdu, la mayor pla-
taforma de alquiler de aparta-
mentos privados de Europa,
aseguran que «antes del re-
feréndum los turistas del res-

to de Espafia era el grupo mds
grande de visitantes en Barce-
lona. Sin embargo, despuésla
ciudad ha perdido un 25% de
visitantes nacionales».

Ademés de los puentes na-
cionales del 12 de octubre (El
Pilar) y el 1de noviembre (To-
dos los Santos), los madrile-
fios también tienen festivo el
9 de noviembre (La Almude-
na)y los valencianos el 9 de
octubre (Dia de la Comuni-
tat Valenciana). ;A qué des-
tino nacional ird principal-
mente el turista espafiol en es-
tos puentes?

Segun Jon Arriaga (Fetave),
«son escapadas cortas muy de
ultima hora, y dependen en
gran parte de la meteorologia».
No obstante, augura que si ha-
ce buen tiempo «Alicante, es-
pecialmente Benidorm, las zo-
nasde costade Andaluciay Ca-
nariasy Baleares tendrdn un
buen comportamiento».

Prieto (Destinia) apunta que
«el producto estrella es el ho-
tel parala peninsulay el vue-
lot+hotel para viajar a Canarias
y Baleares. Aqui los destinos
mas demandados son grandes
ciudades, con Madrid a la ca-
beza, seguida de Valencia, Se-
villa, Granada y San Sebastidn,
y destinos costeros como Be-
nidorm, Puerto de la Cruz, Te-
nerife y Torremolinos». ®

Perfil: parejas
y 500 euros

Respectoal perfilde
losturistas querealizan es-
capadas durantelos puen-
tesdeoctubreynoviem-
bre,los expertos delsector
turistico coincidenenque
setrataprincipalmentede
parejasdeclase media,con
unaestanciamediade2,5
diasenhoteles de 3-4 estre-
llas. Elgastomedioesde
unos 500 euros por cabeza.
DesdeFetave destacanque
ademasdel tradicional
desplazamientoencoche
«estancreciendomucho
losviajesen AVE».

Ciudades que recibiran mas turistas en los puentes de octubre y noviembre

La capital de Espana, por sus atractivos culturales y su cercaniaa
muchos puntos del pais, es uno de los destinos favoritos parareali-
zar escapadas en los puentes de otofio. Imagen de la Plaza Mayor.

Barcelona

Pese alacaida que pronostican los expertos por la situacion politi-

c3,laciudad condal seguird siendo una de las mas visitadas de Es-

pafia. La Sagrada Familia (foto) o el barrio gético, entre lo preferido.

Malaga

Lacapital de la Costadel Sol se ha convertido en uno de los desti-
nos de moda gracias,ademas de a su buen climay sus excelentes
playas,asuricay variada oferta museistica.

_“p';-‘:-.'"‘" )
Benidorm (Alicante)
La provincia de Alicante, principalmente gracias a Benidorm (ima-

gen), pero también a otros como Torrevieja, Calpe, Javea o Denia,
esunade las zonas costeras favoritas en Espafia, también en otofio.

Valencia

LaCiudad delas Artes y las Ciencias (imagen), el centrodela ciu-
dad,lazonadel puertoy las playasy la gastronomia conviertena
Valencia en otra de las ciudades preferidas también en otofio.

®

Sevilla

Monumentos como la Catedral, la Giralda o la Torre del Oro (ima-
gen) sonlos principales reclamos monumentales de la capital de
Andalucia. También el tradicional buen climay la gastronomia.

Granada

El conjuntode la Alhambra, la ciudadela drabe mas espectacular del
mundo, es el gran reclamo de la ciudad andaluza, pero también des-
tacanel centro histérico o el Albaicin (Patrimonio de laHumanidad).

B i

e

Toledo

Laciudad manchega, una de las mas monumentales del pais, es un
destino muy solicitado en los puentes de octubre y noviembre.
Destacan la plaza del Zocodover, las sinagogas o la catedral.
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LONDRES, PARIS Y ROMA,
LASFAVORITASENGTONO

P.S.

pvsegarra@20minutos.es/ @SegarraPablo
Londres, Parisy Roma, capita-
les de Gran Bretafia, Francia e
Italia respectivamente, siguen
siendo los destinos favoritos

por los espafioles para reali-
zar escapadas en los puentes
de octubre y noviembre, segtin
coinciden desde Fetave, Desti-
niay Rumbo. Por sus enormes
atractivos culturales, histo-

ricos o gastrondémicos, y tam-
bién por ser destinos relativa-
mente cercanos -Europa- con
amplia oferta de viajes en
avion, estdn entre los méas soli-
citados.

Pero también hay otras ciu-
dades europeas con gran
afluencia de turistas espafioles
durante estas fechas: Berlin
(Alemania), Praga (Republica
Checa), Amsterdam (Holanda),

Lisboa (Portugal, Bruselas (B€l-
gica) y Budapest (Hungria),
principalmente.

Segun Monica E. Prieto, di-
rectora de Operaciones de Des-
tinia, «<son las capitales mas de-
mandadas en estas fechas y el
producto de vuelo mds hotel el
mas vendido porque ofrece dos
ventajas evidentes: seadaptaa
esa flexibilidad que busca el
viajero y es un paquete mas
econdmico que reservar hotel
y vuelo por separado».

Al margen de las capitales,
desde laagencia Rumbo desta-
can que «Venecia, Cracoviay

Munich estan funcionando
muy bien».

Respecto alos destinos de lar-
gadistancia, como Nueva York,
el Caribe o paises asiaticos, «se
venden mas en el Puente de Di-
ciembre y en Navidades».

También estdn volviendo a
recuperarse, paulatinamente,
entre los viajeros espafioles los
viajes a Turquia, Tunezy Egip-
to, destinos que se habian hun-
dido por diferentes conflictos.

En relacion al perfil, desde
Rumbo apuntan que el 77% de
las reservas de vuelos son de
viajeros en solitario o parejas. ®

Las capitales europeas mas visitadas por los turistas espanoles en octubre y noviembre

Londres

Paris

Roma

Lacapital de Gran Bretafia es unade las escapadas favoritas en
otofio. El Big Ben, el Palacio de Westminster, Piccadilly Circus, No-
tting Hill, el Museo Britanico... sus atractivos son enormes.

La capital de Francia estd entre las preferidas por los esparioles todo
elafo. Desde Disneyland (si se va con nifios) a la Torre Eiffel, Notre
Dame, los Campos Eliseos, Montmartre, Versalles,y mucho mas...

Lacapitalitaliana congrega multiples monumentos histéricos. Entre
los fundamentales, el Coliseo, la Basilica de San Pedro (Vaticano), el
Foro, Pantedn, la Fontanadi Trevio las plazas Navonay Espafia.

Lisboa

Lacapital de Portugal,ademas del espiritu latino, tiene una simbio-
sis mdgica entre la parte monumental, con zonas bohemias con
antiguos tranvias (foto), y los nuevos espacios modernos.

Berlin

La capital de Alemania, sin llegar al nivel de Londres, Paris o Roma, es
otradelas preferidas por los turistas espafioles. Basico visitar el Mu-
ro, la Puerta de Brandenburgo, el Reichstag o Alexanderplatz.

Praga

La capital delaRepublica Checaes otro de los destinos que se lle-
na deturistas espafioles en otofio. Plaza de la Ciudad Vieja, el
puent e de Carlos o el Castillo, entre lo fundamental de Praga.

[
=
>
S
=
=
2
<
o
|
o
=i
e
<
)
<
)
i
]

Bruselas

Atractivos dela capital de Bélgica sonla Grande Place (foto), el Pala-
cio Real, la Catedral o el Manneken Pis. Bien conectadas con Bruselas
estan dos ciudades muy turisticas por sus encantos, Brujas y Gante.

Budapest

La capital de Hungria es otro destino muy solicitado en los puentes
de otofio por los turistas esparioles. El Castillo de Buda, la plaza de los
Héroes, el Puente de las Cadenas o el Parlamento, visitas basicas.

Amsterdam

La capital de Holanda (capitalidad compartida con LaHaya) cuenta
con lamagiade sus canalesy casas flotantes. También sonimpres-
cindibles el Museo Van Gogh, el barrio Rojo o la casa de Ana Frank.
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EL GOBIERNO GCOMPENSARA AL
TAXIFRENTEAUBERY GABIFY

PABLO SEGARRA
pvsegarra@20minutos.es/ @Segarra

El Gobierno prevé aprobar ma-
fiana viernes, en el Consejo de
Ministros, un decreto que com-
pensard al sector del taxi a cos-
ta de las VTC (Vehiculos de
Transporte con Choéfer), domi-

Los taxistas confian
en que el Ejecutivo
habilite alas CCAA a
regular el sector para
que estas limiten las
licenciasalas VTC

nado por las multinacionales
Uber y Cabify.

En concreto, seglin ha podi-
do saber MiBolsillo de fuen-
tes del Ministerio de Fomento
y de los sectores del taxiy las
VTC, el departamento que di-
rige José Luis Abalos quiere ha-

bilitar alas CCAA a que sean
ellas quienes regulen las nor-
mativas del taxi. Y los gobier-
nos regionales, a su vez, permi-
tirian alos ayuntamientos que
desarrollaran normativas para
limitar las licencias VTC, me-
dida exigida por el sector del ta-

xi. Ayuntamientos como los de
Barcelona, Madrid, Valencia,
Zaragoza o Sevilla ya han ad-
vertido que pondran coto a las
licencias de Uber y Cabify. Des-
de el taxi se reclama la propor-
cion1-30: unalicenciade VTC
por cada 30 de taxis. El propio

ministro ya dijo publicamen-
te que el sector del taxi ha sufti-
do «un agravio regulatorio».

Desde Unauto, patronal de
las VTC, avanzan que denun-
ciardn ante los tribunales
«cualquier restriccidon» a sus
derechos, a la libre competen-
ciayalalibertad deeleccionde
sus mas de 6 millones de usua-
rios. Reclamaran 3.800 millo-
nes de euros si se retiran per-
misos ya aprobados. Ademas,
prevén movilizar a sus conduc-
tores, ir ala huelga y replicar
con medidas de fuerza -simila-
res alasrealizadas por el sector
del taxi-. «Abalos cedié al chan-
taje de los taxistas y a noso-
tros ni nos recibe», critican. ®

JORGE PARIS

\"AL®: Competitivi- Pagan mas
«El sector del dad.Desde impuestos

e g Unauto apuestanpor  que el taxi. Segun
w favorecer la mayor Unauto VTC, los ta-
monopolio competitividad en xistas pagan entre 9
absoluto» ambos segmentos, y Tveces menosim-
- favoreciendo la pre- puestos que el sec-
Desde Unauto VTC contrataciontambién  tor delalquiler de

(Vehiculo de Trans-
porte con Choéfer), la
asociacién mayori-
taria del sector de
vehiculos con con-
ductor, defienden la
liberalizacion del
sector para que ha-
ya masy mejor com-
petencia. Acusan al
sector del taxide te-
ner un «monopolio
absoluto» que impi-
de un mejor servicio
para los ciudadanos
y mejores precios.
Por ello, rechazan
que se limite el nu-
mero de licencias.

en el sector del taxi.

Flexibiliza-

ciondel mar-
codel taxi. Desdeel
sectordelas VTC
consideran que de
estamanera el sec-
tor del taxi podria
ofrecer precios ce-
rrados y descuentos
bajo lamodalidad de
precontratacion.

Nuevas tec-

nologias. Ex-
tender los benefi-
cios y oportunida-
des que ofrecen las
nuevas tecnologias
al sector del taxi, fle-
xibilizando su mar-
co regulatorio.

vehiculos con con-
ductor. Segun expli-
can, los taxistas se
acogen al régimen
fiscal de estimacion
objetiva (tributa-
cién por médulos),
lo que les proporcio-
nauna especie de
‘tarifa plana’ en ma-
teriafiscal. Por con-
tra,los VTC tributan
por estimacion di-
recta,aunque am-
bos realicen la mis-
ma cantidad de kild-
metros.

Maslicencias

detaxi.Desde
Unauto rechazan li-
mitar las licenciasa
los VTCy replican
queloquesedebees
«aumentar las licen-
cias detaxi,que han
caidode72100en
1994.a70.000¢en
2018 peseaqueel PIB
ha crecido un 40%».

Monopolio.

Desde el sec-
tordelasVTCse
acusaalos taxistas
de tenerun«mono-
polio» queimpide la
libre competenciae
impone precios. Si el
Gobiernolesdalara-
zony «restringe lali-
bre competenciayla
libertad de eleccion
de seis millones de
usuarios» recurrirdn
alostribunalesde
justicia. Acusanal
Ministerio de Fo-
mento de «ceder al
chantaje del taxi».

Ta—Xi Modificarla
«Hay que Ley de Orde-
| I naciondel Trans-
= u ar.e porte. El sector del
canibalismo  taxiconfiaenqueel
delas VTC» Gobierno habilite a

El sector del taxi es-
td completamente
movilizado en con-
tradela prolifera-
ciénde nuevas li-
cenciasde VTC.El
vicepresidente de la
Federacion Profe-
sional del Taxide
Madrid (FPTM), Je-
sus Fernandez, de-
nuncia, en declara-
ciones a MiBolsillo,
que las précticas de
Uber y Cabify son
«canibales» ya que,
ensu opinion, pre-
tendenllenarlas
ciudades de vehicu-
los para hundiralos
taxistasy acaparar
el mercado.

las CCAA aejercer
las competencias
pararegular el fun-
cionamiento del
sector deltaxiy las
VTC,queasuvez
permitirian a los
Ayuntamientos que
desarrollaran nor-
mas pararegular la
actividad e impedir
el «canibalismo» de
las VTC, segunla
Federacién Profe-
sional del Taxide
Madrid (FPTM).

Buenas practi-

cas. Elsector
deltaxiquiere queel
Gobiernocreeun
grupode trabajo que
vele por las buenas
practicas enel sector.

67.000 em-

presas del ta-
xi frente ados cor-
poraciones. Desde
laFPTM aseguran
queen el sector del
taxi hay 67.000 em-
presas -una por ta-
xista-, mientras que
enlas VTC hay solo
dos grandes corpo-
raciones.

Limitarla

concesionde
licencias. El sector
deltaxiquiere que
se establezcaun li-
mite de unalicencia
VTC por cada 30 li-
cencias de taxi.Con
la situacion actual,
los taxistas denun-
cian que se genera
competencia des-
leal por parte de
multinacionales co-
mo Uber o Cabify,
que progresivamen-
te van acaparando
el mercado.

Web de con-

trol. Los taxis-
tasdenuncian que
las VTC hacen servi-
cios portoda Espana
sin control mientras
que, por ejemplo,un
taxistade Madrid
puede llevaraun
cliente aBarcelona,
pero setiene que
volver de vacio. De-
nuncianquelasVTC
solicitan licenciasen
Teruel o Cuenca pe-
roluegodanel servi-
cioen Madrid, Barce-
lona o Valencia.La
web estaria contro-
lada por Inspectores
y la Policia.

Tarifas publi-

cas.Desdeel
sector deltaxire-
cuerdan que sus tari-
fas las fijan las Admi-
nistraciones, juntoa
otras entidades. Por
contra, las VTC esta-
blecen el precio que
consideran oportuno.
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Hacienda, Maria Jesus Monte- La FecaUdaCIOn
ro, afirmé: «Nos inclinamos de lmpueStOS por
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SOL...;QUE
IMPUESTOS
CAMBIARAN?

El Gobierno de Pedro
Sanchez dice querer
subir impuestos sin
que afecte alas clases
medias y populares.
¢Como quiere hacerlo?

PABLO SEGARRA
pvsegarra@20minutos.es/ @SegarraPablo
El Ejecutivo socialista que pre-
side Pedro Sdnchez estd nego-
ciando con Podemos, su princi-
pal socio parlamentario, una
modificacién de diferentes im-
puestos para tratar de recau-
dar més dinero, sin que afecte
alasclases mediasy populares.
¢Qué impuestos quiere mo-
dificar el Gobierno y cémo?

IRPF

RENTAS DE 140.000 EUROS. El
Gobierno del PSOE, con el apo-
yo de Podemos, prevé subir el
Impuesto de la Renta de las
Personas Fisicas (IRPF) a las
rentas que superen los 140.000
€ anuales hasta cuatro puntos
(del 48% al 52%). El Ejecutivo
calcula que podria recaudar
unos 400 millones de € anua-

les. Segtin las estimaciones de
Gestha, lasubida del impuesto
afectaria a 90.788 contribuyen-
tes, quienes pasarian a apor-
tar una media de 4.400 € mds
al afio. «El rango es pequeiio y
la recaudacion no es significa-
tiva, notiene afan recaudatorio
estd mds en el marco de la ne-
gociacién con Unidos Pode-
mos (...) para ellos era impor-
tante plantear que las grandes
rentas también van a contribuir
mads», dijo la ministra de Ha-
cienda, Maria Jesus Montero.

DIESEL

DIVISION EN EL GOBIERNO. El po-
sible impuesto a los carburan-
tes, en concreto al diésel, ha pro-
vocado un enfrentamiento in-
terno en el Ejecutivo socialista.
A favor del impuesto estan la
ministrade Transicion Ecologi-
ca, Teresa Ribera, quien llegd a
declarar que el diésel tenia «los
dias contados», y Montero, mi-
nistra de Hacienda, partidaria
de «unaequiparacion progresi-
va» entre la gasolinay el dié-
sel, loque supondria un encare-
cimiento de este ultimo. En Es-
pafia hay 14,6 millones de

(I | FRMAINVITADA
En cuestion de impuestos: previsibilidad, por favor

AT

Por José Moisés Martin
Carretero

1 gobierno de Pedro
Sdnchez esté dispuesto a
revertir una tendencia
histérica de nuestras
finanzas publicas, y es la
comparativamente baja
capacidad de recaudacion
que tiene nuestro sistema
fiscal. De promedio, Espafia
suele recaudar unos siete

puntos de PIB por debajo de la
media de la eurozona, lejos de
los paises de referencia, en un
pais donde el sistema fiscal ha
mostrado ser ineficiente por
su escasa capacidad redistri-
butiva, esto es, un sistema
que reparte mal las cargas
fiscales, con poca progresivi-
dad y poca recaudacion.

Los ultimos afios de rebajas
fiscales, promovidas por los go-
biernos del Partido Popular pa-
ra acelerar la recuperacion del
consumo y el ahorro, tampo-
co han ayudado mucho: la
agencia tributaria estima que
entre 2015y 2016 el fisco dejé de
recaudar unos 15.000 millones

El presidene del Gobierno, Pedro Sanchez. e

conductores con vehiculode ga-
soil. El impuesto al gasoil es de
casi31céntimosellitroyel dela
gasolina, de algo méas de 40. La
carga impositiva al diésel subi-
ria casi un 30%.

En contra de subir el impues-
to al diésel estan la ministra de
Industria, Reyes Maroto, quien
tacho de «globo sonda» lamedi-
da, yelministrode Agricultura,
Luis Planas. Este ultimo dijo
que el hipotético gravamen al
diésel «en modo alguno» repetr-
cutird sobre el gaséleo profesio-
nal que utilizan agricultores y
ganaderos para su actividad.

JY cudleslaposicién de Pedro
Sanchez? El presidente del Eje-
cutivo si garantizé que habra
impuesto al gasoleo, «un com-
bustible altamente contami-
nante», y recalcé que su Gobier-
no estd «comprometido con la
transicion ecoldgica». No obs-
tante, sostuvo que los conduc-

deeuros. Laeconomiaestayaa
los niveles de PIB de 2007, pero
los ingresos fiscales no, mien-
tras las demandas sociales no
dejan de crecer y el agujero de
laseguridad social no parece
que se vaya a equilibrar a cor-
to plazo.

Asi, se han planteado nue-
vos impuestos como la subida
delimpuestosobre el diésel, la
tasa a las empresas tecnoldgi-
cas, un nuevo impuesto a la
banca, o la subida del tipo mar-
ginal del IRPF para las personas
que ganan por encima de
140.000 euros anuales. El pro-
blema de estas medidas no es
tanto suimplantacién -nos ha-

tores profesionales quedarian
exentos de la subida del im-
puesto. Lo sufrirdn, por tanto,
los conductores corrientes.

SOCIEDADES

TRIBUTACION MiNIMA DEL 15%.
El Ejecutivo socialista preten-
de modificar el Impuesto de
Sociedades para que el tipo
medio efectivo (6,9%) de las
grandes empresas se acerque
al tipo nominal y establecer
una tributacién real minima
del 15% para las grandes corpo-
raciones. Esta medida podria
suponer una recaudacién
anual de 4.000 millones de €.

El presidente de la CEOE,
Juan Rosell, declaré que el ti-
pomedioreal seacercaal20%y
alertd de que «subir la presion
fiscal a las empresas lastraria
la competitividad y reduciriala
inversion nacional y extranje-

rian acercarnos a los estdnda-
res europeos de ingresos- sino
la incertidumbre que traen
consigo los diferentes anuncios
relativos alas mismas. Para ga-
rantizar estabilidad y seguri-
dad, esimportante que las mo-
dificaciones fiscales se hagan
con credibilidad y buscandoun
horizonte a largo plazo, que ga-
rantice que los actores econo-
micos toman las decisiones co-
rrectas. Si va a subir el precio
del diésel es esperable que se
vendan menos coches de este
tipo. Si va a haber un impues-
to sobre los beneficios de la
banca o sobre las tecnoldgicas,
es probable que una parte del

las grandes empresasy que no
se puedan aplicar deducciones
posteriores porque el tipo teo-
rico no se adecua al real des-
pués de aplicar toda una arqui-
tectura de deducciones».

BANGA

TASA TOBIN. El Gobierno de
Sanchez prometié un impues-
to alabanca para ayudar a su-
fragar las pensiones, pero aho-
ra matiza que se trataria de un
gravamen a las transacciones
financieras, algo similar ala co-
nocida como ‘tasa Tobin’.

Estamedida ha provocadola
oposicion frontal del sector
bancario. El presidente del
BBVA, Francisco Gonzdlez, re-
plicé en ABC que «las subidas
de impuestos frenan el creci-
mientoy la creacion de pues-
tos de trabajo». E1 Gobierno
aun tiene que especificar cudl
seria la tasa y cudnta recauda-
cion supondria.

IMPUESTODIGITAL

GOOGLE, AMAZON... El Ejecuti-
vo estd trabajando en un borra-
dor de impuesto digital que
afectaria a las grandes empre-
sas tecnoldgicas, como Google
0 Amazon, en linea con la es-
trategia comunitaria europea.
Este impuesto ya lo baraja im-
poner el Gobierno de Rajoy.

IMPUESTO AL SOL

DEROGACION. La ministra de
Transicion Ecoldgica, Teresa
Ribera, anuncid que eliminara
el denominado ‘impuesto al
sol’ aprobado por el anterior
Ejecutivo del PP, que grava el
autoconsumo, ante de que aca-
be el afio.

mismo se traslade a los consu-
midores, distribuyendo la car-
gaimpositiva. Sise vaasubir el
tipo marginal del IRPF paralas
rentas mas altas, es muy proba-
ble que esto afecte a sus decisio-
nes de ahorro y consumo. Por
todo ello, es determinante que
los anuncios fiscales, que, por
muy necesarios que sean, nun-
ca, anadie, le parecen buena
noticia, sean transmitidos con
claridad, precisién y generan-
do credibilidad.

Esimportante que la ciudada-
nia pueda tomar concienciaca-
bal de como estos cambios van
aafectarasuvida. De momen-
to es dificil predecirlo.®

3,7% hastajulio

La Agencia Tributaria recaudd
3.490,8 millones de euros en los
7 primeros meses del afio, un
3,7% menos en comparacion
con el mismo periodo del afio
anterior (3.628,5 millones).

Asi se desprende del ‘Informe
Mensual de Recaudacién Tri-
butaria’ correspondiente ajulio
de 2018 en el que se detalla que
de esta cuantia, 1.118,7 millones
los recaud¢ el Estado, 2.328,4
milloneslas CCAA, y 43,7 millo-
nes las corporaciones locales.
En2017larecaudacion del con-
junto de las administraciones
por elimpuesto al tabaco ascen-
did a 6.628 millones de euros,
mientras que parael 2018 en los
PGE se prevén unos ingresos de
7.050 millones, un 6,3% mads,
por este tributo.®

A

Elmimero de ultraricos
casisetriplicaen
Espaiiay alcanzalos 579
El niimero de ultraricos en
Espafia que declaran patrimo-
nios superiores alos 30 millo-
nes de euros casi se triplico
entre el afio 2006 y el ano
2016, al pasar de 200 contribu-
yentes a un total de 579, segun
los ultimos datos publicados
por la Agencia Tributaria.

Ciudadanos proponela
supresion del Impuesto
de Sucesiones
Ciudadanos haregistradouna
proposicion de ley en el Con-
greso para suprimir el Im-
puesto de Sucesionesy acabar
con la «desigualdad» existen-
te seglin la comunidad auté-
noma donde se muera.

Los inspectores de
Haciendarechazanla
medida de Podemos

El presidente de la Organiza-
cién profesional de Inspecto-
res de Hacienda del Estado
(IHE), José Luis Groba, ve una
«barbaridad» la propuesta de
Podemos de prohibir que los
inspectores acaben trabajan-
do en empresas privadas, ya
que este cuerpo del Estado tie-
ne «uno de los regimenes de
incompatibilidad més duro».

Piden mas impuestos
alas toallitas

Les Corts Valecianes han re-
clamado nuevas «medidas de
fiscalidad» dirigidas alos pro-
ductores de toallitas hume-
das, bastoncillos o productos
higiénicos similares.



Mi nombre es Pepe. Y esta es mi empresa: Pepephone.
Una empresa para personas normales. Para los que
quieren un buen servicio y olvidar con quien lo tienen
contratado. Para los que consumen muchos GB o para
los que solo hablan. Para los que quieren poner sus
reglas y que no se las impongan. Para los que buscan
dedicacion y compromiso en lugar de regalos
deslumbrantes. Para los que confian en su compaiia y
sienten que su compaiia confia en ellos. En definitiva,
para personas normales que quieren un servicio normal.
El mundo deberia ser mas Pepe
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Y ademas ofrecemos Movil y Fibra con Principios incluidos
(HABLAMOS? 900 494 286




