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ENTREVISTA /4
Marcos de Quinto,
exvicepresidente
deCoca-Cola

minutos

Marcos de Quinto, ex vicepresi-
dente de Coca-Cola y ahora di-
putado de Cs,advierte: <Empren-
der sin‘tener preparacion es co-
moir ala batalla con tirachinass.

TECNOLOGIA /6 INVERSION /11
Phishing, el ¢{Qué miranlos
‘tocomocho’de  bancos para
la eradigital dar hipotecas?

LAMARCABLANCA,

FUERTEY ESTABLE,
SEREINVENTA

i

EL 40% DELAS VENTAS
son yadelamarcade
la distribucion o de
productos sin marca
LA MARCA BLANCA NO
apuesta solo por
precioy calidad, sino
que trata ahora de
ser mas premium
LECHES, CONSERVAS Y
drogueria, secciones
con mas peso de las
marcas blancas

PABLO SEGARRA
pvsegarra@20minutos.es/ @SegarraPablo

Los productos de marca blan-
ca o marca del distribuidor es-
tdn completamente asentadas
en el mercado espafiol, donde
representan ya el 40% del gas-
to en gran consumo.

Su crecimiento ha sido muy
importante en Espafia, espe-
cialmente desde la crisis eco-
ndémica (en 2007 suponian el
26,6% de las ventas registra-
das). Ahora, la compra de pro-
ductos de marca blanca sigue
siendo muy importante (cua-

tro de cada diez euros), perosu
crecimiento se ha estabiliza-
do en los ultimos tres afios.
Espor ello que las grandes ca-
denas de distribucion (Merca-
dona, Lidl, Carrefour, Grupo
Dia o Eroski) estan tratando de
reinventar la marca blancay
convertirlatambién en produc-
tos premium, para que su cre-
cimiento en ventas no solo se
estabilice, sino que pueda in-
cluso progresar. Segun expli-
caFlorencio Garcia, expertoen
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