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LOS CUBOS MARRONES s¢ instalaran el proximo marzo en seis barrios de los dos distritos
SEREFORZARA LA LIMPIEZA cOn tres Ecopuntos nuevos y la compra de once vehiculos
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ERCfuerzaa
Sanchez arectificar
yhabramesa
dedialogo antes
delaselecciones

Un dia después de que Torra anunciase que convocaria
elecciones tras la aprobacion de los presupuestos ca-
talanes, el Gobierno PSOE/UP decidié aplazar lamesade
didlogo con ERC, lo que provocé el enfado del partido
de Junqueras: «<Es un incumplimiento flagrante del
acuerdo». Poco después, el Ejecutivo rectificé y dijo
que no pospondr4 la reunion. PAGINA 8
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Los veintidos espafioles que se encontraban atrapa-
dosenlaciudad china pasardn 14 dias de cuarentenaen
el hospital militar Gomez Ulla de Madrid. Mientras, la
OMS decret6 ayer alerta internacional. PAGINA 6
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BATAGAZOEN
ANDUVA

Elequipo de Lopete-
gui cayo eliminado
de la Copa del Rey
tras suftir una golea-
da sin paliativos an-
te el Mirandés (3-1)
en un pésimo parti-
do hispalense.
PAGINA 9
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‘Goodbye’. Siempre fueron muy suyos
nuestros queridos guiris, conduciendo por
su lado, con su famosa flema y deliciosa
gastronomia. Nunca terminaron de sentirse
europeos, alli desde su isla, y asilo demos-
traron hace unos afos, cuando pidieron un
divorcio del que luego se han arrepentido a
medias. Aquel lejano brexit ha llegado.
Veremos ahora quién se acuerda mas de
quién: al menos podremos seguir escuchan-
do sumusica... y viendo Love Actually. e
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Lipasam instalara el Larep derecogidade
proximo marzo los biorresiduos ya existe
cubos marrones en en el centro, Sevilla
seisbarriosdeestos  Este,los Bermejalesy
dos distritos por Bellavista, con entre
250.000 euros 100y 120 cubos mas
SECOLOCARANAdemas EL AYUNTAMIENTO pide
tresEcopuntosenla  colaboraciony
zonay secompraran  civismo alos vecinos
11 vehiculos para para poder mantener
reforzarlalimpieza  limpialaciudad
B.RODRIGUEZ dero se trasladan a una plan-

beatriz.rodriguez@20minutos.es / @Bbitrix

El Ayuntamiento de Sevilla
contintia expandiendo por to-
dalaciudad los nuevos siste-
masderecogidaselectivadere-
siduos, en este caso, organicos,
que en un mes llegardn alos
distritos Norte y Macarena,
donde la empresa municipal
de limpieza va a invertir cerca
de1,5millones de eurosenuna
veintena de proyectos. Se tra-
ta, precisamente, dedos delas
zonas de la ciudad donde més
quejas vecinales se han regis-
trado en los ultimos tiempos,
especialmente enla Macarena,
COmo consecuencia, en parte,
delaconcentracion de centros
para personas sin hogar.

Los esfuerzos de Lipasam se
centran ahoraen estos dos dis-
tritos, donde el préximo mes
de marzose vanainstalar, con
un presupuesto de 250.000 eu-
ros, un centenar de contenedo-
resde recogida de biorresiduos
-residuos orgdnicos-, dese-
chos que en vez de ir al verte-

tade compostaje, donde se uti-
lizan como materia prima pa-
ragenerar otro tipo de produc-
tos, como abono o energia.

En concreto, estos contene-
dores marrones se ubicaran en
los barrios de La Bachillera,
San Jerénimo, Doctor Mara-
fién, Las Golondrinas, Las Ave-
nidasy Tres Huertas. Y se su-
maran a los que ya se han im-
plantado en otras zonas de la
ciudad, concretamente, en el
Casco Antiguo, Sevilla Este, los
Bermejales y Bellavista, donde
hay entre 100y 120 cubos de
este tipo.

Asilo anunciaron ayer el de-
legado de Transicién Ecologi-
ca del Consistorio, David Gue-
vara, y la gerente de Lipasam,
Virginia Pividal, que explica-
ron que estos contenedores se
abren con una tarjeta magné-
tica que los vecinos tendran
quesolicitar en lassedes de sus
distritos. Ambos representan-
tes municipales destacaron el
éxito de esta iniciativa, pues-
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contenedores pararesiduos ‘ vehiculos nuevos de limpie-
organicos seinstalaranen | zahaadquirido Lipasam,

NorteyMacarenaenmarzo | diezdeellos eléctricos

Balance de la prueba piloto

Eldelegadode Transicion Ecologica anuncio ayer
que, enelplazo aproximado de un mes, valoraranla
pruebapiloto que esta desarrollando Lipasamenlazo-
naNortedelaciudad,unainiciativasurgidadelos pro-
piostrabajadores paramejorarelsistemadelimpieza
delacapital. Guevaraexplicé que el mes de diciembre
nopuedeincluirse en el balance debido al elevado nu-
meroderesiduos que se generan. Y avanzo que «<habra
datosbuenosy otros notanbuenos».

15

| millones de euros vaainver-
| tirlaempresaatravés del

programa europeo Edusi

taen marcha hace dos afios, y
que supone hastala fechauna
recogida selectiva de 1,7 mi-
llones de kilos al afio de resi-
duos orgdnicos.

El objetivo de Lipasam es ir
extendiendo progresivamente
lared de contenedores marro-
nes por todos los barrios de la
ciudad «a medida que haya
margen presupuestario». Para

ello, el Ayuntamiento se nutri-
rd, como hasta ahora, de fon-
dos europeos.

Ademas del proyecto de ins-
talacion de contenedores, Li-
pasam ha invertido un millén
deeurosenlaadquisicionde 11l
vehiculos para los distritos
Norte y Macarena, de los cua-
les diez son eléctricos, lo que
permite reducir la huella de
carbono delaempresa de lim-
pieza. Se trata de cinco moto-
carros, dos barredoras, tres tu-
rismos para inspeccionesy un
camién compactador (el inico
no eléctrico).

Lipasam también va a insta-
lar, con un presupuesto de
140.000 euros, tres Ecopuntos
en estos dos distritos, amplian-
do asiuna red que «estd cam-
biando los habitos de miles de
personas». Destacan también

h

20M.ES/ANDALUCIA

Consulte toda la informacién sobre la
actualidad local y autondmica en
nuestra pagina web

entre los 20 proyectos a desa-
rrollar -la mayor parte ejecuta-
dosyaal100%, destacd Gueva-
ra-, la puesta a punto de las
instalaciones fotovoltaicas en
las centrales de recogida neu-
matica San Diego y Pino I; la
iluminacién exterior tipo LED
en estas centrales y en Parque
Norte; diez puntos de carga pa-
ravehiculos eléctricos o la ad-
quisicion de 27 pequefios com-
postadores.

Eldelegado recordo, por ulti-
mo, que Lipasam «hace y ha-
ratodoloqueestéal alcancede
sumano» para mantener lim-
piaSevilla, peroincidié en que
es necesario «el compromiso,
respetoy civismo de los veci-
nos». Y concluyd: «Las ciuda-
deslimpias nosonlas que mas
presupuesto dedican alimpie-
za, sinolas que menos se ensu-
cian». @

Abre el plazo
paraoptara
ser cochero
de caballos

El Ayuntamiento de Sevillava
acelebrar nuevas pruebas pa-
ralaobtencion del permiso es-
pecial para la conduccion de
coches de caballos en la ciu-
dad ante el «<elevado nimero»
de peticiones que han recibi-
do. Por este motivo, ya ha
abierto el plazo, que se cerra-
ra dentro de una semana, pa-
raque losaspirantes interesa-
dos presenten su solicitud.
Las pruebas se celebrardn
los dias 17 y 21 de febrero. La

primera, que serd eliminato-
ria, analizard los conocimien-
tos sobre el funcionamientoy
conservacién de un coche de
caballosy el cuidado de los
animales; las normas de circu-
lacidén; las obligaciones de los
conductores que establece la
normativay el «conocimien-
to basico» de los principales
monumentosy lugares de in-
terés turistico de la capital.

La segunda prueba serd
précticay consistird, por un
lado, en una parte oral sobre el
funcionamiento del vehiculo,
pudiéndose pedir al aspiran-
te el montaje de algunas par-
tesdelaguarnicion. Y, por ul-
timo, una conduccién de unos
diez minutos. @ Rr.s.

" cioeducativa en el Poligono
O Sur para apoyar al alumnado
en riesgo de exclusién social.

Muestra en Cajasol
sobre el Gran Poder

Adelante pide recursos
parael Zoosanitario

Adelante Sevilla pidi6 ayer
ma4s personal y recursos para
el Zoosanitario Municipal an-
te las «carencias» que presen-
ta. Y solicité al Ayuntamiento
que ponga en marcha una

LaFundacion Cajasol acoge
desde hoy y hasta el 8 de mar-
zo la exposicion Gran Poder.
Mesateesculpid, Sevillate hizo.
400 arios de devocidn, una
muestra que explica cémo la

escultura de Juan de Mesase | campafia de adopcién.
convirtio en el Sefior de Sevilla.

Cs quiere aumentarla
Ayuda alos alumnos frecuenciadelalinea16
del Poligono Sur Csreclamd ayer quelalinea16

La Universidad de Sevillay
laHermandad de Los Gitanos
van a poner en marcha un
proyecto de intervencién so-

de Tussam «preste servicio en
todas las franjas horarias al
centro social de Miraflores»,
en el Distrito Norte.

Alberto y Ascen, en el recuerdo de los sevillanos
Varios miembros del Ayuntamiento de Sevilla, el presidente de
la Junta, Juanma Moreno, y el del PP, Pablo Casado, asistie-
ron ayer en Sevilla al homenaje a Alberto Jiménez-Becerril y
Ascension Garcia, asesinados por ETA hace 22 afos. roro.J.a.
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Lavadodecara
delaJuntacon
elestrenode
unnuevologo

Latasadegripe
en Andalucia
creceun 54%
enunasemana

La Consejeria de Salud detalld
ayer que la incidencia de la gri-
pe en Andalucia se ha situado
en 187,03 casos por cien mil ha-
bitantes, un 54% ma4s respecto
alasemana pasada, cuando fue
de 121,61 casos, por lo que conti-
nuala fase de ascenso de la on-

da epidémica al superar el um-
bral medio delatemporada, que
situa el grado epidémico en
40,75 enfermos por cada cien
mil habitantes.

En Atencién Primaria se ha
producido un incremento en
lasemana del 23 al 29 de enero
del 7,64% en Andalucia respec-
to al mismo periodo de 2019.
La afluencia a Urgencias, sin
embargo, habajado, pueslapa-
sada semana se produjeron
81.738, un descenso del 1,01%
respecto alasemanaanterior. ®

Aprobado el Consejo
Andaluz Lgtbi

El Consejo de Gobierno ha apro-
badoeldecreto que regulalaor-
ganizacion del Consejo Andaluz
Lgtbi, por lo que este 6rgano co-
legiado participativo y consul-
tivo estard constituidoen el pla-
70 méaximo de ocho meses.

Lareunion con
Sanchez es «urgente»
La Junta considera «urgente» la
reunioén entre Juanma Moreno
y Pedro Sanchez para abordar

El equipo de Juanma
Moreno actualizala
imagen corporativa
del Gobierno andaluz
después de 23 afios.
Costara14.500 euros

R.A.

zona20andalucia@20minutos.es/ @20m

La Junta hainiciado el pro-
ceso para la renovacion de su
imagen corporativa coinci-
diendo con la conmemora-
cién del 40 aniversario de la
celebracién del referéndum
del 28 de febrero de 1980. Con
este nuevo diseflo, que repre-
senta una ‘A’ mayuscula, se
busca reforzar los valores con-
solidados de cultura, progre-
so, diversidad, solidaridad y
convivencia que representan
a Andalucia.

Segun el Ejecutivo andaluz,
desde ayer se estd procedien-
do alasustitucién gradual y
paulatina de laimagen dela
Junta, que tendrd su estreno
institucional en el acto central
del 28 de febrero. El conse-
jero de la Presidencia, Elias
Bendodo, cifré en 14.500 eu-
ros el coste del disefio de la

Junta de Andalucia

JUNTA DE ANDALUCIA

Elnuevologo dela Junta
(arriba) y el antiguo. . .

nueva imagen corporativa,
queseirdimplantando de ma-
nera paulatina conforme se
vayan agotando existencias de
materiales que llevan impre-
so el logotipo, esto es, material
de papeleria, carteleria o sdba-
nas de los hospitales publicos,
con lo que, en ese sentido, no
conllevard ningun gasto extra.
Esoimplica, apunté Bendodo,
que habra una «convivencia
inicial» de los dos logos, el
nuevo y el antiguo, que data
de 1997.

Elportavoz del Ejecutivo an-
daluz explicé que, dado que
este afio se conmemora el 40
aniversario del referéndum
de autonomia, se considero
que era el «xmomento propi-
cio» para el cambio del logo,
que acompafiard a «laagenda
reformista» que estd ponien-
do en marcha el Gobierno de
Juanma Moreno. «Hay que
actualizarse como se actuali-
zaron los andaluces que vota-
ron cambio en lacomunidad»,
recalco Bendodo, quien recor-
do que otras administraciones
también han hecho renova-
ciones de suimagen.

El nuevo disefio «trata de
aportar unaimagen sintética,
solida y modernizada», indi-
cdla Junta, que también tra-
bajaenlaactualizacion del
Manual del Disefio Gréfico pa-
ra adaptarlo a las nuevas ne-
cesidades dela comunicacion
y aportar una imagen mas di-
namicay moderna de laadmi-
nistracion andaluza. Los sim-
bolos que forman parte de la
imagen corporativa vigente
hasta ahora fueron aprobados
hace 35y 23 afios, segun infor-
mo laJunta a través de un co-
municado. A esta nueva ima-
gen se sumard proximamente
la renovacion del portal web
de la Junta: www.juntadean-
dalucia.es. ®

Andalucia denuncia al Gobierno
por elimpago del IVA

La Juntaacordo ayerllevar al Gobierno centrala
lostribunales por elimpago delos 537 millones de euros
porlaliquidacion del IVA correspondiente al afio 2017.
Y,ademas, autorizo solicitarlaadhesion al Fondo de Li-
quidez Autonémica (FLA) porunimporte de 5.317 mi-
llones, «forzados», segtin Elias Bendodo, porlaminis-
trade Hacienda, Maria Jestis Montero, albloquearlasa-
lidadelacomunidad alos mercados.

cuestiones como la incidencia
del brexit en Andalucia, y criti-
caquedesde Moncloaalinnose
haya puesto fecha al encuentro.

El Consejo de Gobierno
se pasa al lunes
Lareunién semanal del Con-
sejo de Gobierno de la Junta se
celebrard a partirde ahorael lu-
nes, en lugar de los martes co-
mo hasido habitual desde hace
varios afios. El cambio es para
no coincidir con la reunién del
Consejo de Ministros.

MAD-ZGZ-BCN-MAD
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Las patronales del
sector anuncian mas
protestas y reclaman
que el Gobierno se
siente a escuchar

sus demandas

PABLO RODERO
pablo.rodero@20minutos.es/ @pablorodero
Los cortes de carreteras, las
barricadas y las manifesta-
ciones de agricultores se
trasladaron ayer a Jaén, don-
de cientos de personas parti-
ciparon en las marchas con-
vocadas por las patronales
Asaja, UPA y COAG.

Tras el choque entre ma-
nifestantes y Policia Nacio-
nal vivido el miércoles en la
localidad de Don Benito (Ba-
dajoz), las protestas de ayer
transcurrieron sin inciden-
tes, salvo en la poblacién
jiennense de La Carolina,
donde efectivos del Grupo
Rural de Seguridad (GRS) de
la Guardia Civil lanzaron ga-
ses y botes de humo para di-
solver a los manifestantes
que habian incendiado barri-
cadas de neumadticos.

Las organizaciones convo-
cantes anunciaron nuevas
movilizaciones para los pro-
ximos dias y advirtieron de
que estas no cesaran hasta
que el Gobierno se compro-
meta a sentarse a escuchar
sus demandas.

«Esto estd siendo una pri-
mera llamada de atencién»,
declara Miguel Blanco, se-
cretario general de COAG.
«La primera semana de fe-
brero, continuardn las movi-
lizaciones en otros lugares
del paisy, una vez que termi-
ne esta serie de protestas, es
de suponer que se convoque
un comité asesor agrario por
parte del Ministerio de Agri-
cultura». De momento no
hay ninguna reunién previs-
ta, aunque lavicepresidenta
primera del Gobierno, Car-
men Calvo, expresé la dispo-
sicién del Ejecutivo a buscar
mejoras ante las demandas
de los agricultores.

«Respeto absoluto a esas
reivindicaciones, sobre las
que estamos dispuestos, en
lo que se pueda, a mejorar
lo que plantean justamente»,
asegurd ayer Calvo en decla-
raciones a los periodistas
tras la inauguracién en Ma-

drid de un memorial en ho-
menaje a las victimas espa-
fiolas del nazismo.
Alastradicionales reivindi-
caciones del sector, que de-
nuncia una competencia
desleal de otros paises pro-
ductores y los bajos precios
en origen respecto a su pre-
cio final en los comercios, se
han sumado los aranceles
impuestos por paises como
Estados Unidos y Rusiayla
reciente subida del Salario
Minimo Interprofesional.
«Los bajos precios hacen
que las explotaciones agra-
rias sean cada vez menos
competitivas, alo que hay
que sumar los incrementos
de costes de produccion: las

15 AGRIGULTORES AV
UNA PRIVIERA LLAMAUA

Una caravana de tractores,
enla protesta de Jaén. erc

subidas de los carburantes,
fertilizantes, los seguros
agrariosyya, por si fuera po-
co, los costes salariales», de-
clara Juan José Alvarez, pre-
sidente de Asaja.

«Lasubida del salario mini-
mo es insostenible en el sec-
tor agrario», sentencia Al-
varez.

Desde el sindicato CC OO,
que no participa en las movi-
lizaciones aunque admite
«coincidencias en que hay
que regular el control de los
precios», se insistié en des-
vincular la subida del SMI a
la crisis del sector agrario.

«Lamovilizacion de los jor-
naleros del campo ylos sindi-
catos que estamos represen-

SAN- 51U
e ATENG

\

tando a los trabajadores del
campo es por dignificar las
condiciones laborales de la
gentey que el salario mini-
mo sea de obligado cumpli-
miento», declara Encarna
Chacén, secretaria general de
CC OO en Extremadura.

El secretario general de
UGT, Pepe Alvarez, criticé
también los argumentos de
las patronales agrarias en
torno a los problemas que
pueda tener el campo para
asumir la subida del salario
minimo, que considero pro-
pios de «la derecha terrate-
niente, carca», que intenta

mantener unasituacion en el
campo «de sumision». @

3 PREGUNTAS A...

Juan José Alvarez

Miguel Blanco

«La subida del SMI

«Si no hay cambios,

Lorenzo Ramos
«Hay que mejorar

Encarna Chacon
«No hay que ligar la

es insostenible en

sequira avanzando

la situacion de los

situacion del campo

el sector agrario»

Presidente de la Asocia-
cion Agraria de Jévenes

la Espana vaciada»

rade Org.de Agricultores

con el alza del SMI»

Secretario generaldela
Union de Pequefios Agricul-

3

Secretaria general del sin-
dicato Comisiones Obreras

que hacen que la rentabili-
dad sea muy baja, el
incremento de los costes de
produccidn, al que ahora hay
que sumar la subida del SMI,
que es insostenible en el
sector agrario, y las barreras
arancelarias, entre otros.

¢Qué objetivos

tienen? Informary
sensibilizar al Gobiernoy a
las comunidades autonomas
para que se tomen en serio
al sector.

@ ¢{Qué pasar4 si no se
producen cambios?
Muchos cultivos estdn en
incertidumbre, algunos
pueden desaparecer.
Necesitamos que nos
defiendan ante la UE.

afos en los que los costes se
han disparado y las rentas
han caido por la desregula-
cion de los mercados.

¢{Qué objetivos se

han marcado? Que
el mercado tenga una
regulacion razonable, ya que
la actual favorece a las
multinacionales; y que se
regule la cadena alimentaria
para que la distribucion no
presione a la produccién.

¢Qué pasara si no

hay cambios? No
habra relevo generacional
si no hay estimulos y se
perdera la actividad
econdmica en el medio rural,
por lo que seguird avanzan-
do la Espafia vaciada.

Agricultores (Asaja) y Ganaderos (COAG) toresy Ganaderos (UPA) (CCOO0)enExtremadura
¢Cuaéles son los @ ¢{Qué les ha llevado @ ¢Por qué esta @ ¢Coémo se ven las
motivos de la asaliralacallea protestando su protestas desde los

protesta? Los bajos precios protestar? Llevamos 20 sector? Hay una clara sindicatos? No estamos

especulacion, gente que esta
ganando mucho dinero al
aprovecharse de los
consumidores y al arruinar
alos agricultores.

¢Qué objetivos

tienen? Queremos
unos precios adecuados
para cubrir los costes de
produccidn y para vivir de
nuestro trabajo dignamente.
Tiene que haber un reparto
justo del dinero que paga el
consumidor.

@ ¢Qué cambios son
necesarios? Es
imprescindible mejorar los
Seguros agrarios, con un
presupuesto en condiciones

por parte del Gobierno, que
se recortd con la crisis.

participando, es una protesta
de los empresarios del
campo, aunque coincidimos
en que hay que regular el
control de los precios. Pero
no hay que ligar la situacién
del campo con la subida del
salario minimo.

@ ¢Qué estrategia
van a adoptar los
sindicatos? Hemos pedido
una mesa con las patronales

agrarias para mejorar las
condiciones.

@ ¢Qué opina de las
criticas a la subida
del SMI? La movilizacién de

los jornaleros es por el
cumplimiento del SMI, que

es una oportunidad para el
crecimiento econémico.

LaJuntapone
6 millones mas
enayudas para
los afectados
por Gloria

El Gobierno andaluz afiadira
otrosseis millones de eurosala
convocatoria de ayudas abier-
tapor la DANA de septiembre,
para compensar también a los
afectados por el temporal Glo-
ria en Almeria y Mdlaga.

El portavoz de la Junta, Elias
Bendodo, justifico esta decision
por tratarse de «la via mds rapi-
da posible» para que los mu-
nicipios afectados reciban las
ayudas. Los beneficiarios de es-
ta ampliacidn serdn 13 muni-
cipios malaguefios y otros tres
almerienses que podran desti-
nar estos fondos al pago de re-
paraciones en los terrenos agri-
colasylareconstrucicéndeca-
minos rurales. ®

)

335.000 euros de
indemnizacion por
secuelas tras el parto
Una aseguradora debera pagar
335.000 euros de compensa-
cién a una nifia que sufrié se-
cuelas al nacer tras «una defec-
tuosa atencion» en el parto. La
menor, que fue atendida en un
hospital sevillano, sufre proble-
mas de movilidad en un brazo.

Detienen aun hombre
por retener y maltratar
asu parejaembarazada
Un hombre de 20 afios de edad
fuedetenido ayeren Sevillaacu-
sado de maltratary retener con-
tra su voluntad a su pareja, en
estadode gestacion. Lavictima
pidié auxilio a un familiar por
teléfono, que aviso a la Policia.

Intenté matar asu
familia durante un
brote psicético

La Audiencia Provincial de Se-
villa decretd siete afios de con-
trol médico obligado paraun
hombre que traté de matar a
sumujer, asu madrey asu hi-
jadurante un brote psicotico. E1
hombre se despertd en mitad de
lanoche diciendo que «la solu-
cidn para salvar el mundo» era
matar asumadre porque, decia
entredelirios, era «lareencarna-
cion del diablo».

Falta de higiene en los
juzgados de Sevilla
ElSindicatode Trabajadores de
la Administracion de Justicia
(STAJ) denuncié ayer proble-
mas de higiene en los juzgados
provinciales por la situacion-
concursal delaempresa conce-
sionaria del servicio, Expertus.
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Abalos también se vio
conladosde Maduro
enlasala VIP de Barajas

Fueunsegundo
encuentro no revelado
por el ministroy que
fuentes del aeropuerto
confirmaronala SER

R.A.

actualidad@20minutos.es/ @20m

Las diferentes versiones sobre
el polémico encuentro entre el
ministro de Transporte, José
Luis Abalos, yla vicepresidenta
venezolana, Delcy Rodriguez,
en el aeropuerto de Barajas si-
guen reproduciéndose confor-
me avanzan los dias. La ultima
la adelanté anoche la Cadena
SER, que asegurd que Abalos
mantuvo un segundo encuen-
tro con la nimero dos de Nico-
l4s Maduro en la sala VIP de la
terminal privada del aerddromo
madrilefio.

Este segundo encuentro, no
revelado hasta ahora por el mi-
nistro en ninguna de sus apa-
riciones publicas, se habria pro-

ducido después de una primera
reunion en el avion privado de
la delegacion venezolana, el
Unico contacto admitido por
el titular de Transporte.

La SER asegura que «fuentes
de seguridad del aeropuerto»
de Barajas le han confirmado
que Abalos y Rodriguez se en-
contraron en esa sala VIP, aun-
que «no hubo ningunareunion
y solo sirvié para que el minis-
tro saliese del aeropuerto ha-
ciael perimetro exterior aprove-
chando para despedirse de la
mandataria venezolana».

No obstante, pese a que solo
fue unsaludoamodo de despe-
dida, esun nuevo dato que Aba-
los no habia revelado sobre lo
ocurrido aquella madrugada
del pasado 20 de enero.

h

20M.ES/ACTUALIDAD
Consulta toda la informacion
sobre el encuentro entre Abalos
y Rodriguez en 20minutos.es

Lo que si ha quedado atesti-
guado es que Rodriguez, que
tiene vetada la entrada al espa-
cioSchengen delaUnién Euro-
pea, bajé de su avion privadoy
permanecié en Barajas hasta
que cogi6 un vuelo comercial
con destino a Doha. Eso si, tal
ycomodijo Abalos, su pasapor-
te no fue sellado y permanecid
en todo momento custodiado
por la Policia por lo que, segun
el ministro, técnicamente no
entro en Espaiia.

DENUNCIADO POR PP Y VOX

El presidente del PP, Pablo Ca-
sado, anuncié ayer que su parti-
do haregistrado en la Fiscalia
un escrito «para que la Justicia
dirima qué ocurrié en Barajas»
y criticd que Abalos no quiera
comparecer en sede parlamen-
taria por este asunto. También
Vox ha presentado una denun-
ciaenlaque destacaque Abalos
ha cambiado de versién en va-
rias ocasiones «pasando inclu-
so de negar su encuentro con
Rodriguez a admitirlo». @

HISTORIAS CONFOTO

El Gobierno
firmala subida
del SMI

LR [N TSR

El secretario general de UGT, Pepe Alvarez, durante la firma del acuerdo. savier Lizon / ere

El presidente del Gobierno, Pe-
droSanchez, ylos agentessocia-
les firmaron ayer el acuerdo por
el que se subirda 950 euros bru-
tos mensuales el salario minimo
interprofesional (SMI) en 2020.

Por parte de las organizacio-
nes patronales firmaron el pre-
sidente de CEOE, Antonio Ga-
ramendi, y el de Cepyme, Ge-
rardo Cuerva; por el lado
sindical, el secretario general de

CCOO,UnaiSordo,yel de UGT,
Pepe Alvarez. «Vamos a hacer
todo lo posible para que el Go-
bierno funcione», dijo Gara-
mendi durante la firma.

Alacto también acudieron
los vicepresidentes Pablo Igle-
sias (Derechos Sociales) y Na-
dia Calvifio (Asuntos Econdémi-
co0s), asi como la ministra de
Trabajo y Economia Social, Yo-
landa Diaz. ®
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Losespanolesde Wuhanlieganhoy ==..

coronavirus

|| | | |
Origen. Ratas, murciéla-
gos, serpientes o perros
sonalgunos de los anima-

les que se venden, y coci-

nan, en un video que reco-

REINOUNIDOElgrupo  cuarenTeNA Durante  pLANTA Sanidad visitas Los pacientes  rResoLucion La ONU rre los puestos de un mer-
es repatriadojunto catorce diasquedaran  descartasuingreso  podranverasus decretala mayor cado asidtico. Muchos
a0tros europeos bajo vigilancia enlaUnidad de familiares, pero alerta sanitaria gz:aszgsa‘f;zzznsff e
enunavion fletadopor enel hospital militar Aislamientode deberan evitar por el rapido avance del de Wuhan, perolas
el Gobiernobritanico = Gomez Ullade Madrid  Alto Nivel el contacto fisico del coronavirus imagenes se grabaronel

#Coronavirus

ARACELI GUEDE
aguede@20minutos.es/ @araceliguede
Manuel Vela respondia ayer al
teléfono desde un autobus que
tenia como destino el aeropuer-
to de Wuhan. La ciudad, foco
del nuevo coronavirus, perma-
nece cerrada desde el jueves de
la semana pasada, una medi-
da quelas autoridades chinas
tomaron con el fin de intentar
contener laenfermedad, y para
abandonarla estaban a la espe-
rade pasar el control de carrete-
ra pertinente. «La embajada ha
enviado el nombre de los vein-
tidés espafioles que vamos a
bordoy tienen que sellarnos la
documentacién», explicaba es-
te sevillano, cansado pero feliz
de «verlaluz», horas antes de
quelaOrganizacion Mundial de
la Salud (OMS) decretase la
emergencia internacional an-
teelrdpido aumento del nume-
ro de afectados.

Después de dias de incerti-
dumbre, el entrenador de fut-
bol, sus compafieros en el Wu-
han Three Townsy el resto de
compatriotas que se hallaban
en lazona cero de laepidemia
son repatriados junto a150 ciu-
dadanosbritdnicos, ocho dane-
ses, siete huingaros, cuatro bul-
garos, cuatro checos, un norue-
go y un finlandés, entre otros,
enunavion fletado por el Reino
Unido. Elvuelo tenia previstasu
salida hacia la medianoche de
ayer, horaespafiola, con llegada
alabase aérea de Brize Norton,
en el sur de Inglaterra, en tor-
no alas12.00 h. de hoy. E1 Go-
bierno espariol informé de que,
trasdesembarcar los britdnicos,
lamisma aeronave pondrd rum-
bo con el resto del pasaje hacia
la madrilefia base de Torrejon.

«En unas quince horas desde
que salgamos esperamos estar
en Madrid», calculaba Manuel,
antes de contar que no les ha-
bian hecho pruebas pero que sa-
bian que en el aeropuerto les
realizarian dos controles de
temperatura. «<Nosotros nos en-
contramos bien», afladia.

Unavezen Espafia, los veinti-
dds, entre los que hay dos me-
nores, seran trasladado al hos-

LAS CONSECUENCIAS DE
LA EPIDEMIA, EN FOTOS

Los escenarios
clavedel dia

Todo listo. Hospitales

europeos se preparan
pararecibir a sus ciudadanos
procedentes de China.

Bloqueadoel

desembarco. 6.000
pasajeros del Costa Smeral-
da, algunos espafioles,
estuvieron confinados en el
barco al presentar sintomas
compatibles con el virus una
pasajera originaria de
Macao. Los primeros andlisis
descartaron la infeccion.

«Confiamos en

China». «Creemos en
la plena capacidad del pais
para combatir esta emergen-
cia», dijo el director general
de la OMS, Tedros Adhanom
Ghebreyesus, quien destacéd
también su transparencia.

Primer casoen

Filipinas. Una mujer
china de 38 afios procedente
de Wuhan, que lleg6 al pais
el dfa 21 de enero, fue
ingresada en un hospital
gubernamental de Manila. ®

LUCA ZENNARO / EFE

FILIPPOROSSI /EFE
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pital militar Gomez Ulla por
equipos de Sanidad Exterior
que los evaluardn de acuerdo
con el protocolo. Pasado ese
control seran conducidos a las
instalaciones dispuestas para
ellos, donde permaneceran en
cuarentena durante catorce di-
as.Enel casode que algunodie-
se positivo en el virus en ese mo-
mento, seria aislado para evi-
tarun contagio, segin explicael
Ministerio de Sanidad. El grupo,
finalmente, no se alojard en la
Unidad de Aislamiento de Al-
to Nivel del Gdmez Ulla, como
se habia especulado. De hecho,
el protocolo de Sanidad prevé
que si se dieran casos con cri-
terios de gravedad en Espafia,
serian tratados en el Hospital
Carlos IIT de Madrid.

El coordinador de Alertasy
Emergencias de Sanidad, Fer-
nando Simon, sostuvo que «es-
tas personas podrian estar per-
fectamenteenunacasaruralen
medio del monte». «Van al G6-
mez Ulla porunacuestién delo-
gistica. Esto no tiene nada que
ver conlaunidad de aislamien-
to del centro hospitalario, sino
quevaaser unacuarentena co-
mo la que se hace diariamente
con muchos pacientes, por
ejemplo, los de tuberculosis»,
agrego.

«Anosotros nos handicho que
estaremos en la planta20y que
nos permitirdn movernos libre-
mente por ella», sefialaba Ma-
nuel desde Wuhan y destaca-
batambién que durante esas
dos semanas podran ver a sus
familiares «evitando el contac-
to». Esas visitas se producirdn
de forma controladayequipan-
do alos allegados con medidas
de proteccion.

Entre tanto, la OMS declaré
ayer laemergenciasanitaria. La
medida busca un mayor apo-
yo a los paises menos desarro-
llados y con sistemas de salud
insuficientes para detener posi-
bles casos, y también unallama-
daaquelacomunidad inter-
nacional acelere la investiga-
cién. «No significa que
desconfiemos de China, afir-
maron, y agregaron que se opo-
nen «a cualquier restriccion en
viajes o comercio» con el pais. ®

pasado afio en Indonesia.

Vémitos. Imagenes de
unajoven vomitandouni-
quido espesoy negrose
estan difundiendo como
sintomas del coronavirusy
acompafadas del mensa-
je:«El Partido Comunista
estd bloqueando lamayo-
riade los videos de Wuhan.
Estesefiltroatravésde
Hong Kong». La publica-
cién no tiene ningunarela-
cion conlaenfermedad.

Espaiia. Un usuariode
Twitter hadifundido una
supuesta alertainformati-
va que confirmatres casos
de coronavirus en Madrid,
Barcelonay Valencia, algo
quees falso porque nose
ha registrado ningtin con-
tagioenel pais.

Sanidad
investigaun
posible caso
enCiudad Real

Elministerio de Sanidad infor-
moayeraultimahoradelatar-
de que se investiga un posible
caso de coronavirus en el Hos-
pital General de Ciudad Real,
por el que se activo el proto-
colosin que trascendieran mds
detalles. Ademas, previamen-
telaConsejeria de Sanidad ca-
naria habia ingresado en el
Hospital de La Gomera, por re-
comendacién del Gobiernode
Alemania, ados ciudadanosde
ese pais que tuvieron contacto
con un portador del virus.
Mientras, en China, los ulti-
mos datos aportados por las
autoridades elevaban ayer la
cifra de fallecidos por el pato-
genoal70alcierre de estaedi-
¢ién (23.00 h.) El nimero de
contagiados se situ6 en 7.711,
segun el informe diario dela
Comision Nacional de Sanidad
china. De todos los pacientes,
1.370 estan gravesy 124 yahan
superado la enfermedad. ®

h
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Puedes leer més informacion sobre el
nuevo coronavirus en nuestra pagina
web 20minutos.es
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Operarios colocando ayer banderas britinicas en la plaza del Parlamento, en Londres. ere

Luces, pirotecniay
lagrimas para culminar
el ‘brexit’ estanoche

Londres prepara numerosos actos para
salir oficialmente de la UE a medianoche,
dia triste para los britanicos proeuropeos

JACOBO ALCUTEN
jalcuten@20minutos.es/ @jalcuten
Los britanicos viven hoy sustil-
timas horas como ciudadanos
delaUnion Europea (UE) antes
de que amedianoche se con-
sume el brexit y el Reino Uni-
do rompa definitivamente sus
lazos con Bruselas. Tres afios y
medio después de que los eu-
roescépticos ganaran el referén-
dumsobrelasalidadesupaisde
la UE por un ajustado margen
(51,9%), hallegado lahorade
la verdad y el divorcio se mate-
rializara cuando el reloj marque
estanoche las 00.00 horas.
Comosideunacelebracion de
Nochevieja se tratara, Londres
prepara numerosas actos para

conmemorar esta fecha, sindu-
da histdrica para el Reino Uni-
doy también para Europa.

Asi, pocoantesdelas23.00 ho-
ras en la capital britdnica -me-
dianoche en el continente euro-
peo- los ladrillos negros de
Downing Street, sede del Go-
bierno, seiluminaran conunre-
loj que marcaréd una cuenta
atras hasta que se consume el
brexit, momento al que segui-
rd un espectaculo de luces.

Enlasinmediaciones, los edi-
ficios gubernamentales de Whi-
tehall reluciran con los colores
rojo, blanco y azul de la Union
Jack, bandera que también en-
galanard algunas de las princi-
pales arterias de la ciudad, asi

| LA CLAVE |
Adids simbdlico
hasta 2021

Aunque el brexit se mate-
rializa hoy, el inico efecto
tangible es que Londres
dejara lasinstituciones
comunitarias, ya que aho-
racomienza un periodo
de transicion que durara
hasta el 31de diciembre
de 2020y durante el cual
el pais seguird aplicando
las normas comunitarias.

como la plaza del Parlamento.
En esta plaza, situada frente al
Big Ben, el grupo euroescép-
tico Leave Means Leave (salir
quiere decir salir), respaldado
por el politico Nigel Farage, ha
organizado una gran fiesta con

fuegos artificiales que esperare-
unira10.000 personas. Los pro-
brexitersno podran, sinembar-
g0, escuchar el repique de las
campanas del Big Ben tal y co-
mo pretendian, puesllevaen
obras desde 2017 y ponerlas en
funcionamiento suponia un
coste de més de medio millén
deeuros, queel Gobiernohade-
sestimado.

El primer ministro, Boris
Johnson, sidard un discurso te-
levisado a la nacion para refle-
jar sus planes de descentrali-
zar la economia tras un Conse-
jo de Ministros extraordinario
enel nortede Inglaterra, un gui-
fio a una region mas partidaria
del brexit que la proeuropea
Londres. Ademas, se pondrden
circulacién una moneda con-
memorativa de 50 peniques.

Peronotodoserdn celebracio-
nesen el Reino Unido. EnIrlan-
dadel Norte y Escocia, territo-
rios donde ganaron los partida-
riosde permanecerenla UE,no
se espera ninguna fiesta. Es
mas, la ministra principal esco-
cesa, Nicola Sturgeon, ya ha di-
cho que no retirard la bandera
comunitariadel parlamentode
Edimburgo. Y en Londres, algu-
nas organizaciones proeuro-
peashan organizado diferentes
actos, como una vigilia frente
alasede de la Comisién Euro-
peaen la capital britanica.

Tampoco habrd fiestaen Bru-
selas, que por primera vez des-
dela firma del Tratado de Ro-
ma, germen de la UE en 1957,
asiste ala despedida de un so-
cio. En la capital europea quie-
ren un adids sobrio, aunque la
Grand Place se iluminard con
los colores de la bandera brita-
nicay el famoso Manneken Pis
lucird un traje tipico inglés. Ins-
titucionalmente, los tres presi-
dentesdela UE (Comisién, Con-
sejoy Parlamento) ofreceran un
discurso de despedidaalosbri-
tanicosy se procederd aarriarla
UnionJack detodoslos edificios
gubernamentales. Faragey los
eurofobos también preparan un
acto para simular su dltima sa-
lida del Parlamento Europeo
antes de poner rumbo a Lon-
dres. ®

El grupo municipal de Vox im-
pidid ayer en el pleno del Ayun-
tamiento de Valencialaaproba-
cién de una declaracion ins-
titucional —un formato que
requiere la unanimidad politi-
ca- paracondenar el holocaus-
tocon motivo del 75 aniversario
delaliberacion del campo de
concentracién nazi de
Auschwitz (Polonia).

El motivo aducido por esta
formacién eslaalusiénal colec-
tivo LGTBI, que, a su juicio, no
fue represaliado por el régimen
nazi en los campos de extermi-
nio, una aseveracion alejada
delaevidencia historiograficay
que provoco el rechazo del res-
to de grupos, que finalmente
aprobaron el texto como mo-
cién. El alcalde de Valencia,
Joan Ribd, afirmd al respectode
Vox que «a veces la ignorancia
se convierte en intolerancia» y

Vox rechaza condenar
el exterminio LGTBI

considero que «este es un caso
clarisimo de ignoranciay, porsu
puesto, de intolerancia». El al-
calde comentd que Vox «dice
que no es cierto que alli habia
personas que estaban detenidas
por sucondicion LGTBI»y sefia-
16 que los miembros de esta for-
macion «se tendrian que leer
la historia».

La mocidn, que defendieron
en el Pleno los concejales del
equipo de GobiernoRamon Vi-
lar, viceportavoz del PSPV, y
Luisa Notario, de Compromis,
salid finalmente adelante con
los votos a favor del Ejecutivolo-
cal (Compromisy PSPV)ylosde
PPy Ciudadanos, y cont6 con el
rechazo de Vox. Desde el PSOE
y Ciudadanos también critica-
ron la actitud negacionista del
partido de extrema derecha res-
pectoalasvictimas LGTBIen
los campos nazis. ®

LAFOTO

hotiecla honecta

Ronecta

Ronecta  Konecta

Konecta

L1

Konecta

Tandaciaw funéa

'y tundagidn

Ronecta O

Teléfono y ‘mail’

de ayuda ajovenes

S

~

La Fundacion de Ayuda contra la Drogadiccion (FAD) y la Fun-
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#Independentismo

Sanchezintentaaplazarla
mesaconel GovernyERC
lefuerzaadarmarchaatras

EL GOBIERNO negociara antes de las elecciones catalanas tras enojar a Esquerra
RUFIAN se retine con Sanchez en la Moncloa para expresarle el descontento de ERC

DANIEL RiOS

daniel.rios@20minutos.es/ @Dany_Rios13

El Gobierno protagonizé ayer su
primer patinazo serio en rela-
cion ala mesa de negociacion
sobre la crisis territorial en Ca-
talufia. El Ejecutivo anuncié por
la mafiana que, en contra de lo
acordado con ERC, no pondria
en marcha esta comision has-
ta que no se celebrasen elec-
ciones en Catalufia y hubieraun
nuevo Govern. Pero la furibun-
dareaccidén delosrepublicanos
le obligo a recular por la tarde
y volver a su posicion inicial:
lamesaechardaandarantesde
los comicios, incluso aunque
eso implique asumir como in-
terlocutor al president catalan,
Quim Torra, del que ni el Go-
bierno ni ERC se fiany que ha
dejado claro que no rebajara su
exigenciade unreferéndumde

independenciaylaamnistia pa-
ralos politicos catalanes presos.

El anuncio que realizé antea-
yer Torra de que convocard elec-
ciones después de que se aprue-
ben los presupuestos catala-
nesen marzo ha provocado que
comiencen los movimientos es-
tratégicos para posicionarse de
caraaesos comicios. El Gobier-
no fue uno de los primeros que
movié ficha con su decisién de
noiniciar el didlogo hasta pasa-
dala cita con las urnas, pero
ERC la taché de «irresponsabi-
lidad absoluta» e «<incumpli-
miento flagrante» del pacto por

h
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Puedes consultar toda la actualidad
sobre la crisis catalana y sobre el
panorama politico en 20minutos.es

Rufian (ERC) y Sinchez, durante el debate de investidura. er:

el cual los republicanos faci-
litaron la investidura de Pedro
Sanchez. «Yasabemos que algu-
nos [JxCat] nolaquieren porque
nolasienten suyay otros [el Go-
bierno] no la quieren tampo-
co, porque lahan hecho porque
se han visto obligados, pero es
un acuerdo firmado», record6
ERC en respuesta al anuncio.
Con su decision inicial, San-
cheztrataba de evitar que la
mesade negociacién quede to-
cadade muerte desde el primer
minuto por la posicion belige-
rante de Torra. Pero, para ERC,
queel Gobiernoretrasaralame-
sa de didlogo de manera uni-
lateral suponia quedar ante sus
bases comosiles «<hubieran to-
mado el pelo», en palabras de
dirigentes de la formacién, ya
que los republicanos justifica-
ron ante su electorado la abs-
tencién en la investidura de
Sanchez precisamente argu-
mentando que le forzaban a
sentarse a negociar con ellos.
De ahi que ERC rechazase ta-
jantemente la decision del Go-
biernoy exigiera una primera
reunion «inminente» de la me-
saensudurocomunicado. Ade-
mas, el portavoz republicanoen
el Congreso, Gabriel Rufidn, se
reunio con Sdnchez en 1a Mon-
cloa durante el dia para dejarle
claro el descontento de ERC,
una formacién que resulta im-
prescindible paralaestabilidad
parlamentaria del Gobierno,
que necesita imperiosamente
que los republicanos apoyen
sus Presupuestos en 1os proxi-
mos meses para no ver abocada
al fracaso la legislatura.
Fuetrasestareunién cuando
laMoncloa hizo publica su rec-

tificacién: aunque «dado el ho-
rizonte electoral» nose dan «las
mejores circunstancias para
iniciar el didlogo», Sdnchez es-
ta dispuesto a «celebrar la me-
sa de didlogo entre gobiernos
acordada, antes de las eleccio-
nes catalanas» para «descartar
cualquier duda» sobre su «vo-
luntad de dialogar».

En cualquier caso, la descon-
fianza tanto en el Gobierno co-
mo en ERC en que Torra quie-
rarealmente hacer funcionarla
mesa de negociacién es total.
De hecho, ayer mismo el propio
president —al que le interesaria
que el didlogo fracase para que
ERC no se apunte el tanto en
plena precampana electoral—
sembro la duda sobre la viabi-
lidad de esa comision «si no se

«Aplazar la mesa

es un incumplimiento
flagrante del acuerdo
y una irresponsabilidad
absoluta»

ESQUERRA REPUBLICANA

N

danlas condicionesylasgaran-
tias» que cree «necesarias para
seguir adelante». Torra, inclu-
so, dejé en el aire que la mesa
puedasiquiera ponerse en mar-
cha: estard, dijo, «condicionada
alo que los partidos indepen-
dentistas digan que [hay que]
hacer sobre lo que me transmi-
ta el presidente Sdnchez», que
yaha dejado claro que se niega
aaceptar unaconsultade in-
dependencia, precisamente lo
unico que acepta Torra. @

O
JOMNUTOSCON.

Antonio
G.Terol
«Valelapena
analizar Espafia
Suma paralas
catalanas»

¢Yaesta haciendo el PP la opo-
sicion que pretende Pablo Ca-
sado? Creo que las continuas
cortinas de humo que estd lan-
zando el Gobierno Frankens-
tein de Sanchez denotan que
estamos mordiendo donde
duele. Estamos viviendo de
la improvisacion constante y
delos errores constantes de un
Gobierno que nosotros esta-
mos denunciando donde co-
rresponde.

Antonio Gonzalez Terol
es vicesecretario general
del PP yuno delos
principales escuderos
de Pablo Casado

¢La presencia de Vox puede
desgastar a Casado en la opo-
sicion? Lo que decimos es que
tenemos que llamar alaunién
del centroy la derecha. Tene-
mos un proyecto que se sigue
llamando Espafia Suma, que

deberia haber servido paraque
laizquierda no ganase. Cuan-
doel centroenladerechase di-
vide, es imposible gobernar.
Hay un gran proyecto que se
llama EspafiaSuma, que valela
pena analizar para las eleccio-
nes catalanas o las vascas.

A dia de hoy esa formula pa-
rece dificil. Csha dicho que es-
taria dispuesto. Ponganse to-
das las excusas que se quieran
parajustificar el si, perolarea-
lidad es que en Catalufia se jue-
gael gran reto de launidad de
esta gran nacion.

¢Como valoran el adelanto
electoral anunciado por Torra?
Reincidimos en que Torra ya
no es presidente legal de Ca-
talufia, por tanto sus decisiones
no pueden tener cardcter juri-
dico. Nosotros anunciamos
unaquerella porusurpaciénde
funciones. Le pedimos a San-
chez que abandone las hipo-
tecas que tenga con estos seflo-
res y mande el requerimiento
de cumplimiento de la legali-
dad a Catalufia. Ahora se en-

tiende ain menos la reuniéon
entre ambos. Sdnchez ha men-
tidoatodo el mundo. Creo que
ellos siguen con la hoja de Pe-
dralbes detras.

¢Qué eslo que mas les preocu-
pa del Gobierno de coalicion?
No hay dia que amanezcamos
sinuna metedura de pata nue-
va. Ahora conocemos que la vi-
cepresidenta cuarta ha queri-
do hacer una injerencia fla-
grante en una empresa
participada por capital publico
como Red Eléctrica Espafiola.
Pero nos podemos ir a qué ha-
ce el ministro de Fomento reu-
niéndose en suelo esparfiol con
lavicepresidenta de la narco-
dictadurabolivariana de Vene-
zuela... Cada diase superanasi
mismos. Nosotros vamos a in-
tentar que ese Gobierno sea lo
menos gravoso posible.
¢Cuanto tiempo le dan al Go-
bierno? Eso solo lo sabe Pedro
Sanchez. Comosolo él sabiaen
abrilquenosibaallevaraelec-
ciones en noviembre, porque
sus gurus le prometian un me-

jor resultado. E1 PP quiere ha-
cer lo menos gravoso posible
para los ciudadanos.

¢Es el Gobierno de la Comuni-
dad de Madrid el contrapeso al
Gobierno de Sanchez? Es evi-
dente que la Comunidad de
Madrid viene siendo unalo-
comotora econémica con los
distintos gobiernos del PP, pe-
roel contraste es todavia mayor
cuando uno lleva sufriendo
dieciocho meses de Gobierno
socialista. Es una de las pocas
comunidades con una tasa de
paro inferior al 10%. Algo ten-

«No quiero presidir el

PP de Madrid. Estoy tan
encantado con mi trabajo
que mirespuesta es ‘no’»

drd el agua cuandolabendicen.
¢Quién tiene que presidir el PP
de Madrid? Quien decidan los
afiliados del PP de Madrid. Eso
esloquedicen nuestros estatu-
tos, de lamisma manera que te-
nemos un presidente nacional

salido por primarias puras.
Ayuso dijo que le gustaria, no
sé si a usted también. Yo soy
el vicesecretario general del
partidoy estoy tan encantado
con mi trabajo que mi respues-
taesno.

Si Vox pide el pin parental pa-
ra aprobar los presupuestos
en Madrid, ¢el PP aceptaria? El
pin parental no es un veto por
parte de los padres alaedu-
cacion reglada por el Ministe-
rio, sino que en la educacion
complementaria, extraescolar,
los padres puedan elegir si
quieren esa excursién o ese
curso de tauromaquia. Eso no
es de ahora.

¢Desde fuera se sobredimen-
siona la influencia de Vox en
los gobiernos autonémicos?
No, desde fuera se inocula por
parte de Ivdn Redondo todos
los dias noticias para desviar la
atencién de las meteduras de
pata constantes de este Go-
bierno. No sé qué mas tiene
que pasar para que algtiin mi-
nistro dimita. ® EMILIO ORDIZ
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Las transformaciones historicas

en la sociedad, junto con el nacimiento

de Internet, han transformado los habitos
de consumo, haciendo que la publicidad
esté en constante renovacion

Desde su nacimiento en ple-
na Revolucion Industrial, la
publicidad ha sido un sector
intimamente ligado a los
cambios socioldgicos de la
Historia, manteniéndose ac-
tualizado a la sociedad de
consumo, incluso cuando la
llegada de la digitalizacion
amenazaba con ponerlo todo
patas arriba.

Con el nacimiento de Inter-
net, vallas publicitarias, tele-
vision y papel comenzaron a
compartir relevancia con la
red, unarealidad donde las
personas han desarrollado
nuevas formas de comuni-
caciény, con ellas, otras for-
mas de consumir.

Como consecuencia, la pu-
blicidad tiende a ser mds per-

sonalizada en un mundo
donde sus habitantes sociali-
zan, cada vez mds, con una
pantalla de por medio.

MUNDO DIGITAL

Hay que remontarse a1994
para encontrar el primer
ejemplo de publicidad en la
red, unbanner de AT&T, y re-
troceder 20 afios hasta dar
con un anuncio via SMS. En
solo dos décadas, lasociedad
ha pasado de vivir sin Inter-
net ano poderimaginarse su
vidasin estar pegadoalared,
un dmbito donde los anun-
ciantes vieron una oportu-
nidad de negocio, innovacién
y crecimiento.

En el 2000, Google Adwords

Los consumidores del futuro

UNNUEVO SECTOR
Elgrueso de quienesformanla
Generacioén Z auin no ha cum-
plido la mayoria de edad, pero
ya son los consumidores del
futuro. Estos jovenes, nacidos
apartirde 1997, representanel
40% de la poblacién, segun
IBM. Como nuevo sector, los
anunciantes deben considerar
gue su capa-
cidaddeaten-
’ ’ cién no supe-
ralosochose-
gundos’y de-
dican mas de
cuatro horas al dia a
conectarse al smartphone, de
acuerdo con GlobalWeblndex.

NATIVOS DIGITALES
Estaeslaprimerageneracion
que no ha vivido sin Internet,
porlo que laredy dispositivos
como los movilesy los
ordenadores forman

parte de su vida.

De hecho, el 98% de

estos jovenes tiene

un smartphone, ha-
ciéndose con este
dispositivo mucho

antes que otras gene-
raciones. Aplicacio-

nes como YouTube,
Snapchat, Instagramy TikTok
son los canales por donde
prefieren buscar informacion
y compartir contenido.

cambid las reglas del juego
con un negocio que le repor-
té cerca de 100 mil millones
de ddlares en 2017. Después
llegarian Windows XP, OS X,
Facebook, Whatsapp, YouTu-
be, Twitter y el iPhone; apli-
caciones, sistemasy produc-
tos que forman parte del 51%
de la poblacién mundial con
accesoalared, de acuerdo
con el informe de 2018 Inter-
net Trends, elaborado por
Bond Capital.
Lainstauracion de las nue-
vas tecnologias ha transfor-
mado las pautas de comu-
nicacion con aplicaciones de
mensajeria instantdnea, vi-
deollamadas, correo electro-
nico, redes sociales... herra-
mientas que han modificado

PUBLICIDAD
Como buenos nati-
vos digitales, la Ge-
neracion Z sabe mo-
verse por la
red como nadie
y entiende que
ceder sus datos es
un paso mas en el proce-
so paraencontrarloque
quiereyallanar el camino
a las marcas relaciona-
das con los productos
que les interesan. Asi,
ven los anuncios perso-
nalizados como una oportuni-
dadyalgo positivo, unimpacto
queresponde aunabusqueda
y futuracompra.

el, hasta entonces, analégico
consumo de masas.
Aspectos como el incre-
mento del poder adquisiti-
vo, la expansién de la forma-
cién, un aumento en la edad
media para independizarse,
laincorporacion de la mujer
almundo laboral y la globali-
zacién han ido moldeando
al consumidor actual, el mis-
mo que puede realizar cual-
quier compra desde la pal-
ma de su mano.
Ladigitalizacidén, ademas,
supone un reto de innovacién
y adaptacién constante para
los anunciantes, quienes de-
ben estar actualizados de las
ultimas tendencias en todo
momento para adaptar sus
estrategias y planes de nego-

COMPROMISO
Elllamado ‘efecto Gre-
ta Thunberg’ se hace
notar, sobre todo, en
la manera de consu-
mir de laGeneracion Z.

Concienciados con el
medio ambiente, apuestan

por adquirir bienes y

productos cuyo pro-

ceso de produccion
searespetuoso con
el Planeta. Casi
dostercios de es-
tos jovenes favo-
recen las marcas
socialmente com-
prometidas, segun
uninforme de Kantar.

cio, segun los intereses de los
consumidores.

LOS CLIENTES

Los consumidores de 2020
tienen poco que ver con los
que se enfrentaba la publici-
dad en el siglo xvm. Ahora, los
productos y bienes que de-
sean estdn al alcance de un
clic, lared ha roto la barrera
fisicay abre un mundo de po-
sibilidades en el que los
anunciantes se diferencian
unos de otros mediante la
personalizacion.

El accesoilimitado alain-
formacién ha creado un con-
sumidor impaciente que con-
trasta opinionesy ofertas: se-
gun Meaningful Brands 2019,

CALIDAD
La posesidn material ha deja-
do de ser el eje de las com-
pras, que buscan hacer com-
pras mas concienciadas con
el medio ambiente y que les
merezcan la pena mas alla de
seguir modas. Un cambio de
consumismo que se
manifiesta en el auge
de los servicios de sus-
cripcion. El cliente ya
no tiene la nocion de
que es duefio de las
cosas, sino que pue-
de usarlas donde y
cuando quiera, asi que solo
comprara aquello que consi-
dere de calidad.

de Havas Group Espafia, un
78% considera que las marcas
deben contribuir al bienestar
social. Ademas, se tiene en
cuenta su compromiso am-
biental y ya no se valora tan-
to la posesion.

¢Y EL FUTURQ?

Digitalizacidn, esa es la clave.
La respuesta estd en no olvi-
darse del cliente y sus prefe-
rencias, que yasonparte dela
publicidad. Asilo comparte
Carlos Ramalho, Managing
Director de Carat Espafia:
«Nuestro trabajo supone co-
nectar con un consumidor
cada vez mads informado.
Ahora més que nunca, nos to-
caser valientes». ®

ARCHIVO

OPINIONES

Nativos digitales, la Genera-
cion Z busca informacién de
forma exhaustiva sobre su fu-
tura compra, comparando
ofertas y resefias online. Este
accesoadatosilimitadosy ex-
periencias previas sobre las
compras, in-
crementa su
capacidadde
prescripcion:
se fian de las
opiniones de
susallegados
y confian en
los productos que los influen-
cers, celebrities y conocidos
compartenenlasredes.
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Adaptar contenidos y formatos a los altavoces inteligentes sera uno de los retos publicitarios de este 2020. arcHivo

La personalizacion,
en formatoyen
contenido, es clave
para conectar
audiencias y marcas

N.T.M.

Construir imagen de marca,
apostar por la publicidad en
Internet y aprovechar los
grandes eventos del afio, co-
mo los Juegos Olimpicos, la
Eurocopa o las elecciones
presidenciales de Estados
Unidos. Estas son las claves
de la inversion publicitaria
paraeste 2020 que, segtin las
previsiones del Advertising
Expenditure Forecasts de Ze-
nith Media, crecerd hastaun

4,3% con respecto a 2019, si
bien las audiencias masivas,
procedentes de medios im-
presosy delatelevision, se re-
ducirdn un 1,6%. De hecho,
otra de las previsiones de es-
te estudio alude a la publici-
dad en Internet, que en 2021
ya superard el 50% de la in-
version publicitaria global.

Aunque el canal para en-
contrar al cliente parece estar
claro, y lademanda publicita-
ria ha aumentado en la ulti-
ma décaday se estima que
lo seguird haciendo en los
proximos afios -en 2019, en
Espania, supero 1os 12.000 mi-
llones de euros-, las grandes
marcas deben hacer frente a
un reto mayor: ofrecer un

contenido que no sea carne
de adblockers.

Y uno de los secretos para
hacerlo parece estar en la voz:
los asistentes virtuales, como
Alexa, Siriy Google, se han
convertido en el regalo es-
trella de las ultimas navida-
desysuponeneliniciodeuna
nueva tendencia en el mun-
dodelapublicidad, el mas ra-
pido en adaptar los conteni-
dos a este formato serd tam-
bién el primero en ser
encontrado.

TENDENCIAS

Junto al audio online, los con-
tenidos interactivos y la mul-
tiexperiencia, elusodelain-

teligencia artificial, los
eSports, los influencers, el di-
gitalout of homey la hiperco-
nexién marcardn las proxi-
mas campafias publicitarias,
segun el estudio Top Tenden-
cias Digitales 2020, elabora-
do por IAB Spain, asociacion
dela publicidad, el marketing
yla comunicacion digital en
Espafia.

Aunquela diversidad de for-
matos y canales puede supo-
ner un desafio extra para las
marcas, la clave del éxito de
cualquier contenido que bus-
que conectar con su audien-
cia estd en saber escuchar al
cliente y generar acciones to-
talmente personalizadas pa-
ra el usuario. ®
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Lo que hay que tener en cuenta este 2020

AUDIO ‘ONLINFE’

Ademas de los asistentes
virtuales, el podcast seguird
creciendo en 2020, especial-
mente por su capacidad para
llegar a audiencias altamen-
te cualificadas e interesadas
en unatematica concreta.

‘INFLUENCERS’

Llegaran nuevas formas de
colaboracién mas originales
einmersivasy unaapuesta
por los microinfluencers, ya
que los usuarios se sienten
mas indentificados con ellos
y cuentan con mayor credi-
bilidad.

‘DIGITAL OUT OF HOMF’
El street advertising evolu-
cionardy lainteraccionvaa
ser mucho mas habitual,
uniendo la parte offline del
usuario con la parte digital a
través de geolocalizaciony
plataformas interactivas.

‘ESPORTS’

El consumo de videojuegos
sin necesidad de producto
fisicoy las nuevas platafor-
mas de gaming van a revolu-
cionar el mercado, en el cual
creceran la confianzadein-
versores y los proyectos re-
lacionados con el sector.

REDES SOCIALES

El éxito ya no se medird por
el alcance, sino por el tiempo
de consumo. Los usuarios
van a seguir menos cuentas
y aaquellas que les aporten
cualitativamente y que sean
transpartentesy confiables.

HIPERCONEXION
Lallegada del 5G permitira
gestionar cada vez mas
datay cada vez mas rapido.
Cuantos mas datos se pro-
cesan, mas se perfecciona
lainteligencia artificial, ob-
teniendo mejores resultados
y mayor conversion.

O H B

Influencers’ ¢recomendaciones o publicidad encubierta?

Lalegalidad recoge
que la publicidad
debe diferenciarse
de otros contenidos

Las redes sociales se han
convertido en los ultimos
aflosen unaexcelente via por
explotar paralas marcas, que
recurrenalosinfluencerspa-
ra colocar sus productos en
este gran escaparate global.
Junto a la posibilidad de
ajustarse al perfil de sus po-
tenciales clientesy delaam-

plia audiencia que alcanzan,
recurrir a esta figura otorga
credibilidad a la marca en
cuestion. Y es precisamente
esa credibilidad la que se po-
ne en entredicho, pues no
siempre los contenidos pa-
trocinados estan reconoci-
dos como tal, hay influencers
que recomiendan unicamen-
te para adquirir prestigio
-recientemente, el Minis-
terio de Sanidad anuncidé un
acuerdo con Google para
controlar la recomendacion
de productos con prescrip-

ciéon médica —e incluso mar-
cas que piden que el conte-
nido no esté indicado como
patrocinado.

Ante un panorama incierto,
y en términos legales, la Ley
de Servicios delaSociedad de
la Informacion y del Comer-
cio Electronico (LSSI) reco-
ge que «la publicidad debe
presentarse como tal, de ma-
nera que no pueda confun-
dirse con otra clase de conte-
nido, eidentificarse de forma
clara al anunciante». Para
evitar la confusién del fo-

llower, aprincipios del pa-
sado 2019, la Asociacion Es-
pafiola de Anunciantes (AEA)
ylaorganizacion Autocontrol
lanzaron el Cédigo de conduc-
ta sobre el uso de Influencers
enla publicidad, un texto que
obliga a estas figuras y a las
empresas adheridas a la ini-
ciativaaidentificar de mane-
raclarayvisible que el conte-
nido que estan ofreciendo ha
sido patrocinado y sefialan a
quienes no se inscriban en
ella como prescriptores po-
co fiables. ®
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CERVEZA VISTA AL MICROS

Solo cuando eres capaz de
ver las cosas de otra forma,
sorprendes.

ESTRELLA
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|

Damm y Arena Media
juntos desde 2006.

Nos gusta profundizar en los
productos y en los servicios de
nuestras marcas para entenderlas
mejor. Arena es la compania
espafiola que mas destaca en
Branded Content segun el
ContentScope 2017 realizado por la
BCMA en colaboraciéon con Scopen,
y ha sido tres veces galardonada
como la Mejor Agencia de Medios
del Ano (2010, 2011y 2016) en los
Premios Eficacia convocados por

la Asociacion Espafola de
Anunciantes (AEA).

Nuestro reto: sorprender dia tras
dia a los clientes y a sus audiencias.
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www.arenamedia.es
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La programatica sigue al alza en el espacio publicitario de nuestro pais, con un crecimiento en la inversion del 5% respecto al aiio anterior. arcrivo
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Un afio mas, la publicidad programatica
se sittia como tendencia al alza;
analizamos su avance y novedades

B.L.

La publicidad programadtica
sigue siendo tendencia. El
afio pasado los expertos ha-
blaban de un 22% de inver-
sion orientada a esta opcion
en Espafia, y sus adelantos,
que apuntaban al crecimien-
to, se han cumplido: 2019 ce-
rrd con una cuota del 27% pa-
ra esta vertiente publicita-
ria, seguin los datos del panel
de Zenith Vigia.

Pero, (qué es la programa-
tica? Denominada RTB (siglas
en inglés de Real Time
Bidding), hace referenciaaun

modelo que se basa en la
compraventa de publicidad
entiemporeal. Estaaccidon se
lleva a cabo a partir delareco-
pilacién de distintos datos del
usuario, de forma que se
adapta a sus gustos, intereses
y necesidades en un momen-
to concreto.

Laregulaciéon en el usode di-
chadata era, precisamente,
unadelasinquietudesrespec-
toalavance de este tipode pu-
blicidad el pasado afio. El Re-
glamento General de Protec-
cién de Datos (RGPD) entré en
vigor en mayo de 2018, por lo

quesus consecuencias no han
sido claras hasta el andlisis
realizado a cierre de 2019. Pa-
sadalatormenta, y segun per-
cepciones recopiladas por el
iAB, laregulacién ha afectado
alnegocio mucho menosdelo
augurado; de hecho, en Eu-
ropa mas de dos tercios de las
marcasindicaron quelainver-
sién en publicidad programa-
ticaaumento durante los ocho
meses posteriores ala publica-
cion del reglamento. Dichoen
otras palabras, lademanda fue
mas fuerte que el varapalo al
uso de datos, lo que suavizo
una posible caida.

Por otro lado, cabe destacar
que el RGPD ha tenido un
gran aspecto positivo, obser-
vado por un 32% de las mar-
cas, como recoge el iAB: se-
guin apuntan, la calidad delos
datos mejord gracias a una
verificacién mads precisa del
consumidor, que da su con-
sentimiento a ser rastreado.

Més alla del cambio en el
usodedata,lociertoesquela
programadtica ha seguido evo-
lucionando hacia ventanas
inexploradas y ha recibido a
nuevos agentes en el negocio.
Estas son las principales no-
vedades.

CADA VEZ MAS NORMALIZADA

Aunque Espafia sigue tenien-
do una relevancia moderada
en programatica frente a mer-
cados como Reino Unido o
Estados Unidos, donde la in-
version alcanza, segun da-
tos de Zenith, el 82y el 87%,
respectivamente, su norma-
lizacion es creciente. Muestra

4%

de las marcas espaiiolas
que no trabajan con pro-
gramaética se plantean
investigar laopcion en
los préximos 12 meses

21%

fuelacuotadedicadaa
programatica en Espafia
en 2018, un 5% mas que
el afio anterior

de ello es que, en cifras del
iAB, el 74% de marcas espa-
fiolas que no participan en
publicidad programética en
la actualidad estéan prepara-
das para investigar ese proce-
so en los préoximos 12 meses,
una cifra que superala media
delaUnion Europea, donde
solo el 53% de firmas se
muestran proactivas frente
alaadopcion de este tipo de
publicidad.

DATOS CUALITATIVOS

Ademas del RGPD, la limita-
ciény eliminacién de cookies
en navegadores ha supuesto
un reto para la programatica.
Ante ello, son muchas las fir-
mas que han apostado por el
First party data, olo que es
lo mismo, la informacién que
un agente tiene de su audien-
cia de forma directa. Para ob-
tener esos datos, la marca ha

de dejar claro qué es lo que
aporta a cambio: una oferta,
un servicio digital exclusivo
oinformacion de primera ma-
no son ventajas intercambia-
bles por unos datos cada vez
mas preciados.

Por otrolado, esa First party
datacomenzard a circular des-
de medios y anunciantes ha-
cia otros clientes y agencias.
Mientras el comercio de ese ti-
po de datos aumenta, el de
Third party data o datos de
terceros, de calidad menor,
tiende a desaparecer.

AHORA EN LA TELEVISION

Las nuevas formas de con-
sumir el contenido en tele-
vision, con las plataformas de
streamingy video on demand
alacabeza, han convertido
aestaventanaen una gran
oportunidad para la publici-
dad online. De hecho, se espe-
ra que el inventario ofrecido
por estos servicios se pueda
adquirir directamente me-
diante plataformas de com-
praprogramatica o Demand-
side platforms (DSP).

MAS ALLA DEL ‘DISPLAY’
Aunque al pensar en progra-
matica nos suele venirala
cabeza la opcién de display
con llamada a la accidn, ca-
da vez son mas los desarro-
llos programaticos de publi-
cidad nativa, es decir, inte-
grada dentro del contenido
editorial de un espacio, lo
que hace que su percepcion
por parte de laaudiencia sea
mas positiva y su efectivi-
dad, mayor. @

'/
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Consolidarse
ycrecer
en 2020

Carlos Jerez
Programmatic Sales
Manager en BlueMedia -
Henneo

ligual que enlapa-

sada década escu-

chaba afio tras afio

ntre los editores

y agencias de medios la

famosa frase «este sera el

afio del mdvil», desde

hace unosafios ocurre lo

mismo con la publicidad
programadtica.

Sibienesciertoqueen
mercados europeos mas
maduros el volumen de
inversion en este tipo de
compraalcanza mas del
50% del total delainver-
sion digital, aqui en Es-
pafa estamos ligera-
mente por encima del
20% y, aunque la ten-
dencia de crecimiento
es al alza, parece que
aun queda camino por
recorret.

La publicidad progra-
matica ofrece, entre
otras, la capacidad para
corregir y optimizar la
compra digital a tiempo
real y son mayoria los
anunciantes en Espafa
queensusestrategias de
marketing apuestan por
este modelo, aunque los
rapidos cambios en el
sector (incertidumbre
ante el bloqueo de coo-
kies de terceros, muros
de pago, oportunidades
en la digitalizacién de la
TV)obligan aadaptar es-
trategias y modificar pla-
nes a corto plazo.

Confiemos en que el
cumplimiento de métri-
cas (hoy fundamentales)
como el porcentaje de vi-
sualizacién de unacam-
pafia publicitaria y la
transparencia de donde
y qué se compra, supon-
ga una base que ayude,
por fin, a consolidar y
hacer despegar unas me-
jores cifras. @

-
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Un pionero decide abrir camino
y avanzar sin miedo a la incertidumbre.

Un pionero sabe que para avanzar
hace falta cuestionarse lo establecido.

Un pionero explora cada dia nuevas fronteras.

Dia a dia intentamos llegar donde no ha llegado nadie.
Ser primeros sélo es posible con una actitud distinta.

havas
media

havasmedia.com PIONEROS EN MEDIOS
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El 5G, que promete una navegacion entre 10 y 20 veces mas

ALLEGADA
NEXION'S

VB

0

DIADELAPUBLICIDAD5G

rapida desde dispositivos moviles, propiciara la aparicion
de nuevos tipos de publicidad y procesamiento de datos

B.L.

La quinta generacion ya esta
aqui. Tras varios afios oyendo
hablar del 5G en ferias tec-
noldgicas, medios especiali-
zadosy adelantos de telefonia
movil, este parece por fin una
realidad definida.

Las operadorasy los fabri-
cantes de dispositivos ya han
empezado a avanzar al respec-
to. A la cabeza entre las com-
panias espafiolas, Vodafone
puso en marchalaprimerared
comercial 5G de nuestro pais
enjunio del afio pasado. A pe-
sar de responder a un stan-
dard non stand alone —es decir,
sostenido en una red 4G-, su-
puso un paso adelante en el
despegue comercial de la co-
nexion del futuro, y se prevé
que el resto de teleoperado-
rassigan latendencia antes del
segundo semestre de 2020.

Pero, ¢qué supone el 5G?
principalmente, un aumento
de la velocidad de navega-
cion, que serd entre 10 y 20 ve-
ces mas rapida que en la ac-
tualidad, ademads de permitir

5G Y PUBLICIDAD

La tendencia, en cuatro puntos

La llegada de una conexién mas rapida implica cambios
en cuatro aspectos clave de la publicidad del futuro

Recopilar datos desde va-
rios dispositivos permitira

crear un perfil de usuario
basado en momentos

©)

Desarrollar unatecnologia

que procese correctamen-

telos datos derivaraenun
targeting mas preciso

El video en alta calidad se

convertira enel elemento

basico en una publicidad
de cargarapida

@)

LaRealidad Virtualyla
Realidad Aumentada en-
traranen el mercado co-
mo nuevas herramientas

que varios dispositivos estén
conectados al mismo tiempo.
Eso implica, entre otras co-
sas, la posibilidad de carga de
videos en Ultra HD o de mo-
delos 3D sin tiempo de espe-
ra, asi como la facilidad de
uso de periféricos conectados
fuera de casa.

Como es previsible, esos
avances influirdn de forma
directa en la manera de mos-
trar, compartir y plantear la
publicidad, en gran parte gra-
ciasaunanueva forma de re-
copilar datos.

MAS PRECISION

Lavelocidad de conexiénala
red 5G permitird una evolu-
cion del dato hacia registros
mads precisos gracias al segui-
miento de micromomentos
en el proceso de compra, taly
como define el iAB; conlara-
pidez que se espera del estan-
dar, el registro a tiempo real
se convierte en una realidad
palpable.

Por otrolado, entran enjue-
go nuevos dispositivos conec-
tadosalared,lo que se tradu-
ce en una multiplicacién de
los datos, que al mismo tiem-
po se vuelven mas especificos
y conectados a momentos

Viernes, 31deenerode2020 — 20MINUTOS
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concretos. Ese avance supo-
ne unnuevo reto: ser capaz de
combinar tecnologias para
obtener data fragmentaday
ser capaces de unirla para
permitir una visién completa
y fidedigna de cada usuario.

VIDEQ AL ALZA

Los videos en alta calidad e
incluso en tres dimensiones
podran disfrutarse en cual-
quier lugar. Ese aspecto ha-
rd que laindustria de la publi-
cidad se oriente hacia un con-
tenido visual mas elaborado
y capaz de destacar en un
contexto lleno de estimulos,
poniendo especial focoenlas
redes sociales.

ARY VR
TraselvideoultraHD, llegala
realidad 360. La conexién sin
limites y el menor tiempo de
carga permitirdn el creci-
miento de nuevos formatos
de contenido, con el corres-
pondiente aumento de pre-
sencia de Realidad Virtual y
Realidad Aumentada. Esto
hard que, segun el estudio de
tendencias de Best, «se desa-
rrollen grandes oportunida-
des en este &mbito». @

«
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5G, pasaporte
parael éxito
publicitario

Adolfo Rodero
Managing director de
Comunicacion, Medios y
Tecnologia en Accenture
Esparia

iel4Giniciélaerade

la publicidad digital

envideo, el 5G inicia-

raladelapublicidad
interactiva. Lanueva gene-
racién permite transferir
masdatosy mas rapido, pe-
ro sobre todo ofrece una
menor latencia que facili-
tard establecer didlogos en
vez de monologos con los
consumidores, asi como
formatos y herramientas
mucho mads ricos e impac-
tantes (realidad aumenta-
dayvirtual, interaccién por
voz, conversion y cierre,
etc.).

Eso ofrece enormes opor-
tunidades a los anuncian-
tes, agenciasy medios para
conseguir relaciones mas
profundasy relevantes con
los consumidores, pero
también supone importan-
tes retos; por ejemplo, el
mayor coste de produccion
de creatividades; la nece-
sidad de generar interésy
engagement, sin el cual no
se materializard la interac-
tividad; el respeto alosinte-
reses, necesidades y priva-
cidad del consumidor o la
necesidad de adaptar las
herramientas de compra-
venta programaticas para
operar conunostiemposde
respuesta radicalmente
mas bajos.

Ademads, el tiempoy lugar
de lainteraccion serd mu-
cho menos predecible de
lo que ha sido. La mayor ri-
queza en los formatos e in-
teractividad también de-
mandard mejores capacida-
desanaliticas y predictivas,
con bajos tiempos de res-
puesta. Estamos, en suma,
ante el nacimiento un nue-
vomodelo publicitario, que
serd el que nosacompafara
durantetodaestadécada. @




GRACIAS A
NUESTROS CLIENTES

SOMO
GENCI

20MINUTOS — Viernes, 31deenerode2020 —IX

#1 #1 #1

VOLUMEN DE INVERSION EVALUACION MEJOR AGENCIA PARA
GESTIONADA CUALITATIVA TRABAJAR

INFOADEX RECMA SCOPEN




NARRAIIVA
CLAVE DELEX

Viernes, 31deenerode2020 — 20MINUTOS

DIADELAPUBLICIDAD BRANDED CONTENT

El contenido enfocado amarca crecey se
cargade valores, historias e implicacion:
asi funciona el ‘branded content’

BEA LANGREO

Hace tiempo que las marcas
dejaron de ser meras provee-
doras de productosy servicios.
Hoy, cada firma tiene una
identidad, cuenta con un uni-
verso propioy, sobre todo, bus-
cacontribuiralacadenadeva-
lor del consumidor que esta
al otro lado.

Araiz deesaimplicacién sur-
gen distintas estrategias. Una
delas punteras, segiin estudios
como el Top Tendencias Digita-
les 2020 de iAB, es el branded
content: contenido disefiado
paratransmitir emociones, va-
loresy elementos relacionados
con la marca a través del
storytelling. No se trata de ven-

LOM

derun producto o servicio, sino
de generar afinidad y notorie-
dad hacia la marca a través de
contenidos interesantes, siem-
pre conociendo al target y sa-
biendolo que, de unauotra for-
ma, lellega al corazon.

La férmula del contenido fun-
ciona. Muestradeellodael Con-
tent Marketing Institute: segin
sus estudios, en 2018 el 73% de
los especialistas en marketing
sefialaron esta opciéon como
«masatractivaquela publicidad
clésica y una prioridad».

Como cualquier tendencia di-
gital, el branded content ha evo-
lucionado en los ultimos afios
adaptandose a las nuevas pla-
taformas y ventanas. Multica-
nal, transmedia, dindmicoein-
teractivo: asi ha crecido esta
tendencia de cara a 2020.

MAS QUE NATIVA

Aunque la Publicidad Nativay
el Branded Content nacieron,
segun los expertos de iAB, de
la mano, la tendencia apunta
hacia unaseparacion cada vez
mayor. Y es que el segundo no
es solo unaconversion aun
medio concreto, sino un con-
tenido centrado en la parte
mas experencial de la marca,
que trabaja un plano mas emo-
cionaly que, por tanto, estd le-
jos del conocido publirrepor-
taje.

SIN GOMPLEJOS

Los valores que transmiten es-
te tipo de contenido han he-
cho que, poco a poco, las mar-
cas pasen de intentar camuflar
su presencia en el mismo a
asociarse a esos textos, videos
o formatos de forma directa,
abiertay sin complejos. Un
mensaje sincero es, hoy en dia,
una gran forma de ganarse a
una audiencia cada vez mas
criticay concienciada con la
veracidad de la informacion.

Esa forma de comunicacion
emocional es especialmente
efectiva con el publico joven,
que encuentraen los gestos de
humanidad una apelacion di-
recta. «El producto no tiene
tanto valor en si mismo, lo im-
portante es poder expresar a
través de €l», apuntd hace unos
meses Riley Strand, cabeza en
la agencia creativa Omelet, en
una charla centrada enlaim-
portancia del contenido de
marca. Ese valor se consigue
através de historias, perotam-
bién diversificando con forma-
tosy enriqueciendo los mis-

mos con elementos como el vi-
deo, el testimonio o la planifi-
cacion en redes sociales.

ENEQUIPO

Enoctubre de 2019, Jean Cris-
tophe Demarta, vicepresiden-
te global de publicidad en el
periddico The New York Times,
explicé durante un encuentro
enla Asociacién de Directivos
de Comunicacién que parte de
la transformacion de los me-
dios pasaba por un conteni-
do de marca més elaborado.
«Una de las claces del futuro
delafinanciacion estd enla ge-
neracion de branded content
de calidad», aseguré entonces;
«hay que mantenerse fiel a la
marcay crear historias que se
adapten a todas las platafor-
mas, hacerlo visual y fomentar
lainteraccion de loslectores».

Deesta charla se derivan dis-
tintasideas. Unadelasmdsin-
teresantes explica, por ejem-
plo, el crecimiento de seccio-
nes de branded content
especificas en cada medio de
comunicacién; periodistas que
interactian con agencias y
clientes, pero que también co-
nocen el tono de laventanaen
la que realizan el contenido.
Esa es una de las conclusio-
nes que extraen Miguel Carva-
jal e Iker Barinagarremente-
ria en su estudio Contenido de
marca en diarios esparioles:
«los equipos especializados
dentro de los medios aprove-
chan su conocimiento delana-
rrativa para crear productos
editoriales que conecten con
los usuarios», escriben.

Elequipo se completa con los
pertfilesde cliente y agenciasde
medios: seguin el Estudio Con-
tent & Native Advertising del
iAB, el 43% de los empleados
que trabajan este tipo de conte-
nido lo hacen desde esa posi-
cion. La clave a la hora de ela-
borar branded content de cali-
dad surge de la sinergia entre
todos esos agentes. ®

La creatividad, una herramienta diferenciadora

Judith Francisco
encabeza Clubde
Creativos, entidad que
reconoce lasideas en
el Ambito publicitario

«Elconsumosebasaenlaelec-
cion deun producto oservicio,
y para que alguien elija tiene
que entender por qué ese pro-
ducto es el que maés le intere-
sa frente al resto». Asi resume
la publicidad Judith Francisco,
presidenta del Club de Creati-
vos, laorganizacion dedica-
daamejorar y unir el talento

creativo en Espafia. Es precisa-
mente esa creatividad que de-
fienden la queactiacomoele-
mento diferenciador de cual-
quier producto. «Ha de estar
presente en todo el proceso,
desde la creacion hasta la dis-
tribucién», explica la experta.

Eso se extiende, por supues-
to, ala campafia, que comien-
za«conlaidentificacién de qué
hace ese producto o marca di-
ferente al resto, lo que llama-
mos posicionamiento; muchas
veces se basa en ideas emo-
cionales o significados que le
otorgamos a una marca,
apunta.

Y en ese punto acttia la crea-
tividad publicitaria, con profe-
sionales expertos en «asociar
cosas dispares, rescatarideaso
conceptos que hanvistou oido
para soluciones totalmente
distintas».

El concepto de branded con-
tent bien ejecutado es, para
ella, un ejemplo de esabalanza
entre creatividad y posiciona-
miento de marca necesario pa-
rael éxito. «Ofrecer contenidos
entretenidos pero alejados de
la marca entretendré al publi-
co, pero no tendrd retorno;
ofrecer exclusivamente conte-
nido de tu marca, lo que eres,

lo que haces y como lo haces,
tampoco lo tendrd porque po-
ca gente querrd verlo», asegu-
ra. «<Hay que mantener un
equilibrio: que sea de calidad,
novedosoy que, de algunama-
nera, esté relacionado con un
producto, marca o empresar.

Como ejemplo, una accién:
«Aprendemos juntos, de
BBVA, esungran caso». Y afia-
de otrasreferencias de campa-
flas creativas en nuestro pais:
«Distintos trabajos para Cam-
pofrio, Estrella Damm y Rua
Vieja, entre otros, muestran
que en Espafia hay un altisimo
nivel creativo».

ARCHIVO
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cQuién hace
el ‘branded
content’?

Luis Remirez
De Esparza
MKTT Dentsu Aegis

na pregunta im-

portante y fre-

cuente cuando in-

cluye una tenden-
cia de mercado que
suena tan atractivay
prometedora para to-
dos.

Hacer un contenido
interesante para el me-
dio, relevante para el
pubico y que cumple
objetivos de marca, exi-
gird a alguien capaz de
entender, empatizary
trabajar con la audien-
cia, los creadores de
contenido, los medios
y lamarca.

Unir esas perspecti-
vas hace necesario aun
equipo que debera co-
municar temadticas, pu-
blicos, tonos, medios
y formatos de lo mas
diversos y trabajar con
profesionales (exper-
tos, creadores o analis-
tas) igualmente varia-
dos. Un perfil al que en
espafiol podriamos lla-
mar «editor de marca».

¢Cual essuubicacion?
Lo madés légico seria
pensar que en equipos
que no pertenezcan ni
alamarca, ni al medio,
ni a la produccidn, pa-
ra que ni se acomoden
ni tengan una sola vi-
sion.

Més alld de donde o
para quién trabajen,
deberan ser profesio-
nales capaces dar los
pasos que hilvanan
bien un branded con-
tent: investigar, con-
ceptualizar, idear, pla-
nificar, gestionar y me-
dir.

En definitiva, como
dijo un profesor o un je-
fe que todos hemos te-
nido: que lo hagael que
lohagabien. ®
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QUE DE UN ESPACIO EN BLANCO,
HACEN UN MEDIO

PARA CONSEGUIR EXITOS

FELIZ DIiA DE LA PUBLICIDAD

LA RESPUESTA ES Si
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Elbranded content (BC)esuna
tendencia en alza: en 2019, se
incrementd su inversion en un
41%, segun el estudio Content
Scope dela BCMA (Branded
Content Marketing Associa-
tion), asociacion que contribu-
yeal desarrollo del branded en
el mundo. Cristina Barbosa,
Pablo Mufioz y Marga Ollero,
delaJuntaDirectivade BCMA
Spain, nos aportan las claves
de este sector.

En 2013, cinco de cada diez
anunciantes no habia oido ha-
blar del branded content. En
2019, nueve de diez compa-
fias yarealizaacciones de BC.
¢Por qué este auge?

P: Las marcas necesitan volver
aser relevantesy reconectar
con una audiencia que pre-
fiere pagar unasuscripcién di-
recta al medio para ver con-
tenidos que le interesan, a ob-
tenerlos gratuitamente si para
ello son interrumpidos con
mensajes publicitarios no de-
seados. Las marcas han tenido
que buscar nuevas férmulas
para conectar con su audien-
cia, y en el branded content
han encontrado una estrategia
eficaz para lograrlo. En cual-
quier caso, serfa interesante
asegurarnos de que esas com-
pafiias que, segin nuestro es-
tudio Content Scope, dicen es-
tar haciendo branded, real-
mente lo hacen, ya que aun
existe una cierta confusién al
respecto. Todavia tenemos
mucho trabajo por hacer des-
de la Asociacion.

Se sigue asociando laideacion
del BC con las agencias crea-
tivas y su ejecucion con las
productoras y los medios de
comunicacion. {Por qué hay
tanta distincion?

P: Tiene todo el sentido. Las
agencias creativas crean, las
productoras produceny los
medios distribuyen y amplifi-
can. Ahorabien, ante este nue-
VO panorama, se estan creando
estructuras dentro de las em-
presas que hacen que cadavez
seamads frecuente encontrarse
agencias creativas que se in-
tegran con productoras, de ma-
nera que no solo crean conte-
nido, sino quelo producenylo
amplifican en el entorno digi-
tal, o viceversa.

¢Son necesarios equipos es-
pecfficos para crear branded?
P: Desde la perspectiva de los
agentes, es imprescindible
contar con especialistas den-
tro de la propia estructura.

HAGIAL
PUBLIGHTA
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El ‘branded content’ gana terrenoy se afianza como uno
delas mejores formatos para ensalzar los valores de la marca:
nueve de cada diez anunciantes ya apuestan por este tipo de proyectos

Cristina Barbosa
Presidenta de BCMA Spain

Head of Brand & Marcomms de Vodafone
Esparia. Licenciada en Derecho Juridico
Empresarialy con mds de 20 afios de
trayectoria profesional, se incorpord

a la operadora en octubre de 2013 como
Head of Marketing de Particulares

Porque una cosa es colaborar
y otra muy distinta externali-
zar o subcontratar los trabajos,
conla consiguiente pérdidade
control y calidad. Por eso soy
partidario del trabajo in house.
Lamayoriadelas veces conta-
lento propioy, si el proyectolo
requiere, con colaboradores
muy especializados integra-
dos en nuestra estructura du-
rante el proyecto.

C: Creo que por parte del
anunciante no es necesario. Si
tenemos en los equipos de
marketing y/o comunicacion
expertos en desarrollo de mar-
caycomunicacion estratégica
y operativa, estos abordaran
sus objetivos de la misma ma-
nera que antes, pero con una
disciplina distinta.

El Brand Product Manager ga-
na terreno y responsabilidad
en la toma decisiones sobre
estos contenidos. ¢En qué se
diferencia su posiciéndel res-
to y por qué es clave?

C: Una buena estrategia de
contenidos debe estar integra-

Pablo Muiioz

Vicepresidente ejecutivo de BCMA Spain
Partner & CEO Espaiia de FCB&FiRe.

En 1999 asumid la Direccion General de
Draftfcb (actualmente FCB&FiRe). Hasta
diciembre del 2006, fue Presidente de la
AEMI (Asoc. Espaiiola de Agencias de
Marketing Integrado)

Marga Ollero

VP de estudios e investigacion de BCMA
Spain. Chief Data & Insight Officer Esparia.
Con mds de 26 arios vinculada al mundo

de la investigacidn de medios y mercados
(Kantar Media, Mindshare, Zenithy Arena
Media), su carrera profesional le ha llevado a

dirigir la oficina de Arena Media en Madrid

da en toda la estructura de
marketingy comunicacién de
la compaifiia. Creo que no es
cuestién de perfiles especia-
lizados, sino de unaestrategia
de comunicacion diferencia-
daen todos los perfiles.

La falta de presupuesto es la
mayor barrera para generar
BC, ¢como se podria reducir su
coste o hacer que el cliente va-
lore el producto més alla del
precio?

C: Ahora mismo estamos pa-
sandounaépocade reduccion
en los presupuestos de comu-
nicacién por el ‘abaratamien-
to’ que traen las nuevas formu-
las de performance online. No
hay que asustarse. Un anun-
ciante maduro enseguida ve
que si no construyen aware-
nessy consideracion, estas for-
mulas se encarecerany se ha-
ran mas ineficaces. Recorde-
mos que el contenido da valor
al medio y por lo tanto abara-
talainversién en distribucion
sustancialmente. Es esto lo
que vehiculiza la adecuacion

econdmica del BC.

Se sigue considerando que el
BC nointeractiia con el consu-
midor ni refuerza la reputacién
social de la marca. ¢Cémo se
convencealos anunciantes de
que el branded es sinénimode
calidad?

C: Es muy sencillo, solo hay
que medir la evolucién de la
consideracién delamarca, de

sus atributos, de sus valores y
de suNPS. Estos KPIs se mue-
ven con un BC de calidad. Co-
mo ejemplo: el efecto de
AprendemosJuntos enlamar-
cadel BBVA o el de Vodafone
Yuen el NPS.

Unodelosinconvenientes que
se ven en el branded es que
existe un gran desconocimien-

toentorno alas herramientas
de medicién del contenido.
¢Coémo se puede corregir?
M: En miopinion, esto se pro-
duce por dos razones; la mas
importante, porque no esta-
mos acostumbrados a medir,
ylasegunda, porque le damos
alostemas nuevos unadimen-
sién tan grande que parece
que son cosas inabarcables.
Afortunadamente, lasempre-
sas de investigacidn tienen
hoy en dia metodologiasy sis-
temas suficientemente bue-
nos para poder medir cual-
quier accion de branded.

Desde la BCMA llevamos
mas de dos aflos lanzando el
mensaje de la necesidad de
medir para conocer y mejorar,
organizando el primer concur-
so de medicién del branded
content —que gano Ipsos— con
charlas al mercado, a través de
estudios como el Content Sco-
pe, etc.No creo que existades-
conocimiento en torno alas
herramientas, es que tenemos
que querer medir.

ZLamedicion de resultados a
corto plazo, es demasiado li-
mitada para los impactos que
se pueden obtener del BC?
M: La medicién del corto pla-
7o es limitada para cualquier
accion de comunicacion, pero
esciertoque ainlo es mas pa-
rael BC. Limita el conocimien-
to de sus beneficios para la
marca, principalmente en las
primeras fases del funnel.
&Qué es el Branded Content
Suite y cémo puede ayudar a
la eficacia de los contenidos?
M: EI BCS esel nombre dela
metodologia que IPSOS pre-
sentd en el concurso de me-
didores y que le hizo merece-
dor de ganarlo. Son tres mé-
todos de medicién que danun
conocimiento global de la efi-
cacia del BC: el Brand Shift,
que nos da la medida del cre-
cimiento de atributos de mar-
cadebidos al impacto del BC
enlaaudiencia; las comunida-
desonline,que nos hablan del
porqué del éxito onode un BC;
y finalmente el Post test que
nos mide el alcance del BCen-
tre su audiencia.

Lamedicion nosayudaaen-
tender si el BC es el adecuado
tanto para las audiencias co-
mo paralamarca, eliminando
toda incertidumbre.

&Por qué es una herramienta
de medicién fiable?

M: La fiabilidad de una medi-
cion estd en el rigor con la que
se realiza. Ese rigor estd com-
puesto por la profesionalidad
delaempresaconlaquesetra-
baja, que en el caso de IPSOS
estd totalmente garantizada,
asi como en cualquiera de las
grandes empresas de investi-
gacién del mercado. Por otro
lado, el rigor depende de la
muestra, plataformas, etc., uti-
lizadas parallevar acabola me-
dicion; esto evidentemente tie-
ne un coste que se puede op-
timizar, pero no escatimar. La
medicion cuesta dinero, pero
sobre todo es una inversion.
&£C6mo ser4 el futuro del BC?
C: Yo espero que sea mucho
mas valiente. Que compita
realmente por el Share of At-
tention. Que sea mas entrete-
nido que nuncay que ayude
alas marcas a amabilizarse y
expresarse. Espero que sea
mucho mas precisoy que la
medicion correcta nos ayude
aesto. Finalmente, espero que
compita en igualdad de opor-
tunidades con el resto del en-
tretenimiento que, hoy endia,
legalmente no es asi.

¢Qué deberes y responsabili-
dades tienen los agentes pu-
blicitarios de cara al futuro?
C:Poner en el centro de nues-
tro trabajo la relevancia, la in-
terseccion de lo relevante pa-
ralaaudiencia, sin olvidar la
transmision de los valores 'y
el proposito de lamarca. ®
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El ‘sponsorship’
esuna modalidad
publicitaria que
no deja de crecer.
Su adaptabilidad
y capacidad para
crear contenido
transmedia lo hacen

indispensable para
los anunciantes

REDAD. 0010
ENDF MARCA
| PATROCNO

La publicidad tiene muchi-
simas vertientes, pero no hay
ninguna que reporte tantas
ventajas a la marca sin llegar
a saturar al publico como el
patrocinio. Si bien esta moda-
lidad se ha asociado regular-
mente con figuras y eventos
deportivos, pasar por alto su
versatilidad seria un grave
error, ya que pueden llevar-
se acabo acciones de patroci-
nio en dmbitos como la cultu-
ra, la musica, eventos socia-
les, mundo audiovisual, artes,
educacion...

Reivindicar el sponsorship es
hoy en dia mas necesario que
nunca, porque es la herra-
mienta perfecta para unir ocio
y valores de marca, notorie-
dad e implementacién en un
panorama que aboga cada vez
mas por el entretenimiento.

[ i

Las cifras reflejan esta reali-
dad: de acuerdo con el Estudio
Infoadex 2019, lainversion en
patrocinio, marketing social y
RSC se incremento6 un 6,8%
entre 2017y 2018, alcanzando
los 35,8 millones de euros.
Inclusién en eventos, festi-
vales, apoyo a equipos, orga-
nizaciones, instituciones, co-
laborar con celebrities e, in-
cluso, asociarse con una
instalacion o acontecimiento
con el title sponsor (Vodafone
SolyLaLiga BBVA)...las posi-
bilidades de evolucién del pa-
trocinio son casi infinitas.

‘SPONSOR’ DIGITAL

Ladigitalizacion y los hdbitos
de consumo dela Generacion
Z,los clientes del futuro, ha-
cen del patrocinio una publi-
cidad abocada a evolucionar

65.800

millones de délares
deinversion en patroci-
nio global en 2018,

una cifra muy superior
alos 55.3000 millones
registrados cuatro afios
antes, de acuerdo con
la firma ESP Properties

43%

de crecimiento anual
registro el patrocinio
global el afio pasado,
segun ESP Properties

98%

delos anunciantes glo-
bales admite usar las re-
des sociales para apa-
lancar sus patrocinios,
por delante de la publici-
dad tradicional (56%),
siendo Facebook el ca-
nal principal paraello.
Asilorefleja elinforme
de ESP Properties
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DIADE LAPUBLICIDAD PATROGINIO

Los eventos son unas de las grandes oportunidades para
que el patrocinio una a marcay cliente. arcrivo

y a mantenerse fuerte en el
tiempo, lejos de desaparecer.

El sponsorship ha sabido
adaptarse a los cambios tem-
poralesy del mercado con el
uso de Internet, las redes so-
ciales ylos medios audiovisua-
les para potenciar el alcance de
susaccionesy conectar conun
publico mucho mds amplio.
Este nuevo contenido trans-
media es otro valor afiadido
que puede combinarse con
personajes publicos, influen-
cers, youtubers y otras perso-
nalidadesdelared conunele-
vado numero de seguidores.

VALORES
Esunatendenciaenalzayuna
caracteristica que ha nacido
con los consumidores mas jo-
venes: comprar con concien-
cia social y ambiental.
LaGeneracion Zy los millen-
nials favorecen los comercios
y marcas comprometidos con
los problemas globales y, aqui,
el patrocinio juega un papel
crucial. Este hace de puente
entre los valores que los anun-
ciantes quieren reforzar y su
audiencia potencial, finan-
ciando eventos como desayu-
nos, foros y entregas de pre-
mios para lograr esa ansiada
repercusion medidtica. ®

'/
ANALISIS

Ventajas del
patrocinio
con un medio

Francisco Portela
Director de Patrocinios
y Eventos de BlueMedia-
Henneo

0s eventos son una

excelente herramien-

ta al servicio de las

empresas para poten-
ciarlaidentidad ylarepu-
tacién de su marca. Pero,
ademads, sise realiza de
lamano de un medio de
comunicacion, el valor
del esfuerzo realizado se
multiplica exponencial-
mente, no solo por la no-
toriedad, sino por el re-
fuerzo que generaladifu-
sién de su realizaciéon en
un soporte de audiencia
masiva.

En todo evento organi-
zado por un medio los
participantes son presen-
tados como un referente
en lamateriay pueden
proponer como ponentes
aterceros en los que ten-
ga interés (clientes, pro-
veedores, etc.). Ademas,
el patrocinador esta pre-
sente en todos los sopor-
tes graficos que se reali-
cen (invitaciones, pho-
tocall, escenario,
pantallas, carteleria, pro-
gramas...). Pero, sinduda,
el hecho diferencial de
patrocinar un evento pro-
movido por un medio es
ladifusion masiva. Ala
comunicacién previa en
los diferentes soportes del
medio (papel, weby redes
sociales) se suma la re-
transmision en directo
del mismo via streaming
y la posterior cobertura
informativa en forma de
noticia destacada con fo-
tos y video, siempre con
mencion expresa del pa-
trocinador.

Realizar un evento cor-
porativodelamanodeun
medio de comunicaciéon
es, pues, una garantia de
notoriedad y difusion pa-
ralaempresa. ®
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DIADELAPUBLICIDADESPORTS

Distintos jugadores compiten ‘online’ durante el HeroFest, un festival de videojuegos en Berna, Suiza. antHony anex/ ere

\
\
JUEGO

RO
MUCHO

Los eSports se han convertido en un polo
de atraccion de marcas orientadas alos
consumidores masjovenes

B.L.

3 de noviembre. La abarrotada
grada del Palacio de Vistalegre
de Madrid presencia unas semi-
finales histdricas. No solo eso:
endirectoy de manerasimulté-
nea, casi cuatro millones de es-
pectadoressiguen el encuentro
en streaming.

Podrian ser las caracteristicas
de una competicién deportiva
tradicional, pero se trata del
LoL World Championship, el
torneo mundial del videojuego
League of Legends. De forma
simplificada, es un enfrenta-
miento entre diez jugadores,
cinco por equipo, llevado a ca-
bo en el mismo ntimero de pan-

tallasy en un lugar comun. Un
gran ejemplo de los conocidos
como eSports (en espafiol, de-
portes electronicos).

Este fendmeno, crecido de for-
ma exponencial en el ultimo
lustro, se sitia como una de las
tendencias al alza en marketing
digital, seguin estudios de Best,
Wink eiAB, entre otros. Y esque
las marcas ven en el deporte
electrénico una forma ideal de
llegar aun target concreto: elde
hombres de entre 16 y 35 afios,
dados aun uso intensivo de las
plataformas digitales y acos-
tumbrados a esquivar otros ti-
pos de publicidad. Un perfil
que, ademads, estd muy entrega-

do al consumo de este tipo de
contenido: segun el ultimo Li-
bro blanco de los eSports en Es-
pariia, firmado por la Asocia-
cion Espafiola del Videojuego
(AEVI), laaudienciatotal de es-

200

millones de espectadores ten-
dranlos eSports a nivel mun-
dialen2021, segin Newzoo

ejemplo, cuenta con un canal
ensu plataforma de television)
olasaccionestacticas,comola
emprendida porCabreirod,
ofrecida como agua oficial en
distintas ligas de eSports. Otra

%

delos espectadores de este
tipo de competiciones son
hombres, de acuerdo con AEVI

taformade ocioalcanzé en 2019
los 5,5 millones de personas, y
se espera que aumente hastalos
73 millones en los proximos dos
afios, llegando a casi el 20% de
la poblacion online en Espafia.

PRESENCIA EN TRES VERTIENTES
En el afio 2019, el 55% de las
marcas asociadas a los eSports
en nuestro pais no pertenecian
aese sector, segtin el informe
InsideeSports de MKTG; de he-
cho, ladivisién que masinvier-
te eslade la alimentacion, con
una presencia de un 20,3%.
Las formas de asociacién al
deporte electronico siguen, en
muchas ocasiones, lalineacon
el deporte tradicional: la inver-
sién se reparte en patrocinio de
clubes (con ejemplos como los
Vodafone Giants o el equipo
X6TENCE, amparado desde el
afio pasado por Burger King),
el patrocinio de competiciones
(Orange era el principal part-
neren el antes mencionado
World Championship de Lea-
gue of Legends), la creacion de
contenidos (Movistar, por

vertiente, también conocida, es
la asociada a distintas estrellas
del sector, comojugadores, cas-
ters—narradoresdelosencuen-
tros- o YouTubers orientados
a ese contenido especifico.
Estas acciones y muchas
otras han de tener, para prospe-
rar, algo en comun, tal y como
apuntala Asociacion Espafiola
del Videojuego: «<Un relato rele-
vante e innovador, que aprove-
chelaidiosincracia del contex-

to digital». ®
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ALGUNAS CLAVES

Un sector
al alza

Seis puntos para
entender, en lineas
generales, el mundo de
los eSports

¢Qué son los eSports?

El término, que deriva
de Electronic Sports (en
espafiol, deportes electroni-
cos) es comunmente
utilizado para definir las
competiciones de videojue-
gos estructuradas a través
de jugadores, equipos y ligas,
y que incluyen a publishers,
organizadores, broadcasters,
patrocinadores y espectado-
res. Es una denominacion
genérica que abarca distintas
competiciones. La AEVI
explica que «de la misma
manera que no se compite a
‘deporte’, sino a futbol,
baloncesto etc., no se
compite a eSports sino a
League of Legends, Call of
Duty, EA SPORTS FIFA o
Hearthstone».

Complementario a los

medios tradicionales.
La audiencia a la que se
orientan marcas y patrocina-
dores dentro de los eSports
es joven y, mayoritariamente,
alejada de los medios
tradicionales. Ademas, cuenta
con un perfil y unos habitos
de consumo muy especificos
y orientados al entorno digital.

Aspectos pendientes.

Aunque la audiencia de
los eSports tiene una
expectativa de aumento
favorable, aun se enfrenta a
distintos handicaps; el mas

importante, segun el informe
del &rea Consumer Engage-
ment de LLYC emitido en
2019, es la falta de presencia
femenina en el sector, tanto
de forma activa (jugadoras)
como pasiva (espectadoras).
No obstante, poco a poco se
superan otras creencias
negativas antes arraigadas,
como la incitacién a la
violencia o los habitos poco
saludables asociados a los
videojuegos.

Un caracter heterogé-

neo. El panorama de
los videojuegos es diverso y
actuia como un ecosistema
comparable al mundo del
deporte tradicional; por ello,
el conjunto abarca posibilida-
des prometedoras, pero
también diferenciadas.

Marcas no endémicas.

Segun el Ultimo informe
Inside eSports realizado por la
consultora MKTG Espania, el
55% de marcas asociadas al
negocio de los eSports no
pertenecen al sector; el
porcentaje sube hasta el 94%
si se trata de nuevas marcas,
entre las que destaca el
segmento de la alimentacion,
con un 20,3% de presencia.

Un paso mas alla del

online. Uno de los
principales tipos de patrocinio
orientado a los eSports, el de
competiciones, se desarrolla
también en una vertiente
offline. Y es que, a pesar de
tener lugar en linea, los
torneos de eSports convoca-
dos en distintos estadios de
todo el mundo retinen aun
nivel de espectadores que
nada tiene que envidiar a
distintas ligas internacionales
de deportes como el balon-
cesto o el tenis.
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#CopaDelRey

FlsuefiodelaCopase
acabaparael Sevilla

anTeEUNsecUNDA El Mirandés dejo fuera alos de Lopetegui en octavos de final
maL PARTIDO No estuvieron acertados los sevillistas ni en defensa ni en ataque

> )

(31)

MIRANDES - SEVILLA

R.R.Z.

deportes@20minutos.es/ @20mDeportes

El Sevilla cay6 eliminado en
losoctavos dela Copadel Rey
ante un Segunda, el Mirandés,
en un partido en el que no le
salié nada bien, tuvo muchos

De Jong pelea por un balon con un rival del Mirandés. ere

errores en defensa y nulo
acierto en ataque.

El Mirandés comenzd el par-
tido muy serio, apretando mu-
chola salida de baldn del Se-
villay dio lacampanada muy
pronto con un gol temprane-
ro de Matheus. El brasilefio
adelantaba al conjunto roji-
llo tras ganar el balén con el
cuerpo y quedarse solo ante

Vaclik, que no pudo parar el
derechazo del delantero.

El Sevilla reaccioné tras el
gol, con varias ocasiones que
no encontraban porteria. Una
falta muy peligrosa de Anto-
nio Sanchez a Munir en la
frontal del drea pudo cambiar
el rumbo del partido, pero Li-
mones despejo la faltabotada
por Gudelj.

MARCADOR COPA DEL REY

Tenerife 3(2)-3(4) Athletic
R. Vallecano 0-2 Villarreal
Cultural 0(2)-0(4) Valencia
Zaragoza 0-4 Real Madrid
R. Sociedad 3-1 Osasuna
Badajoz 2-3 Granada
Barcelona 5-0 Leganés
Mirandés 3-1 Sevilla

Hoy, el sorteo
conun Segunda

Hoy,alas13henla
Ciudad delFutboldeLas
Rozas,se celebrael sorteo
deloscuartosdelaCopadel
Rey.Latunicacondicionse-
raqueel Mirandés, tinico
superviviente de Segunda
Division,jugaralaelimina-
toriacomolocal. Barca, Re-
alMadrid, Valencia, Grana-
da,Villarreal, Real Socie-
dadyAthleticsonlosotros
equiposenelbombo.

El ataque rojillo era mas de-
finido y Matheus anoto el se-
gundo tras un error de Ever
Banegayun pocodeayudade
Gudelj, que tocd el baldén con
la espalda para despistar al
guardameta sevillista.

Tras el paso por los vestua-
rios, Lopetegui no vio claro
el partido e hizo un triple cam-
bioen suonceinicial, metien-

do alavez a Ocampos, En-
Nesyri y Jordan.

Los sevillistas protagoniza-
ron las dos primeras ocasio-
nes, pero el Mirandés pudo
sentenciar el encuentro desde
el punto de penalti. El colegia-
dotuvoque acudiral VAR pa-
raver el penalti de Diego Car-
los sobre Alvaro Rey. Pero Va-
clikintercepto el disparo de
Alvaro Pefia y dio esperanzas
alos hispalenses.

Al Mirandés no le afect? fa-
llar la pena maxima, pues si-
guio intentdndolo en varias
ocasiones, mientras el Sevi-
lla insistié ante un Limones
soberbio y un conjunto roji-
llo encerrado atras.

Los de Lopetegui seguian lu-
chando controlando en todo
momento el balén, mientras
que los de Iraola se dedica-
ron aachicar balones pensan-
doen el final del encuentro.
Los minutos pasaban y el
tiempo se fue acabando para
el Sevilla. Alvaro Rey rematd
el encuentro cuando mas su-
fria el equipo rojillo: en un
despeje tras un corner del Se-
villa, el sevillano fue el mas ve-
loz y pese a que Vaclik pard
la primera intentona, a la se-
gunda marco el tercero, que
daba el pase definitivo a cuar-
tos de final al Mirandés.

ElSevillaanotd el gol del ho-
nor por medio de Nolito, yaen
el descuento. Solo sirvié para
maquillar el resultado.
GOLEADA DEL BARCA
Placido partido para el Barca,
que no tuvo problemas para
sellar su billete para los cuar-
tosde final dela Copadel Rey
tras golear al Leganés en el
Camp Nou. Los goles de Griez-
mann, Lenglet, Messi (2) y Ar-
thur dan no solo la clasifica-
cién, sino también un pocode
calma tras una semana con-
vulsa por laderrota ante el Va-
lencia en Mestalla ylasdudas
sobre la apuesta de Setién.

Los azulgrana dominaron
todo el partido y aprovecha-
ron a un Messi estelar: no so-
lo marcé dos tantos, también
participd en los otros tres go-
les de su equipo. ®

Tebas declara quele advirtieronde
que Osasuna intento primar al Betis

El presidente de la Liga de
Futbol Profesional (LaLiga),
Javier Tebas, declard ayer que
fueron los expresidentes del
Valladolid, Carlos Sudrez, y
del Granada, Enrique Pina, los
que le alertaron de que Osasu-
na podria estar amafiando
partidos en la temporada
2013-2014.

Tebas, quien declar6 duran-
te mds de dos horas como tes-
tigo en el juicio que se cele-
braenla Audiencia Provincial
de Navarra, explico que tan-

to Sudrez como Pinale dijeron
que Osasuna estaba intentan-
do primar al Betis por ganar al
Valladolid y por perder en
Pamplona en la dltimajorna-
da. «Eralaprimeravez quete-
niamos informacién de dos
fuentes diferentes» que coin-
cidian en acusaciones concre-
tas de amafio de partidos, sos-
tuvo ayer Tebas.

Con Sudrez, sefiald, cruzé
mensajes de movil en los que
éste le comentd que la infor-
macion que tenia sobre ama-

fio de partidos procedia del ju-
gador de Osasuna, Sisinio Fer-
nandez ‘Sisi’, anteriormente
futbolista del Valladolid.
Ambos hablaron de que ha-
bia que «proteger» a Sisi por-
que existia un corporativismo,
una «omerta» (pacto de silen-
cio) en los vestuarios de los
equipos, ylosjugadores tenian
miedo a hablar por la posibili-
dad de que después no fueran
contratados por ningun club.
Porelloy para que Sisi no tu-
viera «miedo profesional», se

plantearon pagarle el salario
medio que podia haber perci-
bido como jugador durante
dos o tres temporadas mas.

Por su parte, Pina, en otros
mensajes de movil, aludio asi-
mismo al amafio de un parti-
do de Osasuna con el Espa-
nyol y asegurd que desde el
club navarro «estan ofrecien-
do millonadas» a través de su
Fundacion» y esa, ha dicho
Tebas, «es la primera pista de
dénde estaban sacando el di-
nero».

Tras prestar declaracion an-
te eljuez, Tebas lo hizo ante
los medios: «Si Osasunano ha
sido imputado», ellos no van
a «hacer nada mas».

Cuestionado sobre si espe-
raque haya culpables unavez
que finalice el juicio, sostu-
vo: «Eso es lo que espero», ya
que, afiadio, «cuando denun-
ciamos estos hechos lo hici-
mos con la plena conviccién
de quetiene que haber conde-
nas. En este tipo de procedi-
mientos, como decimos en
LaLiga desde hace tiempo,
aquellos clubes o personas
que colaboren con estos actos,
consideramos que debe exis-
tir esa figura de arrepenti-
miento»,declaro Tebas, re-
marcando la figura del exge-
rente Angel Vizcay, al ser
«muy importante para el tema
de Osasuna». ®

Lapirateria
enel fatbol
espanol cayo
masdel 50%
desde 2015

LaLiga de ftitbol calcula que al
cierre de latemporada 2018-19
el numero de usuarios que ven
fatbol por viasilegales en Espa-
fautilizando la pirateria ha cai-
do en més de lamitad, de los
7,6 millones de noviembre de
2015 alos 2,9 millones con los
quesecerrdla pasadatempora-
da. Estaevolucién sedebeauna
amplia actividad antipirateria
de la patronal, que incluye
659.000 denuncias de videosen
la plataforma YouTube (de los
cuales el 100% han sido elimi-
nados), asi como las denuncias
de 369.000 videos en otrasredes
sociales, 2.000 aplicaciones mo-
viles, 31.000 perfiles de redes so-
ciales y 9.000 direcciones web
de retransmision. @

i)

Test previo

ala Supercopa

El Barcelona, el Atlético de
Madrid, el Levante y la Real
Sociedad afrontan ladecimo-
novena jornada de la Prime-
ra Iberdrola como un ultimo
examen, previo a la Superco-
pade Espafia que los cuatro
equipos disputaran en Sala-
manca la préxima semana.

Una galactica

parael Betis

El Real Betis Féminas ha fi-
chado ala atacante estadou-
nidense Samantha Dewey pa-
rareforzar al equipo entre-
nado por Pier Luigi Cherubino
‘Pier’ hasta el final de esta
temporada en la Primera
Iberdrola.

Granero deja

el Espanyol

El centrocampista Esteban
Granero rescindié ayer su con-
trato con el Espanyol después
dedostemporadasy mediaen
el club, y fichard por el Mar-
bella de Segunda Divisién B.

Elfichaje mas caro

El delantero Paco Alcdcer lle-
g0 ayer a Villarreal y se com-
prometerd por el conjunto
amarillo por mds de 20 mi-
llones, lo que le convertird en
el fichaje mas caro del cua-
dro castellonense.

Victoria del Barca pero
lesion de Niko Mirotic
El Barca superd sin dificulta-
des al Zenit (90-72) pero Ni-
ko Mirotic no pudo acabar el
partido por lesion y podria
perderse la Copa del Rey de
Malaga. Ademas, gan6 el Ma-
drid y perdié Baskonia.
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Muguruza celebra
un punto ganado
durante el partido
de ayer. e

Muguruza sobrevive
enelhornoysemete
enlafinal de Australia

La tenista espafiola supero en dos sets a
Halepy se enfrentara manana a Kenin
en buscade su tercer Grand Slam

R.D.
deportes@20minutos.es/ @20m
Laespariola Garbifie Muguru-
za desquicié a Simona Halep
(cuarta favorita del torneo) en
semifinales del Abierto de
Australia tras superarla por
7-6y7-5,porloquejugara el sa-
bado ante la estadounidense
Sofia Kenin una final de Grand
Slam casi tres aflos después.
Elcalorintenso, que alcanzé
los 39 grados en algunos pun-
tos del choque, no distrajo a
Muguruza para tumbar a Ha-
lep tras salvar cuatro puntos de
seten el primero de los asaltos.
Conchita Martinez, ultima
esparfiola en disputar una final
en Melbourne Park (1998),
sonrio aliviada tras compro-
barunavez mdas que la agresi-
vidad y la voluntad por cons-
truir el punto para dar un pa-
so hacia adelante, aspectos en

los que tanto trabajaron en
pretemporada, funcionarona
las mil maravillas. Desde el re-
greso de Conchita a su lado,
Garbifie es otra.

Respecto al choque, Mugu-
ruza fuela primeraen robar el
primer servicio tras romper
con el 3-3 en el marcador. Sin
embargo, cuando el primer
parcial parecia visto parala
sentencia, la rumana se aga-
rré al partido tras consumar
un break en el ultimo suspi-
ro que alargaria el parcial al
desempate definitivo.

Elorden se esfuméy el mar-
cador fue cogiendo forma a
base de fogonazos sin teneren
cuenta la ventaja del servi-
cio, porlo queel resultado pa-
sé de un 3-0 favorable a la es-
pafiola a un 3-4 en su contra.

Finalmente, tras una carga
considerable de suspense 'y

Djokovic vuela

Comenzd bien Roger
Federer en sudueloante
Djokovic pero, ahora mis-
mo, el serbio esinalcan-
zable: dio la vuelta al mar-
cadory termind superan-
do confacilidad (7-4, 6-4
y 6-3) al suizo, mermado
por una lesién. Djokovic
estd yaaunsolo partido
del nimero uno mundial
y de suGrand Slam17.

hasta cuatro puntos de set
salvados, Muguruza se apun-
to el primer set tras desqui-
ciar a una Halep que rompio
su raqueta tras impactarla
contra el suelo de la Rod La-
ver Arena.

Niuna ni otra recuperaron
la solvencia al servicio y los
juegos al resto fueron mas
protagonistas que los logra-
dos al saque tras acumular

tres breaks consecutivos que
pusieron el 2-4 en el mar-
cador.

Esta vez fue Muguruza
quien pego el ultimo zarpazo
restando para no enviar el par-
tido al set definitivo y repitid
en el siguiente servicio de Ha-
lep para certificar tanto el
cuarto juego consecutivo co-
mo el partido.

Tendrd la oportunidad de
sumar un diferente titulo ma-
Jjoraunavitrina que ya cuen-
ta conlaedicién de Roland
Garros de 2016 y Wimbledon
de 2017 en la final que dispu-
tard este sabado ante la esta-
dounidense Sofia Kenin. El
balance es negativo paralaes-
pafiola después de haber cedi-
do el unico choque que dispu-
taron en la pasadaedicién del
torneo de Pekin, cuando per-
dié por 6-0,2-6y 6-2.

«Creo que es un pensa-
miento erréneo verse como
favorita, no me gusta esa
perspectiva porque creo que
no ayuda. Ella es unajugado-
ramuy solida, con muchota-
lento y ambicidn», comentd
Garbifie tras sellar la que se-
rd su primera final de Grand
Slam en pista dura. «Estoy
contenta porque es otro tipo
de superficie, una superfi-
cie donde la mayoria juegan
mejor porque es donde mas
torneos sejuegany es masra-
pida. Estoy deseando jugar
ese partido». @

i)

Jorge Lorenzo vuelve...
como probador

Yamaha anuncid ayer el regre-
so del espaifiol Jorge Loren-
70, quien ayudard a la fabrica
con laque fue tres veces cam-
pedn del mundo de MotoGP
en el desarrollo de lamoto pa-
ralatemporada 2020. «<Es el
hombre perfecto para este tra-
bajo», aseguro la escuderia.

Doble duelo

ante Paises Bajos
Laseleccién espafiola de hoc-
key hierba tiene este fin de se-
manalaoportunidad de sumar
su primera victoria en la FIH
Pro League con motivo del do-
ble enfrentamiento que tendra
lugar el viernes y el sdbado en
Valencia ante Paises Bajos.

Caeunared de EPO

La Guardia Civil ha desman-
teladounadelasredes masim-
portantes de trafico ilegal de
EPO, una hormona empleada
como sustancia dopantey que
el grupo obtenia en una clini-
cade Cadiz para después ven-
derla a deportistas nacionales
e internacionales.

JUnasede olimpica
compartida entre
Sarajevo y Barcelona?
Sarajevo aspira a ser de nuevo
sede de unos Juegos Olimpicos
de Invierno, esta vez como ciu-
dad asociadadelacandidatura
de Barcelona paraesacitaen
2030. El proyecto Pirineos-Bar-
celona estd estudiando la po-
sibilidad de incluir a Sarajevo
como socio, para que la capital
bosnia acojalas competiciones
paralasquenose danlascondi-
ciones en la ciudad catalana.

Cambio de sede

Laspruebasdela Copadel Mun-
do de esqui alpino masculina
canceladas a causa del corona-
virus que se iban a disputar a
mediados de febrero en la es-
tacion china de Yanqing se dis-
putardn finalmente en Saal-
bach-Hinterglemm (Austria).

Plantel de lujo

El equipo Movistar Team ha
confirmado la presencia de
José Joaquin Rojas y del ma-
llorquin Enric Mas, su ficha-
je mds importante para esta
temporada, ambos acompa-
flando a Alejandro Valverde,
enlaVuelta Ciclista a Murcia,
que se celebrard el 14 y 15 de
febrero.

LAFOTO

Laviuda de Kobe Bryant, Va-
nessa Bryant, habld ayer por
primeravez tras el tragico acci-
dente que acabd con la vida
de sumaridoy de unade sus
hijas en una publicacién enla
que asegurd, en nombre de la
familia, que «no hay palabras
suficientes para describir» el
dolor que sienten.

«Me consuela saber que Ko-
be y Gigi sabian que eran tan
profundamente amados. Fui-
mos increfblemente bendeci-

El homenaje
mas sentido

dos al tenerlos en nuestras vi-
das. Ojald estuvieran aqui con
nosotros para siempre. Esta-
mos completamente devasta-
dos porlarepentina pérdidade
mi adorado esposo, Kobe, el
asombroso padre de nuestros
hijosy mi hermosay dulce Gia-
nna, una hijaamorosa, reflexi-
vaymaravillosa, yuna herma-
naincreible para Natalia, Bian-
kay Capri. Gracias por todaslas
oraciones. Definitivamente las
necesitamos». ®

INSTAGRAM

-
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Humor y juegos de
palabras para desterrar
el lenguaje machista

MIRENTXU MARINO
mmarino@20minutos.es/ @MirenM
«El otro dia, en una entrevista,
me preguntaron: ‘;pero eres de
lasradicales?’». No entiende Re-
beca Marin por qué el feminis-
mo, laigualdad entre hombres
y mujeres, no estd «en el ADN»
detodos. Por qué fulananoeslo
mismo que fulano y laRAE ac-
tuaasi. Por eso, la periodista ha-
blaclaroen Estelibroes un coria-
zo (Libros Indie), un breve ma-
nual escrito con humor que nos
deja en evidencia con punzan-
tes poemas yjuegos de palabras.
Elmundo estd masculiniza-
do...Ninuestralenguaniellen-
guaje que usamosselibrandela
critica. «La sociedad es absolu-
tamente patriarcal yambos son
unreflejodelasociedad, estd to-
do conectado», apunta Marin,
«por eso es tan importante co-
mo hablamos». El lenguaje,
afiade, es «la base» alahorade
abordar la agenda feministay
temas como la violencia ma-
chista olagestacién subrogada.

ESTE LIBRO ES UN

ﬂhﬁ:-m_\r.l.
FEMINISMO
Este libro es un conazo
Rebeca Marin
Libros Indie
188 paginas.15€

La periodista Rebeca
Marin publica ‘Este
libro es un conazo’
paraconcienciar
sobrelaigualdad
utilizando el ingenio

Una tia, dos tias, tres tias...
«Estelibroes muy yo», sefialala
autora. Directo, claro, pero con
«verdades muy crudas» de fon-
do. Por razones obvias, el tema
de lacomunicacién siempre le
hainteresado, aunque también,
«como mujer», se ha plantea-
do su papel en la sociedad. De
ahi el proyecto. Estd convenci-
da de que si el mensaje no lle-
gaalagente «<nosirve de nada»,
y hace autocritica con su pro-
fesion: el feminismo, reflexiona,
«se ha trasladado mal».

Mds floresy menos capullos.
Algunos de los micropoemas
del volumen -«micropenas»,
los llama- recuerdan a algunas
de las pancartas vistas en las
manifestaciones del 8-M. «A ca-
dapersonalellegaunacosadis-
tinta», asegura Marin, «una ami-
ga que ha dado aluz hace muy
poco me mencionaba ese de
‘Dioaluzysequeddaoscuras’.
Estos textos cortos tocan mu-
chos aspectos de lavida de las
mujeres, como el laboral; no hay

mas que leer cosas como «La
palmadita en la espalda es mas
arriba, gracias», sornaincluida.
Laautora reconoce que el mun-
dodelatelevision, enel que tra-
baja, no es nada ajeno a esto.

Contralaincontinencia, noca-
llarse nunca... Marin intenta
morderse lalengua «muy pocas
veces» cuando escucha comen-
tarios machistas. Silo hace, es
casi siempre cuando estd en fa-
milia. «Las cenas de Navidad
me parecen un peligro», afiade,
pero que haya debate le gusta,
«eso significa que estamos en
un momento que importa». En-
seguida apostilla: «Aun asi digo
lo que pienso». Admite que el
lenguaje estd muy interiorizado
y que cuesta cambiarlo, algo
enlo quelasinstituciones y los
politicos, dice, deberian inter-
venir. Antes ni se podia decir
«abogada», recuerda, yahoraes
untérminoaceptado. Dentrode
su condicion feminista, sinem-
bargo, asume también sus erro-
res: «Procuro mejorar cada dia».

Puta: una sefiorita muy ense-
fiorada... Parala periodista, el
lenguaje inclusivo «es funda-
mental», cree que deberia uti-
lizarse «constantemente». Ha-
ceunos dias, laRAE dio su opi-
nién -apeticion del Gobierno-
sobre la redaccion de la Cons-
tituciéon y concluyé que era
«gramaticalmente impecable».
«Es unainstitucién que tiene

Rebeca Marin

Calatayud (Zaragoza),
1979. Es periodista. Fue
reportera de Esparia Di-
rectoen TVE. Ahora pre-
senta en Telemadrid los
programas No te duer-
masy La solucién. Entre
2018y 2019 fue jefade
Gabinete de la conseje-
riade CulturadelaCo-
munidad de Madrid.

queactualizarse», opina Marin,
«sobre todo» porque solo hay
siete mujeres académicas de
numero (la octava era Marga-
rita Salas), y eso ya le da «repe-
Ius». Sulabor, cree, es necesaria,
pero no comparte su vision so-
brelaeconomia del lenguaje. Ni

otras cosas: «Puta tiene un
montén de acepciones y gigold
no existe en el diccionario —co-
menta-y sororidad ha tarda-
domuchoenserincorporada».

¢Esnifiaonifio?... Que Unidos
Podemos sea ahora Unidas Po-
demosle parece alaautora «una
declaracién de intenciones».
Considera, asimismo, que hay
muchasideasen el aire en estos
momentosy le parece bueno
que se cuestione «que todo el
mundo tiene que estar inclui-
do» cuando se emplean térmi-
nos polémicos como «amigues»
0 «nosotres». Con el libro, afia-
de, pretende que la gente sea
consciente de todo esto, solo asi
seran posibles los cambios.

Estavida es pegary recibir.
Ellibro toca temas candentes
y preocupantes, pero no todos
experimetan los mismos avan-
ces. Mientrasel techo de cristal,
segun laautora, «<vamasrapido
que otros (y aun asi hay mucho
que hacer)», enlaviolencia ma-
chista hay una «amenazade re-
troceso» y la evolucion es muy
lenta. Critica los planteamien-
tos «locos» de partidos de ultra-
derecha que hablan de violen-
cia «intrafamiliar».

cConcilias o enriqueces? «Pro-
curo reirme bastante», expli-
ca, el humor para ella es clave.
Esosi, ni una concesion «cuan-
do nos manden una mierda de
chiste machista por el mévil». ®

ADELANTATE HOY AL TIEMPO DE MANANA

Conoce al instante y de forma fiable la prevision meteorolégica
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Juan Gémez Canca
despide mafianaenel
WiZink Center de Ma-
drid sugiramas multi-
tudinaria, ‘Donde ca-
bendoscabentres’

PILARSANZ

psanz@20minutos.es / @psanzmu

Mucho hallovido desde que el
Kanka empezo a presentar can-
ciones tan adictivas como Lo
mal que estoyy lo poco que me
quejoen pequenas salasdelaca-
pital. Ahora vuelve ala ciudad
queleacogidylebrinddlas pri-
meras oportunidades, después
de llenar recintos mayores de
los que acostumbra: mafiana
actuard en Madrid ante 7.000
personas sin artificios y con su
repertorio como armainfalible.
¢lmpone unrecinto tan grande?
Sique impone, esta semana ya
me estan hasta apareciendo tics
del nerviosismo [serie]. Perono
essolo por el aforo. De hecho, mi
maéximo fue en Colombia, en
una plaza paraunas 60.000 per-
sonas... La gente viene soloa
verme a miy todo el equipo le
daimportancia porlainversion,
elesfuerzo, lailusion... Soy muy
tranquilito, pero es imposible
huirdeeso. Ytodoel mundome
hablay me preguntasobreello...
Pero lo intentaré disfrutar.

| BIO |
El Kanka

Juan Gémez Canca nacié
en Mélaga,en1982.Grabd
su primera maquetaen
2011y ha auteditado cua-
trodiscos: Lo malque es-
toy y lo poco que me que-
jo(2013), El dia de suerte
de Juan Gémez (2014),
De panay rubi(2015)y El
arte de saltar (2018).En
marzo actua en Catalufia.

¢Qué vamos a ver maiiana?
He querido que no diste
mucho de lo que ve-

niamos haciendo

en la gira. En

eventos tan es-

peciales te po-

nes a meter no-

vedades y al final

vas muy inseguro, ya me
haocurrido otras veces. Habra
algun invitado, pero no sera
El Kanka and friends.

Lo quesiquevoyahaceres
una cancidén inédita, que segu-
ramente estard en el disco si-
guiente. La tocaré solo con voz
y guitarray creo que vaaser un
momento emocionante.
¢Cudles han sido los momen-
tazos de esta gira? Muchos.
Han sido conciertos mds gran-
des delo habitual. En Sevilla
agotamos dos dias y fue una
gran sorpresa, también dos di-
asen el Gran Teatro Falla de C4a-
diz... Allise hace el carnaval, me
hacia mucha ilusién. Yverala
gente cantando, miles de perso-
nas al unisono, incluso las can-
ciones nuevas... hasido de peli-
tos de puntay conciertos muy
bonitos en general.
¢Qué canciones celebra mas el
publico en los conciertos? Pa-
yaso es muy especial, la toca-
mos como si fuéramos una pe-
quena chirigota; he hecho can-
tar a todo el grupo y es un
momento divertido. También
Tienes que saltar, que la suelo
hacer yo solo con el guitarris-
ta, porque conseguir el silen-
cioyesaintimidad en aforostan
grandes es muy dificil y 1o he-
moslogrado. Luegoa Canelaen
ramay Vengas cuando vengas
se nota que la gente les tiene
mucho carifio, lashan hechosu-
yas. Eso te cala.

Desde lejos conecta directa-
mente con el carnaval de Cadiz.
¢Es una influencia? Absoluta-
mente. Siempre intento ver alas
agrupaciones que mas me gus-
tan. Unonunca acabade apren-

«No quiero ser e

Kanka 24 horas,
quiero ser Juan»

der sobre composicion y para
mi el carnaval de Cadiz es uno
de los grandes focos de genia-
lidad; hay grandes poetas, mu-
sicos y humoristas detras y me
parece unadisciplina muy difi-
cil. Lo miro con el mismo respe-
to que a las canciones de los
Beatles, para mi estan al nivel

delos grandes creadores de la
historia. E1 humor no sobra
nuncay los gaditanos tienen
una gran sabiduria para quitar-
le hierro ala melancoliayal pe-
sar de los dias.

¢Es tan importante el humor?
Me parece muy inteligente acu-
dir al humor pararelativizar,

SAMUEL GOMEZ

esunaherramienta fundamen-
tal y brillante del ser humano.
Aunque cierran lagiramaiana,
no paran. Tienen mas concier-
tos este afo y festivales: Vifa
Rock, Sonorama... No me apete-
ce especialmente parar. Esta gi-
rahasidouna apuesta para ver
si el proyecto admitia ese tipo
de aforos, si el concepto lo so-
portaba. En 2019 no hicimos
ningun festival, asi que hemos
abierto la veda. fbamos a des-
cansar en febrero, perono paran
de proponerme cosas intere-
santes como los carnavales de
Cadizy el carnaval de las artes
en Colombia, al que nunca he
idoy me han dicho que es her-
moso. No queria desaprove-
charlaoportunidad. Sarna
con gusto no pica, lamiaes
una profesion bonita...
Precisamente, canta «conla
musica hemos ‘topao’», ¢le
cuesta mucho compaginarlo
con la vida personal? Un po-
quito. El afio pasado fue méas
tranquilo, con unos 50 con-
ciertos. El ritmo anterior me
paso factura, en 2018 apenas
tuve vida personal y creo que
hay que reivindicar la humani-
dad. Esta profesion es maravi-
llosa, pero te absorbe y yo no
quiero ser 24 horas el Kanka,
quiero ser Juan.

Eché mucho de menos estar

en mi casa, volver al nido, con
mis cosas... y €so que no tengo
familia, pero con las parejas no
hasido facil. Sobre todo porque
se pasa mucho tiempo fueray
encima yo tengo la maniade
buscarme novias que no viven
en miciudad y eso esyaloque
me faltaba [se rie]. Cuando via-
jas tanto conoces gente de mu-
chos sitios y te gusta quien te
gusta, qué le voy a hacer.
Lleva afos en Madrid. {Qué re-
lacion tiene con Malaga, su ciu-
dad de origen? Mi padre, mi
hermanay mi sobrino (que lo
amo con el corazén, es mi per-
sona favorita del mundo) viven
alli. En cuanto puedo voy, loin-
tento al menos cada tres me-
sesyen micumpleafios, en Na-
vidad... para pasar tiempo con
mi familia y mis amigos de toda
lavida, que siguen alli.

¢A quién dedica eso de Busque-
se una vida? Anda que no hay
gente, ;verdad? Esuna reflexion
araizdeloqueocurreenlasre-
des, a mi me sorprende. Tengo
tantas cosas que hacer... no per-
deria tiempo en putear auna
persona publicamente. ¢No tie-
nen un trabajo, una novia? Se
tienen que buscar una vida.

¢Es buen momento paralacan-
cion de autor? Seguro. Al final
son canciones que hablan de
laactualidad social, con mensa-
je...reflejan cdmo se esta vivien-
doelamorolapolitica. Siempre
habraun hueco paraeso. Meda
lasensacion de que habia caido
en una especie de estigma, se
habia malinterpretado. Pero
aqui, porque en Latinoaméri-

«Relativizar con el humor
es una herramienta
fundamental y brillante
del ser humano»

«Hay que reivindicar

la humanidad, esta
profesion es maravillosa
pero te absorbe»

«La cancion de autor
habia caido enuna
especie de estigma, se
habia malinterpretado»

cano pasa. Yo empecé con ese
estigma, como que echaba pa-
raatras, y por eso siempre he di-
cho «soy cantautor, pero...». Al
final no soy Silvio Rodriguez,
aunque me guste mucho.
Ahora es mucho mas mestiza,
¢no? Quizds sin darnos cuenta
hemos huido del estigma para
demostrar que hay otra mane-
ra de hacer canciones con con-
tenido. Nosotros ponemos la
cancion por encima de los es-
tilos y, como escuchamos mu-
sica de forma mas facil que an-
tes, todo es mas rico y estd mas
mezclado, lo dejamos filtrar.
¢Habra quinto disco en 2020?
Entraremos a grabar este afio,
€s0 seguro, ya tengo canciones
nuevasy ganas de ensefiarlas,
pero no creo que salga hasta
2021. Nos meteremos en el estu-
dio en otofio. ®

‘Klaus’y ‘Dolor y gloria’, a
un paso de ganar un Bafta

La gala de entrega de premios
delos Bafta, que tendra lugar el
este domingo 2 de febreroen el
Royal Albert Hall de Londresy
sera retransmitida en exclusi-
vaen Espafia por el canal de te-
levision TCM a partir de las
22.00 horas, podria servir para
ratificar el éxito de las cintas es-
pafiolas Klaus y Dolory gloria.

Estos filmes, que ya han ob-
tenido numerosos reconoci-
mientos, optan ahora alos pre-
mios otorgados por la Acade-
mia Britdnica del Cine y la
Television en las categorias de

mejor filme de animaciény
mejor pelicula extranjera, res-
pectivamente.

Laobrade Pedro Almodévar,
candidata también a los pre-
mios Oscar en la misma cate-
goria, tendrd como rivales a la
pelicula coreana Pardsitos, 1a
china The Farewell, 1a francesa
Retrato de una mujer en llamas,
y el documental sirio Para Sa-
ma. Por otro lado, Klaus, la
obrade animacién dirigida por
Sergio Pablos y Carlos Marti-
nez Lopez, tendrd que disputar
su premio con Frozen 2, Toy

Story4y Laoveja Shaun. La pe-
licula: Granjagueddn.
Elconductordelagalaserdel
presentador britdnico Graham
Norton, reconocida figuradela
television por el programa The
Graham Norton Show, que sus-
tituird aJoanna Lumley, quien
dirigio la entrega de premios
las dos tltimas ediciones.
Lapelicula con mas nomina-
ciones es Joker, dirigida por
Todd Phillips, con once can-
didaturas entre las que desta-
can las de mejor pelicula, me-
jor director y mejor actor pro-
tagonista. Le siguen con diez
nominaciones El Irlandés, di-
rigida por Martin Scorsese, y
Erase una vez en... Hollywood,
de Quentin Tarantino. ® R.c.

)

LaBerlinale suspende
el premio Alfred Bauer
LaBerlinale ha anunciado que
suspenderd el Premio Alfred
Bauer del Osode Plata con efec-
toinmediato traslapublicaciéon
en prensa de que el primer di-
rector de este festival de cinein-
ternacional, del que toma el
nombre ese galardon, habria
ocupado cargos destacados du-
rante la Alemania nazi.

Siete nuevos proyectos
espaiioles de Netflix
Netflix revel6 ayer la puesta en
marchade siete proyectos origi-

nales de produccion espafiola.
Dos de ellos, el concurso musi-
cal jA cantar!, presentado por
Ricky Merino, yundocumental
sobre el fendmenode Lacasade
papelveran laluz este mismo
afio. Los otros cinco proyectos
son dos series y tres peliculas.

Nueva prorroga para

la coleccion Thyssen

ElEjecutivo ha prorrogado has-
ta el 20 de abril la garantia del
Estado paralas 426 obras que
forman parte de la coleccion
Thyssen y que componen el
préstamo que acoge el Museo
Thyssen-Bornemisza, cuyo
acuerdo se encuentra en nego-
ciaciones entre el Ministerio
de Cultura y Carmen Cervera.

Lavida de Miguel Bosé
se convertira en serie
Tres productoras han adquiri-
dolosderechos paradesarrollar
unaseriede ficcidn sobrelatra-
yectoria vital y profesional de
Miguel Bosé en colaboracion
con Movistar+. El propio can-
tante estard implicadoen el de-
sarrollo de las tramas.

Nace el Madrid
Reggaeton Festival

Este verano verdlaluz el Madrid
Reggaeton Festival, un macro-
evento que congregara a gran-
des estrellas de la musica la-
tina. Se celebrara al aire libre
el 26 dejunio en Ifemay ya hay
dos artistas confirmados: Bad
Bunny y Daddy Yankee.

-
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‘UNDERWATER’

La hija de la teniente Ripley se da
un chapuzon en la pelicula acuatica
del director William Eubank

LAPELICULA
DE LA SEMANA

Por Rubén Romero
Santos

or encima de franqui-
cias, remakes y su-
perhéroes, la cartelera
de estos ultimos afios
también muestra una cons-
tante: la lucha sin cuartel en-
tre los ex-Crepuisculo Robert
Pattinson y Kristen Stewart
por convertirse en el actor/ac-
triz mds molongui del siglo
xx1. Casi cada mes estrenan
una pelicula, hasta el punto
de queunservidorempiezaa

considerar muy seriamente la
posibilidad de que, efectiva-
mente, sean vampiritos en la
vidareal, que no sé yode don-
desacan el tiempo para rodar
denoserinmortales. Esta se-
mana es el turno de Kristen,
en un filme cuya tinica razén
de ser—comolade muchasde
las peliculas de ambos-es la
de afiadir una linea mds a su
curriculum. En este caso, se
trata de demostrar que
Stewart puede ser una heroi-
nade accion contemporanea,
encarnando a una version mi-
llennialy subacuatica dela te-
niente Ripley, mitica protago-
nista de Alien (Ridley Scott,
1979), encarnada por Sigour-
ney Weaver.

Elestreno del filme se ha di-
latado tres afios, lo cual sue-
le ser sindnimo de que no se
sabia muy bien qué hacer con
él. En su origen, el proyecto
se aprobd por el prestigio téc-
nico desudirectory por con-

ESTRENOSDE
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Unaseleccionde

Kristen Stewart se tira ala piscina... y no cubre demasiado. oisnev

tar con un guion de la black
list, el lugar al que van a parar
los buenos libretos que se
consideran irrealizables. Pa-
rece obvio que el que redacta
lasusodicha lista negra debe
de ser un familiar cercano del
escritor... Porque lo que aqui
se hace es, simple y llana-
mente, revisitar Alien sumer-
giéndolo debajo del agua sin
ningun tipo de pudor. No es
que seauna malaidea per se.
A fin de cuentas, la propia
obra maestra dirigida por
Ridley Scott fue vendida en

2020. Director William Eubank

Reparto Kristen Stewart,
Vincent Cassel, T.J. Miller

su momento como «Tiburdn
en el espacio».

En ambas monster movies,
no solo el espacio (el pueblo
de Amity Island, la nave Nos-
tromo) eran fundamentales,
sino también lo era el tiempo,
que se estiraba jugando con
el corazon del espectador. Si
con respecto a las localizacio-
nes Underwater parece salir
victoriosa, no ocurre lo mis-
mo con las cuestiones del se-
gundero. En 2020, Ho-
llywood parece convencida
de que todos los espectado-
res sufren déficit de atencion
eimpaciencia, asi que no hay
tiempo para zarandajas como
laclaridad expositiva y narra-
tiva. Porque, ¢quién necesi-
ta desarrollo de personajes
0 motivaciones cuando pue-
des lanzar a un ejército de
chopitos y chipirones con-
tra tu heroina?

Asi que Stewart no ha aca-
bado de lavarse los dientes y

yaempiezan las carreras sub-
marinas por el fondo del mar
(o bajo el mar, que cantarian
en La sirenita). Eso es lo que
mas le interesa al director:
mostrar su habilidad parare-
presentar los cuerpos bajo
el agua. El resto le da un po-
coigual: siguiendo un esque-
ma clésico de videojuego, los
protagonistas de la produc-
cién van de pantalla en pan-
talla, de base abase, con des-
cansitos para que Kristen
Stewart se luzca en su reme-
dodeSigourney. Laactriz no
lo hace mal, e incluso podria-
mos decir que lo hace mejor
que en su mayor parte de
apariciones cinematografi-
cas pedantillas, pero bucear
con tanto afdn en un perso-
naje tan icénico hace que ten-
gamos la sensacion de estar
mas ante una serie B que an-
teuna pelicula delaenverga-
dura que se le presupone a
esta Underwater. ®

UINBANO CALIENTE

EN L AGRIVAS DF DVA

“JUDY’

jald haber leido més, y
amas autoras, para po-
der explicar en térmi-
nos precisos por qué la
figura de la artista sufriente (y
si canta, mejor aun) tienta al
cine de esta manera. De he-
cho, su eficacia como ‘cazads-
car’ en grado de tentativa es
indiscutible: si Diana Ross fue
nominada por su Billie Holi-
day (El ocaso de unaestrella),

y si Marion Cotillard gané el
suyo gracias a Edith Piaf (La
vieen rose), es natural que Re-
née Zellweger aspire ala esta-
tuilla gracias a Judy Garland,
algo asi como el modelo pla-
ténico de diva hecha trizas.

Aunque Renée
Zellweger esta
estupenda, Judy’

es un ‘biopic’ rutinario

Laactriz, ya con un Globo
de Oro a cuestas, estd estu-
penda como la heroina de EIl
mago de Oz, incluyendo esos
momentos musicales que no
siempre acaban en patetismo.
Otra cosa es que Judy ofrezca
algo mas que una exposicion
tan atada por las leyes del bio-
piccomo timorata cuando to-
ca abordar el lado sérdido de
la historia. Aunque Marc Al-
mond sentenciara (en una
cancion titulada Saint Judy,
para colmo) aquello de «una
diva al dia mantiene a raya
el aburrimiento», aqui no va-
mos a encontrar casi nada
que nos sorprenda.

Los momentos valiosos de
esta pelicula son los que rela-

Renée Zellweger en la piel
de Judy Garland. verrice

cionan la dantesca juventud
de Garland con sus ultimos
aflos, incluyendo ese monta-
je paraleloy pastillero a los
sones de una cancién de Cita
en San Luis. Asi pues, un fil-
me sobre la actriz en su ado-
lescencia habria sido mucho
mas interesante, y mas rela-
cionable con fendémenos que
ahora estdn tan pujantes co-
mo hace 70 afios (basta con
unvistazo a YouTube e Insta-
gram para comprobarlo). Pe-
ro, claro, eso habria tenido
menos gancho en los Os-
car. @ YAGO GARCIA

2019. Director Rupert Goold

Reparto Renée Zellweger,
Rufus Sewell, Finn Wittrock

‘ADU’

Lagrandiosidad y la belleza
del entorno natural se combi-
nan con una tragedia huma-
na de primer orden, como es
la migracion africana, en Adu.
El filme solapa, a la manera
de Babel, de Ifiarritu, tres na-
rraciones en paralelo: la del
éxodo, desde Cameruin al acia-
go monte Gurugy, de dos her-
manos; la paternofilial, entre
un activista medioambiental
(Tosar) y su descarriada hija
(Castillo); y 1a policiaca. Tan
épica como urgente. ®s.F.P.
2020. Director Salvador Calvo

Reparto Luis Tosar, Anna
Castillo, Alvaro Cervantes

‘MI GRAN PEQUENA
GRANJA’

Este trabajo, por momentos
preciosista y bucolico, por
otros rudimentario, mezcla de
videos caseros e ilustraciones
animadas, cuentala experien-
ciadelos Chester tras mudar-
se a cultivar una granja.

Uno de los protagonistas
pOl‘Cil‘lOS. FESTIVAL FILMS

El experimento deviene en
una tierna reflexion sobre la
indomabilidad dela naturale-
za, lasuperacién personal y la
busqueda delafelicidad sofia-
da en tiempos de sequias 'y
ataques de coyotes. @ J.z.
2018. Director John Chester

Reparto Documental

‘UN MOMENTO EN EL
TIEMPO - WAVES’

Shults se sirve del retrato de
una prole azotada por la trage-
dia para hablar de padres que
infectan a hijos con su mascu-
linidad toxica, carencias eco-
nomicas, sexismo, abuso de
drogas, maltrato doméstico
y cémo el color de la piel con-
diciona todo lo anterior.
Trata de abrumarnos con un
maximalismo estilistico que
en ningun momento llega a
justificarse. Quizd su mision
es distraer nuestra atencién
y evitar asi que nos demos
cuentadelatendenciade Wa-
ves a manipular nuestras
emociones. ®N.s.
2019. Director T. Edward Shults
Reparto Sterling K. Brown, Alexa
Demie, Clifton Collins Jr.
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‘Lo de Evole’
entrevista a
Oriol Junqueras
en su estreno

El programa supone
el regreso del
controvertido
periodista Jordi
Evole a La Sextatras
el final de ‘Salvados’

R.C.

cultura@20minutos.es/ @20m

Uno delos momentos mas es-
perados por los espectadores
era el regreso de Jordi Evole
a las pantallas, algo que La
Sexta llevaba dilatando bas-
tante tiempo. Finalmente, es-
tedomingo eslafechaelegida
parael estreno de Lo de Evo-
le, el nuevo formato dirigido
por el periodistay apadrinado
por Jesus Quintero.

El programa se estrena con
unaserie documental sobre la
cdarcel y sus consecuencias.
Jordi Evole hablar4 en el pro-
grama con politicos y empre-
sarios que han estado en la
carcel como Francisco Grana-
dos, Sandro Rosell u Oriol Jun-

queras, que serd el primerode
ellos. El pistoletazo de salida
del programa serd, por tanto,
la primera entrevista al po-
litico tras la declaracion de
Quim Torrasobre su intencion
de convocar eleccionesy sus
criticasa ERC.

Taly como se ha podido ver
en el adelanto del programa,
aunque el presentador le
cuenta que Torrase ha despa-
chado a gusto con ERC, Jun-
queras no quiere entrar en un
cruce deacusacionesy se limi-
taadefenderasu partido afir-
mando que este hahecho «un
buen trabajo».

«El president tiene todo mi
respetoy tiene todo mi apre-
cioymi consideracion, yle de-
seo que él también lo hagalo
mejor posible», responde Jun-
querasen tono conciliadoren
un fragmento de la entrevis-
ta que se emitird completa el
préximo domingo. @

Cuéndo y dénde
DOMINGO, A LAS 21.25 H, EN LA SEXTA.

| QUEVERHOY

i e
Dos hombres y medio
NEOX. 2115 H
Charlie Harper lleva un estilo
informal de vida en Malibui que
se ve interrumpido cuando su
hermano Alan, deprimido por
sudivorcio, y su hijo Jake llegan
paraquedarse a vivir con él.

TR
C.S.l.Las Vegas
ENERGY.14.30H

Un apasionado grupo de peri-
tos forensesy crimindlogos
quetrabajaen Las Vegas debe
resolver los crimenes que van
sucediendoenlaciudad,acada
cual mas extrafio.

Mercado central
LA116.25H
German esta entusiasmado
con surelacién con Javier. Celia
consuelaa Carla, hecha polvo
tras visitar a sumadre. Lorena
convence alngrid de que acep-
telaofertadel Central...

‘Los dias del pasado’
LA2.2215H

Una profesora (Marisol) viajaa
un pueblo santanderino escon-
dido enlas montafias paraen-
contrarse con su antiguo amor
(Antonio Gades), del que se se-
pard enlaGuerra Civil.

‘Unidas por lavenganza’
NOVA.22.40H

Elle datrabajo y cobijo a suami-
gaAnna,que acabade salirde
la carcel. Perolas cosas no son
lo que parecen. Enrealidad to-
does partede un plan para ven-
garse de su padrastro.

.It l
A el M

‘Lagranbatalla’
FDF.22.30H

Esta pelicula surcoreana cuen-
talahistoria del asedio de la pe-
ninsula de Ansi. Esta, protegida
por el general Yang Manchun,
seenfrentardalos 500.000in-
vasores de la dinastia Tang.

REPORTAJES
Equipo deinvestigacion
LASEXTA.22.30H

El programa cumple hoy nueve
afos. El reportaje de estanoche
tratard sobre la cienciologia,
«uno de los mas dificiles» que
han hecho hasta el momento.

PERSONAJES
Micasaeslatuya
TELECINCO.22.00H

Bertin sereunird enel progra-
ma de hoy con los miticos Anto-
nio Resines y Jesus Bonilla, co-
nocidos por sus papeles de Die-
goy Santiagoen Los Serrano.

-
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MEDIO AMBIENTE

El escarabajo verde

LA2.18.40H

Programa divulgativo sobre

ecologiay medio ambiente diri-

gidoaun publicoamplio para

trasladar atodosinformacion

necesaria, Utily amena.

Escucha la mejor musica romantica

en TOP RADIO

www.topradio.es

. N
R

TOP

PROGRAMACION

Parrilla completa y otros servicios (tiempo, sorteos..), en nuestra web: * 20M.ES/SERVICIOS

LA1

06.30 Telediario matinal.
08.25 Los desayunos.
10.00 La mafiana.

12.30 A partir de hoy.
14.00 Info. territorial.
14.30 Corazon.

15.00 Telediario 1.

1615 Eltiempo.

16.25 Mercado central.
17.20 Serviry proteger.
18.20 Acacias 38.

1915 Espaiia directo.
20.30 Aquila Tierra.
2100 Telediario 2.

2152 Eltiempo.

2210 Cine: Transporter 3.
23.45 Cine: Rocky.
01.40 Elinfiltrado.
02.40 Noticias 24 h.

LA2
0955 UNED.
10.50 Documental.
1M.45 Sobresalientes.
1210 Cine: John,
el bastardo.
13.55 Documental.
14.60 Un pais mégico.
15.45 Sabery ganar.
16.30 Documentales.
18.40 Elescarabajo
verde.
1910 Documental.
19.55 La 2 Exprés.
20.05 Jaray sedal.
20.30 Dias de cine.
21.30 Sobresalientes.

2155 Lasuerteentus..

2215 Cine:Los dias
del pasado.

ANTENA 3
06.15 Noticias.
08.55 Espejo publico.
1315 Cocina abierta.
13.40 Laruleta
de la suerte.
15.00 Noticias 1.
15.45 Deportes.
16.02 El tiempo.
16.30 Amar es para
siempre.
17.30 Puente Viejo.
18.45 Ahora caigo.
20.00 iBoom!
21.00 Noticias 2.
21.45 Deportes.
2155 Eltiempo.
2210 Tu cara me suena.
02.30 Live casino.

0315 Minutos musicales.

CUATRO
07.00 Zapping de surferos.
08.10 El bribon.
08.55 El concurso
del afio.
09.55 Alerta Cobra.
12.40 Eltiempo.
12.45 Mujeres y hombres
y viceversa.
13,55 El concurso del afio.
15.00 Noticias deportes.
15.25 Deportes Cuatro.
15.45 Todo es mentira.
17.35 Cuatro al dia.
19.20 El bribén.
20.25 Deportes Cuatro.
20.30 Ven a cenar...
21.25 First Dates.
22.05 Debate de las
tentaciones.

TELECINCO

0615 Informativos
Telecinco.

08.55 El programa
de Ana Rosa.

13.30 Yaes mediodia.

15.00 Informativos
Telecinco.

15.40 Deportes.

15.50 Eltiempo.

16.00 Séalvame.

2110 Informativos
Telecinco.

21.40 Eltiempo.

2150 Deportes.

22,00 Micasa es la tuya.

02.20 El hordéscopo de
Esperanza Cracia.

02.25 La tienda en casa.

02.40 Mejor llama a Kiko.

LA SEXTA

06.00 Minutos musicales.

07.30 Previo Aruse@s.
0915 Aruse@s.
11.00 Al rojo vivo: previo.
12.30 Alrojo vivo.
14.00 laSexta Noticias.
14.55 Jugones.
15.30 laSexta Meteo.
15.45 Zapeando.
1715 Mas vale tarde.
20.00 laSexta Noticias.
20.55 Estacion Sexta.
21.05 laSexta Deportes.
21.30 laSexta columna.
22.30 Equipo de
investigacion.
02.50 World Poker Tour.
03.20 Canal ruleta.

03.50 Minutos musicales.

CANAL SUR

07.00 Emplead@s.

07.30 Tesis.

08.00 Buenos dias.

10.45 Hoy en dia.

14.00 Noticias 1Portada.

14.05 Noticias Prov.

14.30 Noticias 1.

1510 Deportes.

15.25 El tiempo.

15.35 La tarde.

18.00 Andalucia directo.

1950 Cémetelo.

20.30 Noticias 2.

2110 Deportes.

2110 Noticias Prov.

21.25 Eltiempo.

21.45 Hecho a mano.

22.20 Creoen ti:
Carnavales 2020.

HOROSCOPO

porAmaliadeVillena

Aries Notienesnadaquees-
condery asilo haces veratodo
el mundo. Tu franqueza hoy te
ayuda adejar las cosas en susi-
tio. Silo haces con un pocode
tactoy con humor, lo captaran
todo mucho mejor.

Tauro Terminasunmesque ha
sido bastante duro en algunos
aspectos. Hoy solo quieres di-
vertirte, relajarte y no pensar en
nada mas. Lo conseguiras con
unos amigos que te van a pro-
poner un plan estupendo.

Géminis Aceptaese planpara
cenar que hoy te proponen, ya
que serd muy conveniente que
contactes con esa 0 con esas
personas que pertenecen a un
circuloenelqueteinteresate-
nerinfluencias.

Céancer Hayciertasluchasde
poder atu alrededor porque tie-
nes cercaaalguien ambicioso
que no se detiene ante nada ni
ante nadie. Ten cuidadoy pro-
curaque note quelosabesy
que observas todo.

Leo Duermes pocoyesohace
que tu organismo seresienta
bastante mas delo que crees.
Debes establecer una estrate-
gia para cambiar esto, yaquete
puede pasar factura. Debes re-
nunciar a ciertos compromisos.

Virgo Ciertogrupo de perso-
nas con las que compartes algo,
probablemente relacionado
conlos animales ola naturaleza,
te van a pedir tu ayuda paraun
asunto solidario. No te importa-
rd nada colaborar con ellos.

Libra Esciertoqueavecestu
seriedad puede causar un poco
dedistanciamiento en algunas
personas, pero hoy te servird
para conseguir algo que deseas
eneltrabajo. Confiaranentiyte
tratardn con mucho respeto.

Escorpio Nosiempre dejas ver,
nisiquiera alos mas cercanosy
fieles amigos, todo lo que pasa
por tu cabeza ni por tu corazon.
Ese «lado oscuro» estard hoy
muy en alzay no te apetecera
dar ninguna explicacion.

Sagitario Teimplicards mu-
cho con los problemas sociales
odelacomunidad enla que vi-
ves,yesotevaallevar untiem-
po que donards generosamen-
te. Ayudaras a solucionar mu-
chas cosas.

Capricornio Untema familiar
tellevaahacer un pequefio via-
jeoadesplazarte aatenderun
asunto de una propiedad o de
algo que necesita atencion di-
recta. No te hard gracia, pero no
te queda otro remedio.

Acuario No te enfades con na-
die de lafamilia sise oponena
algo que quieres hacer o si cre-
es que no te entienden. Simple-
mente habla con ellos con toda
latranquilidad delmundoy ex-
plicales tu realidad.

Piscis Terminardslasemana
conalgo de cansancio por el
ajetreo que no te hadejado ni
un respiro pararelajarte. Debes
aprender a manejar el tiempoyy,
si es necesario, buscar consejo
oayuda paraello.
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Carmelo Encinas
Torray la implosion
del ‘proces’

os humanos inventaron

la politica por su necesi-

dad de vivir en sociedad

ydelegar laresponsabili-

dad en personas concre-

as con el encargo de or-

ganizar y dirigir al conjunto. A

esolo llamaron «gobernar» y el

objetivo prioritario de tal acti-

vidad no es otro que el de so-

lucionar los problemas de la

gente y mejorar sus condicio-

nes de vida. Quien lo consigue

es considerado un buen poli-
tico y quien no, uno malo.

Por obvio que resulte tan ele-
mental razonamiento convie-
netenerlo presente parano pet-
derse en el laberinto politico ca-
taldn. Hace unosdias, el Centre
d’Estudis d’Opinio, es decir el
CIS de Catalufia dependiente
de la propia Generalitat, con-
clufarotundo que el Governno
sabe cémo resolver los proble-
mas de los catalanes.

Solo el 1,6% de los encuesta-
dos piensa que el Ejecutivo que
preside Quim Torra soluciona
sus problemas, y casi el 62%
considera que ni siquiera sabe
como hacerlo. Es decir que, se-
paratistas o no, hay una mayo-
riaabrumadora de ciudadanos
de Catalufia que piensa que To-
rra es un politico nefasto, sin
paliativos.

La pregunta es cdmo se pue-
deseguiren el machitodela po-
litica con esa carga; como se
puede pontificar, exigir y reci-
bir sonriente el aplauso de sus
corifeos en publico sin que la
carase caigade vergiienza. Hay
que estar hecho de una pasta
muy especial para que le resba-
le tan demoledora sentencia
demoscdpica.

Esla misma que le permite
comparecer con patéticasolem-
nidad paradenunciarlasupues-
ta traicion de sus compafieros
de viaje por no hacer seguidis-
mo de sus provocaciones al Es-
tadode derecho con asuntostan
ridiculos como laimposicién de
una pancarta en el balcén de
la Generalitat. Torra le exigio
al Parlament que se saltara la
ley, y esta vez los socios de Go-
bierno pusieron pie en pared no
dejandose arrastrar por su esté-
ril y desquiciada deriva.

Ellunes pasado, en la Cdma-
raautonomica catalana, launi-

dad del independentismo saltd
porlosairesyconellalos restos
del procés, detan desgraciadoe
inutil proceder. La excursion
que les montaron alos politicos
presos para asistir a la Comi-
sion del 155, donde fueron de-
bidamente masajeados, sirvié
para enfriar temporalmente la
implosién por suemotivay ca-
silacrimogena invocacion ala
unidad, pero bastaron 24 horas
para que Torra convocara a los
medios acusandoa ERCde des-
lealtad y de romper la estrate-
gia comun, que es como tachar-
les de botiflers.

Escenificando una dignidad
dela que atodas luces carece,
dio por terminada la legislatu-
rapero con lachuleriade guar-
darse el anuncio de la fecha de
adelanto electoral hastalaapro-
bacién de los Presupuestos. So-
lo le falt6 decir que convocara
elecciones cuando a él le salga
delos collons, asi entiende el
presidentlo de la estrategia co-
mun. Habrd pues eleccionesen
Catalufia no cuando a los ca-
talanes les convenga y mucho
menosasussocios del Govern,
aquienes detesta. Habra comi-
cios cuando a €l le venga bien
yaPuigdemont, que mueve sus
hilos. Un expresident a quien,
por cierto, han despreciado los
grupos del Parlamento Euro-
peo junto a Toni Comin, su
compaiiero de fuga, donde no
encuentran acomodo. Nadie
quiere identificarse con ellos.
Nadie quiere a los politicos de
esacalafia. ®

Carmelo Encinas es director
de Opinion de 20minutos
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Lo remember’
estd de moda

Por David Moreno Saenz
Periodista

char la vista atras es bue-
no aveces»... cantaba Ka-
rina mientras buscaba en
su baul lleno de recuerdos,
ylaverdad es que el dia menos
pensado podriamos ver alaeu-
rovisiva artista de gira por Espa-
fia llenando recintos de nostal-
gicos con ganas de guateque.

Lamusica, sindarnos cuenta,
nos acompafia en los momen-
tos mas importantes de nues-
tras vidas. Todos tenemos una
canciénasociadaacadaunode
los instantes més importantes
que nos hatocado vivir. Una pri-
meracita, unbeso especial, una
loca fiesta de cumpleafios, una
ruptura... iNo hay nada que nos
identifique mas que labanda
sonora de nuestra existencia!
¢;Cudntaslistas de reproduccion
guardas con éxitos delos 90? Yo,
unas cuantas.

Estamos en una épocaen la
que lo de antes ha vuelto, y en
muchas ocasiones para quedar-
se. Artistas que estabanenel ol-
vidoy que resurgen de sus ceni-
zas, grupos como las Spice que
arrasan con sus giras, miticas es-
trellas como Extremoduro que
cuelgan el cartel de ‘no hay en-
tradas’ en todos sus conciertos
tras anunciar su retirada de-
finitiva o celebrities como la
Pantoja que, después de lavar su
imagen, se actualizay vuelve a
sacar single. Hasta aqui todo
bien, ¢pero os habéis dado
cuenta de que los afios 2000 ya
son considerados unareliquia?
Madre mia, jqué rapido pasael
tiempo!

Cuando salgo, nodejode escu-
char musica de Milk Inc, Rosa
de Espafia, Mdnica Naranjo,
Britney, OBK, Cascada, La Quin-
ta Estacion, David Civera... Los
2000 han vuelto. Es una reali-
dad y prueba de ello es el festi-
val Love The Tuenti’s, queenju-
nio llega a Madrid con algunos
deestosartistas, y mds. Cantan-
tes que fueron los ‘protas’ de
nuestras nochesde fiesta cuan-
doéramos mozos y que hoy sue-
nan a recuerdos apetecibles. ®
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¢EL PIN PARENTAL NOS VA A
PROTEGER DEL CORONAVIRUS?

@naniopina

Por Nani

‘ ))) NOS DICEN LOS LECTORES

El peligro del olvido

Con motivo de la celebracion estos dias del 75 ani-
versario de la liberacidén de Auschwitz, los medios
de comunicacién estdn dando mucha cobertura a
este acontecimiento, como considero sin duda que
debe ser. Al mismo tiempo observo con mucha per-
plejidad que rara vez se hace eco la prensay los
medios de comunicacién en general del holocaus-
to soviético que elimind a millones de vidas hu-
manas. Espero que nadie discutird que ambos son
totalmente condenables por su maldad, tanto de los
nazis como de los comunistas soviéticos. ;Por qué
en el primero de los casos se considera muy con-
denable y en el segundo apenas se habla de é1? Tan
condenable, al menos, es el segundo como el prime-
ro. Creo que ya va siendo hora de que se reconoz-
ca. Rafael Gil Cerracin
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y ENTWITER

Lalucidez mental de Alfonso
Guerra a tres meses de cumplir
los 80 afios es para que se lo mi-
ren los actuales politicos. @ra-
monsomalo64

1720 Peste, 1820 Brote de c6-
lera, 1920 Gripe espafiola, 2020
Coronavirus! Cadauno sucedio
exactamente 100 afios después
del anterior. ¢;Coincidencia?
@AndresOlayaCorp

¢Que si no me preocupa que la
gente de mi edad yaesté casada
y con hijos? —Por supuesto, pe-
roes que no sé como ayudarles.
@nereatts

Soy una barbie, pero no busca
un ken. @Camila14108003
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